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Resumen

El presente trabajo investigativo analiza la oferta y demanda de espectaculos en vivo llevados a
cabo en la localidad de Teusaquillo, considerada la localidad cultural de Bogota. Usted podra
encontrar informacion relacionada a los festivales al parque y conciertos con invitados
internacionales; a su vez se analiza el comportamiento que estos eventos tienen en el turismo de

la ciudad.

La musica es considerada como fuente importante para el crecimiento econémico y desarrollo
del turismo en paises como Argentina, Espana, Estados Unidos e Inglaterra; es asi como aparece
una nueva denominacion llamada “Turismo musical”; esta tipologia es relativamente nueva en
Colombia y estd enmarcada dentro del turismo cultural; que bien trabajado puede tener gran

fuerza para promover el turismo nacional e internacional.

Finalmente, se encontrara una guia informativa para el festival Rock al Parque 2017 y un
paquete turistico para el concierto de Ed Sheeran en Bogota; esto con el fin de que mas personas

tengan conocimiento de los espectaculos que se desarrollan en la ciudad.
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Abstract

The present research analyzes the supply and demand of live shows carried out in the town of
Teusaquillo, considered the cultural town of Bogota. You can find information related to the park
festivals and concerts with international guests; at the same time, the behavior of these events in

the tourism of the city.

Music is considered an important source for economic growth and tourism development in
countries such as the United States, England, Argentina and Spain; this is how a new
denomination called "Musical tourism" appears; this typology is relatively new in Colombia and
is framed within cultural tourism; which well worked can have great force to promote national

and international tourism.

Finally, you will find an informative guide for the festival Rock to the Park 2017 and a tourist
package for the concert of Ed Sheeran in Bogota; this in order that more people have knowledge

of the shows that are developed in the city.
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Objetivo general

Realizar un analisis de los espectaculos en vivo como alternativa turistica para la Localidad de

Teusaquillo.

Objetivos especificos

1. Realizar un diagnoéstico de los espectaculos en vivo de Teusaquillo en la escena cultural
de la localidad.

2. Identificar los eventos de mayor relevancia que se constituyan en recursos turisticos
potenciales.

3. Disefiar una propuesta estratégica para la Localidad de Teusaquillo como alternativa

turistica cultural.
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Introduccion

Este proyecto tiene como finalidad un analisis de los espectaculos en vivo en la localidad de
Teusaquillo, teniendo en cuenta la oferta y la demanda que se tiene en el sector siendo uno de

los espacios mas amplios en la ciudad para llevar a cabo este tipo de actividades culturales.

Las industrias musicales se han potenciado con el paso de los afios en la ciudad aportando en
diferentes sectores como lo es la economia, turismo y el intercambio de culturas. A través del
tiempo ha sido visible el gran impacto que estos eventos le han traido a la ciudad y la gran
participacion que han tenido con publico nacional e internacional; ha sido un gran aporte cultural
y econdmico por lo tanto el Ministerio de Industria, Comercio y Turismo y el Ministerio de
Cultura han venido trabajando de la mano para crear un sector organizado y llevar a cabo este

tipo de actividades culturales en la ciudad.

La localidad de Teusaquillo también nombrada como la localidad cultural de Bogota es la
participe de llevar acabo algunos de los més importantes festivales en la ciudad, debido a los
amplios terrenos donde se hacen los conciertos, como lo es; el Parque Simo6n Bolivar donde se
realiza rock al parque, jazz al parque, hip hop al parque, entre otros, Estadio Nemesio Camacho
El Campin, Coliseo Cubierto el Campin y Corferias, son los lugares que mas sobresalen para

realizar dicho tipo de espectaculos.
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Planteamiento del problema

(Como los espectaculos en vivo se convierten en atractivo turistico para la localidad de

Teusaquillo?

Descripcion del problema

Las industrias musicales son consideradas nuevas industrias en Bogotd enmarcadas dentro de
las industrias culturales y creativas, tanto asi que importantes entidades publico y privadas han
trabajado en conjunto para el fortalecimiento de estas; con el tiempo lo que se busca con estos
eventos es que sean fuente generadora de empleo y sean un aporte cultural y econdmico para la
ciudad. Para esta investigacion se tendra en cuenta especialmente la localidad de Teusaquillo ya
que es reconocida por tener los espacios adecuados para llevar acabo las actividades musicales,
contando con estadios, plazoletas de eventos y teatros de alta gama, asi mismo cabe resaltar la
importancia de que estos espacios estén bien adaptados para el desarrollo de los conciertos de lo

contrario esto no seria posible.

El turismo en Bogota se ha potencializado en los tltimos afios, tanto asi que la capital de la
republica hoy en dia es la ciudad turistica numero 1 del pais, Bogota se caracteriza especialmente
por trabajar un turismo enfocado a los negocios, aun asi cabe destacar que la cultura también
hace parte de la apuesta que la ciudad tiene para sus visitantes, es por esto que se ve en los
espectaculos en vivo una alternativa importante para potencializar este tipo de turismo, por lo
mismo se requiere que los eventos cuenten con una planeacion y una logistica desarrollada de

manera correcta para la comodidad y satisfaccion del turista.
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Justificacion

Este trabajo se realiza con el fin de demostrar que los eventos musicales en la localidad de
Teusaquillo son potencial turistico, aunque actualmente sean considerados como recursos mas no
como atractivos, es por esto que durante toda esta investigacion se demuestra como se pueden
convertir dichos eventos en importantes atractivos para atraer mas turistas a la ciudad y en
especialmente a la localidad. Se debe tener en cuenta que hoy en dia la musica es fuente de
ingresos importante no solo para la ciudad sino para el pais, entonces porque no trabajar estos
espectaculos como un nuevo producto turistico para la ciudad cuando se tienen los recursos para

hacerlo posible.

La convocatoria a este tipo de eventos cada vez es mas grande por eso también se quiere
lograr que este tipo de espacios sean mas organizados, faciles y comodos para aquellos que
quieren ser participes, por lo tanto los paquetes de productos turisticos son una opcion bastante
asequible para las personas interesadas tanto en ofrecer servicios como adquirirlos; generando asi

que la ciudad sea la primera en turismo musical.

Para la creacion de un producto turistico es necesario saber si el sector lo permite, por este
motivo este trabajo consiste en realizar un analisis de la oferta y la demanda con el fin de
conocer si es factible desarrollar este tipo de mercado en la localidad de Teusaquillo. Hoy en dia
el turismo cultural se constituye como un segmento en expansion, convirtiéndose en un
importante protagonista del patrimonio intangible de la ciudad, los festivales y conciertos no solo
se conciben como actuaciones también conllevan una serie de actividades complementarias que
fomentan la socializacion y el encuentro de personas con interés en comun, es asi como los
espectaculos en vivo dejan de ser un instrumento de caracter cultural para pasar a desarrollarse
como una estrategia de desarrollo local y urbano donde el objetivo principal es satisfacer las

necesidades recreativas y culturales y dinamizar el sector turistico.
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Marco de referencia

Marco tedrico

Las industrias culturales y creativas, en las tltimas décadas se han destacado en Latino
América debido a su extensa participacion ya que ha tenido un impacto positivo y sobresale el
crecimiento econdmico y cultural. Sobre los afios 80 el extranjero mantenia el monopolio en este
ambito y a lo largo de los afios se ha llevado a cabo lo regional como prioridad para mantener la
cultura dando valorizacion a todos los eventos locales, asi mismo para alcanzar un desarrollo

sostenible en cada pais.

En Colombia se esta llevando a cabo una competitividad frente a las industrias culturales en el
sector publico y privado ya que se quiere llegar a acuerdos y lineamientos politicos para este
tipo de actividades. El Ministerio de Cultura viene trabajando con las diferentes personas
vinculadas a las industrias musicales y creativas como emprendedores, para asi mismo crear
procesos metodologicos lo cual permita generar impacto social con un fortalecimiento cultural e
identidad; dichos procesos pretenden llevar a cabo una sostenibilidad econémica para el pais
consolidando las industrias creativas y culturales como apoyo econdmico para este. (Ministerio

de Cultura, s.f).

Bogota fue la ciudad principal de mercado para las industrias culturales, MICSUR!, est4
conformado por varios paises de sur américa, el objetivo principal del certamen fue desarrollar y
fortalecer la base cultural en las industrias creativas y culturales ya que ha generado un gran

impacto especialmente en Colombia.

El ministerio de cultura en Colombia ha sido una de las primeras entidades en trabajar para
lograr un intercambio cultural tanto en productos como servicios tales como: disefo, artes
escénicas, audiovisual, musica, editorial y video juegos. La primera edicion del evento sur
americano se realizo en Mar de Plata, Argentina con la asistencia de los representantes de cada
pais como: Ecuador, Chile, Paraguay, Peru y Venezuela. (El Pais.com.co, 2014)

Segtin el Informe de Economia Creativa de la UNESCO?, “el comercio mundial de bienes y

servicios creativos alcanzo la cifra récord de US$ 624 mil millones en 20117, demostrando que

! Mercado de Industrias Culturales del Sur
2La Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacion, la Ciencia y la Cultura
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en general el comercio mundial de productos creativos se ha duplicado de forma sostenida entre
los afios 2002 y 2011.

Es por esto que Suramérica detect6 en el mercado de Industrias Culturales del Sur una gran
oportunidad para el crecimiento y desarrollo econdémico de los diez paises que lo integran, y que
en su primera version conto con la participacion de mas de 3000 empresarios culturales del

sur”(El Pais.com.co, 2014)

El concepto de industrias culturales se ha modificado con el paso de los afios debido a los
grandes cambios que se han dado en aspectos tecndlogos y el rol de los medios de comunicacion
en la sociedad, dichos cambios han generado que la cultura se incorpore mas en procesos de
produccion, cadenas productivas y avances a gran escala en distintos mercados. (Rodriguez,
2014)

“Hoy en dia las Industrias Culturales y Creativas se pueden definir como los sectores cuya
actividad organizada tiene como objetivo la produccion, la promocion, la difusion y la
comercializacion de bienes, servicios y actividades de contenido cultural, artistico o

patrimonial”. (Rodriguez, 2014)

Las industrias creativas pueden llegar a tener multiples significados, pero en general se
entienden como aquellas que tienen su origen en la creatividad, las habilidades y el talento.
Siendo estas fuentes potencializadoras de la economia del pais generando riqueza, creacion de

empleo y de explotacion de propiedad intelectual.

Con el fin de profundizar en el impacto de las industrias se han elaborado estudios que
permiten conocer mas a fondo el sector creativo, resultados que destacan la importante
participacion cultural con un 1.7 % del PIB? nacional. Desde esta perspectiva se ha desarrollado
el concepto de ciudad creativa destacando ciudades como Bogota, Medellin, Cali, Barranquilla y
Manizales. Tanto las industrias creativas como las industrias culturales estan dirigidas a
favorecer la competitividad de las ciudades, es por esto que el desarrollo de una actividad de

caracter creativo es base para el desarrollo de la ciudad. (Tobon, 2016, pags. 50-52).

Las industrias creativas se caracterizan por contener una amplia gama de actividades, que van

desde la produccién y distribucion de perioddicos, la realizacion artistica y la creacion

3 Producto Interno Bruto
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audiovisual. Estas industrias son importantes para la economia colombiana y cada vez mas tienen

un mayor crecimiento tal como se demuestra en el siguiente grafico.

Grafico 1. PIB Industrias Creativas (2005-2017)

PIB Industrias Creativas (2005-2017%)
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Fuente: “InvestinBogota
http://es.investinbogota.org/invierta-en-bogota/en-que-invertir-en-
bogota/industrias-creativas-bogota

En el grafico anterior se puede observar como al pasar los afios (parte horizontal) vs aporte
economico en US doélares (parte vertical) las industrias creativas han estado en continuo
crecimiento en Colombia, se infiere que esto es un aspecto positivo para la industria del turismo

porque contribuye al fortalecimiento de nuevos productos turisticos.

Clasificacion de las industrias creativas segiin la UNCTAD".

Las industrias creativas se basan en el desarrollo de actividades enfocadas en el marco de la
creatividad como fuerte artistico siendo estas desarrolladas a través de la propiedad intelectual.
Por ejemplo; las actividades culturales como las artes escénicas o artes visuales hacen parte de

las “actividades tradicionales”; la publicidad y actividades relacionadas con medios de

4 Conferencia de las Naciones Unidas sobre Comercio y Desarrollo



18

informacion hacen parte de las “actividades de ejecucion”. (Conferencia de las Naciones Unidas

sobre Comercio y Desarrollo UNCTAD, 2010)

La UNCTAD clasifica a las industrias creativas y culturales en 4 grupos:
e Patrimonio Cultural

® Artes

e Medios de comunicacioén

® (Creaciones funcionales

Tabla 1 Clasificacion de las industrias creativas segiin la UNCTAD

CLASIFICACION DE TIPO SUBTIPO
INDUSTRIAS

CULTURALES Y
CREATIVAS

Expresiones culturales -Festivales y
celebraciones

-Sitios arqueoldgicos
-Museos

Sitios culturales -Bibliotecas
-Exposiciones

Segun el patrimonio
cultural

-Fotografia
-Antigiiedades
Artes visuales -Pintura
-Escultura

Segitin las artes -Musica en vivo
-Teatro

-Danza

Artes escénicas -Opera

-Circo

-Titeres

-Libros
Edicion y medios -Prensa
impresos -Otras publicaciones

-Interiores
-Moda
Disefio -Joyeria
-Juguetes

Segun los medios _Grafico
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-Cine
-Television
Audiovisuales -Radio

-Programas informaticos
-Juegos de consola
Medios nuevos -Contenidos creativos
digitalizados

-Arquitectura

-Publicitarios

Segun las creaciones Servicios creativos -I+D creativos culturales
funcionales y recreativos

Fuente: Elaboracion propia. Informacion tomada de (UNCTAD, 2010, pag. 35)

Marco conceptual

Artes escénicas.

Segun lo expuesto por la (UNESCO, s.f) las artes del espectaculo son aquellas actividades que
estdn inmersas en la musica, la danza o el teatro y otras formas de expresion, como por ejemplo;
rituales, acontecimientos festivos y las tradiciones orales. Las cuales son reflejadas por la
creatividad humana y en muchos casos hacen parte del patrimonio cultural inmaterial. Se resalta
que la musica es el arte del espectaculo con mayor recepcion universal; debido a que lo
encontramos en todas las sociedades siendo un factor influyente en todos los espacios de
participacion de las personas, por ejemplo; bodas, funerales, ritos, fiestas etc. La musica se ha

vuelto un icono de identificacion cultural sin importar etnia, raza o religion.

Por otra parte, encontramos que las representaciones teatrales tradicionales son una
combinacion del canto, la danza y la musica; estas artes son elementos fundamentales de la
promocion cultural destinada a atraer turistas y suelen formar parte de los espectaculos ofrecidos
en los viajes organizados de las agencias turisticas. Con relacion a la danza, se define como una
seria de movimientos corporales que van acompafiados de musica y suelen expresar un

sentimiento o estado de animo.
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Las artes de espectaculos contribuyen al crecimiento econdmico debido a que atrae mas

visitantes, aumenta los ingresos de una comunidad. (UNESCO, s.f).

La expresion cultural es un factor importante cuando se acoge a las comunidades y se
incentivan para que se genere diversidad en los diferentes espectaculos que se quieren plasmar,
es identificar el “patrimonio cultural inmaterial” donde el publico forma a las personas y al
mismo tiempo van generando conocimientos frente a la recursividad que se le puede brindar a
los diferentes espacios generando sensibilizacion e innovacion frente a los espectaculos y la
formacion cultural de las tradiciones que se respetan y las diversas propuestas modernas que

conlleva.

Teniendo en cuenta el articulo “Una mirada al estudio de tendencias de la industria musical en
Colombia” (Rosal, 2015), Colombia se encuentra en un muy buen momento con respecto a la
realizacion de eventos musicales, estas fueron las conclusiones extraidas por el sefior Rosal en
base a el anuncio de bandas como Coldplay y Rolling Stone en el pais. Como apoyo a lo
anteriormente dicho se han extraidos datos por el Observatorio de Cultura y Econdmica donde
indica que la venta de servicios de produccion y prestacion de espectaculos en vivo entre el 2005

y 2010 revel6 un incremento del 28%. (Rosal, 2015)

El Ministerio de Cultura junto con el DANE? indic6 que el rubro de servicios de produccioén y
prestacion de servicios de espectaculos en vivo también incluye las artes escénicas, sin embargo
cabe aclarar que del 100% el 80% de los ingresos corresponden a los espectaculos en vivo.
Rosal sefala que si bien esta industria que ha crecido fuertemente en los tltimos afios también
sefala que la infraestructura es una gran barrera para el desarrollo adecuado de la industria
musical, ya que los lugares establecidos para dichos espectaculos no cumplen las expectativas

para el organizador lo que genera costos adicionales. (Rosal, 2015)

Es importante resaltar que el principal generador de ingresos en la industria musical son los
espectaculos en vivo que para el afio 2011 presento el 33% del total del recaudo por derechos de
autor. Teniendo en cuenta estas cifras, se rescata que Colombia esta tomando fuerza frente al
impacto cultural y economico realizando eventos musicales, asi mismo identificando una de las

falencias principales como la infraestructura para llevarlo a cabo; se logra identificar que aunque

> Departamento Administrativo Nacional de Estadistica
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su indice es de tan solo el 28 % a partir de esto se ha generado turismo alcanzando que la
comunidad se sienta atraida para ser participe de dichos espacios creando integracion e interés a
nivel cultural animando las presentaciones en vivo dandole prioridad a la industria musical sin
dejar atras las artes escénicas. Por este motivo se focaliza la ciudad de Bogota teniendo en cuenta
que es la ciudad creativa de la musica segun lo planteado por la UNESCO, resaltando la
diversidad cultural generando interés al publico de asistir, invertir y fomentar los espacios

culturales de la mano con las industrias musicales dandole credibilidad. (Rosal, 2015).

Industria musical.

Segtin lo expuesto en el articulo “Crece el nimero de empresas de la musica en Bogota”
publicado por la Camara de Comercio, se busca hacer de Bogota uno de los principales centros
de la musica en lo que respecta América Latina en el 2025, para el desarrollo de esta propuesta
se crea la idea de un Cluster de la Musica, el cual tiene como objetivo principal crear estrategias
de apoyo a las industrias creativas y culturales del pais. Esta institucion revel6 que entre el 2013
y 2014 el nimero de empresas matriculadas en la CCB en actividades relacionadas con la musica

crecio 13% al pasar de 493 a 557 empresas” (Industrias Musicales , 2015)

La variedad de géneros musicales, la geografia espacial, la facilidad de fusiones con musica
de otras partes, hacen de Colombia un atractivo importante para el desarrollo de la industria;
actualmente en el festival de Vina del Mar en Chile, en el Jazz Festival en Aruba y en el de
Calle Ocho en Miami, se refleja la gran participacion que hay de artistas colombianos.

(Sandoval, 2014)

El mercado musical se encuentra en un camino de recuperacion luego de mas de diez afios
de decrecimiento continuo, asi lo sefiald6 PwC® con su ultimo reporte de IFPI’, también se logra
evidenciar que esta industria estd siendo diversificada, de las cuales dos sectores han ganado

gran participacion; mercado de musica digital de la musica grabada y la musica en vivo.

¢ PricewaterhouseCoopers: Es la firma de servicios profesionales mas grande del mundo, prestando servicios de
auditoria, consultoria y asesoramiento legal y fiscal a las principales compaiiias, instituciones y gobiernos a
nivel global.

7 Federacion Internacional de la Industria Fonografica - Digital music report.
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El sector de musica en vivo seguira en crecimiento y sera la mayor fuente de ingresos de la
industria musical, generando USD 30.9 billones en 2017, frente a los USD 26.5 billones en 2012.
(Castellanos & Machicado, 2015).

Bogota es considerada la ciudad de la musica.

El 7 de marzo del 2012 la Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacion, la Ciencia
y la Cultura -UNESCO, anunci6 la designacion de Bogota como “Ciudad de la Musica” y
miembro de la Red de Ciudades Creativas de la organizacion. (InvestinBogota, 2012). La capital
colombiana se convierte en la quinta ciudad de la musica de la red, junto a Sevilla (Espafa),
Bolonia (Italia), Glasgow (Escocia) y Gante (Bélgica), gracias que cumple con todos los criterios

y caracteristicas de una ciudad competitiva. (InvestinBogota, 2012).

Pero ;Qué significa ser ciudad creativa de la UNESCO? La red UNESCO de Ciudades
Creativas del Mundo fue creada en octubre de 2004 con el fin de vincular a ciudades que poseen

una tradicion creativa en los campos de:

e Literatura e Diseflo
e Cine e Arte digital, y
e Musica e Gastronomia.

e Artes populares

Las ciudades son las que hacen la solicitud de admision a la red con el fin de compartir
conocimientos, saberes, experiencia y habilidades en el campo al que desea ingresar. El objetivo
es mejorar las capacidades a nivel local y hacer de la creatividad un factor clave para el
desarrollo econdmico y social mediante la promocion de los productos culturales en el mercado

nacional e internacional. (Alcaldia Mayor de Bogota, 2014)

Bogota hizo su postulacion a la UNESCO en Mayo de 2010; siguiendo el protocolo
establecido con la intencidn de ser parte de la Red en el area de la musica, entidades tanto
publicas como privadas (la Secretaria de Cultura, Recreacion y Deporte, la Orquesta Filarmonica

de Bogota, la Camara de Comercio de Bogota y la Agencia Invest in Bogota) trabajaron en
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conjunto para que la candidatura fuera exitosa. La OFB® desarroll6 una amplia investigacion que

demostro la diversidad musical de la ciudad, posteriormente se cre6 un portafolio que fue

presentado a la UNESCO en su reunion anual de la Red de ciudades creativas, en Seul, Corea, en

noviembre de 2011. Un afio después (2012) la directora general de la UNESCO, Irina Bokova,

confirmé a Bogota como la “Ciudad UNESCO de la musica” gracias a su crecimiento musical y

dinamismo como escenario central de la creacion musical en América Latina. (Alcaldia Mayor

de Bogota, 2014).

A continuacion se presentan algunos de los criterios tenidos en cuenta por la UNESCO para

reconocer a Bogota como la ciudad creativa de la musica.

La diversidad musical como factor de desarrollo social y econdmico, en el 2010 se
identificaron 530 empresas pertenecientes al sector de la musica, generando mas de 1.000
empleos directos que representan el 7.5% del empleo formal de la economia creativa local.
Festivales, conciertos de talla internacional y centros de pedagogia demuestran que la escena

musical en la ciudad tiene un gran impacto.

Los festivales al parque, movilizaron cerca de 4.888.086 personas entre los afios 1995 y
2011; festivales creados por la Administracion Distrital para la circulacion de la musica:
Estos eventos han generado toda una red de festivales locales representados en la diversidad
cultural y géneros musicales; propicios para la convivencia, la cohesion social, expresion
cultural y recreacion. La Encuesta Bienal de Culturas 2009 constatd que la musica es la

expresion artistica preferida por los bogotanos con un resultado del 75,47%.

Uno de los criterios mas importantes para que Bogoté fuese elegida como ciudad de la
musica es que es una ciudad musicalmente diversa ya que cuenta con agrupaciones de todo
tipo de género, desde la OFB hasta agrupaciones urbanas que promueven nuevos sonidos.
Su proyeccion internacional estd demostrando que Bogota suena diferente: Bogoté es un
lugar donde se conservan y valoran los sonidos de Colombia y América Latina, pero donde

también hay renovacion y creacion en el ambiente.

8 Orquesta Filarmonica de Bogota
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Fuente: (Alcaldia Mayor de Bogota, 2014)

Es asi como Bogota le apuesta a la musica como fuente generadora de empleo y clave para la
economia, la administracion formula e implementa el plan distrital de musica como respuesta a
la designacion por parte de la UNESCO, cuyo objetivo es el fortalecimiento y organizacion de la
industria musical con la participacion de entidades como la Secretaria de Cultura, Recreacion y
Deporte, Secretaria de Educacion, Secretaria de Desarrollo Economico, IDARTES®, OFB,
Fundacién Gilberto Alzate Avendaiio, el Teatro Jorge Eliécer Gaitan, el Teatro Mayor Julio
Mario Santo Domingo, la Fundacion Batuta, el Instituto Distrital de Turismo, la Direccion
Distrital de Relaciones Internacionales, el Ministerio de Relaciones Exteriores, la Comision
Colombiana de Cooperacion con la Unesco, la Radio Nacional de Colombia, DC Radio, el
Consejo Distrital de Musica, la Cdmara de Comercio de Bogota e Invest in Bogota; algunas de
estas entidades postularon la ciudad en 2010 y todas vienen trabajando en fortalecer el campo

musical de la capital. (Alcaldia Mayor de Bogotd, 2014)

Estas son algunas de propuestas a trabajar en el marco de Bogota Ciudad Creativa de la Musica:

e Construccion del Plan Distrital de Musica.
e (Conformacion del Sistema Distrital de Formacion Musical
e Fortalecimiento de los Circuitos Musicales Locales

e Creacion y fortalecimiento de escenarios para la musica.

La Alcaldia Mayor de Bogot4d mediante el programa Bogoté ciudad creativa de la musica,

plantea tres lineas de trabajo:

e [La formacion musical, focalizada en nifios y jovenes y complementada con la dotacion

de instrumentos musicales.

e FEl fortalecimiento de los circuitos musicales locales a través de eventos gratuitos como
comerciales en salas, bares, hoteles, espacios publicos, de modo a que se fortalezcan
avenidas musicales ya existentes y se generen mas espacios en las localidades y zonas

periféricas de la ciudad.

? Instituto de las Artes — IDARTES
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e La creacion y fortalecimiento de escenarios para la musica, que incluye la adecuacion y
establecimiento de nuevos mega escenarios para consolidar la presencia de Bogota en los

circuitos musicales internacionales de todos los géneros.

Se cuenta con una inversién aproximada de $175 millones en el cuatrienio!’, mediante la
implementacion de esto se espera que Bogota sea reconocida internacionalmente por su

diversidad musical, su sonido diferente y su calidad musical. (InvestinBogota, 2012).

Adriana Suarez, directora ejecutiva de Invest in Bogota, “Reconoce el dinamismo de las
industrias creativas, generando un impacto positivo para la inversion y la posibilidad de
consolidar intercambios en el mercado internacional, incluyendo la realizacion de espectaculos

de gran envergadura que la proyecten como una ciudad global”. (InvestInBogota, 2012)

Cluister de musica de Bogota.

El CEDE! realiz6 para la cdmara de comercio de Bogota, la caracterizacion del sector de
industrias creativas y culturales en Bogota y Cundinamarca, donde se revela que los esfuerzos
para la competitividad del sector han tomado gran posicion en relacion a la creacion del
conocimiento, la creacion de contenidos creativos y la produccion de la tecnologia (Centro de
estudios sobre desarollo economico (CEDE) , 2010, pag. 12) estos son factores

competitivos estratégicos que determinan la necesidad de innovacion de las empresas.

La gran cantidad de subsectores que integran a las industrias creativas deriva en una fuerte
tendencia a la formacion de cluster, debido en su mayor parte a la necesidad de los productores
de trabajar en una red geolocalizada (UNCTAD, 2010, pag. 118).

Expertos en el tema aseguran que hay dos maneras para lograr la innovacion en las industrias
creativas, la primera de ellas es concentrar el hecho de que las empresas del sector se benefician
de cualquier intervencidon que se haga sobre lo tangible (European Commission, 2012, pag. 7) y
la segunda tiene relacion a la necesidad de realizar investigacion que permitan conocer mas del

sector con el fin de fortalecer la innovacion. (European Commission, 2012, pag. 8). En este

10 Periodo de 4 afios.
1 Centro de Estudios sobre Desarrollo Econdémico
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sentido es importante la creacion de clusters y espacios de interaccion para que los esfuerzos en
investigacion sean menos riesgosos.

Es asi como la Camara de Comercio de Bogota toma por iniciativa la creacion del Cluster de
musica de Bogota donde el objetivo principal es convertir la ciudad en el principal centro de
negocios de la musica en América Latina en el 2025 (Camara de Comercio de Bogota, 2015) con
una amplia y efectiva red de circulacion local y programas que favorezcan la inversion regional e
internacional, a través de una oferta especializada, con esta nueva iniciativa, la CCB contribuye a
que Bogota siga consolidandose como la ciudad creativa de la musica, segun lo declar¢ la

UNESCO en 2012, para incrementar la productividad y la competitividad en el sector.

El cluster de la musica esta integrada por intérpretes, artistas, managers, autores, sellos
disqueros, productores musicales, festivales, medios especializados, entidades del gobierno,
sociedades de gestion colectiva, productores de evento y la academia. (Camara de Comercio de
Bogotd , s.f.) Este sector es una de las apuestas en las que se han venido trabajando junto con
entidades publicas y privadas, y en la linea con los esfuerzos de Politica Industrial Moderna bajo
el marco del Sistema Nacional de Competitividad, Ciencia, Tecnologia e innovacién. (Camara de

Comercio de Bogota , s.f.).

La propuesta de valor del clister de musica, es posicionar a Bogotd como la “Music City” de
Latinoamérica haciendo de ella un importante centro musical y de negocios de la musica, en el
cual especializard fundamentalmente en la musica en vivo, eventos de ciudad y desarrollo de una
Bogota nocturna siendo este motor de desarrollo economico, social y cultural de la ciudad.

(Camara de Comercio de Bogota , s.f.)

Economia de la misica en Bogota.

Teniendo en cuenta el estudio sobre la economia de la musica realizado por la Camara de
Comercio de Bogota junto con la Secretaria de Cultura y Deporte, cuyo fin fue mostrar el
comportamiento de la musica en la ciudad y el pais. Estudio focalizado en tres aspectos
relevantes los cuales son: La creacion artistica, la grabacion de la musica para su distribucion y
los espectaculos en vivo. Los resultados arrojados por esta investigacion demuestran que los
ingresos de la industria musical durante el 2015 1legaron a los COP 84.310 millones, lo que

represento un 76% de los ingresos de espectaculos publicos en Bogota. Asi mismo se determin6
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que los recaudos de la realizacion de musica en vivo crecieron de COP 8.058 a COP 14.627

millones entre 2005 y 2014. (Camara de Comercio de Bogota, 2015)

Estudiar la economia de la musica en Bogota hace parte de una agenda que busca fortalecer
la musica y las industrias creativas del pais; trabajando en conjunto el sector publico y privado,
asi mismo se espera que se consolide como un observatorio de la musica en Bogota, esta
medicion es la primera realizada en Colombia y Latinoamérica, donde solo ciudades de talla
internacional como Texas (Estados Unidos) o Toronto (Canadd) lo desarrollaron por el gran
movimiento econdémico que genera el sector, precisé Marco Linas, vicepresidente de

competitividad para la CCB. (Camara de Comercio de Bogota, 2015).

Segun el estudio entre el 2012 y 2015 se realizaron 2.303 espectaculos musicales en Bogota,

lo que representa el 47,3% de los ingresos de esta actividad en el pais.

Produccion y circulacion de musica en vivo: eventos en Bogota.

Grafico 2 PULEP Caracterizacion de los eventos por tipo de espectaculo publico de las artes

escénicas y tipo de productor (2015-2016 Mayo)
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vivo-eventos-en-Colombia
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Produccion y circulacion de musica en vivo: Eventos por tipo y aforo
% de Aforo .

Grafico 3 SUGA: Gestion de aglomeraciones para eventos Bogota (2015-2016 Junio), nimero
de personas que asisten a los eventos.
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Fuente: Propia (Datos tomados de la siguiente pagina de Internet)
http://www.ccb.org.co/Clusters/Cluster-de-Musica/Sobre-el-
Cluster/Economia-de-la-musica-en-Bogota/Produccion-y-circulacion-de-
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Consumo: Musica en vivo.

Grafico 4 Informacion sobre consumo de musica en vivo en Colombia (2010-2012-2014) Encuesta
de consumo cultural nacional (DANE)
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Fuente: “Camara de Comercio de Bogotd”
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En el afio 2010 los colombianos que si asistieron a eventos en Bogota fueron 1.810.177 donde
se recaudaron $85.593.058.834 pesos por boletas de conciertos y recitales; en el 2012 asistieron
a eventos 1.770.749 personas y se pagaron $75.149.501.280 pesos por boletas de conciertos y
recitales; en el 2014 fueron 1.734.651 donde se pagaron $94.461.228.394 pesos por boletas de

conciertos y recitales.

Actividades econdémicas y su relacion con la musica.

Grafico 5 Empresas del sector de la musica por actividad econdémica segin CIIU (2013-2015),

numero de empresas registradas por actividad en Bogota.
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Produccion y circulacion de musica y musica en vivo: Informacion general de PULEP.

Grafico 6 Concentracion de géneros musicales en Bogota
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Fuente: Propia (Datos tomados de la siguiente pagina de Internet)
http://www.ccb.org.co/Clusters/Cluster-de-Musica/Sobre-el-Cluster/Economia-de-la-musica-en-
Bogota/Produccion-y-circulacion-de-musica-en-vivo-Informacion-general-del-PULEP

Turismo musical.

Teniendo en cuenta lo expuesto por Marta Magadan Diaz y Jests Rivas Garcia en su libro
turismo y tendencias, en Espafia la musica tiene gran importancia a nivel social, econdmico y

cultural, mas aun cuando esta hace un aporte econdmico importante al turismo.
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https://www.casadellibro.com/libros-ebooks/marta-magadan-diaz/6202
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PROMOMUSICAE (Productores de musica en Espafa) resalta segun el libro blanco de la
musica que la musica en Espafia en 2003 genero6 4.565.9 millones de Euros, lo que significa

0.8% del PIB.

El turismo musical se enmarca dentro de la estrategia de diversificacion y especializacion del
turismo cultural, en ciudades como Paris, Viena, Londres o Nueva York han utilizado la musica
como sus valores turisticos mas destacados. La musica se ha convertido en un mecanismo de
promocion de ciertas zonas; un claro ejemplo del turismo musical es el festival de Salzburgo en
Austria (es un importante festival de musica y teatro que se celebra desde 1920 en Salzburgo, la
ciudad natal de Wolfgang Amadeus Mozart.), evento que genera cerca de 45 millones de euros
en cada edicion y es cita para los amantes de la musica cldsica y barroca. En estas ciudades la
oferta del turismo musical esta tan consolidada que se ofrecen paquetes turisticos para el evento

muchas veces combinados con otras ofertas, como rutas musico culturales y gastrondmicas.

El turismo para melémanos'? ha crecido y tienen un amplio futuro tanto asi que las agencias
de viajes y tour operadores trabajan actualmente en este tipo de turismo. El género musical es
parte influyente en el tipo de paquete que se ofrece, por ejemplo para los amantes de la musica
clasica, los clientes suelen ser personas mayores a 50 afios, cultas y con un poder adquisitivo
alto. Ocurre lo contrario con festivales de rock y musica alternativa, donde el turista que asiste a

este tipo de festivales suele ser joven y con un poder adquisitivo bajo, buscar un viaje econdémico

Hay paises europeos, como es el caso de Austria en los que se ha conseguido definir un nicho
de mercado muy especializado en turismo musical, de gran movilidad y capacidad de gasto. De
manera que los acontecimientos musicales, asi mismo, pueden servir de base para el desarrollo

de marca turistica.

El turismo musical, aunque es joven en Espafia es uno de los segmentos de negocio que mas
ha crecido durante los ltimos tiempos en el sector de los viajes especializados. Actualmente
varias comunidades autdnomas ya incluyen entre sus politicas turisticas el desarrollo de

festivales para atraer al consumidor. (Diaz & Garcia, 2015, pags. 45-50)

12 Persona que siente pasion y entusiasmo por la misica


https://es.wikipedia.org/wiki/Festival_de_m%C3%BAsica
https://es.wikipedia.org/wiki/Wolfgang_Amadeus_Mozart
https://es.wikipedia.org/wiki/Salzburgo
https://es.wikipedia.org/wiki/Teatro
https://es.wikipedia.org/wiki/1920
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Tendencias y productos turisticos internacionales con relacion a espectaculos masivos

En la actualidad el turismo musical se ha convertido en un auge para la economia de un pais,
este consiste en aquella visita que se realiza con un propdsito especial un “espectaculo musical”
o visitar lugares que fueron fuente de inspiracion para una letra, un intérprete e incluso un tipo de
musica.

A continuacion se dardn a conocer los tipos de turismo musical trabajados en diferentes paises

como lo son: Argentina, Espafa, Estados Unidos e Inglaterra.

Inglaterra.

UK music es la organizacion que representa los intereses colectivos de las empresas
comerciales de artistas, musicos, cantautores y compositores, este ente es el encargado de hacer
la medicion de la musica en el Reino Unido, donde en su reporte “Measuring Music 2016
report” (esta es la cuarta edicion del informe) destaca la contribucion econdmica de la musica a
la economia del pais. En 2014 cerca de 9.5 millones de personas viajaron para asistir a festivales
musicales y conciertos, donde 550.000 turistas procedian del extranjero, Londres atrajo a 3.3

millones de turistas musicales, ingresando USD 1.043.000 al pais. (UK Music, 2016)

La musica proporciona una vision vital a la contribucion econémica de la industria del Reino
Unido. La musica es una parte central de la creatividad para una econémica sélida y creciente, el
desafio para el pais en este momento es asegurar unas condiciones Optimas para un futuro,
mediante el establecimiento de politicas que permitan el fortalecimiento de la industria y la

libertad de comercio.(UK Music, 2016).

Andy Heat, presidente de la UK music resalta que la industria de la musica en vivo atrae
cerca de 30 millones de fans, lo que representa un aumento del 16% del turismo para el pais,
haciendo de este uno de los principales destinos musicales del mundo.(Department for culture

media & spot, 2016)

Wish you were here estudia el impacto de la musica en vivo en la economia y el turismo,

donde se destacan las siguientes cifras:

» 27.7 millones (Total audiencia de musica en vivo en el Reino Unido en 2015)
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» 3.7 Millones (Asistencia total a festivales en 2015)

» 24 Millones de (Asistencia total a conciertos en 2015)

» 3.7 billones de libra esterlina (Gasto total directo e indirecto generado por el turismo
musical en el Reino Unido)

» 38% (Proporcion de publico que son turistas musicales)

» 16% (Aumento en el numero de turistas musicales extranjeros que visitaron el Reino
Unido entre 2011-2015)

» 3.2 Millones (Turistas musicales que asistieron a eventos musicales en vivo en Londres
en 2015)

» 39.034 (Numero de empleos de tiempo completo generados por el turismo musical)

Glastonbury Festival of Contemporary Performing Arts.
Por sus siglas en espafiol Festival de
% B o= Glastonbury de las Artes escénicas
Iw ) '|‘ . .
: A O ll Ll contemporaneas, es considerado el festival de
! :
‘.-..,] (s V/ musica y arte mas grande del mundo, festival
| s

que se ha convertido en fuente de turismo

‘ WORTIIY FARM, PILTON SOMERSET

donde aporta mas de 4.700 millones de

Imagen 1 Glastonbury Festival dolares a la economia. Se realiza el Gltimo fin
http://cdn.glastonburyfestivals.co.uk/wp- .
content/themes/glasto/assets/gfx/glastonbury_festival_generic.png de semana de Jumo, Glastonbury ha logrado
crear su propio mundo de diversidon que se actualiza cada afio con nuevos artistas y actividades.

El primer festival fue realizado en el afio 1970 con una audiencia de 1.500 personas.

Mapa del rock.

. Inglaterra le apuesta al turismo del rock con la creacion de un “mapa del rock” la idea de este
mapa es promocionar los sitios mas emblematicos del rock del pais durante los afios 70. A través
de este los turistas pueden disfrutar de casi 200 lugares emblematicos como la residencia de Jimi

Hendrix, la cuna del punk britanico o los estudios de Abbey Road (famosa por la foto de los
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Beatles en su paso de cebra). Este permite a los turistas acercarse mas a la cultura del rock

mediante festivales y templos de musica.

La ciudad de Liverpool acoge uno de los atractivos
turisticos mas importantes con relacion a la musica, no
hay mejor ciudad para conocer el legado de los Fab =L ‘ =
Four ni un mejor hotel que el Hard Days Night (hotel ,

inspirado en la banda britanica The Beatles), los

turistas pueden disfrutar de la historia del rock and roll

en la ruta de los Beatles. Imagen 2 “The Cavern Pub”

http://www.thewotme.com/2014/12/ruta-de-los-
beatles-en-liverpool/

Mathew Street, es la calle mas famosa de toda la ciudad al estar cargada de mucha magia,
historia y musica, en este lugar estd ubicada The Cavern Pub (lugar donde se hicieron famosos

los Beatles) alli se encuentra la estatua de John Lennon apoyado en la pared del club.

Argentina.

En los ultimos afios Argentina ha logrado avanzar en materia de la industria musical, gracias a
que los productores musicales encargados de organizar festivales, shows y fiestas, la han elegido

para sus proyectos.

La historia, la musica, el arte, la cultura entre otras cosas hacen de Argentina uno de los
destinos mas apetecidos en Latinoamérica, reflejando cultura de vanguardia y tradicion. Uno de
los atractivos mas importantes que posee es al ritmo musical, destacando el Tango como el
género mas emblematico, seguido esta el flokore que es muy cambiante con relacion a ritmicas e
instrumentos y bailes tipicos, segun las empresas del sector, en los Gltimos dos afios se ha
incrementado un 82% los viajeros que asisten a eventos en el extranjero desde cualquier parte del

mundo. (Pulso Turistico, Turismo + Sostenibilidad, 2015)
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Ruta del tango.

Si bien suele decirse que el tango es la musica mas popular de Argentina desde la década de
los 40 y 50 gracias a que su capital Buenos Aires estaba llena de discotecas con orquestas en
vivo, anfiteatros, centros culturales, programas de radio y television y obras de teatro basadas en
este género musical. Buenos Aires ofrece multiples espacios que permiten tener un contacto
directo con esta cultura. Shows de bandas consagradas y grupos nuevos, bailarines profesionales,

coreografos, letristas, compositores hacen del tango un atractivo musical para la capital del pais.

Los origenes del tango se remontan a
principios del siglo XX, cuando al Rio de La Plata
llegaron los inmigrantes europeos, seis estilos
musicales principales dejaron su huella en el
tango: la habanera cubana, el candombe, el tango

andaluz, la milonga, la mazurca y

la polka europea. (Organizacion de las Naciones

Imagen 3 La ruta del tango Unidas para la Educacion, la Ciencia y la Cultura
http://festivales.buenosaires.gob.ar/uploads/admin/fotos/60cb5d1
d743f0abedae29c721068f47b38dc300.jpg (UNESCO), 2009).

El recorrido por la capital de la musica portefa, permite a millones de turistas acercarse a esta
flamante cultura. La ruta del tango comprende shows y coreografias precisas, es por esto que la

UNESCO declar6 el tango como Patrimonio Cultural Inmaterial de la Humanidad desde el 2009.

Tango BA, festival y mundial.

Durante el mes de Agosto es celebrado el festival
de tango de mayor repercusion internacional, se
realiza en la ciudad de Buenos Aires, Argentina
teniendo una duracién de 13 dias donde miles de

bailarines y publico de todo el mundo llegan a la

Imagen 4 Tango, Buenos Aires
https://turismo.buenosaires.gob.ar/sites/turismo/files/field/im
age/tango9802 16.jpg


https://es.wikipedia.org/wiki/Tango_(flamenco)
https://es.wikipedia.org/wiki/Tango_(flamenco)
https://es.wikipedia.org/wiki/Milonga_(m%C3%BAsica)
https://es.wikipedia.org/wiki/Candombe
https://es.wikipedia.org/wiki/Polka
https://es.wikipedia.org/wiki/Habanera_cubana
https://es.wikipedia.org/wiki/Mazurca
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ciudad para ser participes de mas de 200 actividades que se ofrecen en el festival, tales como,
recitales, exhibiciones, clases, espectaculos e incluso una feria de productos, al final del festival
se disputa una competencia de baile que dictamina quienes son los nuevos campeones mundiales
de tango, clasificados en sus dos categorias (Tango de pista y Tango de Escenario), donde se
garantiza un espectaculo tinico y emocionante no solo a los participantes sino también a la
comunidad y a los turistas, desde 2008, compositores, intérpretes, investigadores, recopiladores y
especialistas participan de més de 50 producciones especiales. (Sitio Oficial de Turismo de

Argentina, s.f.).

Espaiia.

Primavera sound y sonar.

Es un festival de musica celebrado cada afio durante el mes de
Mayo y Junio en la ciudad de Barcelona, la edicion niimero 1 tuvo

lugar en el 2001 en el pueblo espafiol. Este festival se rige como

una cita musical de referencia, teniendo en cuenta lo descrito en la
pagina oficial el impacto econdémico del evento llega cerca de los

95 millones de euros gracias a alto potencial turistico.

Los barcelonenses valoran de una manera muy positiva el Imagen 5 Primavera Sound Festival
. . . . . http://s1.ticketm.net/img/tat/dam/a/6e8/5f0
festival, debido a que atrae artistas de talla internacional, la oferta 67f4b-c0f8-47fb-a966-

10973/0756e8_239361_CUSTOM,jpg
musical es variada e incluye un gran niimero de actividades

gratuitas. Este festival crece de una forma progresiva, donde en su ultima edicion se realizaron
348 conciertos con un total de 191.800 lo que genero un crecimiento del 12% con relacion al

2013. (Primavers Sound , 2015).

El festival fue nombrado como el evento musical mas importante del afio segln el

Observatorio de cultura de Espafia en 2013.

Los resultados del estudio indican ademas que la ciudadania considera que Primavera Sound
funciona como motor econémico debido principalmente a su alto potencial turistico y a su

capacidad generadora de empleo. (Primavers Sound , 2015).
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Estados Unidos.
Festival South by South west, Austin.

La creacion de organismos gubernamentales, planes estratégicos y de desarrollo, inversion
local hacen que la musica se encuentre en el ranking 10 de las principales actividades
econdmicas para la ciudad. La creatividad es un factor clave para la generacion de riquezas y
transformacion de la ciudad, es asi como la escena musical se ha convertido en un factor

determinante para la transformacion de Austin, Texas. (Martinez & Pacheco, 2016, pag. 7).

La ciudad es catalogada como “la capital mundial de la musica en vivo”; teniendo como
oferta principal dentro de sus productos turisticos “la musica” tal como el festival South by
South West. Entre el 2005 y 2010 el sector del turismo genero empleos donde uno de cada cinco
empleos se relacionaba con el subsector del turismo musical, es asi como la actividad musical
hace parte del “Development Department” del gobierno de Texas creando un programa llamado
“Music & entertainment Division” donde su objetivo primordial es la construccion de una

comunidad activada enmarcada en la musica. (Martinez & Pacheco, 2016, pag. 12)

Fl Festival de Musica SXSW es uno de los mas

grandes e influyentes eventos de la industria musical

MARCH 11-20

mundial del afio, que tiene lugar cada mes de marzo

en Austin, Texas la capital de musica en vivo del

AUSTIN, TX
mundo.

Imagen South by South West Music Festival
hitp://www.dodmagazine.es/wp-
content/uploads/2015/11/sxsw-music-festival-2016.png

Cada afo, el Festival de Musica de SXSW alberga una mezcla completa de artistas flamantes,

nuevos y famosos, internacionales y legendarios que se presentan en bares, clubes, parques,
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iglesias, hoteles y en cualquier otro lugar que se pueda imaginar en Austin, Texas. El publico
puede disfrutar de una gran variedad de estilos musicales en SXSW. En la edicién de 2016, mas
de 67 paises estaban representados entre los mas de 2.200 artistas intérpretes o ejecutantes

(South by South West Music Festival, 2016)

Marco historico

La aparicion del término “Industrias Culturales” se remonta a la escuela de Frankfurt, a
mediados del siglo XX, cuando los filésofos Adorno y Horkheimer introducen el concepto, este
concepto se realizo a partir de querer realizar un critica frente al cambio de las personas con la
modernidad que se estaba presentando en el momento, en la década de los 60 se evidencia un
gran impacto en los paises mas avanzados donde se implementa la radio, la television, la
industria editorial y la fonografica. Aunque han pasado varios afios desde aquella época la
UNESCO informa que el crecimiento de este &mbito a nivel mundial entre los afios 1980 y
1998 fue del 300% por lo tanto en algunos paises del mundo se dice que ha sido una industria
que ha generado dinamismo econdmico; Estados Unidos es uno de los paises con mas influencia
en el sector, 5 paises mas en Latinoamérica se han visto beneficiados debido a los incrementos
econdémicos que han sido bastante representativos. Latino América ha empezado a darle
prioridad a las industrias culturales como sostenibilidad econdmica, se han desarrollado politicas
culturales, mediante la creacion de ministerios de cultura y agencias de circulacion, este es un
proceso que lleva poco tiempo enlazando los paises pero ha logrado vincular los sectores mas
tradicionales y quizas los que mas se tienen en comun, por el momento como lo son: fonografica,

editorial, audio visual y medios de comunicacion.

Focalizando las industrias culturales en Colombia se evidenci6 que los primeros subsectores
que aparecen son la animacion digital y los videos juegos que logran brindar innovacion en el
sector. Los emprendedores de las industrias culturales llevan diferentes demandas tanto externas
como internas donde su oferta era la television, la radio y la prensa con diferentes derivaciones

como revistas, formacion artistica y editoriales independientes.

En 2009 el Ministerio de Cultura crea el grupo de emprendimiento cultural mediante la
resolucion nimero 2603, con esto se inicia la formalizacion de este y se empieza a reflejar el
apoyo del sector publico y privado brindando formacion profesional para las personas en areas

de gestion cultural con el apoyo de entidades como el SENA, las camaras de comercio, cajas de
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compensacion y algunas universidades. Debido a que en Colombia las industrias culturales
llevan relativamente poco tiempo, poco a poco se han ido complementando con otras actividades
como lo son el teatro, espectaculos en vivo, festivales, fotografia, circo entre otros; cumpliendo
los mismos objetivos por los cuales se consolido este proceso en Colombia que es el intercambio

cultural, sostenibilidad y rentabilidad para el pais. (Velez, 2013)

Marco politico

Ley del espectaculo publico de las artes escénicas.

La realizacion de espectaculos en vivo en Colombia es regida bajo la ley 1493 del 26 de
diciembre de 2011, la cual dispone las medidas para formalizar el sector del espectaculo publico

de las artes escénicas.

Segun lo expuesto en el articulo 3 “Definiciones” se da por entendido que los espectaculos
publicos de las artes escénicas, son aquellas representaciones artisticas en vivo como el teatro,
danza, musica, circo, magia, entre otras que son creadas a partir de la imaginacion y

conocimiento del ser humano.

Los productores de espectaculos de las artes escénicas, pueden ser entidades tanto publicas
como privadas, personas naturales o juridicas cuya principal funcién es la organizacion de un

espectaculo en vivo.

Servicios artisticos de los espectaculos publicos de las artes escénicas, son aquellas

actividades en el que la base fundamental es la creatividad y el arte.

Productores permanentes, son aquellas entidades en donde la realizacion de eventos publicos

de una manera habitual se convierte en la razon de ser de su empresa.

Productores ocasionales, son quienes trabajan en la industria musical eventual o
esporadicamente y deben pagar la contribucion parafiscal una vez se dé por finalizado el

espectaculo.

Son denominados escenarios habilitados aquellos lugares que tienen la infraestructura

adecuada que permiten la realizacion habitual de espectaculos publicos.
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Estas definiciones comprenden las siguientes dimensiones:

1. Expresion artistica y cultural.
2. Reunion de personas en un determinado sitio.

3. Espacio de entretenimiento, encuentro y convivencia ciudadana.

El congreso de la republica de Colombia dicta los principios basicos de la ley donde es
establecido que el estado se encargara de impulsar y fomentar procesos, proyectos y actividades
culturales respetando la diversidad de la nacion, ampliando y adecuando una infraestructura
artistica y cultural que permita la interaccion de la cultura nacional con la cultura universal. El
Estado tendra como objetivo fundamental de su politica cultural la preservacion del Patrimonio
Cultural de la Nacion, el apoyo y el estimulo a las personas, comunidades e instituciones que
desarrollen o promuevan las expresiones artisticas y culturales en los &mbitos locales, regionales

y nacionales.

El objetivo de la ley es reconocer, formalizar, fomentar y regular la industria del espectaculo
publico de las artes escénicas logrando una mayor inversion local con el fin de diversificar la
oferta de bienes y servicios, ampliando el acceso a la poblacion, aumentando la competitividad
haciendo de estas una base fundamental para la construccion de la base social y los procesos de

identidad cultural del pais.

El capitulo II de la presente ley hace referencia a la deduccion por inversiones del impuesto
sobre la renta del 100% a las inversiones en materia de infraestructura nueva o en la adecuacion
de escenarios habilitados existentes, destinados especificamente a la realizacion de espectaculos

en publico.

Los extranjeros no residentes que presten servicios de espectaculos en vivo de artes escénicas,
aportaran el 8% del impuesto de renta que sera retenido unicamente por el responsable de la

actividad artistica.

Estan excluidos del IVA los espectaculos publicos de las artes escénicas, asi como los
servicios artisticos prestados para la realizacion de los espectaculos publicos de las artes

escénicas. (Republica de Colombia - Gobierno Nacional, 2011).

La presente ley consta de 8 capitulos'y 37 articulos donde se presentan las regulaciones que

deben llevarse a cabo en la realizacion de espectaculos de artes escénicas.
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Plan de desarrollo “Bogota mejor para todos 2016-2020”.

Para el desarrollo de esta investigacion se tendran en cuenta los planes y proyectos de los
entes gubernamentales, de esta manera habra una mayor coherencia entre lo que se pretende

hacer con los lineamientos existentes.

Es asi como en este apartado se hara referencia al plan de desarrollado que trabaja
actualmente la Alcaldia Mayor de Bogota que tiene por objetivo propiciar el pleno desarrollo de
los habitantes a través del dinamismo y crecimiento de la ciudad.

La estrategia del Plan se estructura en tres (3) pilares y cuatro (4) ejes transversales,
consistentes con el Programa de Gobierno, y que a su vez contienen las politicas generales y

sectoriales.

Los Pilares son:
e Igualdad en calidad de vida
e Democracia Urbana

e Construccion de Comunidad.

Los Ejes Transversales son:
e Nuevo ordenamiento territorial
e Desarrollo economico basado en el conocimiento
e Sostenibilidad ambiental basada en la eficiencia energética

e (Gobierno legitimo, fortalecimiento local y eficiencia.

Consolidar el turismo como factor de desarrollo, confianza y felicidad para Bogoté, es uno de
los proyectos planteados en este plan de desarrollo, apostandole al turismo como alternativa para
el crecimiento econdmico y sostenible, a través del fortalecimiento del sector, innovacion,
recuperacion de atractivos turisticos, promocion y mercadeo de tal manera que se logre
posicionar como un destino reconocido a nivel nacional e internacional.

El Turismo internacional para Bogota, representa un gran porcentaje de participacion, de

acuerdo con cifras de Migracion Colombia la ciudad recibié en 2015 mas de 1,1 millones de
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viajeros extranjeros, un 13% mas que en 2014. Cifra que ubica a Bogota como el primer destino
turistico del pais, siendo el turismo de negocios el segmento de mayor relevancia en la ciudad,
Bogoté se encuentra en la séptima posicion en la realizacion de eventos y convenciones segun la
ICCA'3; ademas de esto se resalta que los eventos internacionales mas conocidos como Rock al
Parque y la Feria del Libro, atraen un promedio de 10% de turistas. (Alcaldia Mayor de Bogota ,
2016, pag. 303)

Las estrategias planteadas por la Alcaldia para llegar a cumplir el objetivo de consolidar a
Bogota como una ciudad turistica a nivel nacional e internacional estan enmarcadas a través del
desarrollo de ventajas competitivas y comparativas de tal manera que permitan aprovechar las
nuevas tendencias del sector, dirigidas hacia la promocién del turismo de negocios, el turismo
cultural, turismo de naturaleza y el turismo de salud y bienestar, estos son los productos

turisticos asociados a la oferta y demanda turistica de Bogota.

Ademas se buscara el aprovechamiento de nuevas oportunidades que se generen a partir de las
tendencias del mercado, tales como el turismo urbano, gastronémico, rural y comunitario, y las
derivadas de las temporadas y ocasiones que atraen turismo a la ciudad como los grandes

eventos, festivales o la navidad. (Alcaldia Mayor de Bogota , 2016).

Plan sectorial de Turismo “Turismo para la construccion de la paz 2014-2018”.

En 1995 dentro del Plan Nacional de Desarrollo aprobado por la Ley 188, en el articulo 20,
se establecid que todas aquellas acciones encaminadas al sector turismo deben generar
condiciones favorables para la sociedad, la cultura y el amiente del pais. De acuerdo a lo
dispuesto en el Articulo 7 del Decreto 2785 de 2006, le corresponde al Ministerio de Comercio,
Industria y Turismo “coordinar la elaboracion del Plan Sectorial de Turismo, de acuerdo con los
articulos 1, 2, 16, 29, 30 y 33 de la Ley 300 de 1996 y demas normas que la modifiquen”.

(Ministerio de Industria, Comercio y Turismo, 2016, pag. 9)

El plan sectorial de turismo es trabajado a nivel nacional, fue creado con el fin de posicionar a
Colombia como un destino turistico sostenible y sustentable, la funcién de la planificacion

turistica enfrenta el reto de generar bienes y servicios diferenciados e innovadores, apostandole

13 Asociacion Internacional de Congresos y Convenciones.
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al turismo que genere beneficios econdmicos en la comunidad receptora permitiendo a las

mismas conservar, transmitir y compartir sus costumbres y tradiciones.

Tal como es indicado anteriormente el reto para hacer de Colombia un destino turistico a nivel
mundial es crear bienes y servicios diferenciados e innovadores, para que esto sea posible es
importante que cada region, departamento, ciudad o municipio trabaje bajo estos lineamientos de
tal manera que se logre cumplir el objetivo establecido previamente. Al finalizar esta
investigacion se conocera si la realizacion de espectaculos en vivo en la ciudad de Bogota mas
especificamente en la localidad de Teusaquillo contribuye al desarrollo turistico de la ciudad,

generando nuevos productos turisticos focalizados en la musica y los conciertos.

Metodologia

La metodologia para la realizacion del presente trabajo sera la siguiente:

1. En primer lugar, se consultard toda la informacion secundaria relacionada con el tema es
decir esta sera extraida de (libros, informes y estadisticas), esto sera util para la
construccion de la primera parte del trabajo, el cual sera, marco histérico y marco teorico,
con el fin de concretar y analizar la oferta y demanda de espectaculos en vivo en la
localidad de Teusaquillo.

2. El analisis de la oferta se hard en base a los datos que sera facilitados por gremios
relacionados al turismo tales como, COTELCO'*, ANATO", CITUR'®, o entidades del
estado como Camara de Comercio de Bogotd, Secretaria de turismo de Bogota
organizaciones internacionales como, OMT!’, UNESCO'8, WTTC'"’, OCDE?

3. Elandlisis de los asistentes a conciertos se realizara mediante encuestas en la segunda
semana de abril donde se haran un concierto de talla internacional en la ciudad de

Bogota, localidad de Teusaquillo.

14 Asociacion Hotelera y Turistica de Colombia

15 Asociacion colombiana de Agencias de Viajes y Turismo

16 Centro de informacion turistica

17 Organizacion Mundial del Turismo

18 United Nations , Educational, Scientific and Cultural Organization

19 World Travel and Tourism Council, por su significado en Espafiol, Consejo Mundial de Viajes y Turismo
20 Organizacion para la Cooperacion y el Desarrollo Economico
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4. Una vez analizada la oferta y la demanda de espectaculos en vivo, se hara la propuesta de

y finalmente se haran las conclusiones y recomendaciones del trabajo.

Para analizar el impacto que tiene el concierto de Justin Bieber se realizara encuestas el dia

12 de Abril en el Estadio el Campin. (Localidad de Teusaquillo).

Muestreo.

El muestreo es un proceso que sirve para determinar en calculo promedio cual es el
comportamiento de una poblacion dependiendo lo que se vaya a estudiar, teniendo en cuenta lo
expuesto por (Martinez, 2006, pag. 174) es importante tener en cuenta las etapas del proceso de

muestreo las cuales son:

1. Identificacion o delimitacidn del universo
Determinacion del tamafio adecuado de la muestra
Seleccion de los elementos que haran parte de la muestra

2

3

4. Andlisis estadistico de las muestras

5. Inferencia (métodos y técnicas) de los resultados hacia la poblacion
6

Interpretacion de los resultados

Universo de estudio.

El universo o poblacion son los elementos bien definidos y con una caracteristica en comun,
es vital tener en cuenta las necesidades propias de la investigacion. Existen universos finitos
cuando el nimero de la poblacidén es menor o igual a 100.000 o universos infinitos cuando la
poblacién es mayor a 100.000. Este puede considerarse también si es un universo homogéneo
(los elementos que lo conforman tienen caracteristicas muy parecidas) o heterogéneo (los

elementos tienen caracteristicas que los diferencian el uno del otro) (Martinez, 2006, pag. 174)

El universo de estudio se determind que seran los turistas nacionales o internacionales, la
poblacioén residente no se tuvo en cuenta para esta investigacion, asi mismo es importante
resaltar que la poblacidn a trabajar en esta investigacion sera finita ya que no supera los 100.000

asistentes, también clasifica como un universo heterogéneo.
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Determinacion del tamaiio adecuado de las muestras.

La muestra es la recopilacion de elementos extraidos de la poblacion, la siguiente formula se

utilizara para determinar el tamafio correcto de la muestra. (Martinez, 2006, pag. 176)

Poblacion finita:

n= ZT2*MN*p*g
BT2MMN-T+ (272 %p* )

Donde:

n = Muestra: Es el numero representativo del grupo de personas que se quieren estudiar
(poblacion) y, por tanto, el nimero de encuestas que debemos realizar, o el nimero de personas

que se deben encuestar.
N= Poblacion: Es el grupo de personas que se van a estudiar es decir el publico objetivo

Z= Nivel de confianza: Mide la confiabilidad de los resultados. El porcentaje a trabajar sera
del 95% (1.96) o de 90% (1.65). Mientras mayor sea el nivel de confianza, mayor confiabilidad

tendran los resultados.

e= Grado de error: Mide el porcentaje de error que puede haber en los resultados. Lo usual es
utilizar un grado de error de 5% o de 10%. Mientras menor margen de error, mayor validez

tendran los resultados.

p = Probabilidad de ocurrencia: Probabilidad de que ocurra el evento. Lo usual es utilizar una

probabilidad de ocurrencia del 50%.
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q = Probabilidad de no ocurrencia: Probabilidad de que no ocurra el evento. Lo usual es

€C_ 9 € 9

utilizar una probabilidad de no ocurrencia del 50%. La suma de “p” més “q” siempre debe dar

100%.

Aplicacion:

N =42.000

Z = 95% nivel de confianza (1.96)
e= 5% grado error (0.05)

p=50% (0.5)

q=50% (0.5)

Al realizar la aplicacion de la ecuaciéon con los datos dados anteriormente dados se obtiene como

resultado 380 encuestas.

Elementos que haran parte de la muestra.

Los dos tipos fundamentales de seleccion son los siguientes:

e Seleccion no probabilistica: Es conocida como la seleccion de juicio, en donde hay
ciertos aspectos propios del investigador como los siguientes:
= Facilidad de acceso a la informacion
= Cercania de las fuentes de informacion.
* Por comodidad, al tener conocimiento en el drea que se esta investigando.

Tomado de (Martinez, 2006, pag. 179)

e Seleccion probabilista: Es llamada asi porque los elementos seleccionados son
determinados mediante el azar donde cada uno de ellos tiene la misma probabilidad de ser
elegido, sin importar la situacion o ubicacion dentro de la poblacion. Dentro de esta seleccion
son utilizadas tres técnicas basicas que permiten obtener mucho mejor la informacion:

= Aleatoria simple-loteria

= Aleatoria simple-sistematizada
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= Aleatoria simple-niimeros aleatorios

Tomado de (Martinez, 2006, pag. 180)

Se llega a la conclusion que el método de muestreo a utilizar en esta investigacion sera la
técnica de muestreo no probabilistico donde los sujetos son seleccionados dada la accesibilidad

para el investigador.

Capitulo I

Diagnostico de los espectaculos en vivo de Teusaquillo en la escena cultural de la localidad

La cultura es un componente esencial en un viaje turistico, la experiencia de viajar ha sido y
seguira siendo uno de los factores que enriquecen el conocimiento humano; conocer otras
culturas, otra lengua, probar comida autdctona, escuchar musica caracteristica de la region, entre

otras cosas hacen que cada vez mas existan nuevas motivaciones al viajar.

La musica es una expresion cultural que se refleja a través del canto, la danza, el teatro,
rituales, tradiciones orales y es asi como hoy en dia ocupa un lugar importante en la vida
cultural de una sociedad, la incursion de nuevos géneros musicales hace que este elemento cree
nuevas alternativas para dinamizar la industria, es por ello, que en este capitulo se hard un
diagnostico de los espectaculos en vivo de la localidad de Teusaquillo siendo esta considerada

como la localidad cultural de la ciudad de Bogota.

Espectaculos en vivo

De acuerdo a los establecido en el articulo 3 de la ley 1493 de 2011, los espectaculos en vivo
son representaciones en vivo en teatro, danza, musica, circo, magia y todas sus posibles practicas
derivadas o creadas a partir de la imaginacion, sensibilidad y conocimiento del ser humano que

congregan la gente por fuera del &mbito doméstico.

No se consideran parte de los espectaculos de las artes escénicas los cinematograficos, asi
como la filmacién de obras audiovisuales en espacios ptblicos o en zonas de uso publico,

corridas de toros, deportivos, ferias artesanales, desfiles de modas, reinados, atracciones
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mecanicas, peleas de gallos, de perros, circos con animales, carreras hipicas, ni desfiles en sitios

publicos.

Segun lo expuesto por la (UNESCO, s.f) la musica es considerada el espectaculo mas
universal que hay en todas las sociedades, siendo esta parte integrante de otros espectaculos y

ambitos del patrimonio cultural inmaterial.

Hoy en dia la musica ejerce un papel muy importante en el intercambio cultural y creativo, es
por esto que la musica, la danza y el teatro forman parte de las artes escénicas que contribuyen a

reavivar el turismo y el patrimonio cultural inmaterial.

Es importante resaltar que la realizacion de un espectéculo lleva consigo ciertas
caracteristicas, tales como la capacidad e infraestructura, el objetivo de participar en las
actividades, propdsito, duracidn, tiempo y contenido, personas a cargo (responsables), logistica

organizacional, supervision por entidades gubernamentales, entre otros.
Los espectaculos masivos pueden clasificarse en:

a) Encuentros y espectaculos deportivos.

b) Eventos religiosos.

c) Congregacion politica.

d) Conciertos y presentaciones musicales.

e) Ferias y festivales.

f) Congresos, simposios, seminarios o similares.

g) Obras de teatros.

h) Exhibiciones de desfiles de modas, artisticas, gastronomicas y culturales.
1) Atracciones y entretenimiento (Parques de atracciones, circos o similares).
J) Carnavales y eventos tradicionales.

k) Desfiles deportivos, civicos-militar.

1) Eventos culturales, etc.
Fuente: (Albar, 2014)
Para definir un evento es necesario contar con los siguientes aspectos:

1. Definicion del evento: Si es de caracter cultural, deportivo, social, académico o
profesional.

2. Promotor del evento: Es la empresa u organizacién que organiza el evento.



3. Pubico objetivo: Es el segmento de mercado al que va dirigido el evento.

4. Promocion del evento: Es toda la comunicacion necesaria para dar a conocer el evento

5. Presupuesto del evento: Es la prevision de capital necesario para la organizacion y

desarrollo del evento.

Fuente: (Albar, 2014, pag. 177)
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En los eventos de caracter social o incluso cultural participan dos tipos de agentes, el primero

es el organizador y en segunda posicion se encuentran los asistentes.

La convocatoria que se realiza para cada uno de los eventos es importante para llevarlos a
cabo, por lo tanto, teniendo en cuenta la diferencia de gustos e intereses de las personas, se

realizan diferentes tipos de eventos para capturar y atraer la participacion de todos logrando

mantener el intercambio cultural.

Tipologia de los eventos

Los eventos son organizados por un motivo en particular ya sea de carécter, politico,

empresarial, académico, comercial, deportivo y social. Una vez definidos el tipo de eventos es

importante que tipo de producto o servicio se ofrecera a los asistentes. Es asi como los eventos se

pueden clasificar segun su finalidad.

Tabla 2 Eventos segun su finalidad

Tipo de evento

Institucionales

Comerciales

Culturales

Religiosos

Tipo de producto/servicio
Tomas de posesion
Firmas de documentos
Celebraciones institucionales
Lanzamientos y presentaciones de
productos
Ferias y exposiciones comerciales
Viajes de incentivo
Reuniones de negocios
Presentacion de libros y discos
Recitales
Conciertos
Exposiciones temporales de arte
Bodas
Bautizos
Primeras comuniones



Gastronomicos

Académicos

Familiares

Deportivos

Macro reuniones

Intercambio de ideas

Aperturas de restaurantes
Jornadas gastronémicas
Comidas de trabajo
Degustaciones
Seminarios
Simpiosis
Coloquios
Jornadas
Entrega de diplomas
Aniversarios
Cumpleafios
Reuniones anuales
Fiestas
Competiciones
Torneos
Campeonatos

Entrega de medallas y premios

Conferencias
Convenciones
Congresos
Mesa redonda
Paneles
Foros
Debates

Elaboracion propia: Informacion tomada de (Albar, 2014, pag. 183)
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Todo evento a realizar tiene una planeacion frente al tema de interés, piblico, lugar entre

otras cosas, a continuacion se resaltan algunas caracteristicas que se tienen en cuenta al

momento de llevarlos a cabo.

Caracteristicas de los espectaculos en vivo

Tabla 3 Caracteristicas de los espectaculos

Determinante

Caracteristica
-Acceso libre y sin
boleto y sin fin de lucro

Por la limitacion de ingreso Hace referencia al medio y costo -Sin fin de lucro pero

de la entrada

con boleto para el
ingreso

-Con fin lucrativo

-Es para cierto grupo de



personas
Por el caracter de la reunion

-Cualquier persona
Publico puede participar en el
evento
Por la duracion aproximadaen  Consiste en el tiempo de horas Hasta 3 horas
el pre ingreso desde que llega el primer De 4 a 8 horas
asistente y se ubica en la parte De 9 a 15 horas

extrema para hacer fila de

Mayor a 15 horas
entrada hasta el inicio del

ingreso.
Consiste en el tiempo del ingreso Hasta 1 hora
Por la duracion del ingreso del publico en horas De 2 a 3 horas
De 4 a 7 horas
-Euforia (Grupo con
libracion de energia
Consiste en el tipo de recreacion alta).
Por la dindmica colectiva general de la masa o publico -Agresiva
reunido

-Tranquila o calmada
-Fanatica (grupo que se
rige por sus principio y

normas, grupo conocido

y conformado)
Por la movilidad Consiste en si el evento se

-Estacionario
desplaza o es fijo en un lugar -Movil
determinado.
-Nifios
Por el tipo de publico De acuerdo con los rangos de -Adolescentes
edad del publico asistente -Adultos

-Adultos mayores

Por las razones o sectores del -1,2 o mas de 3 razones

Consiste en la ubicacion del

publico publico dentro del lugar del
evento
Por la jornada Consiste en indicar si el evento -Dia
es de noche, dia o la mezcal de -Noche
los dos

Consiste en describir € medio

-Comercial
Por el entorno del lugar del fisico del lugar donde se va a -Residencial
evento realizar el evento. -Despoblado
Por las caracteristicas de la Consiste en definir las -Con techo
sede o lugar del evento caracteristicas estructurales de la -Al aire libre
sede
Hace referencia a la cantidad de Hasta 3.000
publico proyectado para asistir al De 3.001 a 5.000
Por el aforo esperado evento De 5.001 a 15.000

De 15.001 a 30.000
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De 30.001 a 50.000
Mas de 50.000

Por la duracién del evento Estimar el tiempo de la Hasta 3 horas
presentacion en horas o dias De 4 a 8 horas
Mayor a 8§ horas
1 dia o mas
Por la concentracion de Se refiere a la forma en que las General
personas personas por area determinada VIP
disfrutan del evento Palcos

Elaboracion propia: Informacion tomada de (Fundacion Iberoamericana de Seguridad Social y

Salud Ocupacional)

Anteriormente se plantearon las principales caracteristicas de los espectaculos en vivo a
nivel general, a continuacion, se hard énfasis en la localidad de Teusaquillo, como principal

generador de este tipo de eventos.

Generalidades de Teusaquillo

Tabla 4 Generalidades localidad de Teusaquillo

Ambito Descripcién

Los inicios dela localidad de Teusaquillo se remontan a comienzos
del siglo XX, entre los afios 20 y 30, periodo en €l se vieron

reflejados grandes cambios en la ciudad de Bogota.

La palabra Teusaquillo proviene de un poblado indigena, bien
provisto de lefa y agua ubicado alrededor de la residencia de recreo
del Zipa de Hunza. La localidad fue nombrada asi como simbolo a

este lugar indigena.

A partir del afio 1927 se inici6 el desarrollo urbanistico (concepto de
barrio residencial, construido en entornos de espacios abiertos, calles
abiertas y antejardines que rompian con los esquemas coloniales y

neoclasicos de la época.

Los arquitectos chilenos Julio Casanova y Raul Manhein iniciaron




Historia

las construcciones con la arquitectura moderna en donde

predominaron las casas cerradas de dos plantas al estilo inglés.

La localidad data del afio 1927 durante un fuerte periodo de
modernizacion que vivia tanto en Colombia como en América
Latina. Estos procesos de modernizacion se importaron de Europa y
Estados Unidos dentro de una carrera por llevar a las naciones
latinoamericanas dentro de este proyecto de ciudad y del cual
Teusaquillo se convirti6 en receptor directo de los modelos
urbanisticos y arquitectonicos de la época. (Secretaria de Hacienda,

Departamento Administrativo de Planeacion, 2004)

Poblacion

137.641%!

Conformada

Teusaquillo esta conformada por seis UPZ*? (Galerias, Teusaquillo,
Parque Simoén Bolivar, La Esmeralda, Quinta Paredes y Ciudad

Salitre Oriental.

Red de

carreteras

La localidad nimero 13 de Bogota estd ubicada en el centro
geografico de la ciudad; consta con cerca de 1.421 hectareas
divididas en 31 barrios y 6 UPZ. Sus limites son al oriente la Av.
Caracas; al sur la calle 26 y la Av. De las Américas; al occidente la
Carrera 68 y al norte la Calle 63. Tiene una poblacion aproximada
de 137.641 habitantes distribuidos en las siguientes UPZ: Galerias,
Teusaquillo, Simoén Bolivar, Quinta Paredes y Ciudad Salitre

Oriental y La Esmeralda. (Alcaldia Mayor de Bogota, s.f.)

Cuenta con rutas de servicio publico de buses, busetas, colectivos y
Transmilenio que conectan a la localidad con toda la ciudad. Cuenta
con dos grandes puentes en la calle 63 en el cruce con la carrera 30 y
el otro en el cruce con Avenida Carrera 68 que continua hacia
Engativa. Es separada de la localidad de Barrios Unidos y la

Biblioteca Virgilio Barco y el Complejo Acuatico de escenarios

21 A 2007 Alcaldia Mayor de Bogota
22 Unidades de Planeamiento Zonal.
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Transporte

como el Parque Simdn Bolivar o el palacio de los deportes.

También cuenta con 5 kildmetros de red de ciclorutas, el tren de la
Sabana atraviesa la localidad la cercania con la biblioteca, opera el

transporte turistico los fines de semana y de carga de lunes a viernes.

Transmilenio se encuentra en la avenida Caracas (linea A) la
avenida NQS (linea E) y la avenida el Dorado (linea K). En la
localida d se encuentran estaciones como Calle 26, Profamilia,
Avenida 39, Calle 45, Marly, Calle 57 y Calle 63; en la parte
oriental se encuentran las estaciones de avenida el Dorado,
Universidad Nacional, El campin, Universidad Antonio Narifio y
Coliseo, hacia la zona centro las estaciones Centro Memoria, Plaza
de la democracia, Ciudad Universitaria, Quinta Paredes,

Gobernacion, CAN vy salitre — El Greco.

Cultura

Segun Lo expuesto por el Consejo Local de Cultura Teusaquillo es
considerada la “Localidad Cultural de Bogotd” gracias a que cuenta
con una amplia oferta cultural soportada en gran medida por la
variedad de organizaciones de diverso orden, asi como por su

patrimonio historico, arquitectonico, ambiental y urbanistico.

Ha sido una de las localidades mas importantes de la ciudad no solo
por su tradicion historica en la construccion de ciudad sino también
por su capacidad de albergar diversa cantidad de espacios vitales

para los bogotanos.
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Fuente: Elaboracion propia, con informacion tomada de (Instituto Distrital de Turismo, s.f.) (Secretaria de recreacion y deporte,

s.f.) (Secretaria Distrital de Planeacion , 2011)

A continuacion se presentan las principales caracteristicas, econémicas, empresariales y

sociales, de la localidad de Teusaquillo, en comparacion con las otras 19 localidades de Bogota.

La localidad de Teusaquillo representa el 1.7% del area total de la ciudad.
Es la décimo tercera (13) localidad.
En Teusaquillo predomina la clase media el 86,6% de los predios son de estrato cuatro

y el 11.4% de estrato tres
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La localidad Teusaquillo tiene 137.641 mil habitantes (2,3% del total de la ciudad).

El promedio de las personas por hogar (2,8) es inferior al de la ciudad.

En Teusaquillo, el porcentaje de analfabetismo (0,8%) es inferior al de Bogota (2,2).
indice de condiciones de vida (96,1%) es mas alto que el de Bogota (89,4%)
Teusaquillo es la localidad de Bogota con el menor nimero de personas con
necesidades basicas insatisfechas (NBI) 313, El 1,1% de la poblacion esta clasificada
nivel 1 y 2 del SISBEN.

El 85,4%, de la poblacion de Teusaquillo esté afiliada al sistema de salud y es la tercera
localidad en cobertura de seguridad social en salud en Bogota.

La tasa bruta de mortalidad fue de 58,1 muertes por cada 10.000 habitantes.

La infraestructura vial de Teusaquillo representa el 5,1% de la malla vial de la ciudad,
que equivalen a 742 kilémetros carril vial, por lo que ocupa el undécimo puesto entre
las localidades de Bogota.

Teusaquillo tienen el decimoquinto presupuesto de inversion local de las 20 localidades
de Bogota (2,7%).

En Teusaquillo se localizan 31 de los 2.344 barrios de Bogota y seis unidades de
planeacion zonal.

En Teusaquillo se localizan 10.928 empresas de Bogota equivalentes al 5%. La
estructura empresarial de la localidad se concentra en el 77% sector de servicios, 14%
la industria y el 6% la construccion.

En la localidad hay una alta presencia de microempresarios. Del total de empresa, 9.409
son microempresas que representan el 86% de la localidad y el 5% de Bogota

Los sectores econdmicos en los que se encuentra el mayor numero de empresas de la
localidad Teusaquillo son: Comercio y reparacion de vehiculos (33%), servicios
inmobiliarios y de alquiler (16%), industria (14%) restaurantes y hoteles (10%) y
transporte, almacenamiento y comunicaciones (7%).

El 54% de las empresas de la localidad Teusaquillo son personas naturales y el 46%
personas juridicas.

El 12% de las empresas de la localidad realizan operaciones de comercio exterior.
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Fuente: (Camara de Comercio de Bogota, 2007) (Secretaria Distrital de Planeacion , 2011)

Localidad 13 de Bogota
TEUSAQUILLO
b

Imagen 6 Localidad de 13 de Bogota “Teusaquillo”
http://www.bogota.gov.co/localidades/mapa

Teusaquillo Cultural.

Teusaquillo tiene una relevancia especial, tanto por su tradicién y patrimonio como por
albergar la mayoria de grandes escenarios culturales, deportivos, institucionales, politicos,
universitarios y de entretenimiento de la capital, donde se mezclan saberes, practicas
artisticas y encuentros diversos que reflejan la variedad de la ciudadania. Teusaquillo, es
una localidad cosmopolita que evidencia el orgullo de una capital que abre espacios

artisticos y culturales.

Teusaquillo tiene un ambiente natural que conecta el arte y el paisaje con inmensos
parques y zonas verdes, una ciudad universitaria, (es la localidad con mayor tasa de
cobertura de educacién superior, segun la encuesta de calidad de vida de Bogota del

DANE, lo que hace de nuestra poblacion un colectivo social que tiene a la cultura como
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principio de vida) teatros, galerias, librerias, bibliotecas y centros histdricos que se han
convertido en el lugar perfecto para numerosos turistas nacionales e internacionales,
haciendo de esta localidad un orgullo cultural de Bogoté4, donde se podran encontrar
aproximadamente 1.632 bienes de interés cultural con obras arquitectonicas tales como la
Biblioteca Virgilio Barco, el Museo de la Arquitectura, la Universidad Nacional, el Park
Way, la Iglesia de Santa Marta, la Iglesia de Santa Teresita, el Centro Cultural Islamico, el
Estadio Nemesio Camacho “El Campin”, el Parque Metropolitano Simo6n Bolivar y el Eje
de la Calle 53, que en distintas temporadas comerciales pone a la venta productos

artesanales.

Ademés de los bienes culturales y patrimoniales que posee la localidad, es importante
resaltar un gran movimiento cultural bastante abundante, entre los que se destacan artistas
intelectuales y musicos. Los diversos espacios existentes fortalecen y dinamiza la
participacion e inclusion de la comunidad en la cultura y en la generacion de nuevos
espacios y propuestas tales como el grafiti, la bici, grupos musicales que se toman plazas

para agradar y divertir al ciudadano. (Mifio, 2015)

Esta localidad cuenta con grandes espacios de expresion que permiten la presentacion de
espectaculos artisticos y expresiones culturales, en su gran mayoria estos son espacios en
area urbana y su oferta esta dirigida a publicos de diferentes sitios de la ciudad que se

desplazan para asistir a las presentaciones.

Plan local de cultura 2012- 2021 localidad de Teusagquillo.

El Plan Distrital de Cultura 2012-2021 marcara el rumbo cultural, artistico y patrimonial
de la capital. Se espera que con la implementacion del Plan, en el 2021 Bogota sea
reconocida como una ciudad que valora la cultura como plataforma social de los procesos
constructivos y creativos del desarrollo y como una sociedad democratica, donde se
transforman imaginarios y patrones culturales, se apropian y respetan las diversas practicas
culturales, artisticas y del patrimonio cultural de sus habitantes, y se generan condiciones

para el ejercicio efectivo de los derechos culturales.
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Es asi como el plan de cultura de Teusaquillo juega un papel importante en la dindmica
de la construccion de la plataforma cultural y una Bogoté incluyente, donde pretende
ampliar el panorama del sector teniendo en cuenta que hoy en dia se cuenta con el Sector
Cultura Recreacion y Deporte, el cual formula e implementa participativa y
concertadamente las politicas culturales de la ciudad y sus localidades. Teusaquillo ha sido
una de las primeras localidades del Distrito que conté con un documento de Politicas
Culturales Locales, del cual se tiene referencia fue creado por el Consejo Local de Cultura

del afio 1995.

VISION. En el 2021 Teusaquillo es una localidad que reconoce la cultura como
componente estratégico del desarrollo sostenible y del ejercicio de la democracia, donde se
transforman imaginarios y patrones culturales, se apropian y respetan las diversas practicas
culturales, artisticas y del patrimonio cultural de sus habitantes, y se generan condiciones

para el ejercicio efectivo de los derechos culturales.

El objetivo principal en la creacion de este plan de cultura para la localidad es fortalecer
y visibilizar a Teusaquillo como una localidad culturalmente Activa por medio de la
articulacion del sector cultural, artistico y patrimonial, que contribuya al desarrollo
territorial y a un posicionamiento en el marco de una Localidad Turistica nacional e

internacionalmente. (Secretaria de Cultura, 2011)

Teusaquillo Turistica.

La Ley 300 1996 (Ley general del turismo) en el articulo 26, numeral 6, define el
turismo metropolitano como "el turismo especializado que se realiza en los grandes centros
urbanos, con fines culturales, educativos y recreativos, que dé lugar a la conservacion del
patrimonio histérico y cultural; a creacidon de espacios publicos de esparcimiento
comunitario que propendan por el aprovechamiento sostenible de los recursos naturales
urbanos". En este orden se dice que Teusaquillo hace parte del turismo metropolitano
puesto que esta conformado por diversas modalidades de turismo, lo que la hace una
localidad lo suficientemente representativa de las dinamicas socioculturales de Bogota.

(Congreso de la Republica de Colombia , 1996).



Tabla 5 Tipologias de la actividad turistica en Teusaquillo
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Fuente: Elaboracion propia, informacion tomada de (Carbonell & Vélez, 25 de Noviembre,

2010)

TIPOLOGIAS DE LA ACTIVIDAD TURISTCA EN TEUSAQUILLO

Tipo de turismo

Caracteristicas

Turismo cultural

La ruta de las artes escénicas

La ruta de los conciertos y eventos

Las rutas del patrimonio arquitectonico
La ruta de los museos

La ruta por las galerias de arte
colombiano

Turismo gastrondmico

La ruta de las reposteria

La ruta de los cafés

Sector del Park way

Centro comercial Gran Estacion

Turismo de negocios

Corferias
Centros comerciales y Calle 53

Turismo de rumba

Distrito 27

Turismo religioso

La ruta de los milagros

Turismo recreativo y deportivo

Ciclo ruta
El campin
Parque Simén Bolivar

o Turismo cultural: la ruta de las artes escénicas

Teusaquillo es una localidad que

cuenta con gran cantidad de escenarios

aptos para eventos artisticos y teatrales,

donde se realizan cursos de arte para
todas las edades y festivales de artes
escénicas de diferentes tipos, lo cual

podria permitir la realizacion de

eventos de gran representatividad en el

Imagen 7 Teatro Nacional Bogota
hitp://www.bogotatravelguide.com/Imagenes/teatro-nacional-fanny-mickey-
bogota-01.jpg
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plano urbano y nacional. Establecimientos vinculados: Casa del Teatro Nacional, Casa
Ensamble Libélula Dorada, Ditirambo Teatro, Teatro Arlequin, Acto Latino, Teatro de
marionetas Jaime Manzur, Casa de la Historia de Diana Uribe. (Carbonell & Vélez, 25 de

Noviembre, 2010).

o Turismo cultural: los conciertos y eventos

Espacios urbanos tales como Estadio El
Campin, Coliseo El Campin, Palacio de los
Deportes (Barrios Unidos), Plaza de Eventos
del Parque Simén Bolivar, Plaza del Centro
Comercial Gran Estacion, Sala de conciertos
del auditorio Le6n de Greiff de la

Universidad Nacional, hace que Teusaquillo

Imagen 8 Parque Simon Bolivar tome un papel importante en la
ttp://correrbien.com/noticias/reportesdeeventos/2014/reportemediabo L. .
g0ta2014/Foto37 IMAGEN-14212560-2.jpg fortalecimiento de la cultura de conciertos y

eventos en la ciudad; lo cual crea una de las grandes potencialidades de Teusaquillo para
generar actividades turisticas vinculadas a este fendmeno sociocultural. (Carbonell &

Vélez, 25 de Noviembre, 2010)

o Turismo cultural y patrimonial: la ruta de los museos

Los interesantes museos que alberga la
localidad lo hacen un atractivo para los turistas
con intereses en historia y arquitectura. Tales
como: la Casa Museo Jorge Eliécer Gaitan; el
Museo de Artes, el Museo de Historia Natural,
el Museo de la Medicina y el Museo de la

Ciencia y el Juego de la Universidad Nacional;

Imagen 9 Casa museo Jorge Eliecer Gaitan
http.//agenciadenoticias.unal.edu.co/uploads/pics/AgenciaUN 0927 1

_39jpg
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el Museo de Museos de Colsubsidio; el Museo Historico de la Fundacion Mariano Ospina

Pérez, y el Museo Macumba. (Carbonell & Vélez, 25 de Noviembre, 2010)
o Turismo gastronémico: la ruta de la reposteria

El sector de la restauracion no se queda atras en la localidad de Teusaquillo, la tradicion
que llevan muchos establecimientos los convierten en un gran potencial para la ruta de la
reposteria. Ademas, la calidad de sus productos los hace merecedores de un reconocimiento
especial en el ambito de la gastronomia local. El hecho de que muchos de estos
establecimientos se encuentren en un espacio relativamente delimitado facilita un recorrido
dirigido a un segmento de visitantes interesados en conocer mas sobre la oferta

gastrondmica local relacionada con los dulces y postres.

Establecimientos vinculados:
Pasteleria Toledo, Pasteleria
Metropol, Productos Joyce, Pasteleria
Arlequin, Pasteleria y Panaderia
Romannotti. Ademas encontramos la
importante oferta existente en el

Centro Comercial Gran Estacion:

Miryam Cambhi, Nicolukas, Papagayo Imagen 10 Pasteleria Arlequin
. . https://res.cloudinary.com/civico/image/upload/c_fill,f autofl lossy,h_628,
y Malte; en el centro comercial q_auto,w_1200/v1435341852/entity/image/file/042/000/52d56d9531e93

Galerias se encuentra Nicolukas y en Plaza 54 se encuentran Sharmei, Chocolatier y La

Madeleine. (Carbonell & Vélez, 25 de Noviembre, 2010)

o Turismo de negocios: Corferias

En la localidad se encuentra el mayor
escenario de negocios de la
ciudad: Corferias, con eventos durante todo
el afio que comprenden desde el sector
artesanal, la gastronomia, el turismo, la

manufactura, las expresiones culturales

Imagen 11 Corferias
http.://'www.metrocuadrado.com/decoracion/sites/metrocuadrado.co
m/files/imagecache/DimensionesImagenes/corferiaspanor.jpg.crop_
display.
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regionales, el disefo, la construccion; las industrias automotrices, editorial, de minas y
energia, entre otras. Gracias al volumen de actividades desarrolladas en el sector se han
reflejado inversiones en el aspecto hotelero y gastronémico. Ademas, se encuentran
servicios complementarios como parqueaderos, supermercados, empresas de
comunicaciones, servicios bancarios y cajeros automaticos. (Carbonell & Vélez, 25 de

Noviembre, 2010)
o Turismo de compras: centros comerciales y calle 53

El visitante y turista en su recorrido por 3 :
la ciudad desea encontrar un tiempo para
realizar las compras como complemento a
su estadia. En la localidad de Teusaquillo
encuentra algunos espacios con amplia

oferta de bienes concentrada especialmente

en cuatro puntos focales: los centros

comerciales (Gran Estacion, Galerias y Imagen 12 : Centro Comercial Gran Estacion
, http.://www.granestacion.com.co/images/nosotros/495d9-
Plaza 54) y la calle 53. (Carbonell & VCIGZ, concierto.jpg?version=17

25 de Noviembre, 2010)

o Turismo de rumba: Distrito 27

Recientemente en localidad de Teusaquillo se ha creado el término “Distrito 27” que

hace referencia a las a varias discotecas y bares que operan en el sector de Galerias bajo un

A

entorno de convivencia, de seguridad e
incluso bajar la tasa de alcoholismo entre
los jovenes y los menores de 18 afios. Esto
le confiere al sector una valoracion positiva
para la actividad turistica, debido a las

= garantias que el sector ofrece para la

Imagen 13 Distrito 27 “Localidad de Teusaquillo”
http://static.iris.net.co/semana/upload/images/2014/7/8/394854 1512

57 1jpg



53

llegada de grupos de visitante. (Carbonell & Vélez, 25 de Noviembre, 2010)

o Turismo religioso: Ruta de los milagros

La fe se mueve alrededor de Teusaquillo bajo dos hitos religiosos: el "Milagroso" de
Buga y Santa Marta. La movilizacion de fieles es masiva en los templos que albergan estas
imagenes: San Alfonso Maria Ligorio, en donde cada 14 del mes se congregan para la
veneracion del Milagroso, y la parroquia de Santa Marta, la "patrona de los imposibles",

que

Es venerada semanalmente los martes y
el 29 de julio, dia consagrado a la santa.
Ademas de estas iglesias se encuentran
otras con diferentes atractivos de arte
religioso: el Divino Salvador, Santa Ana,
el Espiritu Santo y Santa Teresita.

(Carbonell & Vélez, 25 de Noviembre, . e R

201 0) Imagen 14 Iglesia de Santa Marta
http://static. panoramio.com/photos/large/70687851.jpg

o Turismo recreativo y deportivo

Gracias a la infraestructura y a
los grandes escenarios deportivos
con los que cuenta la localidad, el
turismo deportivo es una modalidad
de turismo que se puede potenciar,
se considera que el paisaje cultural

creado por la realizacion de

actividades deportivas en los

Imagen 15 Centro de alto rendimiento
http.//bogotaturismo.gov.co/sites/default/files/imagecache/img_atractivo_princip
al_node/Centro-de-Alto-Rendimiento.png
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escenarios deportivos de la localidad y de las localidades aledafas puede convertirse en un
importante patrimonio local y urbano. También se pueden hacer alianzas con otras
localidades que albergan escenarios de gran importancia tales como (Complejo Acuatico
Simon Bolivar, Centro de Alto Rendimiento, Parque Recreo deportivo El Salitre,

Polideportivo El Salitre, Compensar). (Carbonell & Vélez, 25 de Noviembre, 2010)

o Turismo en bicicleta: por las ciclorrutas de la localidad, entre el patrimonio

ambiental y cultural

La red de ciclorrutas que atraviesa la
localidad es considerada un buen recurso
para hacer turismo ambientalmente
amigable. Urban Riders es un programa
de La Gestoria, corporacion cultural de la
localidad que ofrece el servicio de

préstamo de bicicleta, guia 'y

acompanamiento a turistas, visitantes y Imagen 16 Ciclovia Bogota
. . http://www.bogota.gov.co/sites/default/files/styles/large/public/field/i
residentes para que disfruten de un mage/ciclov%C3%ADa6.png?itok=YpUcKnt

programa de turismo cultural en bicicleta por la red de ciclorrutas y ciclovias. Se adelanta
los domingos y festivos y se realiza en grupos de cuatro a ocho personas. Ofrecen la ruta
"Teusaquillo Verde" que comprende el Park Way, la Universidad Nacional, el Parque
Simon Bolivar, y parques y zonas verdes de la localidad. El costo es de 35 mil pesos por
persona. Se debe presentar la identificacion y un seguro médico vigente para acceder al

servicio. (Carbonell & Vélez, 25 de Noviembre, 2010)

Espectaculos en vivo en la Localidad

Teusaquillo alberga espectaculos en vivo mes a mes, gracias a que cuenta con gran
variedad arquitectonica, historica, ambiental, urbanistica y cultural, lo que la convierte en la
“localidad cultural de Bogotd™ (Secretaria de recreacion y deporte, s.f.), denominada asi por

artistas, organizaciones y por el Consejo Local de Cultura. En la capital se llevan a cabo
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festivales con tendencias musicales y culturales que convocan a miles de espectadores

teniendo en cuenta que en su gran mayoria los artistas y bandas locales. Todos los eventos

son gratuitos y abiertos al publico.

Estas son algunas de los principales festivales y conciertos que se llevan a cabo durante

el primer semestre del afo 2017 en la localidad de Teusaquillo.

Tabla 6 Eventos desarrollados en la localidad de Teusaquillo 2017

Evento/ Artista Lugar Fecha
Febrero 2017
Joan Manuel Serrat, Ana Gran Carpa de las américas en 18 Febrero
Belén, Miguel Rios y Victor Bogota
Manuel
Marzo 2017
Santiago Cruz Palacio de los deportes 4 Marzo
Tributo Adele Casa E 9 Marzo
Festival internacional de Martin Fierro 11 Marzo
tango y folklore
Abril 2017
Maelo Ruiz Martin Fierro 1 Abril
Tributo Adele Casa Ensamble 6 Abril
Justin Bieber Estadio EI Campin 12 de Abril
La gal del chupe Carpa América Corferias 22 Abril
Pipe bueno, Paola Jara y Carpa America Corferias 22 Abril
Alzate
Mayo 2017
Slayer Carpa América Corferias 3 Mayo
Los vinconti Martin Fierro 5 Mayo
Miguel Bose Carpa America Corferias 27 Mayo

Junio 2017
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Ed Sheeran Estadio El Campin 2 Junio
Los rayos de México Martin Fierro 10 Junio
Julio 2017
Festival Rock al Parque Parque Simoén Bolivar 1,2 y 3 Julio
Dario Gomez Martin Fierro 8 Julio

Fuente: Elaboracion propia.

Oferta turistica

La Real Academia Espafiola de la Lengua define la oferta como “conjunto de bienes o
mercancias que se presentan en el mercado con un precio concreto y en un momento
determinado”. Segin (Juarez & Cebrian, 2011, pag. 23) la definicion exacta de oferta
turistica involucra elementos de atraccion (recursos turisticos), prestadores de servicios
(empresas turisticas) y otros elementos sin los cuales no podria desarrollarse el sector
turistico (infraestructura turistica). Asi es como se define la oferta turistica “total del
servicios y productos turisticos disponibles para ser facilitados por empresas o
profesionales hacia una zona turistica y las infraestructuras necesarias que permiten el
desarrollo de la actividad turistica, todos disponibles para que puedan ser utilizados por el

visitante”.

No obstante, el turismo estd un proceso de cambio y evolucion, por ejemplo, en las
décadas del 50, 60 y 70 el motivo principal del turista era el descanso y la diversion, a partir
de la década de los 80 estas motivaciones empiezan a cambiar y a diversificarse. (Ruiz,
2007). Es asi como se empieza hablar de nuevas tendencias donde los motivos para realizar
un viaje han cambiado, ahora son: practicar un deporte, visitar familiares y amigos, salud,
compras, negocios, por intereses culturales entre otros; de esta forma el sector turistico se
ven en la necesidad de segmentar su mercado mediante la descentralizacion de la demanda,
diversificacion de la oferta, mas calidad en la prestacion de los servicios, experiencias mas

participativas y la utilizacion de nuevas tecnologias. (Juarez & Cebrian, 2011, pag. 27).




Bogota ha sido la primera ciudad latinoamericana escogida por la UNESCO como la
Capital Mundial del Libro en 2007 y como Ciudad Creativa de la Musica en 2012. Su
diversidad cultural hace de Bogot4 una lugar dindmico y creativo con una amplia oferta
entre la que se destacan 77 museos, 70 galerias de arte, 70 teatros, mas 600 lugares de

musica en vivo, mas de 600 edificios de valor histdrico y arquitectonico.

La ciudad es también el escenario de artistas internacionales como Coldplay, Maroon
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5, Jack White, Lady Gaga, Paul McCartney y Metallica. En los Gltimos afios Bogota acogi6

a bandas como The Cure, Rolling Stones, Kings Of Leon, New Order, Foster The
People, entre otros. (InvestinBogota, 2015)

Niucleo turistico de los espectaculos en vivo.

El nucleo turistico en el espacio geografico donde se producen la mayor parte de los
consumos turisticos, es donde el turista interactiia con los elementos de la oferta turistica,

esta conformado por los siguientes componentes:

1. Recursos turisticos
2. Infraestructura

3. Empresas turisticas

Todos estos elementos deben estar coordinados y correctamente disefiados para que la

satisfaccion del turista en el ntcleo turistico sea completa.

En esta parte vemos la importancia de la organizacion de los eventos, debido que de esto

depende la participacion de las personas, los atractivos turisticos son importantes como lo
es la ubicacion, la motivacion, innovacion y los recursos con los que se cuenta para llevar

acabo las actividades.

Recursos turisticos.

“Son los atractivos con que cuenta un determinado destino, ya sean de orden natural,
histérico-monumental, cultural, folclorico, etc., y representan el elemento basico de
atraccion, la motivacion principal del viaje” Iglesias Tovar (2000) citado por (Juarez &

Cebrian, 2011, pag. 197).
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Las caracteristicas de los recursos turisticos son las siguientes:

1.

Poder de atraccion: Que tan atractivo es y porque hace que sea el motivo de viaje
para los turistas.

Ubicacion: El destino donde se encuentra el recurso turistico.

Multiplicidad en la tipologia del recurso turistico: Es la combinacion de varias

tipologias de turismo, ya sea de caracter cultural, religioso, histérico, entre otras.

La clasificacion de los recursos turisticos se tomara en base a (Juarez & Cebrian, 2011),

donde se propone lo siguiente:

1.

A O i

Recursos naturales.

Recursos histdricos, artisticos, y patrimoniales.

Folclore.

Empresas, centros industriales, centros cientificos y técnicos.
Eventos

Recursos complementarios.

Para el desarrollo de este trabajo se tendrdn en cuenta el grupo de recursos turisticos de

eventos, este a su vez tiene una sub clasificacion y es la siguiente:

Tabla 7 Recursos turisticos, Grupo de eventos.

Grupo 5: Eventos

Musica y danza

Cine y teatro

Artisticos Pintura y fotografia

Circenses, de magia y otros

Deportivos Campeonatos periodicos

Competiciones puntuales

Fiestas religiosas
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Fiestas populares

Otros :
Congresos y convenciones

Jornadas gastrondmicas

Concursos

Fuente propia: Tomado de (Juarez & Cebrian, 2011)

La evaluacion de la calidad de los recursos turisticos permite conocer el potencial y la
capacidad de atraccion del mismo. Factores influyentes en la evaluacion son, la
originalidad, la singularidad lo que es clave para determinar la posibilidad de un desarrollo
turistico, para ello es utilizado un inventario que es donde se sistematiza toda la

informacion referente al recurso.

El ministerio de Comercio, Industria y Turismo bajo la representacion del viceministerio
de turismo, indica mediante las Ley 300 de 1996 y la Ley 1101 de 2006 que la elaboracion
de los inventarios turisticos es prioridad para el pais puesto que permite actualizar la
informacion turistica con la que cuenta un destino. Es importante destacar que los
inventarios de atractivos permiten un mejor desarrollo de planificacion turistica y a su vez
es trascendental para la toma de decisiones tanto para el sector piblico como privado en los
niveles regional y nacional. La elaboracion del inventario turistico tiene como objetivo
principal generar una herramienta de utilidad, facilitando asi el trabajo turistico, la
diversificacion y consolidacion de los productos competitivos; para ello el Ministerio ha

elaborado documentos que nos permiten elaborar el inventario turistico del atractivo.
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Rock al parque.

Es considerado el primer festival al parque de la ciudad de
Bogota, tomando inicios en 1995, nacié por la necesidad de un
grupo de jovenes (Mario Duarte, Julio Correal y Berta
Quintero) de tener un espacio en el que se pudiera vivir la
musica al aire libre compartiendo en respeto hacia la
diversidad. Hoy en dia es el festival mas grande e importante
dentro de esta categoria. Es celebrado cada afio en el mes de

Junio durante 3 dias en el parque Simo6n Bolivar.

Imagen 17 Afiche Rock al parque 2016
http://www.rockalparque.gov.co/l-nea-de-
tiempo

Es una plataforma ideal para bandas
locales y un excelente escenario para las
bandas internacionales; ya que genera un
espacio para la venta y promocion de
articulos relacionados con la cultura del

rock. (Instituto Distrital de Turismo, s.f.)

Imagen 18 Festival Rock al parque
http://www.rockalparque.gov.co/galerias/chite



Tabla 8 Ficha descriptiva del festival Rock al parque
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Alcaldia Mayor de Bogota y el Instituto distrital de Cultura, Recreacion y Deporte

Inventario Turistico 2017
Localidad de Teusaquillo (13)

Nombre del atractivo Festival Rock al Parque
Fecha de elaboracion de la ficha Marzo 2017
Ubicacion Parque Simoén Bolivar
Significado Internacional

Valor Cultural
Convocatoria 240.000

Descripcion del atractivo

Desde 1995 el Instituto Distrital de Cultura, Recreacion y Deporte desarrolla el evento
musical Rock al parque. Este evento se ha posicionado cada afio como uno de los
festivales de Rock con mas calidad y variedad en los grupos que se presentan. El
evento se desarrolla el ultimo fin de semana de Junio o el primer fin de semana de
Julio.

El festival congrega multiplicidad de gustos y culturas en un espacio, es el festival
gratuito y al aire libre mas grande de Iberoamérica, edicion # 23 del festival se llevara

a cabo los dias 1, 2 y 3 de Julio.

El Organismo responsable: Alcaldia de Bogota, Idartes, IDRD.

A

v

Fuente: El espectador.com

Opciones de producto Cultural - Recreativo

Definicion del perfil del visitante

Seguidores de la musica Rock provenientes del pais y del exterior.

Pautas de comportamiento Aplica codigo de Policia de Bogota, D.C

Normatividad que le afecta

Normativa que le afecta: Ley 1493 del 26 de Diciembre del 2011

Bibliografia bésica www.rockalparque.gov.co

Elaboracion propia, se registra en los formatos definidos por el Viceministerio de Turismo del Ministerio de Comercio, Industria y

Turismo en la Guia para la Elaboracion del Inventario Turistico.




Hip Hop al parque.
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Imagen 19 Afiche Hip Hop al parque 2016
http://www.hiphopalparque.gov.co/

Se ha convertido en un gran movimiento hopper latinoamericano, siendo este un gran

espacio para breakers y grafiteros, quienes a través del arte dan a conocer sus experiencias

en la vida. El primer festival fue realizado en 1996 donde “Vida, maximo respeto” es el

lema principal de este importante evento, que permite el fortalecimiento de este género

musical en la capital.

Participan artistas tanto nacionales como
internacionales, ademas de este se desarrollan
actividades de baile, freestyle y graffitti. Se
realiza en el mes de noviembre y tiene una
duracion de dos dias en el parque Simén

Bolivar. (Instituto Distrital de Turismo, s.f.)

Imagen 20 Hip Hop al parque
http://www.hiphopalparque.gov.co/hip-hop-al-parque-celebra-dos-
decadas-de-historia-con-el-lema-20-anos-de-armonia-y-arte



Tabla 9 Ficha descriptiva del festival Rap al parque
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Alcaldia Mayor de Bogota y el Instituto distrital de Cultura, Recreacion y Deporte

Inventario Turistico 2017
Localidad de Teusaquillo (13)

Nombre del atractivo Festival Hip hop al parque
Fecha de elaboracion de la ficha Marzo 2017
Ubicacion Parque Simoén Bolivar
Significado Internacional

Valor Cultural
Convocatoria 180.000

Descripcion del atractivo

Hip-Hop al parque (antes conocido como Rap al Parque) se lleva a cabo en el mes de

octubre, es el escenario mas importante de musica urbana, ritmos como el Hip Hop y el
Rap son protagonistas en este festival. Su primera edicion fue en 1996 y ademas de las
muestras musicales es un espacio para el baile de estilo libre y el grafiti.

El festival se llevara a cabo los dias 21 y 22 de octubre.

El Organismo responsable: Alcaldia de Bogota, Idartes, IDRD.

ALPARQUE

Fuente: Colombia UND

Opciones de producto Cultural - Recreativo

Definicion del perfil del visitante

Seguidores de la musica hip hop provenientes del pais y del exterior.

Pautas de comportamiento Aplica codigo de Policia de Bogota, D.C

Normatividad que le afecta

Normativa que le afecta: Ley 1493 del 26 de Diciembre del 2011

Bibliografia bésica www.hiphopalparque.gov.co

Elaboracion propia, se registra en los formatos definidos por el Viceministerio de Turismo del Ministerio de Comercio,

Industria y Turismo en la Guia para la Elaboracion del Inventario Turistico.
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Colombia al parque.

(| En el 2016 se realizo el festival en su decimoquinta

{ neosTo 160sT0 |

202l | edicion destacandose como un proyecto distrital que le
|| Universidad | Pargue |}

| eom® apuesta a la difusion y el reconocimiento de las

| japm lzm.

| expresiones musicales de las diferentes regiones del
pais.

Es tal vez el festival con menor asistencia de todos
los ‘al parque’ de la ciudad, pero uno de los mas
familiares y de los mas cercanos entre su publico, los

grupos y las propuestas que se presentan.

Un encuentro que busca unir a las regiones,

Imagen 21 Afiche Colombia al parque 2016 Amazonica; Andina; Caribe; Insular; Orinoquia y

http://www.idartes.gov.co/sites/default/files/images/ i . L. .
noticias/parrilla-20-21-agosto.jpg Pacifica. (Instituto Distrital de Turismo, s.f.)

Artistas colombianos como Tot6 la
Momposina, Jorge Velosa, Petrona
Martinez, Systema Solar entre otros han
sido parte de este festival. Su primera

edicion fue en 2002

Imagen 22 Toto la momposina
http://regioncaribe.org/wp-content/uploads/2015/01/3bg-1.png
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Tabla 10 Ficha descriptiva del festival Colombia al parque

Alcaldia Mayor de Bogota y el Instituto distrital de Cultura, Recreacion y Deporte
Subdireccion de Turismo
Inventario Turistico
Localidad de Teusaquillo (13)

Nombre del atractivo Festival Colombia al parque — o

Fecha de elaboracion de la ficha Marzo 2017 &mel_A
— : ALPARQUE

Ubicacion Parque de los novios

Significado Internacional

Valor Cultural

Descripcion del atractivo

El festival llega a su decimoquinta edicién destacandose como un proyecto distrital que
le apuesta a la difusién y el reconocimiento de las expresiones musicales de las
diferentes regiones del pais, consoliddndose como un espacio de encuentro y disfrute
para toda la familia.

Se lleva a cabo en el mes de julio y celebra la musica colombiana, retine géneros
musicales como: Cumbia, Porro, Musica Llanera, Carranga entre otros generos ||
populares colombianos. Es un espacio en el cual se celebra la musica, cultura y ||
gastronomia de las diversas regiones colombianas. Edicion # 16 del festival se llevara a
cabo los dias 19, 20 y 21 de agosto.

El Organismo responsable: Alcaldia de Bogota, Idartes, IDRD.

TN A\ (/)| ;; .

Fuente: Vimeo.com

Opciones de producto Cultural - Recreativo

Definicion del perfil del visitante Seguidores de la musica colombiana provenientes del pais y del exterior.
Pautas de comportamiento Aplica cédigo de Policia de Bogotd, D.C

Normatividad que le afecta Normativa que le afecta: Ley 1493 del 26 de Diciembre del 2011
Bibliografia basica www.bogota.gov.co

Elaboracion propia, se registra en los formatos definidos por el Viceministerio de Turismo del Ministerio de Comercio,
Industria y Turismo en la Guia para la Elaboracion del Inventario Turistico.




Jazz al parque.

Reconocido festival destinado a
la transmision de este género
musical en la ciudad de Bogota, se
realiza desde 1996 y es la principal
muestra del género en el pais

donde hay un espacio para la

presentacion de bandas locales y

universitarias. En la primera

By
!lzf’ml e

OTA
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Imagen 23 Afiche Jazz al parque 2016
http://www.jazzalparque.gov.co/

edicion del festival hubo 500 asistentes, dos décadas después ya se cuenta con un

aproximado de 20.000 asistentes. Es celebrado en el Parque Simén Bolivar en el mes de

septiembre durante dos dias. (Instituto Distrital de Turismo, s.f.)

El jazz, considerado por muchos como el género mas influyente del siglo XX y

patrimonio universal en el campo de la fusion, ha sido disfrutado por los bogotanos desde

1996, afio en el que el Instituto Distrital de Cultura y Turismo, hoy Secretaria Distrital de

Cultura, Recreacion y Deporte, dio vida al Festival Jazz al Parque. (Colombia.com , s.f.)

Imagen 24 Jazz al parque
hitp.://'www.semana.com/cultura/articulo/jazz-al-parque-en-el-parque-
el-country-bogota/357410-3

Desde entonces, cada ano, las
seductoras cadencias del jazz han
recorrido diferentes escenarios contando
con la participacion de varios artistas
internacionales como: Aka Moon de

Bélgica, Aldo Lopez Gavilan de Cuba,

Andrés Bricenio de Venezuela, Avishai

Cohen de USA, Chris Dalgreen de USA,

Dave Friedman y grupo Tamborun de Alemania, entre otros. (Colombia.com , s.f.)



Tabla 11 Ficha descriptiva del festival Jazz al parque
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Alcaldia Mayor de Bogota y el Instituto distrital de Cultura, Recreacion y Deporte

Subdireccion de Turismo
Inventario Turistico
Localidad de Teusaquillo (13)

Nombre del atractivo Festival Jazz al parque

Fecha de elaboracion de la ficha Marzo 2017

Ubicacion Parque el country y Parque Simon Bolivar
Significado Internacional

Valor Cultural

Convocatoria 15.000

Descripcion del atractivo

A mediados de septiembre se lleva a cabo en Bogota ¢l Festival Jazz al Parque, en el
que melodias de saxofones, pianos y trompetas llenan espacios publicos entre los que
se destacan el Parque Simoén Bolivar, el Parque Nacional, el Parque de la
Independencia, el Parque del Country y el Parque del Renacimiento. Este evento se
llevé a cabo por primera vez en 1996.

Para el 2016 del festival tuvo a 13 agrupaciones que se reunieron para mostrar lo mejor
de su musica, mas de 70 artistas en tarima y 16 horas de musica gratuita que se
presentaran en la edicion 2016. En el 2017 el festival se llevara a cabo los dias 23 y 24
de Septiembre.

El Organismo responsable: Alcaldia de Bogota, Idartes, IDRD.

parque

EL COUNTRY HORALS,.

Fuente: Portal Bogota

Opciones de producto Cultural - Recreativo

Definicion del perfil del visitante

Seguidores de la musica jazz provenientes del pais y del exterior.

Pautas de comportamiento Aplica codigo de Policia de Bogota, D.C

Normatividad que le afecta

Normativa que le afecta: Ley 1493 del 26 de Diciembre del 2011

Bibliografia bésica jazzalparque.blogspot.com.co

Elaboracion propia, se registra en los formatos definidos por el Viceministerio de Turismo del Ministerio de Comercio,

Industria y Turismo en la Guia para la Elaboracion del Inventario Turistico.
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Salsa al parque.

En su primera edicion fue en 1997,
se lleva a cabo en el mes de agosto, es
un espacio dedicado a la
musica Salsa, trova, son y jazz latino
entre otros géneros, Salsa al Parque
ademas de ser un espacio para

escuchar musica también es un

espacio para el baile. Entre los artistas

Imagen 25 Salsa al Parque que han pasado por la tarima de Salsa
http://www.eltiempo.com/contenido///entretenimiento/musica-y-

libros/IMAGEN/IMAGEN-13945240-2.jpg al Parque estéan los siguientes: Richie

Ray y Bobby Cruz, Guayacan Orquesta y La 33.

El Instituto Distrital de Cultura y Turismo hoy MAYO!30 - 31
. ., 20 15
en dia el Instituto de Cultura Recreacion y Deporte, :  SIMON BOLIVAR

en 1997 fue gestor de la creacion de Salsa al
parque después de los grandes éxitos de Rock al
parque en 1995 y 1996. La participacion de la
ciudadania, el sector salsero constituido por
musicos, radio fusores y coleccionistas aportaron
ideas, conceptos para hacer de este un gran

proyecto de cultura para la ciudad de Bogota.

Imagen 26 Afiche Salsa al parque 2015
http://hayevento.com/imgs/bcd32c8077b23d0df6983256¢
d394db5.jpg


https://es.wikipedia.org/wiki/Salsa_(g%C3%A9nero_musical)

Tabla 12 Ficha descriptiva del festival Salsa al parque
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Alcaldia Mayor de Bogota y el Instituto distrital de Cultura, Recreacion y Deporte

Subdireccion de Turismo
Inventario Turistico
Localidad de Teusaquillo (13)

Nombre del atractivo Festival Salsa al parque

Fecha de elaboracion de la ficha Marzo 2017

Ubicacion Plaza de Bolivar y Parque Sim6n Bolivar
Significado Internacional

Valor Cultural

Convocatoria | e

Descripcion del atractivo

Primera edicion del festival en el afno 1997. La salsa se toma Bogota una vez al afio
durante el mes de Noviembre, en su décimo novena edicion el festival se celebré en
la Plaza de Bolivar, con entrada gratuita para el publico asistente.

Ademés de la musica se puede disfrutar de diferentes talleres gratuitos en escenarios
como: El Auditorio Fundadores de la Universidad EAN, Pakarny Music House y
Emmat, donde se compartirdn experiencias con aficionados, meldémanos y
profesionales de este género. En el 2017 el festival se llevard a cabo los dias 18 y 19 de
Noviembre.

FESTIVAL

o0
ALPARQUE

g ,_1 g 1 &

Fuente: Portal Bogota

Opciones de producto Cultural - Recreativo

Definicion del perfil del visitante

Seguidores de la musica salsa provenientes del pais y del exterior.

Pautas de comportamiento Aplica codigo de Policia de Bogota, D.C

Normatividad que le afecta

Normativa que le afecta: Ley 1493 del 26 de Diciembre del 2011

Bibliografia bésica www.hiphopalparque.gov.co

Elaboracion propia, se registra en los formatos definidos por el Viceministerio de Turismo del Ministerio de Comercio,

Industria y Turismo en la Guia para la Elaboracion del Inventario Turistico.
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Justin Bieber en Colombia.

Justin Bieber, el fendmeno musical
juvenil, estuvo por primera vez en
Colombia el 29 de octubre de
2013 para dar un concierto en el
Estadio El Campin. Colombia fue

incluida en el listado de paises

. . . , Imagen 27 Believe Tour 2013
latinoamericanos que visito el idolo http://www.sitioco.com/eventos/wp-content/uploads/2013/07 jjustin-bieber-
colombia.jpg

canadiense en el marco de su gira
mundial "Believe". Otros paises que incluidos en su gira fueron Paraguay, Argentina,

Uruguay, México, Panama, Brasil, Reptublica Dominicana y Guatemala.

La empresa Ocesa Colombia confirmo a través de una rueda de prensa el regreso del
idolo musical juvenil. El concierto sera el 12 de abril en el Estadio EI Campin, anuncio6 el
organizador, como parte de la gira latinoamericana, que empieza el 15 de febrero de 2017

en Monterrey, México y terminando el 24 de abril de 2017 en San José de Costa Rica.

El artista, quien ya llegd a sus 22
afos, pero sigue siendo un simbolo del
mercado pop adolescente, presento el
afio pasado su album "Purpose’, del que
se desprendio su colaboracion con los DJ

Skrillex y Diplo. Ademas, aparece en la

Imagen 28 Purpose World Tour 2017
http://los40co00.epimg.net/los40/imagenes/2016/12/10/musica/1481338
96 674019 1481338581 noticia_normal.jpg

, pelicula 'Zoolander 2'.


https://www.facebook.com/JustinBieber/app_130121696309
https://www.facebook.com/JustinBieber/app_130121696309

Tabla 13 Ficha descriptiva del Concierto Justin Bieber en Colombia 2017
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Alcaldia Mayor de Bogota y el Instituto distrital de Cultura, Recreacion y Deporte
Subdireccion de Turismo
Inventario Turistico
Localidad de Teusaquillo (13)

Nombre del atractivo Bieber purpuse world tour )
.y \ 4 20| : N\
F egha de elaboracion de la ficha Marzo.20’17 : WSTINTBIERER
Ubicacion Parque Simén Bolivar {0 PURPOSE wWoRLD TOVR
Significado Internacional ‘7<\\]\  0 o 1z ngﬁufﬁiwn{
Valor Cultural { ' W }‘
Convocatoria 36.992 »z‘ ‘, ki \‘“A‘\P' 7 b /'////u@ I
N T, N V/ //ﬂ 1
Descripcion del atractivo i) '&kﬂll \% /// i %

Concierto que se realizara en la ciudad de Bogota el dia 12 de Abril de 2017.
Precios:

Oriental Baja: 350.000
Oriental Alta: 220.000
Oriental Norte Baja:120.000
Norte Alta: 188.000
Occidental Alta: 220.000
Occidental Baja: 350.000
Cancha preferencial: 180.000
Platino: 590.000

VIP: 680.000 Fuente: Ocesa Colombia
Opciones de producto Cultural - Recreativo

Definicion del perfil del visitante Seguidores de la musica pop provenientes del pais y del exterior.
Pautas de comportamiento Aplica cdodigo de Policia de Bogota, D.C

Normatividad que le afecta Normativa que le afecta: Ley 1493 del 26 de Diciembre del 2011
Bibliografia basica www.ocesacolombia.com

Elaboracion propia, se registra en los formatos definidos por el Viceministerio de Turismo del Ministerio de Comercio,

Industria y Turismo en la Guia para la Elaboracion del Inventario Turistico.
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Korn en Colombia.

La banda estadounidense Korn, una
de las bandas mas importantes del rock
0 oy et M e llega a Colombia en el momento
N . cumbre de su carrera, por segunda vez,
ABRIL 17

GRAN CARPA AMERICAS CORFERIAS bk siendo el 2010 el primer concierto den

la ciudad. La cita con el poder de Korn

SO ORCIAL MED ORI

e sera en la Carpa Corferias el 17 de abril,

y Bogota sera testigo de una noche que
Imagen 29 Korn Abril 2017

https://ciudadheavy.com/wp- estallara con caracteristico sonido en
content/uploads/2016/10/1e01d84d54f5168cd4849832215¢319b.jpg

vivo lleno de energia y poder

La banda californiana visita
Colombia en el marco de la gira
de promocion de su mas reciente
lanzamiento de The serenity of
suffering, su nuevo album,

numero 12 de su trayectoria y una

muestra clara de la reinvencion Imagen 30 Korn en Colombia

http://www.caracoltv.com/sites/default/files/styles/large_970x510/public/korn.jpg
del rock pesado en toda su ?itok=1Z20K35M &timestamp=1477486423

expresion. Hasta la fecha, Korn ha vendido més de 60 millones de albumes en todo el
mundo y han obtenido siete nominaciones a los premios Grammy, de los cuales han

Ganado dos.



Tabla 14 Ficha descriptiva del Concierto Korn en Colombia 2017
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Alcaldia Mayor de Bogota Instituto distrital de Cultura y Turismo

Subdireccion de Turismo
Inventario Turistico
Localidad de Teusaquillo (13)

Nombre del atractivo Korn en Colombia

Fecha de elaboracion de la ficha Marzo 2017
Ubicacion Gran Carpa América - Corferias
Significado Internacional

Valor Cultural
Convocatoria 7.000

Descripcion del atractivo

Una de las bandas que surgieron en la escena musical estadounidense de la década de |

los 90, llegara a Colombia. Korn llega a Bogota el proximo 17 de Abril de 2017 en la
gran carpa de las Américas en Coferias. Los amantes del Nu Metal de esta banda
californiana estaran presentes.

Korn empezd su carrera musical en Bakersfield (California), en 1993, y durante dos
décadas ha vendido mas de 60 millones de albumes y ha ganado dos premios
Grammy: el primero en la categoria de mejor interpretacion metal, con la cancion
'Here To Stay', y el segundo por el video de 'Freak On A Leash'.

Blind: 299.000
Follow The Leader: 179.000

Fuente: Rockombia.com

Opciones de producto Cultural - Recreativo

Definicion del perfil del visitante

Seguidores de la musica Rock y Metal provenientes del pais y del exterior.

Pautas de comportamiento Aplica cdodigo de Policia de Bogota, D.C

Normatividad que le afecta

Normativa que le afecta: Ley 1493 del 26 de Diciembre del 2011

Bibliografia basica WWW.prisamusicaamericas.com

Elaboracion propia, se registra en los formatos definidos por el Viceministerio de Turismo del Ministerio de Comercio,

Industria y Turismo en la Guia para la Elaboracion del Inventario Turistico.
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Para la realizacion de los eventos es muy importante contar con lugares adecuados teniendo
en cuenta aspectos como el acceso, la iluminacion, salidas de emergencia, parqueaderos, zonas

de informacion, lo cual permitira un mejor desarrollo del evento.

Infraestructura.

La infraestructura son aquellos elementos necesarios para desarrollar la actividad turistica, ya
sean estos de caracter publico o privado, mediante estos es como los turistas tienen acceso al

destino.

Un turista se desplaza a un destino determinado por una motivacion; ya sea esta de ocio y
recreacion, de negocios, asistencia a eventos, visita a familiares, servicios médicos, entre otros.
Este turista va a necesitar de una serie de servicios como el alojamiento, la restauracion,
informacion etc., para lo cual existen empresas prestadoras de dicho servicio como hoteles,
restaurantes, oficinas de turismo, etc. Pero es importante tener en cuenta que para que el turista
pueda tener acceso al destino son imprescindibles otros servicios, que sin ser servicios turisticos
son necesarios para el desarrollo de la actividad turistica. En este caso se hace referencia a las

carreteras, aeropuertos y vias de acceso. (Judrez & Cebrian, 2011, pag. 205)
A continuacion, se presentan un listado de las infraestructuras mas comunes.

e Infraestructura de transportes: Pueden considerarse como las més importantes, ya que son
las que facilitan el acceso del turista al destino, tales como: carreteras, estaciones de
autobuses.

e Infraestructura de sanidad: Son aquellas de las cuales el turista puede llegar a necesitar en
algiin momento de urgencia médica, como hospitales, clinicas sanitarias, ambulancias,
centros de salud.

e Infraestructuras culturales, deportivas y de ocio: Para realizar la presente investigacion
este tipo de infraestructura es el que mas se tendra en cuenta, no son exclusivamente
turisticas, pero sirven como soporte para disfrutar de los recursos turisticos. Tales como,

plaza de toros, teatros, auditorios, centros deportivos.
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Por ejemplo, un teatro ofrece una gran variedad de actividades (que podrian ser los recursos

turisticos), y de esta manera crear un producto turistico denominado “Turismo cultural”

dando mayor diversificacion a la oferta turistica.

Infraestructura de sefializacion, paneles y placas informativas: Este tipo de
infraestructura esta enfocado a la orientacion y acceso de los turistas a los recursos,
empresas y el resto de infraestructuras, lo cual la convierte en un elemento clave para el
desarrollo dela actividad turistica porque sin este tipo de informacion el desplazamiento
de los turistas se complicaria.

Infraestructura relacionada con la seguridad y proteccion al turista: Tales como la policia
nacional, la policia local, proteccion civil, guardia civil, oficinas de informacion etc.
Infraestructuras de comunicacion: Actualmente la tecnologia es clave importante para el
buen desarrollo de toda actividad econdémica, el turismo no esta exento de esto, los
canales de comunicacion son vitales para la prestacion de un servicio con calidad.
Suministros: Los servicios publicos, son servicios basicos que se deben prestar en el
nucleo turistico por lo tano deben contar con infraestructura necesaria para su desarrollo

como la energia eléctrica, el siniestro de gas, abastecimiento de agua, entre otros.

A continuacion se presentard la infraestructura necesaria para el desarrollo de eventos

masivos (conciertos) en la ciudad de Bogota, sin ser considerados estos como recursos turisticos,

estos facilitan la actividad de espectaculos en vivo en la localidad de Teusaquillo.
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Parque metropolitano Simon Bolivar.

Tipologia: Centro recreativo y cultural - deporte Ficha# 1

Nombre del establecimiento: Parque Tarifa promedio: Entrada libre
metropolitano simén bolivar

Direccion: La totalidad del parque Metropolitano se encuentra localizada entre las calles 53 y 64, y de oriente a occidente
desde la carrera 36 hasta la avenida Rojas. Localidad de Teusaquillo

Pagina web: No tiene ‘ Teléfono: 6600288

Descripcién: Es el parque urbano més grande e importante de la ciudad de Bogota, se encuentra ubicado en el centro geografico
de , en la localidad de Teusaquillo. Aunque el parque metropolitano, se compone de varios parques, los bogotanos tienden a
referirse a cada uno de estos parques de forma diferente y por aparte, no los asocian con la imagen de un solo "mega parque".

Portafolio de servicios:
* Tres zonas de juegos infantiles
* Un lago y embarcadero. Es uno de los principales atractivos del parque; cuenta con 10 hectareas y es protagonista de
muestras acuaticas, competencias deportivas y con servicio de lanchas y remos. Su profundidad oscila entre los 1.00 y
los 12.00 metros.
* Plaza de Eventos. Con una extension de 37 mil metros cuadrados.
* Ciclo paseo natural. Apto para la practica de Ciclo montafiismo recreativo, posee una extension de 3.650 mts.
* Senderos
* Zonas verdes. En el parque es posible encontrar aproximadamente unos 910.000 metros de zonas verdes para
reuniones y eventos masivos.
* Ciclo via permanente (Externa) Son 4 kilémetros alrededor de las instalaciones del parque. Es un circuito disefiado
para atletas y ciclistas.
* Pista de trote. Esta pista cuenta con una extension de 3.160 metros, y es especial para la practica de trote y marcha..
* Terraza Mirador. Desde ese lugar es posible contemplar los diferentes paisajes del parque.
* Ruta de la vida. Zona para la practica de ejercicios fisicos.
* Zona de administracion

Capacidad maxima: 80.000 Temaética: Eventos culturales
Eventos: Festivales y conciertos
Fotografia externa Fotografia interna

Tomada de Trip advisor.

Fuente Colombia.com

Fuente propia: (Intituto Distrital de Recreacion y Deporte , s.f.)



https://es.wikipedia.org/wiki/Bogot%C3%A1
https://es.wikipedia.org/wiki/Teusaquillo
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Corferias.

Tipologia: Eventos Ficha # 2
Nombre del establecimiento: Corferias \ Tarifa promedio: Segiin evento
Direccion: Carrera 37 # 24-67

Pagina web: corferias.com | Teléfono: 3810000

Instalaciones: Pabellon 1 costado izquierdo, Pabellon 3 posterior, Pabellon 4 costado derecho,
Pabellon 8 costado izquierdo, Pabellon 10 — Sétano Pabellon 17 — Sétano.

Descripcion

El Centro internacional de Negocios y Exposiciones de Bogotd - Corferias, es una sociedad de
caracter privado, que impulsa el desarrollo industrial, social, cultural y comercial en la Region
Andina, Centroamérica y el Caribe. Su principal accionista es la Camara de Comercio de Bogota,
entidad que representa los intereses del sector empresarial y de la sociedad en general.

Portafolio de servicios

e Servicios bancarios

e encomiendas

e ctb - centro de experiencias

e agencia de viajes: contamos con un punto de aviatur donde podras encontrar asesoria en

planes turisticos integrales

punto de informacion turistica

e cl espectador: alli podras tener acceso a suscripciones y venta de revistas, ubicado en el
pabellon 3.

e cl tiempo: alli podras tener acceso a suscripciones, ubicado en el pabellon 6.

e primeros auxilios

e unidades sanitarias: contamos con 7 unidades sanitarias de acceso al publico

Capacidad maxima: No se especifica \ Tematica: eventos y convenciones

Eventos: Empresariales

Fotografia externa

Fuente: pagina ofical de Corferias Fuente: Noticias Caracol

Fuente propia: (Corferias , s.f.)
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Coliseo cubierto el campin.

Tipologia: Centro deportivo Ficha # 3

Nombre del establecimiento: coliseo cubierto Tarifa promedio: seglin evento
el campin

Direccion: Diagonal 61C # 26-35

Pagina web: no tiene \ Teléfono: 2497500

Descripcion: El coliseo cubierto El Campin es un Coliseo situado en Bogota, Colombia. Tiene
capacidad para 14.000 personas. Fue construido en 1973 y actualmente es administrado por
la Alcaldia Mayor de Bogota a través del Instituto Distrital para la Recreacion y el Deporte. Esta
ubicado en la avenida Norte-Quito-Sur (NQS) con calle 63, cerca de la estacion Coliseo del
sistema Transmilenio. Se encuentra ubicado al lado del estadio El Campin. Alberga eventos
religiosos, conciertos y deportivos.

Portafolio de servicios

El coliseo cubierto E1 Campin, uno de los escenarios deportivos y recreativos mas emblematicos de
Bogota, suftre, a sus 40 anos de existencia, del deterioro propio de su edad.

Se evidencia que uno de los problemas mas serios que padece es el estado de los techos, que ha
degenerado en goteras que se filtran hacia los pasillos, pista y graderias.

Esta situacion se ha hecho palpable cuando el lugar es prestado para espectaculos musicales.

Capacidad méxima: 14.000 ‘ Tematica: eventos deportivos y musicales
Eventos: Deportivos y musicales
Fotografia externa Fotografia interna

Fuente: El Tiempo.com Fuente El Tiempo.com

Fuente propia: (Civico, s.f.)


https://es.wikipedia.org/wiki/Norte-Quito-Sur
https://es.wikipedia.org/wiki/Arena_(recinto)
https://es.wikipedia.org/wiki/TransMilenio
https://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Instituto_Distrital_para_la_Recreaci%C3%B3n_y_el_Deporte&action=edit&redlink=1
https://es.wikipedia.org/wiki/1973
https://es.wikipedia.org/wiki/Bogot%C3%A1
https://es.wikipedia.org/wiki/Estadio_Nemesio_Camacho_El_Camp%C3%ADn
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https://es.wikipedia.org/wiki/Coliseo_(estaci%C3%B3n)
https://es.wikipedia.org/wiki/Colombia
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Estadio Nemesio Camacho El Campin.

Tipologia: Centro deportivo Ficha # 4

Nombre del establecimiento: Estadio Tarifa promedio: segiin evento
Nemesio el campin

Direccion: Carrera 30 y Calle 57

Pagina web: No tiene . Teléfono: 2 35 65 77

Descripcion: Conocido simplemente como El Campin, es el estadio de futbol mas grande
de Bogota, ubicado en la localidad de Teusaquillo, centro-occidente de la capital de Colombia, a
2650 msnm. Fue inaugurado el 10 de agosto de 1938 con una capacidad inicial de 10 000
espectadores, con motivo de los Juegos Bolivarianos que celebraron la ciudad, tras obtener la sede
de esta primera version en la sesion del Comité Olimpico Internacional realizada en Berlin en 1936,
disputada con Caracas.

Portafolio de servicios:
Quienes accedan a visitar el Estadio Nemesio Camacho El Campin, podran visitar todas las

Areas comunes del escenario

Camerinos

Palcos

Cabinas de prensa

Graderias

Museo

Mural de la seleccion Colombia entre otros.

Capacidad maxima: 48.600 \ Tematica: Eventos deportivos y conciertos

Eventos: deportivos y musicales

Fotografia externa \ Fotografia externa

Fuente IDRD Fuente El Universal

Fuente propia: (Intituto Distrital de Recreacion y Deporte , s.f.)
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Teatro ditirambo.

Tipologia: Centro Cultural Ficha # 6

Nombre del establecimiento: Teatro Ditirambo

Direccion: Calle 45A # 14-37 - Cra 23 No. 50-66

Pagina web: Teatroditirambo.org | Teléfono: 2326440-3156048280

Instalaciones Alquileres de las salas para eventos, reuniones, clases, grabaciones o conferencias-
Contamos con dos sedes dotadas con un equipamiento para el desarrollo de actividades de las artes
escénicas.

Descripcion: La sede Calle 45 esta ubicada en el sector de conservacion arquitectonica del barrio
Palermo de Bogoté (Calle 45A No. 14-37) Cuenta con dos escenarios primero y segundo piso, cada
uno tiene capacidad para 50 personas. Son salas de teatro de cadmara con espacio escénico para
obra de pequefio formato.

La Sede Galerias ubicada en la Cra 23 No. 50-66 tiene capacidad hasta para 200 personas, espacio
escénico de 10 Mts de profundidad por 9.50 de ancho y 7 Mts de altura. Hall de acceso y servicio
de café bar.Fundado en Bogota en el mes de septiembre de 1988, este colectivo se integré con
egresados de la Escuela Superior de Teatro de Bogota Luis Enrique Osorio y actores
independientes.

Portafolio de servicios:
e Camerino
e (afé- Bar
e Parqueadero publico
e Sala de ensayos
e Sala de teatro

Capacidad maxima: 50-200 pax Tematica: Artes escénicas
Eventos: Eventos musicales y teatro.
Fotografia externa Fotografia interna

Fuente. Viven In Fuente: pagina oficial de Teatro Ditirambo

Fuente propia: (Ditirambo Teatro, s.f.)
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Teatro Cadiz.

Tipologia: Centro Cultural Ficha# 7

Nombre del establecimiento: Teatro Cadiz ‘

Direccion: Carrera 37 # 24-30 Centro Nariflo

Pagina web: TeatroCadiz.org ‘ Teléfono: 2690492-3012800887

Instalaciones: Posee cuatro niveles: Sétano, vestibulo, teatro y una cabina para manejo de luces.

Descripcion:

Tiene un hall en el cual funciona un Café Arte que ofrece una variada programacion cultural y
una oferta gastrondmica. La sala del teatro tiene una capacidad para 380 personas y un
escenario con un area de 65 mts cuadrados con piso de madera. Hay también un camerino, dos
puertas de acceso y dos salidas de emergencia.

En este teatro se han presentado espectaculos de diverso tipo y en su mayoria gratuitos:
conciertos, musica clésica, recitales de poesia, exposiciones de fotografia y pintura. En el afio
2007 se realiz6 en este recinto el Primer Festival Internacional y Popular del Libro (actividad
paralela a la Feria Internacional del Libro de Corferias).

Portafolio de servicios:

Cafeteria

Zona de bafios
Parqueaderos

Galeria de exposiciones
Sala de teatro
Camerinos

Capacidad maxima: 380 pax Tematica:

Eventos: Conciertos, musica clasica, recitales de poesia etc.

Fotografia externa

Fuente Civico.com Fuente: pagina oficial de Teatro Cadiz

Fuente propia: (Alcaldia Mayor de Bogota, 2012)
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Teatro Nacional Fanny Mikey.

Tipologia: Centro cultural Ficha # 8

Nombre del establecimiento: Teatro Nacional Tarifa promedio: Depende del espectaculo a
Fanny Mikey presentar.

Direccion: Calle 71 # 10-25

Pagina web: www.teatronacional.com.co ] Teléfono: 2174577

Descripcion: El 5 de Diciembre de 1981 abri6 sus puertas al publico por primera vez, fue
liderado por Fanny Mikey y considerado el mas grande de la casa de teatro nacional (3), también
conocido como la casa del Festival Iberoamericano de Teatro, gracias a la variedad en
presentaciones culturales. Una casa de puertas abiertas a las manifestaciones artisticas, el teatro,
la danza, la musica, el baile, las noches de poesia y las lecturas dramaticas.

El teatro Nacional es una institucion que ha transformado la vision cultural de las artes escénicas
en el pais y se ha caracterizado por darle prioridad a las obras colombiana innovadoras, se ha
posicionado como el productor de eventos y espectaculos mas importantes de Colombia.

Portafolio de servicios:

e Sala de teatro
e (Camerinos

e Baros

e Oma (Caf¢)
Capacidad maxima: Tematica: Eventos culturales
Eventos: Festivales y obras de teatro
Fotografia externa Fotografia interna

N -

Al

Fuente. Pagina oficial de Teatro Nacional
Fuente Bogota Travel Guide

Fuente: (Bogota Travel Guide, s.f.)
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Teatro Arlequin.

Tipologia: Centro Cultural Ficha# 9

Nombre del establecimiento: Teatro Arlequin

Direccién: Carrera 23 # 41-64

Pagina web: teatroarlequingranvia.com Teléfono: 3685577-3681145

Instalaciones: Situado en la calle San Bernardo

Descripcion
Posterior a su reciente remodelacion, esta sala presenta obras de teatro y también conciertos. Esta
planeado para cubrir un publico de todas las edades.

Esta es una sala concertada con el Instituto Distrital de Cultura y Turismo (IDCT) y el Ministerio de
Cultura, administrada por Colcultura, corporacion cultural y artistica. Anteriormente fue considerado
como una sala de cine, a partir del 2005 se presento al piiblico como sala de teatro con programacion
variada. Este auditorio se fundd en 1959 ene 1 barrios La Soledad y desde sus inicios ha estado cargado
de historia, espacio donde se pueden disfrutar obras de teatro, musicales, conciertos entre otros.

Portafolio de servicios
e (afeteria
e Zona de bafios
e Sala de teatro
e Camerinos

Capacidad maxima: 350 pax Tematica: Artes escénicas
Eventos: Teatro y conciertos
Fotografia externa Fotografia interna

. 1 Teatro
| ARLEQ

g g e e 7 T

Fuente: pagina oficial de Teatro Cadiz

Fuente (Bogota Travel Guide , s.f)
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Auditorio Leon de Greiff.

Tipologia: Centro Cultural Ficha # 10
Nombre del establecimiento: Auditorio Leon de Greiff
Direccién: Carrera 30 # 45-03 - Edificio Ledn de Greiff - Universidad Nacional

Pagina web: No tiene Teléfono: 3165552
Instalaciones: Auditorio principal de la Universidad Nacional
Descripcion

Es el auditorio principal de la universidad Nacional de Colombia, denominado asi por el poeta
colombiano Ledén de Greiff estd localizado en la plaza central del campus ciudad Universitaria.

Es un reconocido escenario musical de América Latina por sus excelentes condiciones acusticas, es
asi mismo la sede permanente de la Orquesta Filarmdnica de Bogota.

Fue disefiado por la arquitecta Eugenia Mantilla de Cardozo y fue inaugurado en 1973 fecha a la
que la ciudad universitaria tenia cerca de 3 décadas de existencia.

En el afio 1996 fue declarado monumento nacional, por ser considerado un ejemplo de la
representacion de la arquitectura moderna colombiana.
Portafolio de servicios
e Sala de conciertos
e Zona de bafios
e Sala de exposiciones
e Museo de arte
e Conciertos de la orquesta Filarmonico de Bogota (Funciones, sabados 4pm)

Capacidad maxima: 1.630 pax Tematica: Artes escénicas
Eventos: Teatro y conciertos
Fotografia interna Fotografia externa

Tomada de Universidad Nacional Fuente: Universidad Nacional

Fuente: (Universidad Nacional de Colombia, s.f.)
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Prestadores de servicios turisticos.

Son consideradas como un componente fundamental para el del desarrollo de la actividad
turistica, sin estas el desarrollo de la actividad seria practicamente nulo, puesto que no habria

como satisfacer sus necesidades.

A partir de la informacion del Registro Nacional de Turismo disponible a diciembre de 2013.
Liderado por el Instituto distrital de Turismo y el observatorio de Turismo de Bogota, se han
caracterizados a los diferentes prestadores de servicios turisticos, georreferencidndolos dentro de

la localidad de la siguiente manera:

Agencias de viajes.

En el caso de agencias de viajes se cuenta con un total de ciento siete (107) agencias de viajes

en estado activo o pendiente de actualizacion clasificadas de la siguiente forma:

e Agencias de viajes de turismo: 74
e Agencias de viajes operadoras: 19

e Agencias de viajes mayoristas: 14

(Instituto Distrital de Turismo, 2013)

Arrendadores de vehiculos para turismo nacional e internacional.

Se identificaron en la localidad cuatro (4) establecimiento para esta categoria de prestador de

servicios turisticos en estados activo o pendiente de actualizacion. (Instituto Distrital de Turismo,

2013)

Empresas de transporte terrestre automotor.

Dentro de la localidad se identifican cuatro (4) establecimientos para esta categoria de

prestador de servicios turisticos.
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Empresas de tiempo compartido y multipropiedad.

Es la persona natural o juridica dedicada a la estructuracion y apuesta en marcha de complejos
turisticos destinados a ofrecer mediante un contrato el sistema de tiempo compartido, se
georreferenci6 que en la localidad de Teusaquillo solo hay (1) una empresa dedicada a este

sector. (Instituto Distrital de Turismo, 2013)

Empresas captadoras de ahorro para viajes y servicios turisticos.

Se identificd que dentro de la localidad de Teusaquillo se encuentra un establecimiento para

este tipo de prestador turistico.

Establecimientos de alojamiento.

De acuerdo a las investigaciones desarrolladas por el Observatorio de Turismo se encuentra el
inventario de establecimientos de alojamiento de Bogota. Este inventario se realiza cada dos afios

y en €l se caracterizan los establecimientos de acuerdo a su naturaleza y prestacion del servicio.

La cobertura geogréfica de la investigacion considera una muestra del total de los
establecimientos de alojamiento construidos en el inventario de establecimientos de Alojamiento
2013 (409 unidades). (Observatorio de Turismo e Instituto Distrital de Turismo de Bogota,
2014).

Dentro de los resultados del inventario se pudo identificar que para la localidad de
Teusaquillo existen ciento cincuenta y nueve (159) establecimientos de alojamiento clasificados

de la siguiente manera.

e Hoteles: 84 unidades correspondientes a esta categoria. Tarifa promedio de $ 100.000.

e Aparta hotel: Nueve (9) unidades correspondientes a esta categoria. Tarifa promedio $
295.000. .

e Vivienda turistica: Nueve (9) unidades en estado activo con una tarifa promedio de

$72.000
e Hostal: Cinco (5) unidades y la tarifa promedio esta en 72.000
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(Instituto Distrital de Turismo, 2013)

Establecimientos de gastronomia y similares.

La localidad de Teusaquillo cuenta con un total de veinte y cuatro (24) establecimientos
georreferenciados y que se encuentran con RNT, es importante tener en cuenta que esta
caracterizacion cumple con la norma que exige que son solo prestadores de servicios turistas en
la categoria de gastronomia aquellos establecimientos (restaurantes y bares) cuyas ventas anuales
sean superiores a los 500 salarios minimos legales vigentes y que ademas se encuentren
localizados para el caso de ciudad de Bogota dentro de la Zona de Interés Turistico (ZIT).

(Instituto Distrital de Turismo, 2013)

Operadores profesionales de congresos, ferias y convenciones.

Se identificaron un total de doce (12) establecimientos de este tipo de prestador de servicios
de los cuales ingresaron con unidades nuevas en el periodo de noviembre y diciembre del 2013.

(Instituto Distrital de Turismo, 2013)

Guias de turism.o

La localidad cuanta con un total de 13 guias de turismo que se encuentran con RNT (Registro

Nacional de Turismo).

e Adriana Tarazona Copete/El Salitre: carrera 56 N° 42-46, tel. 2392703-2225784, cel.
315-8088361-2591572, correo electronico actc25@hotmail.com

e Ana Constanza Urrego Jiménez/Chapinero Suroccidental: calle 60 N° 16-35, tel.
2497436

e Andrés Hurtado Garcia/La Magdalena: carrera 17 N° 39 B-51, tel. 3403340

e Carlos Alberto Camargo Jiménez/Banco Central: carrera 18 N° 54-04 apto. 403, tel.
3379151, correo electronico betoclimb@hotmail.com

e Fernando Rivera Barrero/Belalcazar: calle 48 N° 27 A-18 apto. 408, tel. 3688031
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Harold Eduardo Chacén Sanchez/La Soledad: carrera 21 N° 40-61 apto. 401, tel.
3384198, correo electronico centturi@hotmail.com

Isabel Ocampo Padilla/Pablo VI: calle 59 N° 43-13 apto. 502, tel. 3158694

Jairo Rivera Barrero/Pablo VI: carrera 44 N° 55-50 apto. 429 int. 4, tel. 3243780
Jeannette Aida Amaya Nifio/Pablo VI: carrera 44 N° 55-50 apto. 429 int. 4, tel. 3243780
Manuel Enrique Portilla/Palermo: carrera 16 N° 48-67, tel. 5718227, correo electronico
m.e.p.a.(@terra.com.co

Maria del Pilar Cendales Santana/Belalcazar: calle 48 N° 27 A-18, tel. 3688031

Olga Herrera Villalba/Palermo: carrera 24 N° 47-86 apto. 201, tel. 3401327

Wilfredo Alberto Garzon Paipilla/Palermo: transversal 16 A N° 46-98 apto. 301, tel.

2858705, correo electronico wgarzonp@hotmail.com
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Segun lo expuesto a lo largo del capitulo I de la presente investigacion, se concluye que la
realizacion de espectaculos en vivo en la localidad puede llegar a ser fuente de turismo, gracias a
que cuenta con gran variedad de espectaculos de todo género que permiten que la gente participe
activamente en ellos, conciertos de talla internacional y nacional tanto privados como publicos
hacen que los eventos musicales demuestren parte de la cultura Colombiana. Cada afio entidades
como la Alcaldia Mayor de Bogota, el Instituto de Artes, el Instituto Distrital de Turismo entre
otras entidades; trabajan en conjunto para hacer de Bogota una ciudad cultural, mediante los
espectaculos en vivo, tal como se evidencia con la realizacion de Rock al parque, evento que
comenzd como una alternativa de esparcimiento para los jovenes bogotanos y hoy en dia es una
institucion a la que el distrito capital destina 3.000 millones de pesos anuales y se convirtié en

el festival de rock gratuito mas grande de América Latina.

La oferta turistica se determind basados en 3 aspectos claves seglin teoria de (Judrez &
Cebrian, 2011) donde se indica que la oferta estd compuesta por los siguientes elementos: Los
recursos turisticos, la infraestructura y finalmente encontramos los prestadores de servicios
turisticos, estos elementos son necesarios para prestar un buen servicio; de tal manera que los
visitantes se sientan comodos y logren tener una gran experiencia, en este caso hacemos
referencia a la experiencia mediante la musica. En primera instancia los recursos turisticos a
trabajar dentro de esta investigacion son los espectaculos en vivo llevados a cabo en la localidad
de Teusaquillo, localidad cultural de Bogota, eventos como festivales al parque y conciertos a
cargo de entidades publicas, que cuentan con varias caracteristicas que le permiten diferenciarse
de la competencia y convertirse en el principal motivo de viaje. Actualmente Bogot4 esta
ampliando los espacios para la realizacion de eventos, debido a la gran demanda que ha surgido
en los ultimos afios, ya que no toda infraestructura existente es adecuada para dichos eventos,
los lugares con mayor demanda para espectaculos en vivo son el Estadio el Campin y la plazoleta
de eventos del Parque Simon Bolivar; Teusaquillo se caracteriza por tener un oferta variada en
relacion a los prestadores de servicios turisticos, hoteles de alta categorizacion, restaurantes de
excelente calidad, sumados a atractivos turisticos, zonas comerciales, zonas de rumba permiten

al visitante disfrutar de una excelente estadia en un solo lugar.
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Capitulo 11

Eventos de mayor relevancia que se constituyan en recursos turisticos potenciales

Para que ocurra el turismo es necesario que se produzca un desplazamiento de un flujo de
personas desde un lugar de origen hacia un destino, y para ello es vital que exista una
motivacion clara por parte de los turistas, es asi como (Juan Martinez y Solsona Monzonis, 1999,
Leno Cerro, 1993) citado por (Crespi & Planells, 2011, pag. 17) plantean que el recurso turistico

son aquellos elementos que provocan, incentivan o motivan el desplazamiento turistico.

Recursos turisticos

Segtin la OMT? un recurso turistico son aquellos bienes y servicios que satisfacen la
demanda y hacen posible el desarrollo de la actividad turistica a diferencia del patrimonio
turistico, el cual hace referencia a un area territorial que posee un conjunto de bienes materiales o
inmateriales a disposicion de las personas y que pueden utilizarse para la satisfaccion de las

necesidades turisticas. (Crespi & Planells, 2011, pag. 17)

Existen diferentes formas de definir que son los recursos turisticos de un destino. Uno de los
conceptos mas recurrentes es la de Vogeler y Herndndez 2002, citado por (Crespi & Planells,
2011) donde se indica que un recurso turistico es todo elemento que tiene capacidad, por si

mismo o en combinacion con otros, para atraer visitantes a una determinada localidad o zona.

Teniendo en cuenta lo planteado por (Navarro, 2015) en los recursos turisticos y atractivos
turisticos se identifican varias coincidencias, es por esto que en primer lugar se tendran en cuenta
las definiciones dadas por diferentes autores de tal manera que se pueda esclarecer un poco mas
el concepto.

Ramirez Blanco en base a Zimmermann (1957) citado por (Navarro, 2015) define al atractivo
turistico como un recurso turistico, donde se establece que son los elementos naturales, objetos
culturales o hechos sociales que puedan ser utilizados como motivacion para las personas

haciendo que se genere un desplazamiento turistico.

23 Organizacion Mundial del Turismo
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Para Leiva, 1991:87 citado por (Diaz B. , 2011, pag. 18) uno de los factores para que se logre
el desarrollo de actividades turisticas es la existencia de los recursos o atractivos ya que estos son
los que motivan a las personas a realizar un viaje a determinado destino.

Por otra parte encontramos la definicion de Acerenza, citado por (Navarro, 2015, pag. 337) en
la que dice que los atractivos turisticos son el componente mas importante del producto turistico,
ya que esos son la parte determinate del porque el turista decide visitar el destino.

Finalmente encontramos la definicion de Gurria di Bella; donde sefiala que tanto el recurso
como el atractivo poseen una serie caracteristicas similares, estas caracteristicas desde el punto
de vista del visitante se denominan atractivos turisticos, porque son los que llaman y atraen su
atencion; desde el punto de vista de la regidn visitada, estos atractivos forman parte de los
recursos turisticos, porque constituyen lo que se puede ofrecer al visitante.

El analisis de los recursos turisticos permite evaluar la potencialidad para su desarrollo, sin
embargo, cabe aclarar que reunir una serie de valores patrimoniales no significa que de manera
directa ya se disponga de un elemento de uso turistico, puesto que este necesita de un proceso de
adecuacion, por ejemplo, pueden existir elementos de alto contenido cultural pero que por
diferentes motivos estos no puedan ser utilizados turisticamente. La motivacion de viaje es un
factor determinante en el desplazamiento de los turistas a un destino, pero se debe tener en
cuenta que el recurso turistico no es el tinico elemento que debemos considerar, otros elementos
que permiten el acceso a este son fundamentales, como el transporte, el alojamiento, servicios de

alimentacion, servicios médicos; etc.

Clasificacion y tipologia de los recursos turisticos.

Los recursos turisticos se clasifican en 5 grandes categorias segin (Crespi & Planells, 2011,
pags. 19-20)

e Recursos naturales.

e Recursos historicos, monumentales o artisticos.

e Recursos gastrondmicos, folcldricos y artesanales.

o Fiestas, eventos y acontecimientos programados.

e Realizaciones técnicas, cientificas o artisticas contemporaneas.
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En base al libro Recursos Turisticos (Gil & Leal, 2013, pag. 4) existe una gran variedad de

clasificacion en relacion a los recursos, donde estos son clasificados en tres (3) categorias que

son:

e Recursos naturales: Elementos de atraccidon relacionados con la naturaleza.

e Recursos historico-patrimoniales: Elementos de atraccion relacionados con la historia y la

intervencion humana.

e Recursos etnograficos-culturales: Elementos de atraccion relacionados con la cultura y

las manifestaciones propias de una zona.

Ademas de esto es importante resaltar que (Gil & Leal, 2013) hacen también una clasificacion

de los recursos turisticos de acuerdo a la naturaleza que esté presenta.

Tabla 15 Clasificacion de los recursos turisticos en funcion de su naturaleza.

Criterio Recurso
Original

Segun su creacion .
Complementario

Turistico de gran interés
Turistico de interés local

Segun su interés
Turistico potencial

Para residentes

Segun la distancia de

: Para excursiones
desplazamiento

Para vacaciones

Fuente propia: Datos tomados de (Gil & Leal, 2013, pag. 5)

Caracteristica

Es aquel que es unico y
exclusivo de su naturaleza.

Es aquel creado por el
hombre para incrementar la
capacidad del destino.

Genera por si solo corrientes
turisticas.

Genera  corriente  hacia
municipios o areas cercanas.
Es aquel recurso susceptible
de convertirse en un nuevo
recurso para el turista.

Esta situado cerca de
principales nucleos
residenciales y en su gran
mayoria son los residentes
quienes visitan el recurso.
Requiere el desplazamiento
de un dia o fin de semana.
Requiere desplazamiento
grande y requiere una larga
duracion.
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Para (Navarro, 2015) existen recursos turisticos que no necesariamente son atractivos
turisticos, estos recursos se encuentran disponibles para satisfacer una necesidad pero no hacen
que sea el motivo principal del viaje, en consecuencia, los atractivos turisticos son recursos
turisticos convertidos, por ejemplo, al referirnos a la realizacién de eventos musicales en la
ciudad de Bogotd, se toma como un recurso el estadio Nemesio Camacho el Campin o la
plazoleta de eventos del parque Simdn Bolivar, los visitantes no llegan a la ciudad con la
intencion de visitar los lugares anteriormente mencionados, la motivacion de ellos es el concierto
que se realizara en dichos espacios, es decir, que este tipo de recursos son un elemento
disponible para resolver una necesidad. Es importante recalcar que la motivacion para los turistas
son los espectaculos en vivo, aqui se formula una pregunta que nos da una vision a la
investigacion y es la siguiente: ;Qué deben tener los espectaculos en vivo para ser considerados

atractivos turisticos?, pregunta que sera resuelta mas adelante.

Sin embargo no se conciben atractivos turisticos que no constituyan recursos turisticos; es
decir, bienes que motiven un desplazamiento pero no satisfacen ninguna necesidad. Es asi como
los recursos turisticos pueden convertirse en atractivos turisticos mediante un proceso de

transformacion que consiste en hacer que este sea reconocido y visitable.

El primer paso en el desarrollo de este proceso es la identificacion que consiste en registrar un
recurso (supone acciones de reconocimiento). En segundo lugar encontramos la conversion que
implica hacer visible el recurso, facilitar y gestionar la experiencia turistica (en este paso se debe

hacer un proceso de valoracion).

De acuerdo a Sancho (1998: 131-132) “los recursos naturales, culturales etc., son el
fundamento para el desarrollo posterior de la atraccion” y Gurria di Bella (1991:48) “un mismo
bien es nominado recurso por parte del planificador y atractivo por parte del visitante; citado por
(Navarro, 2015, pag. 352).

Es decir que la diferencia que existe entre un recurso turistico y un atractivo turistico no
depende de la perspectiva de la persona, sino de la perspectiva del lugar, un bien es un recurso
turistico es decir que no ha sido trasformado, una vez se trasforma para favorecer el contacto con

los visitantes se considera atractivo turistico.
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Sin embargo cabe resaltar que no todos los atractivos turisticos iniciaron como recursos es
aqui donde aparece la denominacion de atractivo turistico creado, es decir; es aquel atractivo que
se crea especialmente con fines turisticos y es independiente del destino, no tiene vinculacion
geografica o cultural con un lugar en particular por ejemplo: La estatua de la libertad en Nueva
York, la Torre Eiffel en Paris, Museo Guggenheim en Bilbao, la sefial de Hollywood en Los
Angeles, Hard Rock Café en la Vegas, entre otros. La creacion de atractivos se puede deber a los
siguientes factores:

e Inexistencia de recursos
e Disponibilidad de recursos de baja valoracion o de representaciones con poca fuerza
¢ Disponibilidad de recursos y representaciones que aunque valiosos y fuertes, no

coinciden con el perfil de un destino deseado.

Analisis del potencial turistico de los recursos turisticos

Tal como se mencion6 en el apartado anterior los recursos turisticos pueden convertirse en
atractivos, para que esto sea posible dichos recursos deben contar con ciertas cualidades y
caracteristicas. Teniendo en cuenta lo expuesto por (Navarro, 2015) el primer paso a desarrollar

es el reconocimiento y el segundo es la valoracion, pero ;Como se realiza dichos pasos?

Una vez expuestos los recursos el siguiente paso es hacer el reconocimiento, la OEA%*
establece 4 jerarquias de calificacion subjetiva teniendo en cuenta la demanda de los
espectaculos, en 1986 esta escala fue transformada y adaptada por Cuervo y Leno Cerro, citado
por (Diaz B., 2011, pag. 27) donde se indica que los recursos pueden ser categorizados bajo 5

jerarquias las cuales son:

e Jerarquia 5: Atractivo con atributos excepcionales y de gran importancia para el mercado
internacional.

e Jerarquia 4: Atractivo capaz de motivar turistas nacionales y extranjeros.

e Jerarquia 3: Atractivo con algun rasgo llamativo, puede interesar a los turistas a visitar a
pesar que no sea el motivo principal de viaje.

e Jerarquia 2: Atractivo con interés capaz de motivar corrientes turisticas.

24 Organizacion de los Estados Americanos.
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e Jerarquia 1: Atractivo con bajos méritos turisticos, se debe potenciar y diversificar.

Para conocer en que jerarquia se encuentra el recurso a ser evaluado, primero se debe realizar la

valoracion del recurso que se hace a través de los siguientes aspectos:

e Unicidad: Es el valor que se le da al atractivo por ser unico en la ciudad, por ejemplo, un
atractivo con gran unicidad son las piramides de Egipto.

e Valor intrinseco: Es el valor otorgado al recurso comparado con otros recursos de la
misma categoria, por ejemplo, Festival Rock al parque de la ciudad de Bogota con el
Festival internacional Altavoz de Medellin.

e El caricter local: Es el valor afiadido que se le otorga a un recurso caracteristico del
lugar.

e Notoriedad: Grado de conocimiento del recurso a nivel nacional e internacional.

e Concentracion de la oferta: Concentracion de otro tipo de productos para la realizacion de

otras actividades.

Todo lo anterior expuesto segiin (Juarez & Cebrian, 2011, pag. 201)

En el capitulo I se hace el reconocimiento de los recursos turisticos a nivel de espectaculos en
vivo en la localidad de Teusaquillo, que dio como resultado 5 espectaculos de caracter ptblico y
2 de caracter privado, una vez identificados los eventos con mayor relevancia en la localidad el
siguiente paso es hacer la valorizacion que como se menciond anteriormente mediante la
calificacion de los recursos (eventos) en 5 aspectos. El puntaje se dara de acuerdo a una escala de

1 a5 donde 5 es el de mayor representacion y 1 el de menor representacion.



Tabla 16 Valoracion de recursos culturales (espectaculos en vivo)
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Recurso Rock al | Jazz al | Hip hop al | Salsa al | Colombia | Justin Korn
parque | parque | parque parque | al parque | Bieber | (Evento
(Evento | privado)
Valoracion privado)
Unicidad 4 1 2 2 5 3 3
Valor 4 3 3 3 3 3 2
intrinseco
El caracter 4 3 3 3 4 4 3
local
Notoriedad 4 2 2 2 2 4 2
Concentracion 4 3 3 3 3 4 3
dela oferta
total 20 12 13 13 17 18 13

Fuente: Elaboracion propia

La elaboracion de la tabla nimero 16 se realiz6 a caracter propio basado en la informacion

recopilada durante el capitulo I en donde se describen los recursos turisticos culturales en

relacion a los espectaculos en vivo desarrollados en la localidad de Teusaquillo.

Como resultado se obtuvieron que los dos conciertos con mayor potencialidad turistica son

Rock al Parque y Justin Bieber, siendo uno de carécter publico y el otro de caracter privado

respectivamente. Esto se debe en gran parte al poder de convocatoria que tiene este tipo de

eventos, lo que genera que mas personas se desplacen a la ciudad donde el motivo principal es

ver a sus artista favorito en tarima, otro de los factores a tener en cuenta fue, la logistica que

demanda; ya que no es igual realizar un evento para 1.000 personas que organizar un evento que

supera mas de los 36.000 asistentes.

Para el caso del concierto de Justin Bieber se dice que es potencialmente turistico porque fue

el tnico que se desarrolld en Colombia, si bien se sabe este artista tenia varias presentaciones

en otros paises Latinoamericanos, paises como Venezuela, no contaban con la presentacion del

artista canadiense, esto implicd que varias personas provenientes de nuestro pais vecino llegaran

a la ciudad. Por otro lado encontramos a Rock al parque considerado como uno de los festivales
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de rock méas grandes del mundo, festival que trae artistas de talla nacional e internacional durante

3 dias.

Se infiere que estos dos eventos hacen parte de la Jerarquia 3 dentro de la tabla de valoracion
segin (Diaz B. , 2011) donde se indica que la jerarquia 3 es un atractivo con algin rasgo
llamativo que puede interesar a los turistas a visitar a pesar que no sea el motivo principal de

viaje.

Es asi como a continuacion se hara un analisis basado en datos estadisticos tomados del
Observatorio de Turismo referente a Rock al parque y datos de informacion primaria tomados el

dia del concierto de Justin Bieber en la ciudad de Bogota.

Conciertos con mayor potencialidad turistica

Durante este capitulo se hara una comparacion del Festival Rock al Parque 2015 con el
concierto de Justin Bieber 2017; ya que teniendo en cuenta el andlisis anteriormente planteado

son los eventos con mayor potencial turistico en la localidad de Teusaquillo.

Analisis estadistico de las muestras concierto de Justin Bieber 2017.

La muestra es la recopilacion de elementos extraidos de la poblacion, la siguiente formula se

utilizara para determinar el tamafio correcto de la muestra. (Martinez, 2006, pag. 176)

Poblacion finita:

n= ZT2*MN*p*g
BT2MMN-T+ (272 % p* )

Aplicacion:

e N=42.000
e 7 =95% nivel de confianza (1.96)
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e ¢= 5% grado error (0.05)
e p=50% (0.5)
e g=50% (0.5)

Al realizar la aplicacion de la ecuacion con los datos dados anteriormente dados se obtiene

como resultado 380 encuestas.

Con un total de 380 encuestas realizadas el dia del concierto de Justin Bieber el 12 de Abril de
2017, se conto con la participacion de algunas ciudades predominantes del pais como lo son:
Medellin, Barranquilla y Cucuta, ademds también se evidencid que varias personas de Venezuela

se desplazaron a la ciudad cuyo motivo principal era asistir al concierto.

La disposicion y colaboracion de las personas, durante la realizacion de las encuestas fue
muy agradable en primera instancia porque no fue dificil encontrar la poblacion de estudio y
segundo porque fueron muy amables al reglar un poco de su tiempo para el desarrollo del

proyecto académico.

Interpretacion de los resultados.

Este se realizara por cada pregunta realizada, un total de 12 preguntas, donde se evidenciara el
total de respuestas y de opciones seleccionadas, la ponderacion y el total graficado en una torta

estadistica.
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Grafico 7 Principal motivo para visitar la ciudad de Bogota

= Asisir al evento = Vacaciones/Recreacién = Negocios = Visita a familiares =

Teniendo encueta la grafica anterior se puede analizar que de las personas encuestadas en su
gran mayoria visitaban la ciudad de Bogota con el motivo de ver a su artista favorito, se resalta
que aproximadamente el 90% son de género femenino y de edades entre los 17 y 24 afios, las
personas cuyo motivo principal no era el evento pero se encontraban alli, son padres de familia
que estaban en el lugar para acompafiar a sus hijos y donde sus motivaciones eran visitar a

familiares o realizar tramites en la ciudad.

A través de las encuestas realizadas se puede evidenciar que los espectaculos en vivo pueden
ser importantes atractivos turisticos para una ciudad, tal como ocurri6 con este concierto; las
personas se desplazaron para llegar a ver a su artista favorito cuestion que generd turismo en
Bogota. Cabe resaltar que uno de los factores influyentes fue que el concierto se realiz6é durante
la semana santa lo que genero6 que las personas tomaran la decision de prolongar su estancia en la

ciudad.
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Grafico 8 Actividades a desarrollar en la ciudad a parte de concierto.

<

= Realizar negocios, tramites, etc. = Visitar sitios turisticos

= |r de compras = Visita a familiares o amigos

= Diversién nocturna

El 45% de las personas encuestadas dijeron que visitar sitios turisticos en la ciudad era la otra
actividad que tenian planeada aparte de asistir al evento, esto teniendo en cuenta que en su gran
mayoria se quedaban durante la semana completa, es decir toda la semana santa. El segundo
porcentaje con mayor participacion fue ir de compras, esto debido a los grandes centros
comerciales con los que cuenta la ciudad, muy cerca de este porcentaje se encuentra también la
visita a familiares con un 20% este porcentaje fue arrojado especialmente por las personas
mayores es decir los padres que se encontraban alli con sus hijos, finalmente la diversion
nocturna fue la Gltima actividad a nivel general pero se desataca como la segunda actividad

preferida por la personas mayores de 26.

Las personas que llegan a Bogota aprovechan al méximo su tiempo para conocer mas acerca
de la ciudad turistica nimero 1 de Colombia, como investigadora de este proyecto al momento
de realizar las encuetas tuve la oportunidad de hablar un poco con las personas que se
encontraban alli acerca de que lugares visitarian y porque, uno de los sitios turisticos con mayor
participacion fue Monserrate esto se debia a que era semana santa, visitar lugares como el centro
histérico de la ciudad, zona rosa, zona T, y Zipaquira eran otras de las actividades planeadas para

desarrollar durante la estancia en la ciudad.
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Grafico 9 Gasto promedio mientras esta en la ciudad.

H Entre $100.000 y $200.000 H Entre $201.000 y $400.000

H Entre $401.000 y $ 600.000 B Méds de $601.000

La mitad de las encuestas revelaron que las personas que decian “mas de $601.0000”
pretendian quedarse en la ciudad por la semana completa y venian entre 4 y 5 personas; la otra
mitad arrojo que los que gastaban entre $401.000 y $600.000 se quedaban la semana completa
aunque con menos personas es decir entre 2 y 3, se infiere que el gasto promedio por persona es
aproximado a 250.000, esto sin contar gastos de boleteria, lugar de alojamiento y medio de
transporte para llegar a la ciudad de Bogota. El porcentaje con mas baja participacion es entre
$100.000 y $200.000 y fueron las personas que se quedaban solo por el dia del concierto y

venian solos 0 no mas de 2 personas.

Tal como se puede observar en el grafico los porcentajes son muy cercanos, lo que varia en
este caso es la cantidad de personas que gastaban dicho dinero y el total de dias que permanecian
en la ciudad. Al ser este un evento especialmente para menores de edad, el nimero de turistas en
la ciudad era mucho mayor, aun cuando una sola persona era la que asistia al evento, los
adolescentes no podian desplazarse a la ciudad solos venian en compaiiia de un adulto, lo que en

muchos casos generd que fuera un viaje familiar, es decir mas personas que visitaban la capital.
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Grafico 10 Tiempo de permanencia en la ciudad.

M El dia del concierto B Semana completa (semana santa) B Quince dias ™ Un mes

El 39% de los encuestados dijeron que se quedarian solamente por el dia del concierto, se
evidencid que muchas de estas personas venian de lugares relativamente cercanos a la ciudad
como Villavicencio, Tunja, Ibagué, Honda y Girardot, esto se ven reflejado también con el gasto
promedio que realizaban en la ciudad; en relacion con la pregunta anterior el gasto promedio de
estas personas oscila entre $100.000 y $200.000. Aun asi es importante resaltar que mas de la
mitad de los encuestados decidieron quedarse en la ciudad por la semana completa siendo esta
una gran oportunidad para conocerla esto debido a que en su gran mayoria se encontraban en

vacaciones tanto padres como los jovenes.

Una de las grandes ventajas para la ciudad durante la realizacion del concierto fue la fecha en
que se llevo acabo siendo un dia miércoles de semana santa, lo que generé mayor

desplazamiento y mayor tiempo de permanencia.
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Grafico 11 Personas con que viaj6 a la ciudad de Bogota.
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Siendo esta la semana santa y al mismo tiempo el dia en que se realiz6 el concierto, fue clave
para que muchas familias decidieran tomar un tiempo fuera de su ciudad y disfrutar de Bogota, el
55% de los encuestados dijo haber venido a la ciudad con dos o mas personas; muchos de ellos
venian en grupo familiar aun cuando una sola persona iba a asistir al evento. El porcentaje de las
personas que venian solas es de 12%, donde 19 y 23 afios fueron los de mayor participacion, es
importante resaltar que el lugar de alojamiento de las personas que llegaron solas era casa de

familiares.

Durante la realizacion de las encuestas se logré evidenciar también que ademas de realizarse
viajes familiares, este tipo de conciertos incentivan viajes de amigos, al ver que habian varias
grupos de amigas y amigos entre 4 y 5 personas; al preguntarles a estos adolescentes quien
viajaba con ellos la respuesta fue que una o dos adultos (padres) estaban a cargo de todas, cabe
aclarar que esto depende también del tipo del concierto que se esté realizando, en este caso ellos

debian estar acompafiadas por un adulto al ser todos ellos menores de edad.
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Grafico 12 Lugar donde se alojo

B Hotel M Casade familiares m Casa de amigos M Residencia

Teniendo en cuenta que esta encuesta fue realizada a personas que no vivian en Bogota, el
hotel es el lugar de alojamiento con mayor participacion reflejando un 45%, aqui se logrd
evidenciar que la mitad de ellos se quedaban solo por el dia del evento mientras que la otra mitad
fueron personas que decidieron quedarse en la ciudad por la semana completa, en segundo lugar
encontramos la casa de familiares con un total de 29%, personas que tenian esta posibilidad

extendian sus visita en la ciudad por toda la semana.

Las ciudades con mayor participacion en hotel como lugar de alojamiento provenian de
ciudades como Santa Marta, Barranquilla, Cartagena, Riohacha, Yopal, Toli, Manizales,
Monteria e Ibagué; para ciudades como Medellin, Cali y Villavicencio el lugar de alojamiento
con mayor participacion fue casa de familiares o de amigos, las personas que venian de la costa
del pais tenian la tendencia a permanecer en la ciudad por mas tiempo al preguntarles porque se
quedarian la respuesta era porque 1, era semana santa, 2, era viaje familiar, 3, era la primera vez
que venian a la ciudad y la idea era conocerla la ciudad y no solo por asistir al evento, asi que

tomaban esto como la mejor opcion para visitar la capital colombiana.
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Grafico 13 Medio de transporte utilizado para llegar a la ciudad de Bogota.

B Aéreo H Terrestre (automovil propio) H Terrestre (Servicio publico)

Se contd con la participacion de personas que residen en ciudades como Santa Marta,
Medellin, Cartagena y Barranquilla, su principal medio de transporte fue aéreo reflejando asi una
puntuacion de 47%, estas al ser ciudades lejanas a Bogoté requieren de un mayor tiempo de
traslado si es por medio terrestre (entre 18 y 22 horas), lo que para la gente no es nada como
modo tener que viajar tanto tiempo un bus por eso optan por un medio de transporte mas rapido y
seguro pero a un mayor precio; al ser una semana donde muchas personas se desplazaron a la
ciudad el valor de los tiquetes aumento su precio no solo por ser semana santa sino también por
el concierto lo que conllevo a que una minoria de personas desde ciudades retiradas a la capital

no tuvieran otra opcidon que tomar el sistema de transporte publico.

Seguido a esto se encuentra el 28% representado el medio de transporte terrestre por servicio
publico desde ciudades como Villavicencio, Medellin, Honda, Bucaramanga y Armenia; la
distancia entre las ciudades anteriormente mencionadas con Bogota es relativamente corta si se
compara con ciudades de la costa colombiana, ay que aqui el tiempo de desplazamiento es menor
estando entre 10 — 2 horas. En el tercer lugar se encuentra el automdvil propio como medio de
transporte desde lugares como Moniquira, Tunja y Villa de Leyva, esto lugares tiene son muy

cercanos a Bogota y las facilidades de desplazamiento son mayores.
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Grafico 14 Medio por el cual se enter6 del evento.

B Redes sociales como Facebook o Twitter B Pagina oficial del evento ® Otras paginas

La manera en como se promociona un evento es parte fundamental para el desarrollo del
mismo; actualmente las redes sociales marcan un punto clave en la comunicacion de la sociedad,
es asi como en respuesta a esta pregunta las redes sociales obtuvieron el mayor porcentaje con
un 51% seguido de las pagina oficial del evento con un 34%, OCESA Colombia fue la entidad

encargada de realizar el evento en la ciudad.

Ahora gracias a la tecnologia las personas pueden conocer de manera mas rapida que esta
pasando en el mundo actual, en el caso de este evento, emisoras radiales, como los 40
principales (emisora oficial del concierto de Justin Bieber) apoyaron mucho la promocion del
evento, al hacer concursos para regalar las boletas a todos los fanaticos del cantante, estas

promociones se hacian también a través de Twitter y Facebook.

Un ejemplo claro es el siguiente concurso organizado por la emisora llamado “Concurso para
el fan #1 de Justin Bieber” dicho concurso consistian en hacer varias publicaciones via Twitter y
asi tenian la oportunidad de ganar el stiper kit que incluia: Dos discos del cantante canadiense,
una cancionero con sus mejores €xitos y una boleta para disfrutar de “Purpose World Tour” en

Bogota. (Los 40 priciaples Colombia , 2017)
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Grafico 15 Asistencia a espectaculos en vivo.

= Mensualmente = Trimestralmente = Semestralmente = Anualmente

La realizacion de espectaculos en vivo, es una expresion cultural que cada vez més esta en
crecimiento, la mitad de las personas encuestadas dijeron que asisten a eventos en vivo por lo
menos una vez cada tres meses, cabe aclarar que dichos espectdculos no son necesariamente en

la ciudad de Bogota son eventos organizados en la ciudad de donde provienen los encuestados.

La evolucion de la industria del espectaculo en Colombia ha crecido en los tltimos afos
gracias al arduo trabajo de entidades tanto publicas como privadas, la creacion de nuevas leyes (
Ley de espectaculos publicos, 1493 del 26 de diciembre de 2011) que permiten un mejor
desarrollo y organizacion han hecho que la industria se pueda consolidar y pueda llegar a ser un

gran fuerte en la economia naranja del pais.

Durante la realizacion de las encuestas se le pregunto a los jovenes a qué tipo de espectaculos
asistian y la respuestas de ellos fue principalmente a conciertos de caracter gratuito entre los mas
nombrados estuvo el festival internacional Altavoz en Medellin, festival que maneja ciertas
similitudes con Rock al parque, entre otros eventos se encuentran los organizados por emisoras
como el evento 40, el Megaland. En el caso de las personas adultas el tipo de conciertos al que
asisten son especialmente de musica Vallenata y de musica popular organizados por Olimpica

Stereo y Radio Uno.
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Grafico 16 Lugar de realizacion del evento.

mSi mNo

La mayoria de las personas que dijeron que el estadio EI Campin no era el mas adecuado para
la realizacion de este evento son de Medellin, aun asi el resultado arroja un 82% como
preferencia la ciudad de Bogota para la realizacion de este evento, puesto que es la capital y es
un lugar central para un mejor desplazamiento. La infraestructura del estadio permite una mejor
organizacion lo que para muchos fue un punto a favor del organizador del evento; ya que el otro
lugar disponible era el Parque Simon Bolivar y este no cuenta con silleteria; lo que hace que su

organizacion sea mas compleja.

Si bien se sabe la infraestructura es parte fundamental para el desarrollo de un buen evento de
caracter musical; en este caso la ciudad de Bogota cuenta con infraestructura bastante amplia que
permite el desarrollo de los mismos, gracias a la ley de espectaculos en vivo (Ley 1493 del 26 de
diciembre de 2011) tiene como proposito formalizar y fortalecer el sector de los espectaculos de
las artes escénicas en Colombia, a través de la implementacion de diferentes medidas que
favorecen el incremento en recursos, generan incentivos tributarios, aportando el 10% del valor
de la boleteria o derecho de asistencia, que seran destinados a la creacidon de nuevos espacios y

proteccion de los espacios existentes.
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Grafico 17 Servicios adicionales a las entradas del concierto

mSi mNo

Tal como se refleja en la grafica un alto porcentaje de las personas encuestadas dijeron que no
adquirieron ningln paquete para asistir al evento, los que respondieron que si adquirieron
servicios adicionales, fueron accesorios, como gorras, aretes, afiches, pulseras, camisas, entre
otros, esto refleja que aparte de la boleteria muy pocas personas adquieren productos
relacionados con el evento. Aun asi durante la realizacion de las encuestas muchas personas
mostraron su interés en que algo como esto se fuera posible ya que facilitaria mucho mas las

cosas.

Una de las personas encuestadas manifestd que eventos de esta magnitud podrian tener la
misma dinamica que cualquier otro producto turistico, asi como existen paquetes donde se
ofrece un “todo incluido” lo mismo deberia ocurrir aqui, ya que de esta manera se facilita el

desplazamiento a la ciudad.

Se infiere con el resultado de esta pregunta que uno de los elementos para trabajar en la
realizacion de los espectaculos en vivo seria la elaboracion de paquetes turisticos que le permitan
a las personas una mayor seguridad al momento de viajar a la ciudad donde el artista se

presenta.
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Grafico 18 Paquetes que tengan todo incluido para asistir a los eventos.

mSi mNo

Al preguntarle a la gente si estarian dispuestos a adquirir un paquete que tenga todo incluido
para asistir al evento el 84% de las respuestas fueron positivas, se concluye de esto que, cuando
se realiza un evento fuera de la ciudad de origen, ofrecer paquetes turisticos es una alternativa

para que mas personas asistan al evento.

Cabe resaltar que estos productos no aplicarian para todos los eventos que se realicen en la
ciudad, es importante tener en cuenta la envergadura y el tipo de publico que atrae, como se ha
mencionado anteriormente el publico objetivo para este evento eran adolescentes, lo que

implicaba que ellos no llegaban a la ciudad solos venian acompafiados de los padres de familia.
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Asistentes a eventos de ciudad festival Rock al parque 2015.

Bogota es considerada como la Ciudad creativa de la musica por su amplia oferta en el ambito
musical, la cual fue nombrada en el anio 2012 dentro de la Red de Ciudades Creativas de la
Unesco. En el 2013 recibio tres sobresalientes festivales internacionales (América Cantat 7,
Festival Internacional de Musica de Bogoté y Festival Estéreo Picnic) que acreditan el gran

estado de su industria musical.

Rock al parque es considerado uno de los eventos del género del rock mas grande de
Latinoamérica, este evento llega en el 2017 a su edicion #23, evento que ha perdurado en el
tiempo y se ha adaptado a las condiciones de la expresion musical en Bogotd. Encuentro que da
lugar al talento, la diversion y la cultura, reuniendo invitados nacionales e internacionales en un
despliegue que corrobora la importancia de la musica en el mundo. Es por esto que el Instituto
Distrital de Turismo a través del Observatorio de Turismo de Bogotd, en el marco de la
investigacion “Asistentes a eventos de ciudad Bogota” presenta la segunda medicion de Rock al
Parque; evento emblematico con que cuenta la ciudad y que ha convertido a Bogot4 en un
referente musical en el mundo toda vez que contribuye a hacer visibles los elementos

patrimoniales tangibles e intangibles mas representativos de la identidad Bogotana.

La alcaldia de Bogoté proyecta tener la misica como un factor cultural distintivo de la ciudad,
es por esto que el festival Rock al Parque retne diferentes tendencias sonoras y es apoyado por
entidades tanto publicas como privadas encargadas de la promocion cultural; para el afio 2012 la
inversion fue de 1.1 millones de ddlares, segtn las cifras de los organizadores; Invest In Bogota

citado por (Observatorio de Turismo de Bogota, 2015).

En la actualidad es uno de los eventos més grandes de Colombia y de América Latina, que
retine bandas de rock nacionales e internacionales para llenar con musica los escenarios durante
tres dias; siendo un espacio donde jovenes y adultos participan activamente en el encuentro
gratuito mas grande del pais. Desde sus inicios el festival ha promovido procesos de convivencia
basados en el reconocimiento de la diversidad musical y del respeto por las diferentes tendencias que

afio tras afio se encuentran en el parque.
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Teniendo en cuenta la encuesta de percepcion realizada por “Bogota como vamos™ en el
2014 citado por (Observatorio de Turismo de Bogota, 2015, pag. 17) se dice que Rock al parque
se ha convertido en un icono de cultura y un escenario perfecto para la socializacion, la sana

convivencia y la apropiacioén de una ciudad con cultura musical.

El objetivo principal de la investigacion realizada por el Observatorio de Turismo fue el
siguiente:

“Analizar el impacto que tiene el Festival Rock al Parque en el comportamiento turistico de la

ciudad, mediante el seguimiento continuo a través de la recoleccion y analisis de datos durante el

evento, que permitan generar informacion valida y confiable acerca de los residentes, visitantes

nacionales e internacionales que en €l participaron.” (Observatorio de Turismo de Bogota, 2015,

pag. 8)

El universo de estudio utilizado para esta investigacion fueron personas mayores de 15 afios
que asistieron a la XXI version del Festival Rock al Parque, durante el periodo del 15 y el 17 de
agosto del 2015. Esta investigacion se realiza por medio de muestreo probabilistico simple, lo
que permite hacer estimaciones de las variables con un alto nivel de precision. Se calcul6 un
tamafio de muestra aleatoriamente a los asistentes del evento. Para el proceso de expansion y
calibracion de resultados se utilizaron los conteos del total de personas que ingresaron al
escenario por dia y franja horaria; como resultado se aplicaron 2.406 encuestas durante la XXI

version del festival.

Tabla 17 Asistentes a las versiones del festival 1995-2014

Ao Asistentes
1995 80.000
1996 105.000
1997 160.00

1998 173.000



Fuente: (Observatorio de Turismo de Bogota, 2015, pag. 14 y 15)

1999
2000
2001
2002
2003
2004
2005
2006
2007
2008
2009
2010
2011
2012
2013
2014

Resultados de la investigacion.

225.000
192.000
80.000
81.000
102.000
350.000
210.000
320.000
60.000
250.000
320.000
300.000
224.173
114.000
200.000
300.000

Grafico 19 Total de asistentes por subpoblacion
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Nacionales

260.846
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Fuente: Investigacion de asistentes a eventos de ciudad- Observatorio de Turismo de Bogotd, calculos IDT.

(Observatorio de Turismo de Bogota, 2015, pag. 16)

Se evidencio6 que del total de los asistentes 260.846 fueron residentes, 12.721 fueron no
residentes nacionales y finalmente 1.156 equivalente a los turistas internacionales; esto gracias a
todas las actividades de promocion realizadas por IDARTES?® que permiten que cada vez la
convocatoria de este evento sea mas amplia. Con relacion a las noches pernoctadas en promedio
por los turistas nacionales (3 noches) e internacionales (12 noches), para los turistas nacionales el
motivo principal para visitar la ciudad de Bogota fue asistir al festival. Es importante resaltar que
el lugar de alojamiento con mayor porcentaje para los turistas nacionales fue la casa de
familiares con un 65%, el hotel con un 26%, aparta hotel con 5% y hostal con 4%, esta misma
situacion se refleja con la pernoctacion de los turistas internacionales dejando en una primera
posicion la casa de familiares como el lugar de alojamiento favorito con un 50% seguido del
hotel con una participacion de 29% aparta hotel con 14% y finalmente el hostal con 7%.

(Observatorio de Turismo de Bogota, 2015, pag. 19)

Dicha investigacion permite conocer en un plano més profundo la importancia que conduce
la realizacion de un festival de talla internacional como lo es Rock al Parque y como este
contribuye al turismo de la ciudad, tal como se refleja en el siguiente grafico, donde se
demuestra que el festival fue la mayor motivacion de los asistentes para visitar la ciudad de

Bogota.

25 Instituto Distrital de las Artes-IDARTES
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Grafico 20 Total de turistas segiin motivo de viaje

Turistas Nacionales Turistas Internacionales

(? Asistencia al evento Asistencia al
I
1
Negoecios/Trabajo Negocios/Trabajo L2
496
10.821
Vacaciones/Recreacién
Vacaciones/Recreacio [
83
e @ o o T
743 JA visit= Visita . 165
familiares familiares
248

578

Fuente: Investigacion de asistentes a eventos de ciudad-Observatorio de Turismo de Bogotd, calculos IDT.

(Observatorio de Turismo de Bogota, 2015, pag. 19)

Tal como se puede observar en el grafico anterior del total de los asistentes nacionales el 85%
(10.821) se desplazo6 a la ciudad con cuyo motivo principal era asistir a festival, seguido de otras
motivaciones como vacaciones, visitas a familiares y finalmente por negocios. De la misma
manera se refleja para los turistas internacionales, donde el 43% (496) visit6 la ciudad donde su
principal razon fue asistir al concierto seguido de visita a familiares, vacaciones y en la Gltima

posicidn encontramos los negocios.

“Rock al Parque fue un logro grandisimo, el evento ha conseguido transformar culturalmente
no solo a Bogota, sino a todo el pais” asi lo afirma Juan Arbeléez, director de proyectos

especiales de Evenpro (Observatorio de Turismo de Bogota, 2015, pag. 17)

Teniendo en cuenta lo expuesto por el Observatorio de Turismo de Bogota en su investigacion
con relacion a los asistentes al Festival Rock al parque-2015, se logré evidenciar que es un
escenario que alberga no solo a grandes artistas sino también otros proyectos que enriquecen la
experiencia mediante actividades como talleres, conversatorios y foros. Gracias a la gran
convocatoria, el excelente recibimiento que ha tenido este festival a lo largo de los afos,
presentando en el mes de Julio del 2017 su version #23, y al gran nimero de asistentes, con
esfuerzo por parte de las entidades gubernamentales con temas relacionados a la movilidad, la

seguridad, el lugar donde se lleva acabo, sonido, iluminacién, entre otras, Rock al Parque puede
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llegar a posicionarse como parte de un producto turistico para Bogota, por eso es importante

seguir fortaleciendo la promocioén y difusion del mismo.
Grafico 21 Segliin medio por el que se enterd del evento

Turistas Nacionales

.f’n { Redes sociales

5.452 Pagina oficial

991 Pagina Idartes

578

Fuente: Investigacion de asistentes a eventos de ciudad-Observatorio de Turismo de Bogotd, calculos IDT.

(Observatorio de Turismo de Bogota, 2015, pag. 23)

Tal como se puede observar en el grafico anterior las redes sociales como Facebook y Twitter
fueron el medio de internet por el cual las personas se enteraron del evento, la participacion en
este es evidente obteniendo un resultado bastante alto, las nuevas tecnologias permiten una
manera diferente de comunicarnos, anteriormente las promociones a estos eventos se hacian
mediante volantes, revistas; ahora gracias a las nuevas formas de comunicacion esta llega a

muchas mas personas.
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Grafico 22 Total turistas segln tipo de alojamiento

Turistas Nacionales Turistas Internacionales
Hotel
*ﬁ* | Aparta hotel Apartuhintel | *ﬁ* Hotel
- 8 o -
= Hostal | ‘
3.222 | i = , Host Gt -y | 330
- o 2=
578 165
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496 — |
7.930 578

Fuente: Investigacion de asistentes a eventos de ciudad-Observatorio de Turismo de Bogotd, calculos IDT.

(Observatorio de Turismo de Bogota, 2015, pag. 19)

El Observatorio de Turismo de Bogoté en la Investigacion de asistentes de eventos ciudad
Festival Rock al Parque- 2015 evidenci6 en las encuestas aplicadas que la mayoria de los turistas
tanto nacionales (7.930) como internacionales (578) que llegan a la ciudad prefieren alojarse en
casa de familiares y/o amigos por comodidad o por minimizar gastos con una representacion de

62% y de 50% respectivamente.

Teniendo en cuenta el andlisis anterior frente a este gran evento, se concluye que es un gran
aporte para el turismo en Bogot4 debido a la participacion nacional e internacional que ha tenido
durante estos 22 afios, este evento musical se ha potencializado de tal manera que ha generado

beneficios en diferentes ambitos, culturales, turisticos y econoémicos.

La Conciertos potencialmente turisticos en Bogota.

Teniendo en cuenta el analisis de potencialidad turistica de los recursos culturales, se obtuvo
como resultado dos importantes conciertos que se desarrollan en la localidad de Teusaquillo, el

primero de ellos es el festival Rock al parque y el segundo es el concierto de Justin Bieber.

A continuacion se hard una comparacion entre los dos eventos mediante graficas que permiten

evaluar el impacto que tienen los espectaculos en vivo para la ciudad de Bogota. Se analizaron
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teniendo en cuenta las encuestas realizadas el dia 12 de Abril de 2017 como fuente propia en el
concierto de Justin Bieber y las encuestas realizadas por parte del Observatorio de Turismo al

festival Rock al parque realizada durante los dias 15, 16 y 17 de Agosto de 2017.

Grafico 23 Motivo de visita Festival Rock al parque y Justin Bieber

Motivo de visita

100%
80%
60%
40%

20%

0% I e [ [ e —

Asistencia al evento Vacaciones Visita a familiares Negocios

M Rock al parque W Justin Bieber

Fuente: Elaboracion propia.

Seglin las encuestas realizadas durante estos dos eventos, se obtiene como resultado que la
motivacion principal al venir a la ciudad de Bogota es la asistencia al evento; con un porcentaje
bastante elevado cercano al 90%, se evidencia que eventos como estos pueden llegar hacer
potencialmente turisticos ya que atraen gran cantidad de personas a la ciudad, estando vacaciones
en la segunda posicion se infiere que es una gran oportunidad para las personas visitar sitios

turisticos, lo que implica que los eventos si aportan al turismo de la ciudad de Bogota.

En esta oportunidad se logran evaluar dos tipos de conciertos totalmente diferentes siendo uno
de caracter privado con una duracion de un dia y un publico objetivo de adolescentes; por el
contrario encontramos un concierto dirigido especialmente a personas adultas amantes del

género musical rock, evento con una duracion de 3 dias y de caracter publico, aun siendo estos



119

dos eventos diferentes se maneja la misma tendencia al analizar los resultados de las encuestas,

tendencias que no arrojan porcentajes no muy lejanos el uno del otro.

Grafico 24 Medio por el cual se enter6 del evento, festival Rock al Parque y Justin Bieber

Medio por el cual se entero del evento

Redes sociales Pagina oficial Otros

100%

80%

60%

40%

20%

0%

M Rock al parque M Justin Bieber

Fuente: Elaboracion propia.

Una vez mas se logra evidenciar como las nuevas tecnologias influyen en la promocion de un
recurso, atractivo, producto o destino; para el caso de rock al parque la manera mediante el cual
las personas tuvieron mayor conocimiento del evento fue a través de las redes sociales como
Facebook y Twitter mientras que para el concierto de Justin Bieber la pagina oficial fue el

medio que mas participacion tuvo.
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Grafico 25 Lugar de hospedaje Festival Rock al Parque y Justin Bieber

Lugar de hospedaje
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Fuente: Elaboracion propia

Tal como se indica en la imagen el porcentaje de hotel tuvo mayor participacion para el
concierto de Justin Bieber, cuestion que es positiva para la industria hotelera ya que fue un
concierto que atrajo a los turistas por la semana completa gracias a que el evento se desarrollo en
un dia de semana santa y esto gener6 que la permanencia fuese prolongada. Aun asi el festival
Rock al parque tuvo gran participacion en relacion al hotel como lugar de alojamiento cercano al
30%, sin embargo el lugar de hospedaje mas utilizado por los asistentes al festival fue casa de
familiares.

Se puede identificar que estos dos eventos tienen una alta participacion teniendo en cuenta el aforo, los
artistas y el punto de concentracion, se resalta que las herramientas para dar a conocer estos eventos son
las redes sociales evidenciando que la mayor convocatoria es jovenes. El punto de concentracion del
evento y el publico convocado son importantes ya que de esto también depende el turismo que genera en
la ciudad y el beneficio que brinda para los prestadores de servicios turisticos, en el evento de rock al
parque se demostrd que en cuestiones de alojamiento las casa familiares fueron prioridad y para el
concierto de Justin Bieber su estadia fue en mayoria en hoteles debido a que los asistentes venian de otras

ciudades.

La musica como atractivo turistico

En este apartado se tendrd en cuenta especialmente el articulo de la revista Rolling Stone

Colombia (revista dedicada a la musica y a la cultura popular), articulo escrito por (Uribe, 2016)
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donde participan diferentes actores que nos dan una visiéon de como la musica es un atractivo

turistico para la ciudad.

Eventos de talla internacional como la
llegada de los Rolling Stones,
Madona, Foo Fighters o Beyonce,
representan algo muy significativo no
solamente para los aficionados de
estos artistas sino también para la
industria hotelera y turistica del pais,

esto debido a que la hoteleria es uno

Imagen 31 Rolling Stones en Colombia de los sectores que ha tenido mayor
http://www.rollingstone.com.co/themes/site_themes/rollingstone/images/img- . .
notas/musica-tursitico.png beneficio en Colombia en cuanto a la

realizacion de eventos musicales. Asi lo indic6 COTELCO donde se establece que la ocupacion
hotelera durante la semana en que en la capital tuvo lugar el concierto de los Rolling Stones y la
mas reciente version de Estéreo Picnic, aumentd en 14,44% frente al mismo periodo del afio

pasado: de 73,67% en la medicion de esos dias de 2015 a 84,31% en 2016. (Uribe, 2016).

A continuacion, se toman diferentes posiciones de personas involucradas en el sector del
turismo y la hoteleria, teniendo como principal referencia la industria musical como motor

turistico para la ciudad de Bogota.

Seglin Maria Patricia Guzman, directora de Cotelco capitulo Bogotéd - Cundinamarca “los
grandes eventos para la ciudad representan una dinamizacion para la economia directamente
relacionada con hoteleria y turismo, y ademas logran que las personas asocien a Bogota con

actividades culturales”.

Para el presidente de Cotelco, Gustavo Adolfo Toro “Colombia se ha ido posicionando cada
vez mas como destino de conciertos esto es muy importante para la imagen del pais y para la
percepcion de seguridad, pero también porque mucha gente viene de paises como Perti, Ecuador
y Venezuela”. Para la industria hotelera es muy importante porque usualmente los conciertos se

realizan el fin de semana lo que contribuye a mejorar la ocupacion hotelera, ya que Bogota es
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conocida como centro de negocios s decir su ocupacidn es corporativa (entre semana), asi que los

grandes conciertos se convierten en una gran alternativa para los hoteles.

Actualmente Bogota le apuesta a los grandes conciertos y eventos musicales, esto se debe a
que se cuenta con una gran oferta cultural y el sector del turismo es uno de los mas beneficiados,
lo que genera que la poblacion residente también saque una buena partida de dichos
espectaculos. “Se ha logrado evidenciar que cuando hay conciertos de talla internacional la
ciudad se mueve alrededor del evento” asi lo afirmé Adriana Gutiérrez directora del Instituto

Distrital de Turismo (IDT).

Para ProColombia entidad encargada de la promocion de exportaciones, inversiones y turismo
para el pais, las captaciones de eventos musicales internacionales ayudan a la entidad a
promocionar el producto de cultura, incentivar el turismo internacional en temporadas bajas y
aumentar la generacion de divisas. Por esta razon se trabaja en la estructuracion de la oferta
musical a través del cluster de la musica con el fin de consolidar a Bogot4d como ciudad de la

musica en Latinoamérica.

El sector de la hoteleria no es el unico beneficiado con los espectaculos en vivo, el hecho de
que se hagan grandes eventos aumenta la demanda en hoteleria, transportes, restaurantes e
incluso el mismo sector de las artes escénicas tiene beneficios ya que cuando el valor de la boleta
supera los 90.000 el 10% se reinvierte en la infraestructura de escenarios, lo que hace que cada
vez la industria este en mayor crecimiento permitiendo que nuevo espacios se creen o se mejoren

los existentes.

Empresas como Panamericana de Viajes DMC, se encarga de armar paquetes turisticos
dirigidos especialmente a eventos musicales, ventas que se hacen en paises donde esos artistas no
se presentan. (Se incluye el hotel, los traslados y los tours). Usualmente estos paquetes se
disefian para dos noches y tres dias, especialmente para conciertos de rock “Hay turistas que se
quedan dias adicionales. Lo hacen especialmente cuando el concierto cae cerca del fin de

semana, cuando el alojamiento es mas barato”, asi lo sefiala en vocero de la compaiia.
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Recopilando la informacion del analisis anterior se puede destacar que en la actualidad los
eventos musicales que se estan llevando acabo cumplen con diferentes factores para
considerarse atractivos turisticos debido a que solo se generan en la ciudad de Bogota y no en el
resto del pais, no se llevan a cabo en paises vecinos y en el caso del concierto de Justin Bieber el
precio de la boleta supera los $ 90.000 lo que quiere decir que segun la ley de espectaculos en
vivo se hace un aporte del 10 % a la creacion de nuevos espacios o a la adecuacion de espacios
existentes .Por lo general los eventos que se han venido realizando y los que se van a realizar
cuentan con todo el staff o logistica,esto habla de la buena imagen del pais y la seguridad que le
genera al turista para ser participe de dichos espacios; otro punto a resaltar es el crecimiento
hotelero que ha se ha generado ya que como prestadores de servicios se han visto beneficiados

debido a su incremento en la ocupacion hotelera.

En la actualidad los eventos musicales son considerados recursos y se trabaja para que se
consideren atractivos en el pais con el fin de mejorar los productos turisticos de la ciudad,
enmarcados en el turismo cultural, por el momento vamos idealizando que los eventos en el ano
van cumpliendo con todos los requisitos y llenando las expectativas tanto de empresarios como

de turistas para seguir generando beneficios y aportes culturales nacional e internacionalmente.
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Capitulo III

Propuesta estratégica para la Localidad de Teusaquillo como alternativa turistica cultural

Durante este capitulo se hara el disefio de una propuesta que permita el fortalecimiento del
desarrollo turistico cultural de la localidad a través de los espectaculos en vivo como principal
fuente turistica. Es asi como en primera instancia se hace referencia a la planificacion turistica ya
que de esta manera se podran tomar decisiones en conjunto que llevadas a la accion permitiran

que la industria tanto turistica como musical crezca.

Planificacion turistica

La planificacion del turismo se ha ido desarrollando de acuerdo a ciertos parametros y
secuencias de la planificacion general contemporanea (surgida después la I guerra Mundial)
cuyo motivo esencial era la reconstruccion de la Union Soviética, con el tiempo dicha
planificacion se fue extendiendo hasta llegar a la II guerra mundial. Junto con el resurgimiento
de la planificacion estratégica en la década de los 90° surgid el turismo sostenible como
“estrategia de desarrollo” en 1987 creada por la comision mundial sobre el medio ambiente y
desarrollo con el informe “nuestro futuro comin” con base en el cual la OMT propuso en 1999

el principio del turismo sostenible. (Bulla & Barbosa, 2015).

A continuacion se expondran teorias de diferentes autores que nos dan una vision respecto a la
definicion de planificacion turistica y los pasos a seguir en esta, los autores que se mencionaran a
continuacion son citados teniendo en cuenta el libro Turismo y tendencias globales y

planificacion estratégica de (Bulla & Barbosa, 2015).

Segun lo expuesto por (Robbins y Coutler, 1996) la planificacion es aquella en la que se
definen los objetivos o0 metas de la empresa y/o proyecto a través del establecimiento de unas
estrategias general con el fin de hacer planes para crear y coordinar actividades. Es un proceso en

el que se debe pensar ;Qué hacer? y lo mas importante de todo es el ;Como se va hacer?

La planificacion turistica segiin la OMT es un instrumento que busca definir las condiciones
generales de un territorio en determinado tiempo, antiguamente los atractivos turisticos eran los
unicos que formaban parte de la planificacion ahora el turismo nos ha llevado mas alla. Los

turistas modernos no se conforman con solamente visita el atractivo; hoy en dia buscan tener
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contacto con la comunidad, que sus necesidades se satisfagan a un 100%, proteger el medio

ambiente; entre otras cosas. (Bulla & Barbosa, 2015, pag. 133)

Para (Getz, 1987) la planificacion turistica es un proceso investigativo y evaluativo, que
busca optimizar la potencial contribucion del turista al bienestar humano la calidad ambiental,
mientras que para (Inskeep, 1991) la planificacion es organizar el futuro para llegar a la teoria de

Getz es decir la satisfaccion del turista.

La planificacion es una accion que se debe llevar desde el estado politico para conseguir un
desarrollo turistico sostenible (Calderon Vasquez, 1995) el autor expone que ademas de ser una
accion también es un instrumento metodoldgico de uso publico o privado para alcanzar objetivos

turisticos a través de un proceso estructurado de medidas.

Con base al andlisis de las definiciones de diferentes autores planteada anteriormente, se
infiere que la planificacion turistica es una herramienta de gestion de destinos, esta planificacion
permite fijar unas metas u objetivos y los medios para alcanzarlos, donde la satisfaccion de las

necesidades de las empresas, los turistas y la comunidad local ocupen un lugar prioritario.

Objetivos de la planificacion turistica

Teniendo en cuenta lo expuesto por (Bulla & Barbosa, 2015, pag. 136) los objetivos mas
importantes para un buen desarrollo de la planificacion turistas fueron lo recopilados por la
OMT, para esta investigacion se tendran en cuenta los siguientes parametros para establecer los
objetivos de la planificacion turistica relacionada a los espectaculos en vivo en la localidad de

Teusaquillo.

e Integrar los objetivos del turismo con las restantes politicas de desarrollo socio
economico y favorecer las relaciones del turismo con otros sectores de la economia.

e Ofrecer una informacion veraz y 1til para la toma de decisiones de caracter publico o
privado.

e (Coordinar todos los elementos que hacen parte del turismo con la finalidad de alcanzar

aqui escena mas rentable.
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Etapas de la planificacion estratégica y desarrollo del turismo

Segun (Fred, 2008) citado por (Bulla & Barbosa, 2015) la planificacion del turismo esta

compuesta por tres etapas, las cuales son:

e Formulacion: Comprende identificar los factores internos y externos mediante el
analisis de las fortalezas, debilidades, amenazas, y oportunidades; establecer objetivos
a largo plazo.

e Implementacion: Recursos destinados para llevar acabo las estrategias planteadas
anteriormente, es llamada también como la etapa de accion de la planificacion
estratégica.

e [Evaluacion de la estrategia: Es la etapa final de la planificacion, aqui se debe evaluar

el éxito de las estrategias.

Niveles de planificacion y desarrollo del turismo

Segun la (OMT, 1999) citado por (Bulla & Barbosa, 2015, pag. 164) se realiza desde el nivel
mas general hacia el mas especifico, a continuacion se presenta una tabla con la descripcion de

cada nivel.

Tabla 18 Niveles de planificacion y desarrollo del turismo

Nivel de planificacion Descripcion

Se ocupa de los servicios de transporte a
nivel nacional, programacion de giras
turisticas que incluyan mas de un pais,
desarrollo de rutas y creacion de nuevas
alianzas con organizacion internacionales.

JInternacional

Se ocupa de la politica turistica nacional, de la
planificacion de estructuras, del acceso
internacional al pais y de la red de transportes
dentro del pais, asi como también de las
principales atracciones turisticas.

Nacional

Se ocupa de estructuras y politicas turisticas
regionales, programas regionales, acceso de
red y transporte regionales, politicas
regionales de inversion y de comercializacion

Regional
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del turismo regional.

Local o de comunidad

Incluye la planificacion turistica de ciudades
subregiones, pueblos estaciones, zonas rurales
y algunas atracciones. Este nivel se ocupa de
los planes integrados de turismo de zona,
planes urbanos de turismo, y ordenacion del
territorio en relacion a los complejos
turisticos.

Del sitio turistico

Se refiere a la instalacion especifica de
edificios y estructuras, instalacion de
recreacion, conservacion y desarrollo de
lugares turisticos.

De disefio arquitectdnico, paisajistico y de

ingenieria

Este nivel es de competencia local en funcion
del plan del sitio turistico concreto. Analizan
el impacto ambiental, socio cultural,
economico, etc.

Fuente: Elaboracion propia con datos tomados de (Bulla & Barbosa, 2015, pags. 164-165)

Proceso de la planificacion turistica

Formulacion.

Tabla 19 Matriz FODA

FORTALEZAS

DEBILIDADES

Bogota es una ciudad consolidada
en la realizacion de eventos
musicales.

Apoyo econdmico por parte de
entidades publicas.

Origen Bogota hace parte de la red de

Interno ciudades creativas de la musica.
Bogota es considerada la ciudad de
la musica segin la UNESCO
desde el 2012.

Dirigido a clientes nacionales
como internacionales.

Variedad de géneros musicales en
los eventos.

Eventos de entrada gratuita
Mercado en crecimiento

Contaminacion auditiva
especialmente para las personas
que viven cerca a los lugares
donde se realizan los conciertos.
Poca seguridad al momento de
hacer el ingreso cuando el evento
es de caracter publico.
Desconocimiento de la poblacion
local sobre los eventos culturales
y musicales que realizan las
alcaldias.

Problemas de mantenimiento en
la infraestructura
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9. Gran oferta de espectaculos en
vivo.
10. Bogota como destino turistico
numero 1 en Colombia.
11. Politica turistica actual
12. Ubicacion estratégica
OPORTUNIDADES AMENAZAS
1. Nueva tendencia de turismo en Clima de la ciudad de Bogota (Es
Origen Bogota. . ' incierj[o) '
externo | 2- Bogota como ciudad variada en Deterioro de los espacios donde
género musical se hacen los eventos.
3. Apoyo hacia artistas nacionales e Eventos similares en otros paises.
internacionales Inseguridad-Aumento de
4. Varios espacios amplios para delincuencia en Bogota.
realizar eventos Turismo musical considerado ¢
5. Generacion de empleos durante los
dias de los acontecimientos.
6. Recurso con una gran capacidad de
explotacion por la actividad
turistica.
7. Las nuevas tendencias en la
demanda de los turistas abren
nuevos mercados turisticos como
el musical.
8. El turismo musical es un mercado

en apertura y expansion.

Fuente: Elaboracion propia

El crecimiento constante del turismo que ha experimentado Bogoté en los tltimos afios, hace

que cada vez mas se genere la necesidad de continuar con los esfuerzos en relacion al

fortalecimiento de la oferta turistica tanto en destinos como en bienes y servicios.

Es por eso que durante esta investigacion se ha venido trabajando el turismo musical,

considerando que este tipo turismo puede convertirse en un potencial turistico para la localidad.

Una vez elaborada la matriz DOFA, donde se analizaron los factores externos e internos de la

industria musical en Bogotd; el siguiente paso a desarrollar es; establecer los objetivos y

estrategias para el plan de turismo.
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Planificacion estratégica del turismo

Turismo musical en la localidad de Teusaquillo (13)

Objetivo 1

Estrategias

Proyecto

Promover los espectaculos en
vivo en la localidad de

Impulsar los festivales al parque y
espectaculos de talla internacional como
parte de la oferta turistica.

Plan de marketing para la promocion de
espectaculos en vivo desarrollados en la localidad
de Teusaquillo.

Fomentar el uso de las infraestructuras
existentes de la localidad para la realizacion

Propuesta de comercializacion y servicios para los
espacios culturales.

Teusaquillo. de eventos.
Potencializar espacios culturales de la Agenda de eventos nacional e internacional con
localidad a partir de la creacion o las nuevas bandas con publicos especificos.
fortalecimiento de bandas musicales.

Objetivo 2 Estrategias Proyecto

Desarrollar el turismo en la
localidad de Teusaquillo a
través de los espectaculos en
vivo.

Integrar los prestadores de servicios
turisticos de la localidad.

Alianzas de los prestadores de servicios turisticos
de la localidad.

Disefar una guia turistica de acuerdo con los
segmentos de mercado.

Guia de informacion turistica para el festival Rock
al Parque.

Integrar el producto turistico musical en la
oferta turistica de Bogota.

Producto turistico de un concierto que se lleve a
cabo en la localidad de Teusaquillo.

Objetivo 3

Estrategias

Proyecto

Proponer a Bogota en la
agenda de destinos turisticos
musicales

Reconocer las experiencias de otros destinos
musicales para su analisis.

Analisis del festival Viiia del Mar como atractivo
turistico en Chile.

Guia de Bogota como destino musical del
pais.

Plan de comunicacion y promocion para dos
eventos masivos.

Disefio de la marca musical de Bogota.

Marca Musical para Bogota.
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Una vez elaborada la matriz DOFA, donde se establecen las fortalezas, debilidades,
oportunidades y amenazas del sector; y establecer los objetivos a largo plazo, el siguiente paso a
realizar es la implementacion de las estrategias; para el caso de esta investigacion se llevara a
cabo 1 de las estrategias, planteadas anteriormente. El proyecto escogido para el desarrollo del
segundo paso de la planificacion turistica es el “Disefio de la guia de informacion turistica para

el festival Rock al Parque”

Implementacion

En este proceso de planificacion se hara el disenio de una guia informativa enfocada hacia el
turismo musical en la localidad de Teusaquillo, el documento se elabora con el fin de comunicar
informacion de manera visual y escrita hacia todas aquellas personas que estén interesadas en

asistir al festival rock al parque para el afio 2017 que se llevard a cabo los dias 1, 2 y 3 de Julio.

Ademas de esto se tendra en cuenta un concierto de talla internacional que se llevara a cabo
en la ciudad de Bogota el 2 de Junio teniendo como invitado principal a Ed Sheeran el artista
britdnico mas importante del momento, para este evento se elabor6 un paquete turistico de tal
manera que las personas que deseen asistir tengan mas informacion referente al concierto y a las

actividades que pueden realizar en la ciudad.

Contenido de la guia turistica “Festival Rock al Parque 2017”.

La guia informativa para el festival Rock al Parque esta compuesta por 28 hojas representadas
de la siguiente manera, en la hoja nimero se puede encontrar la portada del evento, las imagenes
fueron extraidas de varias paginas relacionadas al festival, en la segunda hoja se hace una breve
descripcion de la capital colombiana y la informacion que contendré el presente catdlogo, hoja
nimero tres y seis contienen dos imagenes cada una con un nombre que hace la introduccion al
tema a tratar posterior a estas. La hoja cuatro y cinco contiene informacion de los tipos de
turismo que se pueden realizar en Bogota (naturaleza, rural y comunitario, cultural y
gastronomico). Hojas nimero 7 y 8 contienen informacion relacionada a la localidad de

Teusaquillo, localidad que se ha venido trabajando durante toda la investigacion
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Enla 12, 13 y 14 se presentan el cronograma que se va a llevar a cabo durante los 3 dias de
festival. A partir de la hoja 15 hasta la 24 se dan a conocer las principales bandas internacionales
que estaran presentes en el festival, para finalizar se exponen varios hoteles, restaurantes, y

lugares turisticos para visitar.
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Guia informativa Festival Rock al Parque 2017

FESTIVAL ROCK AL
PARQUE

2017
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Hoja 2.

Bogotd es una cludad que cada vez mas alras tunsias nadionales & Intemacionales
que llegan para descubric una ciodad llena de alegria ¥y magikos contraskes, donde
5U patimonio matedal e Inmaterlal 2 |3 mayor ngueza que poses. Agul disfrutar ¥
Jivirel are, 2z igd gue iodos SeDemMas Nacer, graclas 3 (35 demostraciones arisieas
gus 52 pusden DBESrvar en galenias, MuUssns, iEalros ¥ en ias cailes.

Ef teatro, I3 atesania plastica, Ios concienos musicaies, |3 0anza contamporanea y
eventos masives 3l alne Bure. En 13 capital tendra el placer de conocer y disfrutar de
Ia experiencla anlstica mas exdraordinana y dnlca del pals.

Es as| como e6t3 ofena turisiica e amplada para gue Indos sus Vishantss tangan
una estadia Onica & Imepetice; un aoanice de renovadas opaones que k2 permitiran
& wiajero gozar magicas expenenclas en los oferenies abractvos turisticos de @@
cidad.

Esie calalogo presanta |a nuava oferta de ursmo pars 12 didad g2 Bogot

= La oferla organizaga que exisle en tursmo missical especiaimenie en @
locakdad de Teusagiio.

» [l plan especial que s ored para o feslival Rock al Parque 2047

» Un direclons de prestadores g2 senvidos que operan en I3 localidad.

Bienvenidss 3 BogoE, una cludad Que 85 MOT Para M WIS,

AN

Informacion tomada de: (Instituto Distrital de Turismo, 2016)
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Hoja 3.

ota

Turistica
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Hoja 4.

Turismo de Naturaleza

Bogola esta situada en 13 sabana del mismo nombre, sobre ef atlipiano cundiboyacense. Tiene
maravllesos escenans naturales y espacios perfectos para enfrar en contacto directo con e medio
amblente. Ademas de los 4.500 parjues de.la ciudad, 13 2on3 rural conseiva especies de fiora y fauna
proplas de los ecosistemas andinos. Solvesalen 105 cemos que i3 circundan y el Jardin Bofanico José
Ceileslino Mulls, que se dedica 3 eshugio y propagacion de especies vegelales nativas de 1a Sabana de
Bogola y el pals.

Humex
Santa Maria del

Turismo rural y comunitario

Colombia o5 el segundo pais mas biodiverso del mundo y tiene en fa ruralidad Ia mragia de unos paisajes
Unicos habitados por unz cultura campesina auténtica y tradiconal. Bogota no es la excepdon 2 esta
GaractEristica nacionsl; de hecho, 70% de su termitorio es rural, lo que fe ha permitido que == estructuren
rotas agres tunsticas y naturales, donde los turistas tienen fa posibifidad de conocer e interactuar con fas
comunidades jocles, sus procezos productivos y por supuesto, encantarse con los variados paisajes

Gmpestres.

Informacion tomada de: (Instituto Distrital de Turismo, 2016)
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Hoja 5.

Turismo cultural

Integrada por un3a ampla diversidad de atractivos y actividades, |a cibdad es la capital de la
amuitectura colonial, republicana y modema; de las amplias y extensas CideRutas que
tursticamente hoy en dia permiten recorrer, conocer y comprender |a histona - colombiana; 1a
capital de los eventos mundiales como & Festival Iberoamencano de Teatro, con 13 presentacion
de las mejores compafias de teatro del mundo y el Festwal Rock al Pargue, &l cual recibe a miles
de rockeros en & concero gratuito y al aire libre mas grande de Latinoameénca

Tour arquitectonico Tour de arte

Tour histonco por el

seniro de Bogota Tour religioso

Tour en bicicleta

Turismo gasironomico

La oferta gastronomeca ha convertida a Bogota en un desiino placentern, con restauranies de cocina
mtemaconal, tpica crolla y de todo el pais. Existen zonas gastronomicas come & Zona C en el Centro
Histanco, Ia Zora M en 1a Macarena, 3 Zona G o Gourmel de & calle 80, 1a Zona T en ka calie 82_ =

Parque de fa 03 y Ia de Usaguen con muy buenos y afamados restaurantes; asi msma, se pueden
enconirar exquistos platos en olros sibos de [a caxdad y sus alrededares

Visita un mercado focal
y clases de cocina

Tour de zonas

Tour de plazas de -
gastronomicas

mercado

Informacion tomada de: (Instituto Distrital de Turismo, 2016)
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Hoja 6.

quillo

Musical
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Hoja 7.

Considerada como |3 localidad cuftural de Bogota, Teusaguillo se conschda
cada wez mas en su ofena hrstica, con gran vanedad para todos aguellos gue
guieren disfnsar de la ciudad al 10%.

La musica cama manfestacion de s cultura llega a Bogota representada en
SUs MEejores concierios con artistas nacionales & internacionales que te haran
wibrar de pies a cabeza, es =si como se abre una especial mwitacion para
hacer de Teusaquillo un kegar de musica y culiura:

1 a4 musica es para e aima lo gue & gjercicio para el cuerpo”
Pistan

N
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La localidad nimero 13 de Bogota esta ubicada en & centro
geografico de la ciudad; Teusaqguillo esta dividida en 31 bamos y 6
UPZ (Galerias, Teusaquillo, Parque Simon Bolivar, La esmeralda,
Quinta Paredes y Ciudad Salitre Onental). Sus limies son al
onente Ia Av. Caracas; al sur la calle 26 y ia Av. De las Américas;
al occidente la Camera 63 y al norie la Calle 63. Tiene una
poblacion aproxamada de 137.641 habitantes.

Teusaquillo es una localidad que cuenta con gran canfidad de
escenanos aptos para eventos artisticos teatrales, donde se realizan
cursos de arle para todas las edades y festivales de artes escénicas
de diferentes tipos, lo cual podria permitir Ia realizacion de eventos
de gran representatividad en €l plano urbano y nacional.

139
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Hoja 9.
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Hoja 10.

Tomado de (Instituto Distrital de las Artes , 2017)



Hoja 11.

Programacion
2017




Hoja 12.

[HRESHOLD END
2004 2:45 pm

VICTIMIZED
(Locatidad Suba)
3004 3:45 pm

UBERGEHEN

(Loridad Ramics Unidos)

4:00 3 4:45 pm

IKARUS FALLING
5:004 5:45 pm

SACRED GOAT
5:00 4 6:45 pm

VIIA IMANA
\tspacia)
1054 9:05 pm

MASACRE
(Medellinl
8:204 910 pm

CANNIBAL CORPSE
(USA)
9:30310:50 pm

FAREWELL.
2:00 2 2:45 pm

ARGALS
(Locali
3:00 3 3:45 pm

SOULEDGE
Pereira)
4:00 2 4:50 pm

SAVAGE'S TORMENT
(Loczlidad San Crisiobal)
5:0525:50 pm

HAVOK (USA)
0:10 8 7:20 pm

NTERNAL SUFFERING
(Colambiano en el exterior)
1:3528:35 o

SYMPHONY X
(USA
8:55310:25 pm

Clscenario Paamerika Redoull

STONEFLEX
4:00 3 4:45 pm

IDHK
(Cali)
5:00 3 5:30 prm

SABIAACTITUD
(Barranquitl)
6:05 2 6:35 pm

SDMENQS
(Mededin)
7:1098:00 pm

DOWNSET
(LSA)
8:203 940 pm
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144

Domingo

LA MERCOSUR
2:003 2:45 pm

LAREAL ACADEMIA
DEL SONIDO
3:00a 3:45 pm

ANTOMBO
4:00.3 4:45 pm

CHUCHO MERCHAN
9:003 5:50 pm

DIAMANTE ELECTRICO
6:056:50 pm

ERUCA SATIVA
|Argenting)
7:1038:10 pm

ALFONSO ESPRIELLA
8:25a9:10 pm

LIVING COLOUR
(USA)
9:40 3 11:00 pm

UNA FUERZA
2:008 2:45 pm

ALTO GRADO
3002 3:45 pm

LA NUEVA FUERZA
4:00 8 4:45 pm

LA SEVERA MATACERA
5:003 5:50 pm

BAMBARABANDA
Pasto)
6:052 6:55 Qi

DUBIOZA KOLEKTIV
{Bosnia)
1158 3:15 pm

[ARMAC
(Medellin)
8:3529:25 pim

JUNIOR KELLY
tamaica)
9:45310:55 pm

Clscemriy Pavamerika Redbul

CONSULADO PUPULAR
3:0033:45 pm

ACM.E
Ibagu¢)
4:00 3 4:45 pm

THE KLAXON
5:00 3 5:45 pm

REBEL CATS
(México)
6:05a7:05 pm

ESTOYPUTO
(Medellin
1:2038:10 pm

PESTE MUTANTEX
(Medglin)
§:2529:15 pm

ANTI-NOWHERE LEAGUE

UK)
9:35410:35 pm
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ANDRES GUALDRON

LOS ANIMALES BLANCOS

2003 2:45 pm

VERTIGO
300 3:50 pm

NO FEEDBACK
4052 4:50 pm

PORNOMOTORA
505 5:55 pm

BOSNIAN RAINBOWS
(USA
6:258 1:55 pm

SCHUTMAAT TRIO
8:108:55 pm

ILLYA KURIAKY & THE
VALDERRAMAS
(Argenting|
9:25810:55 pm

DURAZNO
2003 2:45pm

OH LAVILLE
3:00 8 3:45 pm

MET
4:00 3 4:45 pm

HORA LOCAL
5003 5:50 pm

JAQUEREINA
(Argenting)
6:10a 7:10 pm

THE MONAS
1:30 3 8:20 pm

BLACK DRAWING CHALKS
(Brasil)
8502 10:20 pm
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Csconario Panamerika Redoull 4

PESCAQ VIVD
2:008 245 pm

S’.\L l |
3:004 3:45 pm

CUATRO ESPANTOS
4:003 4:45pm

LIANNA

5:00 5:45 pm

INDELUSION
6:00 @ 6:45 pm

TAPPAN
1002 7:45 pm

ARBOL DE 0]0S
8:009 8:45 pm

PULENTA
9:002 9:45 pm
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Artistas internacionales Invitados

1. Heaven Shall Burn {Alemania)

S& han ganado & nombre de seruna ge
135 mejores bandas o NUSVD Panorama
gal metal exiremo, cuanian con 15 1argos
@fos de irayecioda, vienen o2 compartr
escenario con bandas como Hypocrsy o
Dying Fetus y 3ademas lanzaron un spit en

viniio con Napaim Death.

2. Nervosa (Brasil)

Mo solo es un3 de Ias melores
pandas fameninas de rock OUFD qQue
52 CONOCEN, 5IN0 UNo de o5 Mejores
acios- de metal de iodo el
MoViMienic  suramencano en 13
aciuakead, Un irio gue ya se habla
presentado  en 13 escena
underground de Bogola y que ahora
Tegresa para oebutar en Rock ai
Parque.

Informacion tomada de (Instituto Distrital de las Artes , 2017)
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Hoja 16.

3. GHiman [Venezusla)

Gilman c2leora 40 3flos e
trayectoria y fo calebran en I3 tarma
g2 Rock 3l Pargque. Sin duda alguna,
una de ias figuras fundacionales oel
fock en ese pals y en togo nusstro
continente, y uno de (o5 mas
ESDEr3006 DAra ver en 1003 1a histora
osl festival.

a. H20

El 3fio pasado llegaron
3 wonar en Bogotd y
anora vienen 3 presentar
5U show O despedida.
En & ghbo de les
conoce  COMo  una
auténtics ieyenda oel
underground y prometen
paner 3 tembiar & Simen
Bolivar,

Informacion tomada de (Instituto Distrital de las Artes , 2017)
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5. Lamb of God (Estados Unidos)

5. Death Angel (Estados Unidos)

Figura indiscutible dei thrash metal y
en constants actividad desde 1532.
Una de I3 bangas  mas
Infuyentes; muchos  soflaban  con
vena en | festiva y viene a presentar
SUS 18mas clasicos y su dbum gel
201¢€ “The Evil Divide”. )l a2l

1 0ge

Informacion tomada de (Instituto Distrital de las Artes , 2017)

~7

Los Nuevos dioses gal
rock  duro que  por
pimera vez egan a
Rock al Parque. Un
shaw Imperdibie y de
primes alvel, no menos
que  mncenciaro
salvaje, como o2be ser
en una banda que esta
encabezando los
principales festvales de
matal y rock del mundo.

!,, ﬁﬂf}‘-ﬁn
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Hoja 18.

7. Tulipa Ruiz (Brasil}

Se ligvaron unLatn  Grammy
graclas 3l poder de su
propuesia, aclamada no solo por
13 prensa de su pals sino de
America y el Relho Unido. Ha
briliado en reconocigos escenarios
como la Feria Intemacional de 1a
Mosica Profesional (Fimpro) de
Guadalajara, con un show que
respira rock y que rompe todos los
esquemas. Invitaga 3i escenario
femenino que por segundo aflo
cCOonsecutivo 1endrd Rock al Parque.

8. Como asesinar a Felipes (Chils)

La banda mas prometedora del seilo
Kool Arrow o2 Bill Gouid ¢e Fath No
Mcre, detutaron en su pals en 2007, EI
festival Rock al Parque los vio romper
WS 13 tarima del Mercado CuRural para i3
B Mosica Latinoamenicana (Clrcuiart) de
Medellin, y sin duda no s2 ios pueden
perder con su repertono frontal y
~ | certero de rock duro, jazz y fimas.

Informacion tomada de (Instituto Distrital de las Artes , 2017)
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N\

9. Caffish {Francia)

10. Sig Ragga

‘La promesa de Thamar® es
gefinitivamente un 3lbum que hay
QU2 e5CUChAr, SUS CanCIONes 50N una
exploracion gel reggas, 2l jazz y &
rock progresivo y 86 exploracion de
reggas, & jazz y el rock progresivo.

D00 Uderado por 13 poderosa voz de
13 cantante Amangine Guinchard e
nfiuenclade por ! blues, & 0K y
2l rock Indée. En 2015 pasaron por
el Festival Altavoz de Medelin y
estaran de regreso @ Colombia
pafra Que por prmers vez
compartan sy musica con el
pdblico del festival. Invitagos al
escenario  femenino  Que  por
sequndo aflo consecutivo tengra
Rock al Parque.

Informacion tomada de (Instituto Distrital de las Artes , 2017)
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11 Los espiritus {Argentina)

12. Kanaku y el tigre {Peru)

P3so 3 paso & Nan ido ganando un
espacio imponante en I3 escena
colomolana:. Han coloborago  con
aristas como Nicolal Fella, Esteman,
Superito, Diamante Eléctrico
Tekdit y ya han probado escenarios
como ! Estéreo Picnic. Ya era hora
ge que se dieran i3 Pasatta por &
Rock 3l Parque.

Rock psicoceiics a 13 orden
graclas 3 e8ta banda Que

lega cesde Argentina. LOS
Egpiritus liegan 3 Rock al
Parque lego de un exitoeo
2016, tocaron en mas g2 30
25Cenafios de Argentna y
Latinoamertca, iIncluyendo el
Festival Ailavoz y Clrcular d2

Medellin.
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13. La Sanfa Ceclila {Estados Unidos)

14 Titan (Mexico)

Emillo Acavedo, Jullan Lede {Sliverio) ¥
Jay de |3 Cueva son & power trio que
companen 2613 3grupacion gue ya Yene
25 3fios de trayectorta. Este es sin duda
uno de 105 granges regresos del rock
mexicano en & ditmo aflo y l2gan por
primera vez 3 esta tanma,

\

Informacion tomada de (Instituto Distrital de las Artes , 2017)

Sus intagrantes son ofundos
de Los Angeles, pem
graclas a su ascendencia
mexicana, nicaraglense y
venezolana Bevan en su
mUsica y 5U sangre 10da a
herenca del rock mestzo y
3 misica tradgicions! de
America Latina. Invitados 3l
25C2NaNo femening que par
sequndo 3fic consecutivo
tendra Rock al Parque.
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N

Informacion tomada de (Instituto Distrital de las Artes , 2017)

15. La crema paraiso (Venezuela)

16. Zhaoze (China)

Primera banda o= este pals
Inviiada 3 Rock al Pargue 2n toda
12 historla det fesival, ha 2stado=n
el festival Intermacional de 13
Industra de 1a masica china Sound
of The Xity (SOTX} en Eal|ing. Su
mosica instrumenta ahonda e el
rock progresivo y de vanguardia,
el folk y 2l post rock, € incluye el
us0 02 Instrumenios iradicionales.

Un expermentado trio de musicas
venszolanos Oe  Teconocka
trayectoria y radicacos en Nusva
York como Awaro Senaviges,
Nell Ochoa. y Jose Luls Pardo,
gutamista de Los Amiges
Invisibias durants 3fios, en 2|
marca del BOmm 2016, conde su
propuasta g2 rock, [azz y musica
venezolana le  void |3 cabezaa
mas de uno

153
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17. Los Caligaris (Argentina)

Una numercsa y apaudica banda qus
tambien estara por primera vez en Rock
3 Parque, ¥ nada menos que para
prasentar su show de cetebracion de 20
aflos de historia. Vienen de conquistar 2l
piblico g2l fesiiva Vive Latino de
México, gonde resigen gesde Nace unos
afios, con una colonda puesta en
£5CENa Con lD00S SUS EXios ¥y su
caracteristico estio de rock y ska.

13. 2 Minutos

Si usteg canit y pog=0 ai ritmo
de Ya no sos lgual o Amor
Sulcida le tenamos buenas
nuSvas,porgue gesde Valentin
Alsiha, en e sur osl gran
Buenos Alres llzga 2 Minutos
como parte de su gira oficla de
caledracion de 30 aflos oe
CaImera,

N ofa

Informacion tomada de (Instituto Distrital de las Artes , 2017)
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Hoja 24.

12. Macao {Espana)

Uno g2 l0s 3rusias mas Importantes de 13
escena musical espafiola y uno de los
mas Influyenies musicos latnos en &
mundo. Con mas de 15 afios de
trayectoria, debuta en Rock al Pargue con
su  nuevo show de  Gonidos
13UN03MENCanas y roos.

20. Draco Rosa (Puerto Rico)

De forma exciusiva, Dvaco Rosa
presentara & show 02 celedrackin
de los 20 3fios de su cékkbre album
*Vagabundo®. Draco Rosa dedutd
en el fesiva en 1953, en 2004
regreso con olro show inolvidadle y
en Rock al Parque 2017 interpretara,
cancien por cancien, uno de los
discos de referancia de todo €f rock
latinoamericano.

/
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RUMBDOS CAFE HOSTAL
Tranzversal 28 A & 37-83
201362061
$ 30000

COLOMELA AT HDME (CASA
HOTEL)
Carrera 8 # 56-23
J014052661
$ 75000

HOSTAL CASA 32 DC
Calle 32 # I7-31
3051595
$ 58000

HOTEL PASAJERDS SUITES
Carrera 39 & 25317
$ 84.000

HOSTAL M CASA BLANCA
Calle 557 # 19-25
20073maz
$ 104000

HOSTAL MDNSERRATE
Carrera I8 # 57-35
$ B5.000
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HOTEL CASA LA ESTAMCIA
Carrera 43 # T2-07
$ B2.000

ALCAPARRD BOG
Carreralb # 582 - 07
2004356790
$ 50.000

HOTEL SIAR
Carrera 24 # 52-15
7008500
$62.000

¢Donde alojarse-

HOTEL CASA SARITA
liagonal 54 # 73-45
2480523
$ 54000

LA GRAN FDIRTALEZA
Calle 67 # 22-03
2356536
$ 50,000

ROTEL EL GRAN MARTILIES
hvenida caracas # 51-09
4314881
$ 30,000

LA NIKA HOSTAL
Calle BB # 42 - 07
$ 80.000

HOTEL EL CAMPIN
Carrera 15 # 52-35
3431616
$ T6.000

LA PLAYA HOTEL FUSION
Carrera 19 & 33-D4
7271532
$50.000

VIDLETA PARK HOSTEL
Carrera B0 # 44-62
ToR5404
$33.000

HOTEL ESTADID B30
Carrera 73 & 63b-47
i ||
$ 50,000

CASA JOTA HOTEL
Carrera 38 & 55-4f
JI4F14844
$30.000



Hoja 26.

LA HAMELRGUESERIA
Carrera 25 # 41-64
7694399
DESDE § 25.000

EL BOLICHE TEUSAGUILLD
Calle 27 # 25-66
281543
DESCE § 30.000

WOK (GRAN ESTACION)

Av. Calle 76 # 62-43 Local 148

ST2ITTS
DESDE $Z20.000

MISTURA COLOMELA BOMSAI
Calle 35 # 15-33
312 4374831
DESDE § 75.000

CASA ESPANA
Calle 35 # IB-42
2872040
DESDE $ 30.000

CLBANITA SON Y SAZON DE LA

HABANA
Carrera 24 & B0-50
B4IETS0
DESDE $20.000
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LA CONDESA
Carrera |6 # 35-63
A204375
DESOE § 20.000

R35
Carrerad5
T8TZ040
DESDE § 20.000

PROFAND BISTRO CAFE
Carrera 37 & 20-24&
7888878
DESDE $20.000

¢Donde comer?

THIRA
Av. Carrera 30 & 40-30
Zh40381
DESDE § 15.000

LA MONA PIZZA
Calle 22b # 43-33
2377038
DESDE § 10,000

SOPAS DE MAMA Y POSTES DE
LA ABUELA
Carrera 24 & 42-33
J2256T3602
DESDE $12.000

Aot
Carrera 24 # 4216
JI58166507
DESDE $ 15.000

SAN SEBASTIAN PARRILLA
Carrera 5 3 44-57
745497
DESOE § 20.000

BARBACOA 47
Carrera 42 # 25c-42
DESDE $15.000

EL LEGADD PAELLA PARRILLA
Calle 33 # 26-25
DESDE § [&.000

QB AMOFHIDLADELPHIA
Carrera 24 # 45-36
245497
DESDE $ 12000

ORIENTAL EXPRESS
Carrera 2§ § 47-43
3625036
DESOE $16.000



Hoja 27.

MUSEQ DE LA CIENCIA EL
JUEGD

Av. Barrea 30 # 45-03
368754

$7.000

MUSED GEDLOGIED NACIONAL
JOSE ROYD Y GOMEZ
Diagonal 53 #34-53

2200200

BARRIO PARK WAY
Calle 33

MUSED DE ARTE DE LA
UNIVERSIDAD NACIONAL
Av. Carrea 30 # §5-03

edificio 337
3165000

MUSED DREANDLBGICO
MUSICAL

Av. Carrea 30 # 45-03
3165000

CENTRE COMERCIAL GRAN
ESTACION
Av. Calle 76 # 62-47
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BIBLIDTECA YIRGILID BARCO
Av. Earrera B0 # 57-60
3733520

PARGLE SIMON BOLIVAR
(CICLBVIA)
Av. Calle 53 y Av. Esmerzlda

CASA MUSEQ JORSE ELIECER
GAITAN
Calle 42 # 15-52
2456308



Hoja 28.

Teusaquillo le apuesta
hacer el mejor destino

turistico musical de
Colombia y uno de los

destinos obligados a
visitar por su identidad
cultural
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