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Figura 136. App Catación Pública Horarios. Autoría propia (2017) 

 

Figura 137. App Mapa Catación pública. Autoría propia (2017) 
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Figura 138. App Café de la Fonda. Autoría propia (2017) 

 

Figura 139. App Mapa Café de la Fonda. Autoría propia (2017) 
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Conclusiones 

     Después de realizar los recorridos por las localidades, encontramos 10 establecimientos 

en total que ofrecen productos cuyo componente principal es el café, lo cual no es un numero 

representativo para localidades tan grandes con un significativo número de habitantes que se 

constituyen en una posibilidad de consumo masivo teniendo en cuenta la cultura cafetera que 

hay en Colombia. 

     Las personas que asisten a establecimientos especializados en café tienen tendencia a 

consumir productos desarrollados a través del “arte latte”, lo cual no significa que se haya 

dejado de consumir el café tradicional. 

     Es notorio la asistencia de extranjeros a este tipo de establecimientos, ya que la calidad 

del café colombiano es reconocida a nivel mundial, sin embargo, la mayoría de consumidores 

son colombianos que disfrutan todas las posibles preparaciones que se pueden efectuar con 

el café.  

     Después de identificar los establecimientos de cada localidad, podemos concluir que 

Chapinero es la localidad que cuenta con más cafés en un número de seis, le sigue la localidad 

de los Mártires con dos cafés, a continuación, la localidad de la Candelaria y Usaquén con 

un establecimiento respectivamente. 

     Los productos ofrecidos en las localidades mencionadas cuya base es el café, se 

caracterizan por una variedad de posibilidades, entre las cuales podemos mencionar cafés de 

diferentes orígenes del país, no se encuentran productos extranjeros. En cuento a los métodos 

de preparación, se encuentran la prensa francesa, chemex, syphon, Kioto japonés, entre otros.  

Como instrumento virtual del proyecto de grado se elaboró una página donde se encuentra 

información general de cada uno de los establecimientos visitados, cursos que se ofrecen al 

público, algunos lugares permiten al consumidor un encuentro directo con todo el proceso 

del café, lo que se convierte en una experiencia novedosa y enriquecedora para el público.  
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Recomendaciones 

     Se recomienda a quien corresponda, implementar más actividades culturales para 

aprender de este maravilloso mundo, utilizando medios como cartillas, guías, Apps, tours, ya 

que la cultura cafetera es muy extensa y un porcentaje alto de las personas cuenta con un 

conocimiento vago este aspecto colombiano que no ha hecho conocidos en todo el mundo. 

     Después de visitar muchos establecimientos para el consumo del café pudimos detectar el 

enorme potencial que tiene el barismo y la aceptación en la clientela, por consiguiente, 

pensamos que sería importante que la Uniagustiniana entre las asignaturas que brinda en la 

Tecnología en gastronomía incluyera el barismo parte del pensum académico. 

     La tecnología hace parte activa de nuestra vida, por esta razón, recomendamos que los 

estudiantes tengan conocimiento acerca de las principales aplicaciones relacionadas con el 

área de conocimiento propio, incluyendo herramientas para la creación de Apps. 

El café en todas sus presentaciones es un motivador para la socialización, sería importante 

que en todas las localidades de Bogotá se incentivara la promoción de este tipo de negocios 

para aumentar turismo y la degustación de un buen café. 
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