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Producto turístico para el concierto de Ed Sheeran en Bogotá 
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     Presupuesto para el paquete turístico “Ed Sheeran en concierto”.  

 

Tabla 21  Presupuesto para “Ed Sheeran en concierto, Bogotá, 2 de Junio de 2017” 

ED SHEERAN EN CONCIERTO, BOGOTÁ 2 DE JUNIO DE 2017 

CONCEPTO CANTIDAD PROVEEDORES VALOR 

UNITARIO 

VALOR TOTAL 

                          DIA 1 VIERNES 2 DE JUNIO 

 

 

 

 

Hotel  

1 habitación 1 

cama  (2 pax) 

1 habitación 2 

camas (2 pax) 

1 habitación 3 

camas ( 3 pax) 

1 habitación 4 

camas  (4 pax) 

Hotel Parque 63 

 

Hotel Parque 63 

 
       Hotel Parque 63 
 

Hotel Parque 63 

92.500 

 
92.500 

 
135.000 

 
      155.000 

 

 

185.000* 

*Para la elaboración del paquete turístico se tendrá en cuenta 1 habitación con 2 camas para 

dos personas, desayuno incluido. Esto por dos noches.  

     Boletas  

      evento 

     1 Shape    

     1 Castle 

      Primera fila 

      Primera fila 

            250.000 

            120.000 

       250.000* 

*Para la elaboración de este paquete turístico se tendrá en cuenta la ubicación más cercana a la 

tarima. (Shape). 

   Transporte       1 Van  

   (10 pax) 

      Ultra vans 

       6008411 

             180.000       18.000* 

*180.000 entre 10 personas corresponde de 18.000 cada una. 

     Refrigerio  

Sándwich                                

Jugo artificial 

Manzana 

Chocolatina 

        1 

    4.500 

    1.500 

      600 

      600 

 

         Subway 

    Hit (Coca Cola) 

         Abastos 

Nacional de                  

Chocolates 

 

4.500 

1.500 

600 

600 

 

 

          7.200 

DIA 2 SABADO 3 DE JUNIO 

Transporte   1 Van  

(10 pax) 

Ultra vans 

6008411 

180.000 18.000 

Catedral de sal       1 Catedral de Sal 25.000 25.000 

Restaurante       1 Brasas del llano 25.000 25.000* 

Comida típica colombiana a la carta 

Chiva rumbera      1    Linearcol Tours          15.000           15.000* 

*Recorrido inicia por: Parque de la 93, zona rosa, mirador de la calera (parada 1 hora) regreso a 

Bogotá, Carrera 7, plaza de toros, parque nacional, regreso al parque de la 93. 
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DIA 3 DOMINGO 4 DE JUNIO 

 Cerro de 

Monserrate   

1 Cerro de 

Monserrate 

20.000 20.000* 

*Ida y  vuelta en teleférico 

Transporte           1 Van  

(10 pax) 

            Ultra vans 

    6008411 

180.000 18.000 

Visita a museos          1 o 2 Museo de Botero 

Casa de la moneda 

    ------- ------- 

Subtotal    582.000 

Porcentaje de 

ganancia 

 30% 116.000 699.000 

 TOTAL             699.000 

 

Evaluación de las estrategias  

El tercer y último paso de las etapas de la planificación turística es evaluar el éxito de las 

estrategias, en este caso la evaluación de las estrategias  de “Guía informativa para el Festival 

Rock al Parque 2017” y “Ed Sheeran en Bogotá”. Para este caso la evaluación de las estrategias 

se realizara posterior a los eventos, es decir en el segundo semestre del año 2017.  
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La actividad turística genera diferentes impactos en una sociedad tanto en las empresas 

públicas y privadas, la comunidad local y los turistas, es por eso que la planificación turística es 

un aspecto clave a desarrollar en cada ciudad que vea el turismo como fuente de ingresos, ya que 

esto permite garantizar la correcta dinamización de los destinos turísticos y un desarrollo 

territorial basado en criterios sostenibles.  

 

En este capítulo se elaboró la matriz DOFA en la que se logró evidenciar que la industria 

musical tiene aspectos positivos como negativos, de los cuales surgieron diferentes objetivos con 

el fin de mejorar la industria musical y turística en la ciudad. Además de esto se estableció 1 

estrategia por objetivo de las cuales dos fueran desarrolladas la primer fue una guía informativa y 

la segunda un paquete turístico. Se realizó la planificación de dos eventos que se llevarán a cabo 

en la localidad de Teusaquillo, dicha planeación se hace para lograr potencializar la actividad 

turística y amentar la satisfacción en los turistas. La intensión esta en dar sostenibilidad en los 

diferentes sectores, el crecimiento módico para la ciudad y las distintas empresas que prestan los 

servicios; tales como bares, restaurantes, aerolíneas, hoteles, guías de turismo, agencias de viajes, 

entre otras.  En este momento se puede resaltar que los eventos en la ciudad de Bogotá están 

generando un desarrollo cultural y económico grande; por ejemplo, el concierto que se realizará 

en junio de  “Ed Sheeran” genera turismo ya que es uno de los eventos que inicialmente solo se 

efectuara en la ciudad de Bogotá de todo el país  también teniendo en cuenta que  en los  países 

vecinos no se  llevara a cabo el concierto como lo es en Panamá, Venezuela y Ecuador,  por lo 

tanto se considera un punto a favor para el intercambio cultural que este con lleva. 
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Conclusiones 
 

 

1. Para la ciudad  de Bogotá el turismo musical es un mercado nuevo al cual debe prestarse 

una atención especial, pues como evidencia de la recolección de la información, el 

potencial para la ciudad es muy grande y debe aprovecharse a su máxima expresión, las 

ciudades como Londres, Sevilla, Austin-Texas, Buenos Aires, Nueva Orleans  entre otros 

le han apostado a este tipo de turismo y el resultado ha sido positivo, pues los ingresos 

económicos  y el aporte cultural  que se tienen cada vez que se realiza un evento es 

enriquecedor. 

 

2. Teusaquillo, es considerada la localidad cultural de Bogotá, por lo tanto  cuenta con 

diferentes espacios culturales que se vuelven un valor agregado para hacer de esta 

localidad un lugar más dinámico y con mayor participación, la acogida de estos espacios 

como los teatros, parques y coliseo por el público han sido positivos frente al respeto por 

el medio ambiente y los espacios públicos.   

 
3. El turista cuando decide asistir a este tipo de eventos desea que  la comodidad y facilidad 

este en su totalidad, por lo tanto podemos evidenciar que para muchas personas es 

importante contar con diferentes alternativas de servicios  para hacer de su viaje una 

experiencia única y  agradable. 

 

En conclusión general, podemos evidenciar que Bogotá es nueva con las industrias culturales y 

creativas   por lo que se necesita más apoyo y recursos económicos que solventen estas nuevas 

propuestas para así mismo lograr que Bogotá se reconocida como ciudad de la música nacional e 

internacionalmente, la ciudad cuenta con un respaldo del gremio del área turística que pretende 

potencializar esta industria. 
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Recomendaciones 
 

 

1. A lo largo de la investigación se evidencia que el tema de industria musical en Bogotá es 

nuevo por lo tanto se recomienda al Instituto Distrital de Turismo generar espacios  para 

la creación un nuevo producto turístico  denominado turismo musical ya que se cuenta 

con unas buenas referencias para que se lleve a cabo. 

 

2. La industria musical promete ser una buena inversión a mediano y largo plazo por lo 

tanto a los estudiantes de hotelería y turismo se les recomienda apostarle a los eventos 

musicales y culturales realizando investigaciones para así mismo lograr fortalecerlo.  

 

3. Debido a que las industrias musicales  son novedad en la ciudad que se requiere realizar 

diferentes alianzas con empresas público privadas para aumentar la inversión en la escena 

musical y así  mismo lograr prestar buenos servicios. 
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Anexos 
 

 

Formato ficha de caracterización  

Tipología:  Ficha #   
Nombre del establecimiento:  Tarifa promedio:  

Dirección:   
Página web:  Teléfono:  

Instalaciones:  
 
Descripción:  
  
Portafolio de servicios:  

 

 
Capacidad máxima:  Temática:  
Eventos:  
Fotografía interna  Fotografía externa  
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Formato, ficha descriptiva de recursos turísticos 

 

Alcaldía Mayor de Bogotá Instituto distrital de Cultura y Turismo 
Subdirección de Turismo 

Inventario Turístico 
Localidad de Teusaquillo (13) 

Nombre del atractivo   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Fecha de elaboración de la ficha  

Ubicación  

Significado  

Valor  

Convocatoria  

Descripción del atractivo 

  

Opciones de producto  

Definición del perfil del visitante  

Pautas de comportamiento  

Normatividad que le afecta  

Bibliografía básica   



 
193 

 

  
 

 

Formato encuesta  

 

 

 

 

 

UNIVERSITARIA AGUSTINIANA 

PROGRAMA DE HOTELERIA Y TURISMO 

ENCUESTA PARA  LOS ASISTENTES AL CONCIERTO DE JUSTIN BIEBER 12 ABRIL 2017 

Objeto: A través de esta encuesta, se pretende llegar al turista cuya motivación principal de viaje a la 

ciudad de Bogotá, es asistir a un concierto.  

Ciudad de procedencia: _________________ 

Género: _______ Edad: _______  

A continuación se le formularán unas preguntas de las cuales seleccionará una única respuesta, recuerde 

que esta encuesta va destinada únicamente para fines académicos. 

1. ¿Cuál fue la principal razón o motivo de su viaje a  Bogotá?  

a) Asistir al evento 

b) Vacaciones/recreación 

c) Negocios 

d) Visita a familiares 

e) Otro ¿Cuál? ___________________ 

2. ¿Además de asistir a este evento que otras actividades piensa realizar en Bogotá?  

a) Realizar negocios, trámites, etc.  

b) Visitar sitios turísticos 

c) Ir de compras  

d) Visita a familiares o amigos 

e) Diversión nocturna 

f) Otro ¿Cuál? ________________________ 

3. ¿Cuál es el gasto promedio que realiza durante su estadía en la ciudad?  

a) Entre $100.000 y $200.000 

b) Entre $201.000 y $400.000 

c) Entre $401.000 y $ 600.000 

d) Más de $601.000 

4. ¿Cuánto tiempo estimado tiene para quedarse en la ciudad? 
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a) El día del concierto 

b) Semana completa (semana santa) 

c) Quince días  
d) Un mes 

5. ¿Con qué personas viajó para asistir al evento?  

a)  Solo 

b)  2-3 

c)  4-5  

d)  Más de 5  

6. ¿Dónde se hospeda?   

a) Hotel 

b) Casa de familiares 

c) Casa de amigos 

d)  Residencia  

e) Otro ¿Cuál? ________________________ 

7. ¿Qué medio de transporte utilizo para llegar a la ciudad de Bogotá? 

a) Aéreo 

b) Terrestre (automóvil propio) 

c) Terrestre (Servicio público) 

8. ¿Por qué medio se enteró del evento?  

a) Redes sociales como Facebook  o Twitter 

b) Página oficial del evento 

c) Otras paginas  

9. ¿Con qué frecuencia asiste a espectáculos en vivo? 

a) Mensualmente 

b) Trimestralmente 

c) Semestralmente 

d) Anualmente  

10. ¿Considera usted que el Estadio Nemesio Camacho El Campin es el mejor escenario para la 

realización de este evento? 

a) Si 

b) No 

11. ¿Usted  adquirió un paquete que incluía servicios adicionales a las entradas del concierto? 

a) Si ¿Cuáles? __________________________ 

b) No 

12. ¿Estaría usted interesado en adquirir paquetes para eventos musicales que tengan todos los 

servicios incluidos? Servicio de boletería, transporte, hotel, alimentación.  

a) Si 

b) No  

Muchas gracias.  
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Tablas de tabulación encuesta  

Tabla 22 ¿Cuál la principal razón o motivo de su viaje a Bogotá?  

 

 

 
Frecuencia Porcentaje 

Asistir al evento 348 92% 

Vacaciones/recreación 16 4% 

Negocios 8 2% 

Visita a  familiares 8 2% 

Total 380 100%  

 

 

Tabla 23 ¿Además de asistir a este evento que otras actividades piensa realizar en Bogotá?  

 

 
Frecuencia Porcentaje 

Realizar negocios/tramites, 
etc. 

28 7% 

Visitar sitios turísticos 171   45% 

Ir de compras 84 22% 

Visita a  familiares 74 20% 

Diversión nocturna 23 6% 

Total 380 100%  

 

 

Tabla 24 ¿Cuál es el gasto promedio que realiza durante su estadía en la ciudad? 

 

 

 
Frecuencia Porcentaje 

Entre $100.000 y $200.000 44 12% 

Entre $201.000 y $400.000 115   30% 

Entre $401.000 y $600.000 104 27% 

Más de $601.000 116 31% 

Total 380 100%  
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Tabla 25 ¿Cuánto tiempo estimado tiene para quedarse en la ciudad? 

 

 
Frecuencia Porcentaje 

El día del concierto 147 59% 

Semana  completa 224   39% 

Quince días 8 2% 

Un mes 0 0% 

Total 380 100%  

 

 

Tabla 26 ¿Con qué personas viajó para asistir al evento? 

 

 
Frecuencia Porcentaje 

Solo 44 12% 

2-3 210   55% 

4-5 80 21% 

Más de 5 46 12% 

Total 380 100%  

 

Tabla 27 ¿Dónde se hospeda? 

 

 
Frecuencia Porcentaje 

Hotel 172 59% 

Casa de familiares 110   39% 

Casa de amigos 76 2% 

Residencia 22 0% 

Total 380 100%  

 

Tabla 28 ¿Qué medio de transporte utilizo para llegar a la ciudad de Bogotá? 

 

 
Frecuencia Porcentaje 

Aéreo 180 47% 

Terrestre (automóvil propio) 94   25% 

Terrestre (Servicio público)  106 28% 

Total 380 100%  
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Tabla 29 ¿Por qué medio se enteró del evento? 

 

 
Frecuencia Porcentaje 

Redes sociales como Facebook 192 51% 

Página oficial del evento 130   34% 

Otras paginas 58 15% 

Total 380 100%  

 

 

Tabla 30 ¿Con qué frecuencia asiste a espectáculos en vivo? 

 

 
Frecuencia Porcentaje 

Mensualmente 56 15% 

Trimestralmente 191   50% 

Semestralmente 10 3% 

Anualmente 123 32% 

Total 380 100%  

 

Tabla 31 ¿Considera usted que el Estadio Nemesio Camacho El Campin es el mejor escenario 

para la realización de este evento? 

 

 
Frecuencia Porcentaje 

Si 316 83% 

No 64 17% 

Total 380 100%  

 

Tabla 32 ¿Usted  adquirió un paquete que incluía servicios adicionales a las entradas del 
concierto? 

 

 
Frecuencia Porcentaje 

Si 21 17% 

No 359 83% 

Total 380 100%  
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Tabla 33 ¿Estaría usted interesado en adquirir paquetes para eventos musicales que tengan todos 
los servicios incluidos? 

 

 
Frecuencia Porcentaje 

Si 321 84% 

No 59 16% 

Total 380 100%  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


