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Resultado Esperado: cumplimiento del 100%

Periodicidad: Se realizard una vez al mes al cierre.

PLANDE
INCENTIVOS

Mediante almuerzos en restaurantes
tematicos se busca que el area de ventas
tengan un dia de esparcimiento donde
puedan compartir como equipo y tener
charlas comerciales amenas donde se sientan
con la tranquilidad de hablar abiertamente
de temas que ayuden a mejorar los procesos
de ventas.

Ohjetivo: tener un equipo de ventas
consolidado y motivado

PPTO 1.680.000

Fecha Junio a Diciembre 2021

Figura 31. Plan de incentivos. Elaboracion propia
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6.2.1 Composicion del presupuesto.

De la inversion total para el 2.021 el 81% (133MLL) esta destinado a la estrategia de ventas,
en un segundo lugar Marketing digital con un 12% (18.9MLL) y por ultimo Cambio de imagen
con un 7% (11.9MLL), para un total de 163MLL.

Figura 32. Composicion por estrategia. Elaboracion propia.
Esta inversion tiene un promedio mensual de 13,6MLL, y corresponde aproximadamente al
2,7% del total de los ingresos esperados para el afio en curso, para los meses aun no culminados

se realiz6 una proyeccion teniendo en cuenta el comportamiento en el afio 2019.
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Inversion en Estrategia de Ventas
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Figura 33. Inversion estrategia de ventas. Elaboracion propia
e
Inversion en Marketing Digital
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Figura 34.Inversion en marketing digital. Elaboracion propia
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4 N
Inversion en Estrategia de Ventas
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Figura 35. Inversion en estrategia de ventas. Elaboracion propia
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Conclusiones

De acuerdo al andlisis realizado con matriz DOFA se encuentra que la compaiiia tiene la
necesidad de contar con reconocimiento de marca e identidad, las cuales son indispensables para
el desarrollo del marketing digital donde puede abrir un importante posicionamiento en el
mercado, aumentando sus ventas mediante estrategias disefiadas para el cumplimiento de las
metas establecidas.

Se concluye que mediante tres estrategias claves para el desarrollo del plan de mejora
definidas como cambio de imagen, marketing digital y ventas, la empresa puede alcanzar un
crecimiento en ventas y apertura de herramientas digitales importantes para su posicionamiento y

llegar a un segmento mas amplio de su negocio.
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