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Resumen

En el presente trabajo se realiz6 una propuesta para el desarrollo turistico en la localidad de
Bosa a partir de su patrimonio natural, cultural, historico y arquitectonico, considerando que la
localidad cuenta con varios atractivos y recursos que pueden ser aprovechados para desarrollar
actividades turisticas, para lo cual se requiere un mayor interés por parte de la administracion local
que permita potencializar a la localidad como un destino turistico.

Se definio la poblacion con diferentes habitantes de la localidad y la muestra por conveniencia,
con el fin de recolectar informacion, se realizaron entrevistas a personas involucradas en las
actividades culturales y a la administracion local y encuestas a habitantes en diferentes zonas de
la localidad, para conocer sus puntos de vista sobre la viabilidad del desarrollo turistico de la
localidad de Bosa.

Finalmente, con los datos arrojados se elabora una matriz foda de la cual surgen estrategias, en
términos de promocion, preservacion, actuaciones institucionales y participacion comunitaria.

Palabras clave: Patrimonio Natural, Cultural, Historico, Arquitectonico.
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Introduccion

Actualmente el turismo es una actividad que genera beneficio econdémico en los lugares donde
es practicada, ayuda a la preservacion del medioambiente y del patrimonio material e inmaterial
del territorio. La actividad turistica debe ser aprovechada para el beneficio de la poblacion, pues es
generadora de empleo y ayuda al desarrollo econdmico de la nacion, hay que dar prioridad a
desarrollar turisticamente los lugares que cuentan con gran potencialidad para realizar esta
actividad.

A pesar que Colombia cuenta con lugares poco o nada conocidos con potencial turistico, no se
han generado estrategias, ni herramientas para el desarrollo turistico de estos, teniendo en cuenta
sus atractivos y la situacion actual de estos para conocerla oportunidad de desarrollo de estos
destinos para mejorar la calidad de vida de la poblacién y cubrir las necesidades de turistas y
visitantes. La localidad de Bosa cuenta con una gran variedad de atractivos, lo que representa una
oportunidad para el desarrollo turistico de esta, se necesita encontrar estrategias con el fin de
mejorar la calidad de prestadores, incluir a la poblacién y el posicionamiento de esta localidad en
el mapa turistico de la ciudad de Bogota.

Se empieza a desarrollar la propuesta, conociendo los atractivos naturales, culturales,
arquitectonicos e historicos que posee la localidad de Bosa, se determina cudles de estos atractivos
son mas representativos para el desarrollo turistico de la localidad, se conoce la opinién de las
personas visitantes y habitantes de la localidad, con el fin de determinar el perfil del cliente
potencial, ademas de conocer las amenazas y/o debilidades que se pueden presentar en la ejecucion
del desarrollo turistico de esta localidad, pero también se conocen las oportunidad y fortalezas de
estos atractivos con el fin de establecer estrategias y recomendaciones que ayude a mitigar las
falencias y potenciar las oportunidades encontradas, contribuyendo al turismo y posicionando a

esta localidad como un destino cultural de la ciudad de Bogota.
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1. Planteamiento del problema

1.1. Descripcion del problema

La localidad de Bosa al no ser visto como un posible destino para desenvolver el turismo, no
cuenta con un desarrollo turistico que aproveche los recursos potenciales que tiene para fomentar
esta actividad, a causa de esto se generd un deterioro de los recursos potenciales que existen en
este sector, debido al no contar con una inversion, ni interés por parte de los agentes publicos y
privados, la localidad estd desaprovechando una oportunidad para el desarrollo economico y

social.

Inicialmente se puede observar que en Bosa se manifiesta la ausencia del desarrollo turistico en
el deterioro de los recursos con potencial turistico se evidencia al no contar con una inversion para
el cuidado, mantenimiento y mejoramiento de los mismos, ademas que con el paso del tiempo
genera deterioro, sumado a la falta de conocimiento de la poblacion acerca de su valor historico y
cultural son victimas del vandalismo y no estan protegidos de factores naturales como el agua y

sol, la exposicion, la contaminacion y el desgaste de su estructura material.

Sumado a lo anterior, los prestadores de servicios turisticos no se han interesado en proponer o
desarrollar un producto turistico que atraiga a potenciales turistas que puedan adaptarse a las

diferentes tipologias de turismo que ofrece la localidad.

Lo anteriormente mencionado se debe principalmente por factores como la mala estructura e
infraestructura que presenta la localidad, pues no hay vias de acceso adecuadas teniendo en cuenta
que, Bogota tiene mucho flujo vehicular y eso genera congestion practicamente a diario, eso hace
que una persona ademas de saber que la localidad estd en la parte suroccidental, lo cual en una
ciudad tan grande como Bogota es lejos, sienta pereza o desmotivacion para irla a visitar, ademas
de que el acceso a los servicios basicos (agua, luz, gas) muchas veces es limitado o incluso nulo.
Por otro lado, la estructura turistica en Bosa es impresentable, pues se trata de personas que han
adecuado sus casas para prestar el servicio de alojamiento, sin embargo, esas no son las
condiciones en las que un turista deberia alojarse pues la calidad y el servicio no estan realmente
garantizados, ademas de que muchos restaurantes que se encuentran alli no siguen las BPM

necesarias para garantizar la calidad y la seguridad en los alimentos que se producen.
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Adicionalmente siempre ha sido una localidad en donde la inseguridad est4 siempre presente,
en las paradas de los buses alimentadores, en los parques y hasta dentro de los mismos barrios
siempre ocurre algo que afecta la seguridad de las personas, y la presencia de las autoridades
competentes es escasa, aunque cabe resaltar que la inseguridad no solo se trata de atracos o rifas,
pues también se han registrado muchos casos de accidentalidad que son preocupantes, en la

mayoria de los casos por excesos de velocidad e imprudencias de los transetntes.

Y a grandes rasgos, las problematicas presentadas se deben a que las entidades publicas y
privadas que podrian mejorar estos aspectos, no lo hacen, pues, aunque cabe resaltar las recientes
obras en infraestructura que se realizaron en la localidad desde la Alcaldia Mayor de Bogota, atin
hace falta que la accesibilidad hacia la localidad mejore y que desde las entidades publicas
incentiven a que las empresas privadas inviertan en ella y la promocionen como un atractivo

importante de la ciudad.

Desde una perspectiva negativa, si la localidad de Bosa no se desarrolla turisticamente, se
desaprovecharia y a largo plazo se perderia el patrimonio cultural, historico y arquitectonico que
posee, ademas de que la oportunidad de enfocarse en una actividad econdémica rentable y con altas
probabilidades de crecer, quedaria en el olvido y adicional a eso, las personas que podrian
beneficiarse de esta actividad tendrian que continuar con sus labores cotidianas y en su mayoria,
no podrian aspirar al mejoramiento de sus condiciones econdmicas, laborales y sociales, sumado
a que el mejoramiento del aspecto fisico de la localidad no sucederia probablemente jamas o no

en los términos que lo necesita.

1.2.Pregunta de investigacion
(Como elaborar una propuesta para el desarrollo turistico de la localidad de Bosa a partir de

sus recursos patrimoniales?
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2. Justificacion
Bogota actualmente es una ciudad que atrae a millones de turistas, por lo tanto es importante
comenzar a estructurar turisticamente cada localidad, en el caso de la presente investigacion, fue
elegida la localidad de Bosa porque posee gran riqueza cultural en cuanto a las demostraciones
culturales que realizan y las personas tan carismaticas que habitan alli, tiene una riqueza enorme
en cuanto a la importancia de su historia y los eventos que alli ocurrieron, las estructuras
arquitectonicas que algunos de sus barrios tienen que son de gran importancia y que es un placer

ir a verlas, pues tienen la habilidad de transportar a quien las visita al pasado.

El proposito de desarrollar a Bosa turisticamente es porque generara crecimiento social y
economico en el territorio pues hara que sus habitantes adquieran nuevos conocimientos acerca de
la actividad turistica y de sus propios atractivos para darlos a conocer, ademas, seran ellos los
encargados de ensefar su cultura a los visitantes y esta adquisicion hara que la comunidad perciba
mejores beneficios econdmicos por medio de la industria turistica, promoviendo ademas a la
conservacion de sus atractivos y a que sus saberes y conocimientos se transmitan de generacion en
generacion, pues el valor que tienen es muy grande, y también ayudara a que mas personas puedan
mejorar sus condiciones laborales y por lo tanto econdémicas por medio del emprendimiento que
podran desarrollar siempre enmarcado a las leyes y a las politicas de calidad teniendo siempre
presente el espiritu del buen servir, promoviendo que las personas continten visitindolos y que

atraigan a mas turistas alli.

Los habitantes de Bosa seran los principales beneficiados al mejorar sus condiciones
econdmicas, laborales y sociales ademas de mejorar el entorno en el que habitan, sin embargo, el
hecho de que se genere turismo en la localidad hard que sea necesario que los prestadores de
servicio turisticos generen productos turisticos para que los turistas visiten la localidad, aunque
esto también puede hacer que muchos de los habitantes de Bosa sean emprendedores, tal como fue
mencionado anteriormente y sean ellos mismos los que se conviertan en los prestadores de
servicios turisticos, los empresarios de las entidades tanto publicas como privadas también se
beneficiaran. Los turistas cada vez que visitan un lugar nuevo aprenden y adquieres cosas del lugar

que seran nuevas para ellos y seguramente hara de su experiencia mas placentera, y a grandes
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rasgos la ciudad de Bogot4 estara beneficiada también, pues Bosa al ser una localidad de la ciudad

hara que Bogota crezca econdmicamente y que cada dia mas personas deseen visitarla.
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3. Objetivos
3.1. Objetivo general
Realizar una propuesta para el desarrollo turistico de la localidad de Bosa a partir de su
patrimonio cultural, natural, histérico y arquitecténico.
3.2. Objetivos especificos
e Identificar los recursos presentes en la localidad de Bosa que sean susceptibles de
aprovecharse turisticamente.
e Determinar la factibilidad del aprovechamiento del patrimonio natural, cultural, histérico
y arquitectonico de la localidad de Bosa.
e [Establecer los lineamientos que, a partir de los analisis realizados en los objetivos
precedentes, orienten una contribucion al desarrollo turistico de la localidad de Bosa, a

partir de su patrimonio natural, cultural, histdrico y arquitectonico.
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4. Marcos de referencia

4.1.Marco tedrico
El turismo es una actividad de gran importancia para muchas naciones y la cual en diversas
ocasiones es menospreciada. El turismo puede ser visto desde muchas perspectivas, en su mayoria
son favorables, en cuanto al ambito econdmico; es una actividad que puede hacer crecer o
representar un gran porcentaje del ingreso que percibe una comunidad en un determinado lugar,
respecto al ambito social afianza y refuerza los lazos de una poblacién que buscard trabajar
conjuntamente para mantener sus recursos y generar crecimiento mutuo que beneficie a todos los
que la conforman, también beneficia al ambiente en el que se desarrolla debido a que la actividad
turistica genera que la comunidad se preocupe por cuidar sus recursos y por ultimo beneficia a los
turistas porque el fin ultimo del turismo es brindar experiencias nuevas, fructiferas y agradables
para ellos, ademas cada visita que realizan genera un enriquecimiento cultural y personal para

ellos.

En cuanto a su origen, Seguin Castro & Editorial (2006) la gran cantidad de desplazamientos de
personas en Europa durante los siglos XVIII y XIX hace que el término “turismo” sea definido por
primera vez en el afio 1811 como “la teoria y la practica del viaje de placer”, més adelante otros
expertos en el tema comenzarian a dar otros conceptos de turismo que incluirian el &mbito cultural,
espiritual, de placer y comercial, siempre y cuando no se realizaran estos desplazamientos por
motivos laborales ni académicos, también debian ser fuera de sus lugares de residencia y su

duracién debia ser mayor a 24 horas y menor a 6 meses.

En nuestra época, el turismo ya no solo se ve como el viaje que realiza el turista, sino también
que este desencadena diferentes fendomenos causados por el desplazamiento del turista y los
multiples servicios que deben prestarse para que pueda estar alli, también se incluye que las
personas que viajan por estudio o trabajo son considerados turistas y de aqui se comienza a
clasificar el turismo en diferentes tipologias las cuales crecen y cambian continuamente y en cuanto
a la duracidn de la actividad turistica, se considera que debe durar mas de 24 horas y menos de 365

dias segun la OMT. (pp. 8-9).

El turismo ha cambiado desde sus origenes y cada vez los turistas tienen gustos y deseos

diferentes que los entes pertenecientes a la industria debemos satisfacer. Segun lo informa Reporte
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Lobby (2018) siendo el turismo una actividad globalizada hace que se desarrollen tendencias
nuevas las cuales para el afio 2019 a nivel mundial son que los turistas buscan experiencias que
los haga sentir de nuevo como nifos, visitar lugares inexplorados y que los destinos que visiten

estén enmarcados hacia el turismo sostenible.

En Latinoamérica de acuerdo con Axén Marketing & Communications (2018) los paises que
mas fueron visitados en el afio 2018 fueron México, Argentina y Pert, esto se debe a que ofrecen
destinos turisticos con facilidades y mas especializada con sus visitantes, aunque otros paises como
Colombia, Chile y Ecuador tienen un potencial turistico inmenso y esto se debe a que estos paises
han realizado adecuaciones en la infraestructura turistica de sus destinos mas reconocidos (p. 3).
Ademas de esto es muy importante destacar que segun Axon Marketing & Communications (2018)
México, Peru y Argentina poseen el 50% de las ventas en turismo en Latinoamérica, pues el
panorama en toda América en general es muy diferente, no obstante, seguido de ellos se encuentra
Colombia con el 15% (p. 4), esto muestra que, Colombia es un pais en el cual es demasiado
importante desarrollar la industria turistica, pues es el segundo pais con mas biodiversidad del
mundo, ademas de su variedad en cuanto a su clima, su cultura, su gastronomia, su gente y otros
aspectos, ademas cabe destacar las afirmaciones las recientemente realizada por el Presidente Ivan
Duque (2018) de que “El turismo es el nuevo petroleo de Colombia. No es por hablar mal del
petréleo tradicional, pero es el nuevo petroleo porque es un generador de empleo, de inversion y

de oportunidades”.

La afirmacion anterior obtendria fuerza con los sucesos acontecidos en el afio 2016, cuando se
realiza la firma del acuerdo de paz entre el gobierno nacional, en aquel afio encabezado por el
politico y economista Juan Manuel Santos Calderon y la guerrilla de las FARC, tal como asegura
Sanchez (2018) el turismo se empieza a ver de manera mas atractiva para convertirse en una
actividad econoémica que beneficie a aquellas comunidades que se encontraban custodiadas por
esta guerrilla y también aquellos que ya existian pero que por miedo no se aprovechaban
correctamente. (pp. 1-2). A lo largo de la historia del mundo han existido lugares en los que se han

visto afectados por sus conflictos internos, de acuerdo con Sanchez (2018):

Destacan paises ubicados en Africa y Oriente Medio, como Tunez, Egipto, Turquia, Siria o

Israel, éste ultimo con un desarrollo turistico importante en un contexto de violencia prolongada
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en el tiempo. [...] En Asia, igualmente, se encuentran paises [...] como Vietnam, o Sri Lanka, el
cual se ha alzado como uno de los paises con mayor crecimiento de la actividad turistica en el

continente tras el fin de su conflicto bélico. (p. 5).

Estos han sido paises que aprovecharon estos escenarios de conflicto para desarrollar actividad
turistica en segmentos como el histdrico y el politico, en Colombia tenemos la oportunidad de
aprovechar de igual manera esto, dejando de lado las posturas positivas o negativas que haya
dejado el conflicto, le da la oportunidad al pais de abarcar el Phoenix tourism, el cual Sanchez

(2018) lo explica de la siguiente manera:

No se trata de promocionar un escenario en el cual ya no existen riesgos o actos violentos, sino que es
necesario establecer un proceso de recuperacion integral, con un rol proactivo de todo el sector publico
y privado con o sin injerencia, asi como los actores turisticos y la comunidad, ademas de los operadores

nacionales e internacionales. (p. 6).

La ciudad de Bogota es la capital de Colombia y es ademas el primer destino turistico del pais,
esto debido a que Bogota posee una gran diversidad y es propicia para desarrollar turismo de
negocios, turismo de eventos, turismo de reuniones, turismo historico, turismo gastrondmico,
turismo religioso, turismo de naturaleza, entre otros. Aunque Bogotad no fue una ciudad en la que
el conflicto armado afecto en gran medida, si es una ciudad que recibe a muchas personas que
vienen a buscar un mejor futuro o nuevas oportunidades para crecer desde todos los rincones del
pais, por lo que probablemente los ex guerrilleros ingresaran a la ciudad buscando rehacer sus
vidas y es una muy buena oportunidad que lo puedan lograr por medio de la actividad turistica,
ademads de que la imagen que estara recibiendo el mundo de la nueva comunidad enmarcada en el

respeto y el trabajo conjunto hard que sea mas atractiva para visitarla.

Cada territorio tiene su propia cultura y por la globalizacién que se presenta en la actualidad, se
han visto obligadas a tomar medidas para conservarse, como la actividad turistica, tal como lo
menciona Toselli (2006) el turismo es una actividad que genera beneficios economicos y que por
la globalizacién, el turismo cultural tiene el reto de conservarse, protegerse y presentarse a los
turistas que visitan el lugar en el que se encuentre, respetando también la cultura que estos poseen,

ademas de esto, los turistas llegan con una perspectiva del lugar, con un imaginario “sofiado”, por
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lo tanto los entes competentes deben enfocarse en ofrecerles experiencias que superen sus

expectativas, regresandole el valor del patrimonio cultural que posee. (pp. 1-2).

Por otro lado, la memoria histérica de los lugares que se visitan es muy importante, pues este
ensefa el origen del lugar y los acontecimientos importantes o a tener en cuenta. De acuerdo con
El Portal de Mendoza (s/f) “El turismo histdrico propone un viaje al pasado, recorrer los vestigios
de una cultura y una época extinguida, museos, circuitos de ruinas, monumentos y hechos
histéricos en ciudades o localidades donde se desarrollaron los acontecimientos de interés local o
nacional”. Genera cierto sentimiento de orgullo escuchar y sentir la historia desde la perspectiva
de sus habitantes, por lo que, cuando un turista llega a visitar un lugar, es deber de los entes
competentes de la industria turistica, en ese caso probablemente un guia turistico, transmitirle este

orgullo y el sentimiento de felicidad que produce, Nieto (2014).

Adicionalmente, la arquitectura y el turismo son ramas que con el pasar del tiempo notaron que
al relacionarse establecian aspectos importantes y beneficiosos para ambos, el turismo
arquitecténico comenzd a desarrollarse en el siglo XVII porque se comenzaron a construir
estructuras que daban al turista satisfaccion tanto emocional como fisica, ademas de esto, hay que
aclarar que el turismo arquitectonico se divide en 3 vertientes, estas con: El equipamiento que

segun Zamudio (2013) se refiere a:

Todos aquellos servicios o instalaciones en los que se apoya la organizacion de la actividad turistica
[...la hosteleria o sistema comercial compuesto de bienes materiales e intangibles dispuestos para
satisfacer las necesidades basicas de descanso y alimentacion de los usuarios fuera de su domicilio” (p.

3).

El segundo de estos aspectos es la infraestructura, que de nuevo y de acuerdo con Zamudio
(2013) “Entendemos aqui por infraestructura el conjunto de medios, servicios e instalaciones
necesarios para el desarrollo y funcionamiento en la organizacion de la ciudad y el territorio” (p.
3), y aunque ninguno de los dos aspectos anteriores se refiere directamente al turismo
arquitectonico, si son muy importantes, pues sin estos el turismo no podria llevarse a cabo. Ahora,
el tercer aspecto se refiera a las arquitecturas patrimoniales, Zamudio (2013) lo explica como
“aquellas arquitecturas que el Estado o una institucion de prestigio las singularizan

reconociéndolas como bienes culturales excepcionales. [...] Construccion histéricamente
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sobresaliente, [...] tienden a responder a la "gran cultura", a lo que de manera "universal" se

entiende por, bello, digno y culto.” (p. 4).

Teniendo en cuenta todos la informacidn presentada anteriormente, la localidad de Bosa en el
suroccidente de Bogota es una localidad que se ha visto afectada por la percepcion de altos indices
de delincuencia, ademas de que el acceso a la localidad es muchas veces catalogado como cadtico
y lejano, sin embargo también es una localidad en la que de acuerdo con Patrimonio vivo de Bosa
(2010) se pueden encontrar muchos de los sitios de interés para visitar, como lo son el monumento
de cruz de piedra, la casa Claret, Festival Nacional e Internacional de Cultura Popular “Invasion
Cultural a Bosa" realizado por la Fundacion Chiminigagua, el cabildo muisca de Bosa, el humedal
Tibanica, la iglesia de San Bernardino, ademas de la riqueza que tienen en cuanto a sus habitantes
que poseen la capacidad de transmitir su cultura y su historia, que es de gran importancia para la
ciudad. Por lo tanto y haciendo referencia a lo anteriormente mencionado, es una localidad propicia

para potencializarse turisticamente por medio del turismo cultural, histérico y arquitectonico.

Al ser una localidad en la que a pesar de que existe potencial turistico no hay una conciencia
del turismo como una actividad importante para el sector, asi que se debe trabajar conjuntamente
para que en la cultura de sus habitantes incluya la cultura turistica, y que de acuerdo con Herrera

(2014):

Se compone de dos palabras: Cultura y Turismo. (...) se puede entender que, dentro de la cultura
integra de la sociedad, existe una parte orientada al conocimiento y valoracion de la actividad
turistica, que busca la satisfaccion del visitante y la obtencion del mayor beneficio para las

comunidades receptoras.

Es decir, es un concepto de gana y gana, tanto el turista como la comunidad se beneficiaran
economica, cultural, experiencial e intelectualmente, pues es bien sabido que la industria turistica
involucra a diversas empresas de muchos sectores para que la prestacion del servicio sea eficiente
y por lo tanto, no solo es el turismo el que recibe beneficios econémicos sino también el comercio
o las entidades bancarias por mencionar algunas, adicional a lo anterior, el intercambio cultural
que sucede aporta crecimiento intelectual por medio de las experiencias que se percibieron durante

la actividad turistica, Nieto (2016).
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Finalmente, es importante recalcar la importancia y, por lo tanto, que la presente investigacion
estara guiada y promovera el desarrollo turistico sostenible de la localidad de Bosa, es por ello por

lo que, de acuerdo con Velasco (2009), el desarrollo turistico sostenible debe enfocarse en:

“Optimizar el uso de los recursos ambientales, respetando los procesos ecoldgicos y ayudando a

conservar los recursos naturales; contribuir al mantenimiento y mejora de los activos culturales

singulares de las sociedades receptores y asegurar que las actividades economicas sean viables a largo

plazo y generen beneficios distribuidos, en especial a través del empleo” (p. 14).

Aunque teniendo en cuenta lo anterior, es importante resaltar que el turismo sostenible no solo
se basa en sitios naturales como la mayoria de las personas lo entienden, pues la sostenibilidad es
sinénimo de equilibrio, esto quiere decir que se busca un balance entre el lugar y los visitantes. El
lugar que un turista visita tiene cultura, atractivos, personas, gastronomia, etc. y todos estos
aspectos son los que deben darse a conocer, sin embargo el turista llega con una cultura muy
diferente a la del lugar que visita, esto genera que exista un choque cultural que genera un impacto
tanto en ellos como en los habitantes receptores, pues los turistas buscan experiencias nuevas que
lo enriquezcan personalmente, ademas se genera un intercambio monetario que beneficia ambas
partes, también hay que destacar la generacion de empleo por parte de las empresas turisticas y

hoteleras del lugar pues ayuda que los habitantes del lugar se beneficien.
Segun Pearce (1991) el desarrollo turistico es:

“La provision y el mejoramiento de las instalaciones y servicios idoneos para satisfacer las necesidades
del turista, y definido de una manera mas general, puede también incluir los efectos asociados, tales

como la creacion de empleos o la generacion de ingresos” (p. 168).

4.2.Marco conceptual
4.2.1. Turismo.
Segun el ex-Secretario General de la Organizacion Mundial del Turismo de las Naciones

Unidas, Frangialli (citado en Guerrero et al. Ramos, 2014):

“Son las actividades que hacen las personas (turistas) durante sus viajes y estancias en lugares distintos
a los de su entorno habitual, por un periodo consecutivo inferior a un afio y mayor a un dia, con fines de
ocio, negocios o por otros motivos no relacionados con el ejercicio de una actividad remunerada en el

lugar visitado” (p. 32).
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Otro concepto que podemos encontrar del turismo es:

“Es un fenémeno social que consiste en el desplazamiento voluntario y temporal de individuos o grupos
de personas fundamentalmente con motivos de recreacion, descanso, cultura o salud, que se trasladan
de su lugar de residencia habitual a otro en el que no ejercen ninguna actividad lucrativa ni remunerada,

generando multiples interrelaciones de importancia social, economica y cultural”. (Padilla, 1997) (p. 7).

4.2.2. Turista.
Segun Lopez (2015) turista se define como:

“Todo visitante que viaja a un pais distinto de aquel en el que tiene su residencia habitual, que efectua
una estancia de por lo menos una noche, pero no superior a un afio, y cuyo motivo principal de la visita
no es el de ejercer una actividad que se remunere en el pais visitado” (p. 21).

Otro concepto de turista es el que nos refleja Guerrero et al. Ramos (2014) quienes dicen que:

“Todos los visitantes que pernoctan por lo menos una noche en un lugar que no es su residencia y cuyos
motivos de viaje pueden ser por una de las siguientes razones: viaje de placer, distraccion, vacaciones,
estudios, religion, deporte, negocios, reuniones, familia, conferencias, congresos, salud o mision” (p.

36).

4.2.3. Patrimonio cultural.

Se clasifica en bienes materiales e inmateriales, los cuales muestran toda la cultura, costumbres,

tradiciones, habitos, practicas, medicinas tradicionales, gastronomia, festividades, saberes,

conocimientos, lenguas, expresiones, musica, bailes, danzas, artes, espectdculos, creencias,

valores, entre muchas otras, estas constituyen la expresion de la identidad de un pueblo o grupo

étnico (Arévalo, 2004).

4.2.4. Patrimonio arquitectonico.

Un concepto de patrimonio arquitectonico segun Lleida (2010):

“Se entiende por patrimonio arquitectonico aquellos edificios y conjuntos arquitecténicos que por sus
valores histdricos, culturales y emblematicos son significativos para la sociedad que les otorga el
caracter de legado. Tradicionalmente, han merecido tal distincion los edificios de estilo y con un
lenguaje culto. En la actualidad, tal calificativo se amplia a la arquitectura popular y la arquitectura
industrial. Cada sociedad determina qué tipo de edificios y conjuntos patrimoniales interesa proteger,

conservar y legar a la posteridad” (p. 14).
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4.2.5. Patrimonio historico.

Uno de los significados segin Ruiz (2007):

“el conocimiento historico que aporta, su importancia en la configuracion de la memoria histérica o
identidad colectiva, su influencia en la construccion de las formas y modos de convivencia social, de la
personalidad individual, la conformacion en muchos casos del contexto fisico vital o, finalmente, la
utilidad o beneficio social y econémico que puede constituir” (p. 8).

4.2.6. Patrimonio natural.

“es el conjunto de bienes y riquezas naturales, o ambientales, que la sociedad ha heredado de

sus antecesores, y a los que se les concede un valor excepcional” Ilam Patrimonio (s/f).

4.3. Marco geografico

Figura 1. Mapa Bosa. Alcaldia de Bosa (2017).

4.3.1. Aspectos generales.

Superficie: 2 391 hectéreas -23,91 km?
Altitud: 2 538 metros de altitud
Coordenadas:

Latitud: 4.61706

Longitud: -74.1899

Latitud: 4° 37' 1" Norte
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Longitud: 74° 11' 24" Oeste

4.3.2. Informacion general.

Bosa es la localidad nimero 7 de Bogota D.C., se encuentra ubicada al suroccidente de la cuidad
y sus limitaciones son: al norte con la localidad Kennedy, al sur con el municipio de Soacha y la
localidad de Ciudad Bolivar, al oriente con el Rio Tunjuelito y la localidad de Kennedy y al

occidente con el Rio Bogota, con los municipios de Soacha y Mosquera (Cundinamarca).

Fue uno de los importantes poblados indigenas en la época precolonial, el significado de su
nombre es "cercado del que guarda y defiende las mieses". Se caracteriza por un clima frio, con
condiciones para el cultivo y las pesca, Bosa fue uno de los escenarios de encuentros de guerra y
paz entre los chibchas y otras comunidades, su poblacién en el afio 2019 es de 776.363 y 151.835

predios residenciales.

4.3.3. Vias.

La localidad de Bosa conecta con las siguientes vias

e Avenida Bosa

e Avenida Ciudad de Cali

e Avenida Primera de Mayo
e Autopista Sur

e Avenida Agoberto Mejia

e Avenida Longitudinal de Occidente

Actualmente cuenta con la nueva avenida Bosa y se encuentran en construccidn las vias
guayacan, la avenida tintala y la Avenida Longitudinal de Occidente (ALO), son tres avenidas muy
importantes para la localidad, ya que hay una alta poblacion y habilita muchas salidas para

diferentes lugares de la ciudad y del departamento.

La Avenida Longitudinal de Occidente (ALO), se encuentra en proceso para terminar,
beneficiara la localidad de Bosa, Kennedy y Fontibon, ademas de los municipios de Soacha, Sibaté

y Mosquera, pues tendran corredor exclusivo entre Chusaca y la Calle 13. Actualmente la
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comunidad opta por ir a esta zona a practicar deporte, por sus amplias zonas verdes, cuenta con

senderos peatonales y una montafia en roca donde practican montafiismo.

4.3.4. Caracteristicas.

La Localidad de Bosa se ubica en la periferia sur de la ciudad y presenta un territorio plano
formado de depositos aluviales del rio Bogota y el rio Tunjuelo, por otra parte, la cuenca del
Tunjuelo ha sido receptora de los usos que generan un mayor impacto ambiental: el relleno
sanitario, la explotacion minera en ladera, esta zona se constituye como la zona de mayor
exclusion de la ciudad, La parte occidental, correspondiente a la zona plana y parte baja de la

cuenca del rio Tunjuelo, presenta un amplio desarrollo y crecimiento en la localidad de Bosa.

4.4. Marco historico geografico
De acuerdo con la pagina de la alcaldia local de Bosa:
Bosa fue un importante poblado muisca durante la época precolombina y era gobernado por el cacique
Techovita a la llegada de los espafioles. Su nombre en idioma muisca significa "cercado del que guarda

y defiende las mieses".

En el parque principal se vivid a principios de 1538 uno de los capitulos mas dramaticos de la historia
muisca. El Zipa Sagipa o Saquesazipa fue ahorcado alli por 6rdenes de Gonzalo Jiménez de Quesada
cuando los indigenas a su cargo fracasaron en llenar un cuarto vacio con oro que éste pedia por el rescate.
Al mismo tiempo, alli fueron ahorcados Cuxinimpaba y Cucinimegua, herederos del trono de
Tisquesusa, quién habia sido asesinado en 1537 en Facatativa por los soldados de Jiménez de Quesada.

De esta manera el conquistador le puso fin al linaje de los Zipas.

En 1538, Bosa fue descubierta por las expediciones de tres conquistadores: Gonzalo Jiménez de
Quesada, que llegd procedente de Santa Marta, Sebastian de Belalcazar, procedente del Perti, y Nicolas
de Federman, de Venezuela. Gracias a las habilidades diplomaticas de Jiménez de Quesada, el encuentro
se desarroll6 de manera pacifica y los tres conquistadores acordaron enviar sus pretensiones territoriales

a Espafia para el arbitraje de la corona, el cual posteriormente se resolveria en favor de Belalcazar.

El 22 de noviembre de 1853 la region fue el escenario de la batalla de Bosa, entre Tomas Cipriano de
Mosquera, José Hilario Lopez y Pedro Alcantara Herran, contra el caudillo popular José Maria Melo,

que llevo al destierro de este ultimo.
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Hasta la primera mitad del presente siglo, Bosa fue un municipio compuesto por cinco barrios y habitado

por no mas de 20.000 personas, dedicadas en gran parte a la agricultura de subsistencia.

En 1954, durante el gobierno del General Gustavo Rojas Pinilla, con el Decreto nimero 3640, Bosa es
anexada al Distrito Especial de Bogota, se consolida como la localidad niimero siete de la ciudad. Luego,

se modifican sus limites y se reduce su extension.

4.5.Marco legal
Principalmente y como todos los que hacen parte de la industria turistica, esta investigacion

estara encaminada principalmente en:

4.5.1. Ley 300 de 1996.

Ley General de Turismo la cual se enfocard en algunas partes especificas. Inicialmente el
articulo 26 en el que se define la capacidad de carga como “el nivel de aprovechamiento turistico
(numero de personas) que una zona puede soportar asegurando una maxima satisfaccion a los
visitantes y una minima repercusion sobre los recursos naturales y culturales”. Ademas, en este
mismo articulo se sefala que “debido a la vulnerabilidad de la comunidad el estado velara porque
los planes y programas que impulsen este tipo de turismo contemplen el respeto por los valores
sociales y culturales de los campesinos”, y que, aunque en este articulo estipula que eso se hara
para el agroturismo, es importante aplicarlo a todas las tipologias de turismo ya que, lo ideal seria

desarrollar un destino turistico sostenible.

De igual forma, en el titulo VIII capitulo IV de la misma ley, se habla de la policia del turismo
los cuales seran los encargados de garantizar la seguridad de los turistas, de los sitios turisticos, de
los prestadores de servicios turisticos y los demas entes competentes que intervengan en la
actividad turistica. Adicionalmente, de acuerdo con el Titulo IX de la misma ley, establece
disposiciones para varios prestadores de servicios turisticos como caracteristicas, obligaciones y
conductas, aunque este proyecto de investigacion no propone ser un prestador de servicios
turisticos, si velara porque los que entren a interactuar en la localidad cumplan con la mencionada

ley, para asi garantizar la calidad del servicio prestado.
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4.5.2. Ley 1558 de 2012.

Para ampliar, el articulo 3 de la ley 1558 de 2012, modifica los principios rectores de la
actividad turistica que ahora seran 13, los cuales son “concertacién, coordinacidn,
descentralizacion, planeacion, libertad de empresa, fomento, facilitacion, desarrollo social,
economico y cultural, desarrollo sostenible, calidad, competitividad, accesibilidad y proteccion al
consumidor”, y que como todos los agentes que estdn involucrados en la industria, esta
investigacion promovera que se sigan a cabalidad. Adicionando a la anterior ley en la cual se
dictaban algunas definiciones, la capacidad de carga ademas de lo mencionado antes, agrega que
“Esta nocidn supone la existencia de limites al uso, determinada por factores medioambientales,

sociales y de gestion que define la autoridad ambiental.”

Sumado a lo anterior, el titulo II del capitulo IV de la ley anteriormente mencionada, establece
el consejo nacional de seguridad turistica que estd compuesto por diferentes 6rganos de defensa y
proteccion adicionales a la policia de turismo y los cuales estaran a disposicion en cualquier caso

de emergencia que se presente.

4.5.3. Plan sectorial de turismo 2018-2022.
Norma la cual nos da lineamientos, requisitos, politicas, recomendaciones y disposiciones para
la actividad turistica, buscando incrementar la productividad nacional, el crecimiento econdmico

y el desarrollo sostenible del pais.

4.54. NTS-TS 001.

Norma que es muy importante para el desarrollo de este lugar como destino turistico, que
establece los pardmetros que seran utilizados para que el desarrollo de la localidad de Bosa como
destino turistico de la ciudad de Bogota D.C. sea de manera sostenible, para preservar y aprovechar

este destino por mucho mas tiempo.

4.5.5. Ley 45 de 1983.
En la cual Colombia se adhiere a la convencidn de patrimonio mundial, cultural y natural de la

Unesco (1972).



29

4.5.6. Ley 63 de 1983.
En la cual Colombia se adhiere a la convencion sobre las medidas que deben adoptarse para
prohibir e impedir la importacion, la exportacion y la transferencia de propiedad ilicitas de bienes

culturales por la Unesco (1970).

4.5.7. Ley 1037 de 2006.
En la cual Colombia se adhiere a la convencion para la salvaguardia del patrimonio inmaterial

Unesco (2003).
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5. Metodologia
5.1.Enfoque y método

5.1.1. Enfoque mixto.

Enfoques de investigacion (s/f) explica que “Surge como consecuencia de la necesidad de
afrontar la complejidad de los problemas de investigacién planteados en todas las ciencias y de
enfocarlos de una manera holistica. Aqui el investigador utiliza técnicas de los enfoques

cuantitativos y cualitativos.

Para Herndndez, Fernandez y Batista (2010), la investigacion mixta no tiene como meta
remplazar a la investigacion cuantitativa ni a la investigacion cualitativa, sino utilizar las fortalezas

de ambos tipos de indagacion combindndolas y tratando de minimizar sus debilidades potenciales.

Adicional a lo anteriormente mencionado y para tener en cuenta, Revista Educateconciencia
(2017) explica que el enfoque cuantitativo “Se fundamenta en un esquema deductivo y ldgico,
busca formular preguntas de investigacion e  hipdtesis para posteriormente probarlas, confia en
la medicion estandarizada y numérica, utiliza el analisis estadistico, es reduccionista y pretende
generalizar los resultados de sus estudios mediante muestras representativas. Los experimentos y
las encuestas basadas en cuestionarios estructurados son ejemplos de investigacion centrada en

este enfoque”.

Igualmente, la revista Educateconciencia (2017) se refiere a que “El enfoque cualitativo, por su
parte, se basa en un esquema inductivo, es expansivo y por lo comun no busca generar preguntas
de investigacion de antemano ni probar hipotesis preconcebidas, sino que éstas surgen durante el

desarrollo del estudio”.

5.1.2. Método exploratorio.
Técnicas de investigacion (2020) argumenta que: una investigacion exploratoria es un tipo de
investigacion preliminar que sirve para incrementar el conocimiento sobre una temdatica poco

conocida o estudiada. Generalmente como parte de un proyecto de investigacion mas profundo.

Este proyecto de investigacion va de la mano con la investigacion exploratoria ya que por este

medio se realiza el estudio del turismo en la localidad de Bosa, como se puede implementar y que
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desarrollo generara, identificando que problemas hay y cémo podrian solucionarse para que el

turismo en Bosa a futuro sea sostenible y cuente con un incremento sustancialmente alto de turistas.

5.1.3. Poblacion.

Segun Canales, F., Alvarado E., y Pineda E. (1994) la poblacion o universo de una investigacion
“Es el conjunto de individuos u objetos de los que se desea conocer algo en una investigacion” (p.
108).

En el caso del presente trabajo de investigacion, la poblacion serdn los habitantes de la localidad
de Bosa, que para el ano 2019 segtin la DIAN (2019) es de 776.363, divididos en tres grupos con
rangos de edades diferentes; primero se encuentran los habitantes de edades entre 0 a 18 afios que
son 238.445; seguido de ellos, se encontraran los habitantes con mas presencia en la localidad que
son, los habitantes con edades entre 19 a 59 afios con una cantidad de 472.911; y por ultimo se
encuentran los habitantes de mas de 60 afios los cuales son la minoria ya que cuentan con 65.007

habitantes.

5.1.4. Muestra.

Segun Canales, F., Alvarado E., y Pineda E. (1994) la muestra “Es un subconjunto o parte del
universo o poblacion en que se llevara a cabo la investigacion con el fin posterior de generalizar
los hallazgos al todo” (p. 108).

El tipo de muestreo que se utilizara es por conveniencia, Pacheco (2019) dice que en esta
investigacion: “el investigador debe seleccionar a los individuos de su muestra inicamente por
proximidad. Mayormente esta muestra no es reconocida por el investigador como parte de la
representacion de la poblacion completa, sin embargo, permite datos e informaciones
rapidamente”. Encaja perfectamente con esta investigacion ya que Bosa es una localidad bastante
grande y tomando una muestra por conveniencia permite que la poblacion esté representada en
cuanto a sus intereses de manera acertada para desarrollar este proyecto de manera que todos estén
de acuerdo con ¢él. Por lo anterior, se realizaran 70 encuestas a diferentes habitantes que se

encontraran distribuidos en diferentes puntos de la localidad.
5.2.Técnicas e instrumentos para aplicar segun objetivos especificos

5.2.1. Objetivo especifico 1.
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Tabla 1.
Objetivo N° 1.
Objetivo Técnicas Instrumentos Categoria de
analisis
Identificar los recursos Inventario
presentes en la localidad de Bosa Observacio turistico Recursos
que sean  susceptibles de n Matriz de turisticos
aprovecharse turisticamente. Fotografia priorizacion

Nota. Fuente propia.

Técnicas:

Observacion: De acuerdo con el Portal de Relaciones Publicas (s/f) “Es una técnica que consiste
en observar atentamente el fendmeno, hecho o caso, tomar informacién y registrarla para su
posterior analisis. (...) es fundamental (...) en ella se apoya el investigador para obtener el mayor
numero de datos”.

Fotografia: Garcia (2010) sefiala que la fotografia es utilizada “no solo como medio para
recolectar informacion, sino como parte activa del proceso de investigacion, donde la fotografia y
el video posibilitan diferentes lecturas sobre la realidad social y su analisis”.

Instrumentos:

Inventario turistico: Segin Mincetur (s/f) “El inventario constituye un registro y un estado
integrado de todos los elementos turisticos que por sus cualidades naturales, culturales y humanas
pueden constituir un recurso para el turista, por lo que representa un instrumento valioso para la
planificacion turistica, toda vez que sirve como punto de partida para realizar evaluaciones y
establecer las prioridades necesarias para el desarrollo turistico nacional”.

Matriz de priorizacion: Segun Izar (2018): “Esta herramienta es también conocida en el &mbito
de la calidad como diagrama de priorizacion y andlisis de datos matriciales y es una herramienta

adecuada para elegir una opcion entre varias disponible” (p. 175).

5.2.2. Objetivo especifico 2.
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Tabla 2.
Objetivo N° 2

Objetivo Técnicas Instrumento Categoria de

analisis

Determinar la factibilidad del
aprovechamiento del patrimonio Encuestas Formato Perfil de
natural, cultural, historico y Entrevistas estructurado visitantes
arquitectonico de la localidad de

Bosa.

Nota. Fuente propia

Técnicas:

Entrevista: La definicion que aporta Galan (2009) dice que “es la comunicacion interpersonal
establecida entre el investigador y el sujeto de estudio a fin de obtener respuestas verbales a los
interrogantes planteados sobre el problema propuesto”.

Encuesta: Segiin Economipedia (2020) “la encuesta es un instrumento para recoger informacion
cualitativa y/o cuantitativa de una poblacion estadistica. Para ello, se elabora un cuestionario,
cuyos datos obtenidos sera procesado con métodos estadisticos”.

Instrumentos:

Formato estructurado: Seguin Clasificacion de (2020) “estos cuestionarios son usados en
investigaciones descriptivas y causales. Este tipo de herramienta exploratoria emplea escalas que
son analizadas con técnicas cuantitativas. Ademas, las personas que aportan informacion a través

de este instrumento son seleccionadas aplicando técnicas de muestreo”.



34

6. Capitulo I Recursos presentes en la localidad de Bosa que son susceptibles de
aprovecharse turisticamente

A lo largo de este capitulo se mencionaran y analizaran los recursos que tiene la localidad de
Bosa que puedan desarrollarse como atractivos turisticos y de esta manera aportar al desarrollo,
ampliacidén y posicionamiento de Bosa como destino turistico de la capital colombiana. Se
mencionaran ademas sus caracteristicas, estado, ubicacion, precio en caso de requerirse.

6.1 Inventario turistico

Segun Cerro (2015) el inventario turistico se puede definir como “el primer paso en el analisis
del potencial turistico de una zona, facilitando la identificacion de aquellos elementos o actividades
que tienen un cierto poder actual o potencial para atraer la demanda turistica” (p. 10.).

Este inventario da una descripcion detallada de los atractivos encontrados en una zona
determinada, donde se podra puntuar y jerarquizar para conocer cual de los atractivos tienen mas
potencial turistico.

6.1.1 Listado de atractivos con potencial turistico.

Contiene los recursos de la localidad de Bosa que pueden desarrollarse como atractivo turistico.
Estos se analizaran y se determinara cudles seran los que se destacaran para ser conocidos por los

turistas que llegaran a visitar la localidad.

Tabla 3.

Listado de atractivos con potencial turistico.

Universitaria Agustiniana

Facultad de ciencias economicas y administrativas

Propuesta para el desarrollo turistico de la localidad de Bosa a partir de su

patrimonio natural, cultural, historico y arquitectonico

Atractivo natural e  Humedal Tibanica

Atractivo cultural e Parque de las artes de Chiminigagua

e Biblioteca publica de Bosa

e  Centro comercial Gran Plaza Bosa

e  Centro comercial Micentro el Porvenir

e  Centro comercial Trebolis el Porvenir
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Parque Clarelandia

Parque el Recreo

Atractivo historico

Monumento Cruz de piedra

Iglesia de San Bernardino de Bosa

Plaza Fundacional

Estacion ferrocarril de Bosa

Cabildo indigena de los muiscas
Monasterios de la visitaciéon de Santa
Marta

Cementerio de Bosa

Atractivo arquitectonico

Escultura la Alameda

Alcaldia local de Bosa

Nota. Fuente propia.



6.2 Inventario turistico de los atractivos

FORMATO PARA LA ELABORACON DE INVENTARIO TURISTICO

1. GENERALIDADES

1.1. Nombre Humedal Tibanica

1.2. Departamento Cundinamarca 1.3. Municipio Bogota
l;:l(;aﬁ;);:jeglmlento, Vereda o Localidad Bosa

1.5. Administrador o

Propietario

1.6. Direcciéon/Ubicacion Calle 73 Bis Sur

1.7. Teléfono/Fax
1.8. Distancia (desde el municipio mas Soacha - 5.7 km

cercano)
1.9 Tipo de Acceso |Terrestre | X |Acuético |Férreo | |Aéreo
;.C1C(ia.slr;(_ilca0|ones para el Ubicado al occidente de la autopista sur entre Bosa y Soacha, lindando con la quebrada Tibanica.

2. CARACTERISTICAS
2.1. Codigo Asignado 24.4

2.2. Descripcion: El nombre del humedal Tibanica tiene como origen el idioma muisca, cuenta con una extension total de 28.8 hectareas, es
un humedal con importancia local y regional, ya que en este se encuentran especies importantes para la conservacion,
como la Tingua Bogotana, la Tingua pico verde y el Cucarachero de pantano que se encuentra en peligro de extincion.

3. PUNTAJES DE VALORACION

CALIDAD PUNTAJE
Sin contaminacién del aire (10) 8
Sin contaminacién del agua (10) 8
Sin contaminacion visual (10) 9
Estado de conservacion (10) 9
Sin contaminacién sonora (10) 9
Diversidad (10) 9
Singularidad (10) 9
Subtotal 61
SIGNIFICADO
Local (6) Regional (12) Nacional (18) Internacional (30) 6
TOTAL 67
Fuente: Secretaria de Ambiente
Diligenciado por: | Ilvan Castro, Heidy Rodriguez | Fecha: 8/03/2018

Figura 2. Inventario turistico. Humedal Tibanica. MinCit (2010).



FORMATO PARA LA ELABORACION DE INVENTARIO TURISTICO

1. GENERALIDADES

1.1. Nombre Parque de las artes de Chiminigagua

1.2. Departamento Cundinamarca [1.3 Municipio [Bogota
1.4. Qorreglmlento, Vereda o Localidad Bosa

Localidad

1.5. Administrador o Venus Albeiro Silva Gémez

1.6. Direccion/Ubicacion Carrera 80k # 72 - 45

1.7. Teléfono/Fax 3202335989 |

1.8. Distancia (desde el municipio mas

cercano)

1.9. Tipo de Acceso |Terrestre | X Acudtico | Férreo Aéreo
1.10. Indicaciones para el Se encuentra ubicada en el barrio el Retazo

acceso:

2. CARACTERISTICAS
2.1. Codigo Asignado 1.2.2 |

2.2. Descripcion: Es una fundacion considerada como un grupo cultural, ya que dentro de su propuesta resaltan la tribu muisca, se destacan
realizando obras en honor a ella, se ubica en Bosa ya que es considerado como el segundo poblado chibcha, en el parque
de las artes se reunen para una muestra artistica de danza, teatro, titeres, exp

S

3. PUNTAJES DE VALORACION

CALIDAD PUNTAJE _ —
Estado de Conservacion (21) 20 &
Constitucion del Bien (21) 20
Representatividad General (28) 28

Subtotal 68

SIGNIFICADO
Local (6) Regional (12) Nacional (18) Internacional (30) 6
TOTAL 74
Diligenciado por: | Ilvan Castro, Heidy Rodriguez Fecha: 24/09/2020

Figura 3. Inventario turistico. Parque de las artes de Chiminigagua. MinCit (2010).
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FORMATO PARA LA ELABORACION DE INVENTARIO TURISTICO

1. GENERALIDADES

1.1. Nombre

Biblioteca publica de Bosa

1.2. Departamento

Cundinamarca [1.3. Municipio [Bogota

1.4. Corregimiento, Vereda o
Localidad

Localidad Bosa

1.5. Administrador o
Propietario

Angela Leonor Garcia Gutiérrez

1.6. Direccion/Ubicacion

Carrera 97c # 69a - 08

1.7. Teléfono/Fax

5803050 |

1.8. Distancia (desde el municipio mas

cercano)

1.9. Tipo de Acceso

[Terrestre | X [Acuatico | [Férreo

[Aéreo

1.11. Indicaciones para el
acceso:

Se encuentra ubicada en el quinto piso del centro comercial Metro Recreo

2. CARACTERISTICAS

2.1. Cédigo Asignado

1.1.4.4 |

2.2. Descripcion:

Esta biblioteca se encontraba ubicada en la Alcaldia Local de Bosa, donde aun conserva su arquitectura colonial, pero por
su espacio fue trasladada al quinto piso del centro comercial Metro Recreo, cuenta con espacios de lectura, sala infantil,

sala general, sala de internet y una sala de exposiciones.

3. PUNTAJES DE VALORACION

CALIDAD PUNTAJE
Estado de Conservacion (21) 20
Constitucion del Bien (21) 21
Representatividad General (28) 28
Subtotal 69
SIGNIFICADO

Local (6) Regional (12) Nacional (18) Internacional (30) 6
TOTAL 75

Fuente: Propia

Diligenciado por:

lvan Castro, Heidy Rodriguez

Fecha:

21/09/2020

Figura 4. Inventario turistico. Biblioteca publica de Bosa. MinCit (2010).



FORMATO PARA LAELABORACION DE INVENTARIO TURISCO

1. GENERALIDADES

1.1. Nombre Centro comercial Gran Plaza Bosa

1.2. Departamento Cundinamarca [1.3. Municipio [Bogota
1.4. Qorreglmlento, Vereda o Localidad Bosa

Localidad

1.5. Administrador o

Propietario

1.6. Direccion/Ubicacion Calle 65 Sur # 78 h - 51

1.7. Teléfono/Fax |

1.8. Distancia (desde el municipio mas |

1.9. Tipo de Acceso [Terrestre | X |Acuatico | [Férreo | |Aéreo |
1.10. Indicaciones para el
acceso:

Se encuentra ubicado muy cerca de la Autopista Sur una de las vias de salida y entrada mas importante de la ciudad.

2. CARACTERISTICAS
2.1. Coédigo Asignado 1.1.4.8 |

2.2. Descripcion: El centro comercial ofrece con una amplia oferta de producto y servicios, para una experiencia inolvidable de los clientes y
turistas. Cuenta con plazoleta de comidas, dos so6tanos con capacidad para 480 vehiculos, 443 parqueadero para
bicicletas, servicio de bafos y un supermercado de la cadena Olimpica.

3. PUNTAJES DE VALORACION

CALIDAD PUNTAJE
Estado de Conservacion (21) 21
Constitucion del Bien (21) 21
Representatividad General (28) 28

Subtotal 70

SIGNIFICADO
Local (6) Regional (12) Nacional (18) Internacional (30) 6
TOTAL 76
Fuente: Propia
Diligenciado por: | lvan Castro, Heidy Rodriguez | Fecha: |

Figura 5. Inventario turistico. Centro comercial Gran Plaza Bosa. MinCit (2010).
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FORMATO PARA LA ELABORACION DE INVENTARIO TURISTICO

1. GENERALIDADES

1.1. Nombre Centro comercial Micentro el Porvenir

1.2. Departamento Cundinamarca [1.3. Municipio [Bogota

1.4. Qorreg|m|ento, Vereda o Localidad Bosa

Localidad

1.5. Administrador o

Propietario

1.6. Direccion/Ubicacion Calle 54 fsur#94 - 18

1.7. Teléfono/Fax 7337990 |

1.8. Distancia (desde el municipio mas |

1.9. Tipo de Acceso |Terrestre | X |Acuético | |Férreo | |Aéreo
;.C1COe.SIr;c:1|caC|ones para el Se encuentra ubicado a dos minutos de la parada del Sitp la esmeralda a 137 m de distancia.

2. CARACTERISTICAS
2.1. Codigo Asigando 1.1.4.8 |

2.2. Descripcion: El centro comercial Micentro, se lanza con el objetivo de ofrecer productos y servicios muy particulares para los visitantes,
tambien presta el servicio de salud con Colsubsidio.Cuenta con salas de cine, establecimiento para el servicio de salud,
plazoleta de comidas, servicio de bafios y parqueadero principal.

3. PUNTAJES DE VALORACION

CALIDAD PUNTAJE
Estado de Conservacion (21) 21
Constitucion del Bien (21) 21
Representatividad General (28) 28

Subtotal 70

SIGNIFICADO
Local (6) Regional (12) Nacional (18) Internacional (30) 6
TOTAL 76
Fuente: Propia
Diligenciado por: | lvan Castro, Heidy Rodriguez | Fecha: | 2/10/2020

Figura 6. Inventario turistico. Centro comercial Micentro el Porvenir. MinCit (2010).



FORMATO PARA LA ELABORACION DE INVENTARIO TURISTICO

1. GENERALIDADES

1.1. Nombre

Centro comercial Trebolis el Porvenir

1.2. Departamento

Cundinamarca [1.3. Municipio [Bogota

1.4. Corregimiento, Vereda o
Localidad

Localidad Bosa

1.5. Administrador o
Propietario

1.6. Direccion/Ubicacion

Carrera95a#49c - 80 Sur

1.7. Teléfono/Fax

7338538 |

1.8. Distancia (desde el municipio mas |

1.9. Tipo de Acceso

|Terrestre | X |Acuético | |Férreo

|Aéreo

1.10. Indicaciones para el
acceso:

Se encuentra ubicado a 5 minutos del Portal Americas.

2. CARACTERISTICAS

2.1. Cdodigo Asignado

1.1.4.8 |

2.2. Descripcion:

El centro comercial Trebolis, ofrece la mejor experiencia de compra y entretenimiento, una amplia oferta de productos y

servicios. Cuenta con salas de cine, servicios de bafos, plazoleta de actividades y eventos, 108 parqueaderos

descubiertos.
3. PUNTAJES DE VALORACION
CALIDAD PUNTAJE
Estado de Conservacion (21) 21
Constitucion del Bien (21) 21
Representatividad General (28) 28
Subtotal 70
SIGNIFICADO

Local (6) Regional (12) Nacional (18) Internacional (30) 6
TOTAL 76

Fuente: Propia

Diligenciado por:

lvan Castro, Heidy Rodriguez

| Fecha: |

2/10/2020

Figura 7. Inventario turistico. Centro comercial Trebolis el Porvenir. MinCit (2010).
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FORMATO PARA LA ELABORACION DE INVENTARIO TURISTICO

1. GENERALIDADES

1.1. Nombre

Parque el Recreo

1.2. Departamento

Cundinamarca [1.3. Municipio [Bogota

1.4. Corregimiento, Vereda o
Localidad

Localida Bosa

1.5. Administrador o
Propietario

1.6. Direccién/Ubicacion

Carrera 97c # 69a - 00 Sur

1.7. Teléfono/Fax

1.8. Distancia (desde el municipio mas |

1.9. Tipo de Acesso

[Terrestre | X [Acuatico | [Férreo | [Aéreo |

1.10. Indicaciones para el
acceso:

Se encuentra ubicado en cercanias al CAl de la zona y a la Iglesia principal, rodeado por un populoso sector residencial y
comercial de la localidad.

2. CARACTERISTICAS

2.1. Cédigo Asignado

1.2.2 |

2.2. Descripcion:

Tiene aproximadamente 179.200 metros cuadrados, cuenta con canchas de microfutbol, baloncesto, pista de patinaje,
parques infantiles y plazoletas para desarrollar actividades recreativas y culturales. Cuenta con, sefializaciones, canecas de
basura, punto de informacion, seguridad privada, enfermeria y esta contiguo a un sector de alta influencia de habitantes y
del sector comercial de Bosa.

3. PUNTAJES DE VALORACION B
CALIDAD PUNTAJE Recreo
Estado de Conservacion (21) 19 y
Constitucion del Bien (21) 20 .
Representatividad General (28) 28 . - : . 2 =7
ARANA| .
Subtotal 67
SIGNIFICADO
Local (6) Regional (12) Nacional (18) Internacional (30) 6
TOTAL 73

Fuente: Propia

Diligenciado por:

Ivan Castro, Heidy Rodriguez Fecha: | 2/10/2020

Figura 8. Inventario turistico. Parque el Recreo. MinCit (2010).
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FORMATO PARA LA ELABORACION DE INVENTARIO TURISTICO

1. GENERALIDADES

1.1. Nombre

Parque Clarelandia

1.2. Departamento

Cundinamarca [1.3. Municipio [Bogota

1.4. Corregimiento, Vereda o
Localidad

Localidad Bosa

1.5. Administrador o
Propietario

1.6. Direccién/Ubicacion

Carrera 80g - Calle 58j Sur

1.7. Teléfono/Fax

3105693342

1.8. Distancia (desde el municipio mas

cercano)

1.9 Tipo de Acceso

|Terrestre | X |Acua'tico |Férreo |Aéreo

1.10. Indicaciones para el
acceso:

Ubicado a orillas del rio Tunjuelito

2. CARACTERISTICAS

2.1. Codigo Asignado

1.2.2 |

2.2. Descripcion:

Es un parque provisto de canchas para la practica de deportes como futbol, microfutbol, baloncesto y patinaje, mas de

200.000 Bogotanos se benefician de este parque, ideal para la practica de deportes y compartir en familia. Cuenta con

servicios para la prestacion turistica, como bafos, cafeteria, seguridad, enfermeria, ademas esta ubicado cerca a otros
atractivos de la localidad.

3. PUNTAJES DE VALORACION

CALIDAD PUNTAJE ' .o
Estado de Conservacion (21) 19
Constitucion del Bien (21) 20
Representatividad General (28) 28
Subtotal 67
SIGNIFICADO

Local (6) Regional (12) Nacional (18) Internacional (30) 6
TOTAL 73

Fuente: Instituto Distrital de Recreacion y Deporte

Diligenciado por:

Ivan Castro, Heidy Rodriguez | Fecha: | 22/10/2020

Figura 9. Inventario turistico. Parque Clarelandia. MinCit (2010).
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FORMATO PARA LA ELABORACION DE INVENTARIO TURISTICO

1. GENERALIDADES

1.1. Nombre Monumento Cruz de Piedra

1.2. Departamento Cundinamarca [1.3. Municipio [Bogota
1.4. Qorreglmlento, Vereda o Localidad Bosa

Localidad

1.5. Administrador o

Propietario

1.6. Direccion/Ubicacion Carrera 80h # 61 - 20 Sur

1.7. Teléfono/Fax
1.8. Distancia (desde el municipio mas

carcann)

1.9 Tipo de Acceso |Terrestre X Acuatico |Férreo |Aéreo
1.10. Indicaciones para el Se encuentra ubicada en la Plaza Fundacional de Bosa, rodeada de algunas estructuras coloniales que aun se encuentran
acceso: en este lugar.

2. CARACTERISTICAS
2.1. Cédigo Asignado 15.2.6 |

2.2. Descripcion: Es un monumento histérico, por ser el punto de encuentro y firma del acuerdo entre los tres conquistadores, Gonzalo
Jiménez de Quesada, Nicolas de Federman y Sebastian de Belalcazar, es patrimonio cultural tangible.

3. PUNTAJES DE VALORACION

CALIDAD PUNTAJE
Estado de Conservacion (21) 18
Constitucion del Bien (21) 20
Representatividad General (28) 28
Subtotal 66
SIGNIFICADO
Local (6) Regional (12) Nacional (18) Internacional (30) 6
TOTAL 72
Fuente: Propia
| Diligenciado por: | lvan Castro, Heidy Rodriguez | Fecha: | 1/10/2020

Figura 10. Inventario turistico. Monumento Cruz de Piedra. MinCit (2010).
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FORMATO PARA LA ELABORACION DE INVENTARIO TURISTICO

1. GENERALIDADES

1.1. Nombre

Iglesia San Bernardino

1.2. Departamento Cundinamarca |1.3. Municipio |Bogoté

1.4. Qorreglmlento, Vereda o Localidad Bosa

Localidad

1.5. Administrador o

Propietario

1.6. Direccion/Ubicacion Carrera 80h # 61 - 20 Sur

1.7. Teléfono/Fax 3162580069

1.8. Distancia (desde el municipio mas

corcann)

1.9. Tipo de Acesso |Terrestre | X |Acuético |Fe’rreo | |Aéreo |

1.10. Indicaciones para el
acceso:

Se llega al municipio via Tenjo-Tabio o Cajica-Tabio por la calle 5 donde se llega al parque municipal del pueblo,y se baja
una cuadra a la carrera 4 se llega hasta mitad de cuadra.

2. CARACTERISTICAS

2.1. Cddigo Asignado

1.1.3.2 |

2.2. Descripcion:

Tras mas de 400 afios esta iglesia es una de las mas antiguas de Bogota, con arquitectura colonial, construida en roca
tallada, con vigas de madera que sostienen el techo esta iglesia tiene una rica historia acerca de cémo los espafoles
adoctrinaban a los indigenas. Cuenta con fotografias, historia y artefactos de la época colonial, que trasporta a esta época
dando a conocer como eran los procesos de adoctrinamiento.

3. PUNTAJES DE VALORACION

PUNTAJE | &8

CALIDAD
Estado de Conservacion (21) 19
Constitucion del Bien (21) 21
Representatividad General (28) 28
Subtotal 68
SIGNIFICADO

Local (6) Regional (12) Nacional (18) Internacional (30) 6
TOTAL 74

Diligenciado por:

Ivan Castro, Heidy Rodriguez

Figura 11. Inventario turistico. Iglesia San Bernardino. MinCit (2010).
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FORMATO PARA LA ELABOACION DE INVENTARIO TURISTICO

1. GENERALIDADES

1.1. Nombre

Plaza Fundacional

1.2. Departamento

Cundinamarca [1.3. Municipio [Bogota

1.4. Corregimiento, Vereda o
Localidad

Localidad Bosa

1.5. Administrador o
Propietario

1.6. Direccion/Ubicacion

Carrera 801 # 65 - 05 Sur

1.7. Teléfono/Fax

carcann)

1.8. Distancia (desde el municipio mas

1.9. Tipo de Acceso

|Terrestre | X |Acuético |Férreo |Aéreo

1.10. Indicaciones para el
acceso:

Se encuentra frente a la Alcaldia Local de Bosa.

2. CARACTERISTICAS

2.1. Cédigo Asignado

1.2.2 |

2.2. Descripcion:

El parque principal de Bosa, esta rodeado de arquitectura colonial en este parque ocurrieron hechos de suma importancia,
cuenta con estructuras de arquitectura colonial, monumentos que trasmiten historia precolombina.

3. PUNTAJES DE VALORACION

CALIDAD PUNTAJE
Estado de Conservacion (21) 18
Constitucion del Bien (21) 21
Representatividad General (28) 28
Subtotal 67
SIGNIFICADO
Local (6) Regional (12) Nacional (18) Internacional (30) 6 - e 2y,
TOTAL| 73 B e TR

Fuente: Propia

Diligenciado por:

Ilvan Castro, Heidy Rodriguez 1/10/2020

Figura 12. Inventario turistico. Plaza Fundacional. MinCit (2010).
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FORMATO PARA LA ELABORACION DE INVENTARIO TURISTICO

1. GENERALIDADES

1.1. Nombre Cabildo Indigena de los Muiscas

1.2. Departamento Cundinamarca [1.3. Municipio [Bogota
1.4. Qorreglmlento, Vereda o Localidad Bosa

Localidad

1.5. Administrador o

Propietario

1.6. Direccion/Ubicacion Transversal 87b # 79c - 42 Sur

1.7. Teléfono/Fax 7232069

1.8. Distancia (desde el municipio mas

cercano)

1.9. Tipo de Acceso |Terrestre | X |Acuético |Férreo |Aéreo
;JC()éslrcm:ilcamones para el Se encuentra ubicado frente al Colegio [ED San Bernardino.

2. CARACTERISTICAS
2.1. Codigo Asignado 1.8.1 |

2.2. Descripcion: Es una organizacién politica de las comunidades Muiscas aln existen en Bogota en el cual participan también indigenas de
Chia y Cota, se realizan reuniones, donde buscan orientar y apoyar a las comunidades indigenas, velando por su calidad de
vida y por un digno trato.

3. PUNTAJES DE VALORACION

CALIDAD PUNTAJE

Estado de Conservacion (21) 18 s
Constitucion del Bien (21) 21 4 =
Representatividad General (28) 28 :

Subtotal 67

SIGNIFICADO - =
Local (6) Regional (12) Nacional (18) Internacional (30) 6 praf
TOTAL 73

Fuente: Propia
| Diligenciado por: | lvan Castro, Heidy Rodriguez | Fecha: | 1/10/2020

Figura 13. Inventario turistico. Cabildo indigena de los Muiscas. MinCit (2010).
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FORMATO PARA LA ELABORACION DE INVENTARIO TURISTICO

1. GENERALIDADES

1.1. Nombre

Cementerio de Bosa

1.2. Departamento

Cundinamarca |1.3. Municipio |Bogoté

1.4. Corregimiento, Vereda o
Localidad

Localidad Bosa

1.5. Administrador o
Propietario

1.6. Direccién/Ubicacion

Transversal 79 # 66 - 35

1.7. Teléfono/Fax

1.8. Distancia (desde el municipio mas

\
1.9. Tipo de Acceso

|Terrestre | X |Acuético Férreo Aéreo

1.10. Indicaciones para el
acceso:

Esta ubicado a un kildmetro de distancia del parque Fundacional.

2. CARACTERISTICAS

2.1. Codigo Asignado

1.1.4.7

2.2. Descripcion:

En este lugar reposan los restos de los primeros pobladores muiscas de esta localidad, las tumbas eran de tierra y estaban
rodeadas de cultivos de trigo y maiz, actualmente esta en medio de casas y negocios, en estas tumbas y panteones se
esconden muchas historias de los primeros pobladores muiscas, quienes aun tienen a sus descendientes en esta
localidad.

3. PUNTAJES DE VALORACION

CALIDAD PUNTAJE
Estado de Conservacion (21) 17
Constitucion del Bien (21) 21
Representatividad General (28) 28
Subtotal 66
SIGNIFICADO
Local (6) Regional (12) Nacional (18) Internacional (30) 6
TOTAL 72 =

Fuente: Propia

Diligenciado por:

lvan Castro, Heidy Rodriguez | Fecha: | 1/10/2020

Figura 14. Inventario turistico. Cementerio de Bosa. MinCit (2010).
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FORMATO PARA LA ELABORACION DE INVENTARIO TURISTICO

1. GENERALIDADES

1.1. Nombre Estacion de ferrocariles

1.2. Departamento Cundinamarca |1.3. Municipio |Bogoté
1.4. Qorreglmlento, Vereda o Localidad de Bosa

Localidad

1.5. Administrador o

Propietario

1.6. Direccion/Ubicacion

1.7. Teléfono/Fax

1.8. Distancia (desde el municipio mas

cercano) Soacha - 5 km

1.9. Tipo de Acceso |Terrestre | X |Acuético |Férreo |Aéreo
;gccgslgfhcamones para el Esta ubicada frente a la autopista Sur, al lado del CAl de Bosa la Estancion.

2. CARACTERISTICAS

2.1. Cédigo Asignado 1.1.4.10 |

2.2. Descripcion: Era el medio de transporte para mercancias y materias primas entre Bosa y Soacha, fue nombrado como un bien de interés
cultural del ambito nacional y es uno de los patrimonios arquitectdnicos mas representativos del auge ferroviario, se
encuentra ubicado en la entrada de la localidad.

- o

3. PUNTAJES DE VALORACION

CALIDAD PUNTAJE
Estado de Conservacion (21) 16
Constitucion del Bien (21) 21
Representatividad General (28) 28
. n
Subtotal 65
SIGNIFICADO
Local (6) Regional (12) Nacional (18) Internacional (30) 6
TOTAL 71 — "
Fuente: Periédico Amarillo

| Diligenciado por: | Ivan Castro, Heidy Rodriguez | Fecha: | 9/09/2019

Figura 15. Inventario turistico. Estacion de ferrocarriles. MinCit (2010).



FORMATO DE ELABORACION DE INVENTARIO TURISTICO

1. GENERALIDADES

1.1. Nombre

Monasterio de la visitacion de Santa Marta

1.2. Departamento Cundinamarca [1.3. Municipio [Bogota

1.4. Qorreglmlento, Vereda o Localidad Bosa

Localidad

1.5. Administrador o

Propietario

1.6. Direccion/Ubicacion Calle 65 Sur Carrera 80c

1.7. Teléfono/Fax 7750028

1.8. Distancia (desde el municipio mas

cercano)

1.9. Tipo de Acceso [Terrestre | X Acuatico Férreo Aéreo

1.10. Indicaciones para el
acceso:

Esta ubicado a 300 metros del parque central de Bosa.

2. CARACTERISTICAS

2.1. Cbdigo Asignado

1.1.3.3 |

2.2. Descripcion:

Es un monasterio de monjas, conocido también como la bizcocheria de las monjas, ya que en este lugar se acentia una de
las pastelerias mas antiguas de la localidad, en este lugar descansaban los campesinos que vendian sus mercancias en la
plaza o se dirigian a Bogota. En este lugar ademas de conseguir bizcochos, tartas, pasteles y panes, se puede apreciar un

magnifico ambiente de tranquilidad y sus historias detras de los muros.

3. PUNTAJES DE VALORACION

CALIDAD PUNTAJE

Estado de Conservacion (21) 18 :
Constitucion del Bien (21) 21
Representatividad General (28) 28
Subtotal 67

SIGNIFICADO

Local (6) Regional (12) Nacional (18) Internacional (30) 6
TOTAL 73

Fuente: Alcaldia Local de Bosa

Diligenciado por:

| lvan Castro, Heidy Rodriguez | Fecha: | 22/10/2020

Figura 16. Inventario turisti

co. Monasterio de la visitacion de Santa Marta. MinCit (2010).
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FORMATO PARA LA ELABORACION DE INVENTARIO TURISTICO

1. GENERALIDADES

1.1. Nombre

Escultura la Alameda

1.2. Departamento

Cundinamarca [1.3. Municipio [Bogota

1.4. Corregimiento, Vereda o
Localidad

Localidad Bosa

1.5. Administrador o
Propietario

1.6. Direccién/Ubicacion

Calle 59s # con Carrera 94

1.7. Teléfono/Fax

1.8. Distancia (desde el municipio mas

cercano)

1.9 Tipo de Acceso

[Terrestre | X |Acuatico [Férreo | |Aéreo |

1.10. Indicaciones para el
acceso:

Esta ubicada en el interior del proyecto urbanistico Alameda del Porvenir, Clle. 59s # con Cra. 94 se encuentra una via
peatonal y una cicloruta de 18 kilometros que conecta el municipio de Soacha con las localidades de Fontibon, Kennedy y
Bosa.

2. CARACTERISTICAS

2.1. Cbdigo Asignado

1.5.24

2.2. Descripcion:

La escultura la hizo el artista Bernardo Salcedo, reconocido como uno de los iniciadores del arte conceptual en Colombia,
cada arbol representa un tronco recto unido al siguiente en la zona inferior y es terminado en punta, las tres hileras se
encuentran soldadas sobre una base metdlica plana con bordes lisos, representa un bosque e invita la contemplacion visual
de la naturaleza.

3. PUNTAJES DE VALORACION
CALIDAD PUNTAJE
Estado de Conservacion (21) 19
Constitucion del Bien (21) 21
Representatividad General (28) 28
ransnedda.
Subtotal 68
SIGNIFICADO

Local (6) Regional (12) Nacional (18) Internacional (30) 6
TOTAL 74

Fuente: Propia

Diligenciado por:

lvan Castro, Heidy Rodriguez Fecha: 2/10/2020

Figura 17. Inventario turistico. Escultura la Alameda. MinCit (2010).
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FORMATO PARA LAELABORACION DE INVENTARIO TURISTICO

1. GENERALIDADES

1.1. Nombre Alcaldia Local de Bosa

1.2. Departamento Cundinamarca |1.3. Municipio | Bogota

14. Qorreglmlento, Vereda o Localidad Bosa

Localidad

1.5. Administrador o

Propietario

1.6. Direccion/Ubicacion Carrera 80i # 61 - 05 Sur

1.7. Teléfono/Fax 7750434

1.8. Distancia (desde el municipio mas

cercano)

1.9 Tipo de Acceso [Terrestre | X |Acuatico [Féerreo | |Aéreo |
1.10. Indicaciones para el La alcaldia local de Bosa se encuentra ubicada en el extremo sur occidental de area denominada nucleo fundacional de
acceso: Bosa.

2. CARACTERISTICAS
2.1. Cédigo Asignado 1.1.4.1 |

2.2. Descripcion: La Alcaldia Menor de Bosa, Zona Séptima, fue construida bajo la administracion del presidente de la Republica, Julio César
Turbay Ayala, siendo alcalde mayor de la ciudad de Bogota Hernando Duran Dussan el 23 de enero de 1982. Esta
construccion fue nombrada Bien Cultural por el Ministerio de Cultura, por tener tantos anos de vigencia y pertenecer a la
historia de Bosa.

3. PUNTAJES DE VALORACION

CALIDAD PUNTAJE
Estado de Conservacion (21) 19
Constitucion del Bien (21) 21
Representatividad General (28) 28

Subtotal 68
SIGNIFICADO
Local (6) Regional (12) Nacional (18) Internacional (30) 6
TOTAL 74
[ Diligenciado por: [ Ivan Castro, Heidy Rodrgiuez

Figura 18. Inventario turistico. Alcaldia Local de Bosa. MinCit (2010).



6.1.2 Diagnostico DOFA.
Tabla 4.

Atractivo natural.
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Fortalezas

Debilidades

de extincion.

e  Presencia de especies que estan en via

Falta de cultura de los habitantes,
quienes arrojan basura y no cuidan las

zonas naturales de la localidad de Bosa.

Oportunidades

Amenazas

e Interés de las personas

medio ambiente.

el

ecoturismo y la conservacion del

Presencia de industrias contaminantes
en el sector.
Inseguridad en las zonas cercanas de

los atractivos.

Nota. Fuente propia.

Tabla 5.

Atractivos culturales.

Fortalezas

Debilidades

e Atractivos con  potencial
realizacion de eventos.

e  Disposicion de participacion.

para

Falta de informacion en cada uno de los
lugares.
Inseguridad en las areas cercanas de los

atractivos.

Oportunidades

Amenazas

eventos culturales.

e Interés de la comunidad.

e Atraccion de la comunidad por los

Descuido por la preservacion.
Pandemia del Covid-19 no permite
las reuniones de muchas personas

como eventos deportivos.

Nota. Fuente propia.




Tabla 6.

Atractivos historicos.
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Fortalezas

Debilidades

Sus historias tienen gran importancia
para la identidad comunitaria, debido a
que en su mayoria es acerca de la época

de la conquista.

Pocas personas que no conocen acerca

de sus historias.

Oportunidades

Amenazas

Valores historicos que le dan diferencia
a la localidad.

Gran cantidad de atractivos historicos.

Desprendimiento de la comunidad por
su historia e identidad.

Poca seguridad en los atractivos.

Nota. Fuente propia.

Tabla 7.

Atractivos arquitectonicos.

Fortalezas

Debilidades

Una gran variedad de edificaciones
antiguas, las cuales en su mayoria se
encuentran en un buen estado de

conservacion.

Algunos atractivos no cuentan con una
buena infraestructura.

Falta de cuidado por parte de los
habitantes

quienes grafitean las

estructuras.

Oportunidades

Amenazas

Interés por parte de las personas, acerca
de los atractivos arquitectonicos.
Las edificaciones cuentan con

arquitectura colonial original.

Falta de apoyo por parte de los entes
gubernamentales para el
mantenimiento y restauracion de los

atractivos arquitectdnicos.

Nota. Fuente propia.
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6.3 Ponderacion de los atractivos con potencial turistico

Luego de determinar los atractivos que se utilizaran, se realizo la ponderacion de cada uno de
ellos en base a los criterios, esto ayudard a que en un futuro cuando se desarrollen productos
turisticos se hagan énfasis mas en los mas atractivos o en los mas relevantes y los demas se usen
en menor medida para optimizar tiempos y aumentar la satisfaccion de los visitantes.

Asi como se puede observar en la tabla anterior, el atractivo turistico con mayor calificacion
fue el Cabildo indigena de los Muiscas, esto sefiala que al momento de visitar la localidad de Bosa
este lugar se convertiria en el atractivo insignia de Bosa. Mientras que otros atractivos como los
centros comerciales probablemente se utilizaran como lugares para que los turistas realicen
compras, pero fuera del ambito turistico y mas bien tendria un enfoque orientado hacia el turismo
de compras.

6.3.1 Valoracion.

Segun MinCit (2010) la valoracion de los atractivos se desarrolla teniendo en cuenta dos temas
calidad y significado. Los criterios de calidad varian de acuerdo con el atractivo que se estd
evaluando, esto hace referencia al grado de conservacion en el que se encuentre el atractivo, la
calificacion de la calidad representa el 70% del total del puntaje que se asigno y se deben valorar
todos los criterios para cada atractivo. El criterio del significado se refiere al grado de
reconocimiento que tiene el atractivo. Representa el 30% de la calificacion.

En los sitios naturales se tiene en cuenta el estado de conservacidon del atractivo a nivel
ambiental, por la presencia de un deterioro. Este puede ser ocasionado por contaminantes primarios
como lo son residuos de petréleo, detergente, plasticos, latas, restos organicos, residuos
industriales o agricolas, contaminantes secundarios como ruido, olores desagradables, obstruccion

visual, mal manejo de las basuras, accion depredadora del hombre por el mal uso de los recursos.

6.3.2 Criterios para la valoracion.



Tabla 8.
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Criterios a evaluar de los atractivos culturales, historicos y arquitectonicos.

Estado de conservacion

Si se conserva su homogeneidad estética y su
integridad fisica desde su situacion original o a
partir de las acciones del hombre para mejorar

la calidad del recurso.

Conservacion del bien

Se refiere a los materiales y las técnicas de

elaboracion del bien.

Representatividad general

Importancia del bien como un elemento que
dio partida a un hecho historico, social o

cultural.

Nota. Adaptada de MinCit (2010).
Tabla 9.

Criterios a evaluar de los atractivos naturales.

Sin contaminacion del aire

Proveniente de los automdviles, plantas
petroleras, causa dafios en las plantas y

perdidas agricolas.

Sin contaminacion del agua

Provocada por sustancias quimicas, por
derrame de combustible, También se puede
provocar por escurrimientos de fertilizantes en
zonas agricolas y por uso de jabones que llegan

a las aguas destruyendo la vida.

Sin contaminacion visual

Originada por el empleo de arquitectura
inadecuada, obstruccion visual, dispersion de

basuras.

Sin contaminacion sonora

Se representa en niveles que impida el disfrute

de la naturaleza.
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Estado de conservacion

Estado actual de la flora y fauna del lugar, si
existe erosion, manifestaciones de actividades

extractivas y supervivencia.

Diversidad Riqueza en la diversidad de especies de flora,
fauna y paisajes, olores y visiones.
Singularidad Rasgos excepcionales y tunicos. A nivel

paisajistico se puede definir como que no se
encuentra otro de caracteristicas similares en

un ambito determinado (rareza).

Nota. Adaptada de MinCit (2010).
6.3.3 Significado.
Tabla 10.

Criterios de significado a evaluar.

Local Grado de reconocimiento del atractivo dentro
del area municipal
Regional Grado de reconcomiendo del atractivo en el
departamento
Nacional Grado de reconocimiento del atractivo a nivel
nacional
Internacional Grado de reconocimiento en dos o mas paises.

Nota. Adaptada de MinCit (2010).

6.4 Matriz de priorizacion

Segun Izar (2018) la matriz de priorizacién es una herramienta de analisis, ademas dice que:

“El objetivo fundamental al usar esta herramienta es tomar una decision entre varias posibles, lo

cual se hace evaluando las alternativas que haya con base en determinados criterios” (p. 175).

Tabla 11.

Ponderacion general de atractivos naturales.

Puntaje

Atractivo Clasificacion Calidad

Ponderacion
Significado Total Ponderacion General
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Humedal Tibanica Natural 61 6 67 100,00% 67%
Total 61 6 67 100,00%
Nota. Fuente propia.
Tabla 12.
Ponderacion general de los atractivos culturales.
Puntaje
Ponderacion
Atractivo Clasificacion Calidad | Significado | Total |Ponderacion| General
Parque de las Artes de Cultural 68 6 74
Chiminigagua 14,15%
Biblioteca publica de Cultural 69 6 75
Bosa 14,34%
Centro comercial Cultural 70 6 76
Gran Plaza Bosa 14,53%
Cent ial
-entro comercial Cultural 70 6 76 74,71%
Micentro el porvenir 14,53%
Parque el Recreo Cultural 67 6 73 13,96%
Parque Clareando Cultural 67 6 73 13,96%
Centrp comerual. Cultural 70 6 76
Trebolis el Porvenir 14,53%
Total 481 42 523 100,00%
Nota. Fuente propia.
Tabla 13.
Ponderacion general de los atractivos historicos.
Puntaje
Ponderacion
Atractivo Clasificacion Calidad |Significado| Total |Ponderacion General
Iglesia San Bernardino Historico 68 6 7
de Bosa 16,97%
Plaza Fundacional Histérico 67 6 73 16,74%
Estacion Fg(r)r;carrlles de Historico 65 6 71 .
bildo Indigena de | T TReT%
Cabildo Indigena delos | et srico 67 6 73
Muiscas 16,74%
Monasterio de la
visitacién de Santa Historico 67 6 73
Marta 16,74%
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Cementerio de Bosa Histdrico 66 6 72 16,51%
Total 400 36 436 100,00%

Nota. Fuente propia.

Tabla 14.

Ponderacion general de los atractivos arquitectonicos.

Puntaje
Ponderacion

Atractivo Clasificacion Calidad | Significado | Total | Ponderacion General
Escultura la Alameda | Arquitecténico 68 6 74 33,64%

Monumgnto Cruzde | Arquitectdnico 66 6 72 32,73% 73,33%

Piedra

Alcaldia local de Bosa | Arquitecténico 68 6 74 33,64%
Total 202 18 220 100,00%

Nota. Fuente propia.
6.5 Consideraciones finales

Para finalizar, cabe resaltar que la localidad de Bosa cuenta con gran variedad de atractivos
turisticos, con gran historia que actualmente la comunidad y los turistas no conocen, algunos se
encuentran en mantenimiento por falta de conciencia de la comunidad, ya que no poseen
informacion adecuada de los bienes que hay en la localidad y la historia que trae cada uno de estos
atractivos.

Si la localidad llega a ser reconocida turisticamente, esto generara un desarrollo econémico y
social tanto como para la localidad de Bosa, como para la ciudad de Bogota por esto es importante
destacar los atractivos de esta localidad, generando interés por parte de los turistas y lo entes
gubernamentales para el mantenimiento y preservacion mas adecuado de estos posibles destinos
turisticos.

La administracion local se esfuerza por mantener y mejorar estos sitios turisticos, respalda el
mantenimiento y seguimiento para evitar el deterioro de cada uno. La alcaldia local debe colocar
mas de su parte para concientizar y generar mas informacion a la poblacion sobre estos sitios, para
que no sean vandalizados y asi mismo la comunidad se encargue de cuidar el patrimonio que tiene

la localidad.
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7. Capitulo II Factibilidad del aprovechamiento del patrimonio natural, cultural, historico
y arquitectonico de la localidad de Bosa

En este capitulo se conocera la opinion que tiene la poblacion acerca del patrimonio natural,
cultural, historio y arquitectonico de la localidad, con el fin de determinar cuéales son las
preferencias del mercado actual, con ayuda de los atractivos del capitulo I veremos cudles son los
atractivos que mas le interesa a la poblacion, determinaremos cual es el perfil del mercado
potencial gracias a variables demograficos y socioecondmicos.

Las encuestas fueron realizadas aleatoriamente a personas que transitaban por diferentes zonas
de la localidad de Bosa, con el fin de conocer y determinar cuéles son los perfiles de las personas

que mas visitan o se encuentran habitualmente en esta localidad.

7.1 Encuesta
Segin Behar (2008):
“Las encuestas recogen informacion de una porcion de la poblacion de interés, dependiendo el tamafio
de la muestra en el propdsito del estudio. La informacion es recogida usando procedimientos
estandarizados de manera que a cada individuo se le hacen las mismas preguntas en mas o menos la
misma manera. La intencion de la encuesta no es describir los individuos particulares quienes, por azar,
son parte de la muestra, sino obtener un perfil compuesto de la poblacion.” (pag.62.)

El formato de la encuesta aplicada se podra encontrar en el Anexo 2.

7.1.1 Género.

Género

9% Femenino
34% 57%
Masculino

Prefiero no
decirlo

Figura 19. Género. Elaboracion propia.
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En la poblacion encuestada, se encontré que el 60% fue el género femenino, 32% género
masculino y el 8% corresponde a la poblacioén que prefirid no decir su género. Se puede evidenciar

que las mujeres estdn mas interesadas en el desarrollo turistico de la localidad de Bosa.

7.1.2 Edad.

Edad

149, 470 18 a 26 afios
0,
12% 4% 27 a 35 afios

29%, 36 a 44 afios
_ 45 a 53 anos
Mas de 54 afios

Figura 20. Edad. Elaboracion propia.

Dentro de la poblacion encuestada, el 41% tienen entre 18 a 26 afios, el 29% esté entre los 27 a
35 anos, el 12% se encuentra en un rango de 36 a 44 afios, un 14% para los que estan entre los 45
a 53 anos y 4% para los que tienen mas de 54 anos de edad. Se evidencia que el rango entre los 18

a 26 afos, estan mas interesados en el desarrollo turistico de la localidad de Bosa.

7.1.3 (Es habitante de la localidad de Bosa? De no ser asi en qué lugar vive.

(Es habitante de la localidad de Bosa? De no
ser asi en qué lugar vive.

3% 1%3% Bosa
9% h
10% ioac Z
ennedy
8%
’ 66% Fontibon
Chia

Puente Aranda
Engativa

Figura 21. ;Es habitante de la localidad de Bosa? De no ser asi en qué lugar vive. Elaboracion
propia.
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La mayoria de personas entrevistas son habitantes de la localidad de Bosa, lo que representa un
66% de las personas que fueron encuestadas, ademas de encontrar visitantes provenientes de afuera
de Bogota como es el caso de Chia, esto nos da a entender que las localidades que mas visitan la
localidad de Bosa, después de esta son la localidad de Kennedy y la localidad de Fontibon, cabe

resaltar que no se encontraron visitantes de 14 localidades como Usaquén, Suba y Chapinero

7.1.4 ;Qué estrato pertenece?

.Que estrato pertenece?
100%
80%
60%
40% 76,80%
20%
0%

AW N =

0% 23,20% 0.

1 2 3 4

Figura 22. ;Qué estrato pertenece? Elaboracion propia.

Debido que la mayoria de las personas encuestadas fueron en la localidad de Bosa, el estrato
socioecondmico mas encontrado fue el estrado 2, esto nos da una vision del mercado potencial
para el desarrollo turistico de la localidad, las personas que mas visitan y habitan este lugar son
personas de estrato bajo.

7.1.5 Nivel de estudios.

Nivel de estudios
47,10%  47,10%

50,00%
40,00%
20.00% B Basico
20,00% S o
10.00%  570% ecundario
0,00% 0% Superior
‘bg@o & &b'& Q-&\o* 00@50 Posgrado
o
Q) Q’ZQQQ'Q %Q«Q QO%

Figura 23. Nivel de estudios. Elaboracion propia.
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Segun las encuestas realizadas se ha encontrado que las personas que mds frecuentan esta
localidad tienen un nivel de estudio secundario y superior, los cuales cada uno representa el
47,10% para un total del 97,20% de la poblacién encuestada, seguido del 5,70% de personas que

no solo tienen formacion hasta el nivel basico.

7.1.6 Profesion u ocupacion

Profesion u ocupacion

31% 43% Empleado
12% Desempleado

14%
Independiente
— Estudiante

Figura 24. Profesion u ocupacion. Elaboracion propia.

La ocupacién mas encontrada en la poblacion encuestada fue de empleados ya que representa
el 43% de la poblacion utilizada para el estudio, seguido de estudiantes con el 31% y por ultimo
desempleados e independientes con el 14% y 12% respectivamente, la mayoria de las personas
que se encuentran en esta localidad son empleados, ya sea que trabajan en la localidad o son

habitantes de esta y trabajan en otras localidades de Bogota.

7.1.7 (Cual es su principal motivo para visitar la localidad de Bosa?

. Cual es su principal motivo para visitar
la localidad de Bosa?

2% Trabajo
6%37° 13%
9% Estudio
67% Vive en la

localidad
Visita a Familiares

Viven amigos

Figura 25. ;Cual es su principal motivo para visitar la localidad de Bosa? Elaboracion propia.
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La mayoria de las personas encuestadas son habitantes de la localidad, lo cual representa el 67%
de la poblacion utilizada para el estudio, seguido del 13% de poblacion que visita la localidad por

motivos de trabajo y el 6% por estudio.



7.1.8
Tabla 15.

Puntajes atractivos turisticos.

. Cual de los siguientes sitios de Bosa conoce y que tan atractivos turisticamente le parecen?

65

Atractivos

Muy
atractivo

Porcentaje

Atractivo

Porcentaje

Poco
atractivo

Porcentaje

Nada
atractivo

Porcentaje

No lo
COnozco

Porcentaje

Natural

Humedal
Tibanica

14

20%

28

40%

6

9%

1%

21

30%

Cultural

Parque de las
artes de
Chiminigagua

18

26%

33

47%

6%

0%

15

21%

Biblioteca
Publica de Bosa

10

14%

25

36%

24

34%

0%

11

16%

Centro
comercial Gran
Plaza de Bosa

25

36%

38

54%

7%

0%

3%

Centro
comercial
Micentro el
Porvenir

15

21%

44

63%

10%

0%

6%

Centro
comercial
Trebolis el
porvenir

13

19%

39

56%

11

16%

1%

9%

Parque el
Recreo

23

33%

39

56%

6%

0%

6%
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g |Parque 21 30% 31 44% 6 9% 0 0% 12 17%

Clarelandia
Histoérico

Iglesia San

9 |Bernardino de 16 23% 37 53% 7 10% 4 6% 6 9%
Bosa

10 | Plaza 16 23% 36 51% 8 11% 1 1% 9 13%
Fundacional
Estacion

11 | Ferrocarril de 5 7% 28 40% 19 27% 5 7% 13 19%
Bosa
Cabildo

12 |indigena de los 12 17% 28 40% 9 13% 2 3% 19 27%
Muiscas
Monasterio de

13 | la visitacién de 7 10% 26 37% 12 17% 4 6% 21 30%
Santa Marta

14 ggg;ente“o de 4 6% 29 41% 23 33% 3 4% 11 16%

15 | Monumento 8 11% 30 43% 15 21% 1 1% 16 23%
Cruz de Piedra

Arquitectonico

16 | Esculturala 25 36% 25 36% 9 13% 3 4% 8 1%
Alameda

17 | Alcaldia Local 11 16% 3] 44% 21 30% 1 1% 6 9%
de Bosa

Subtotal 243 20% 547 46% 190 16% 26 2% 184 15%
Total, porcentajes 100%

Nota. Fuente propia.
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7.1.9 ;Cuando usted hace uso de su tiempo libre y recorre espacios distintos de lo
habitual en promedio cuanto suele gastar?
(,Cuando usted hace uso de su tiempo libre y

recorre espacios distintos de lo habitual en
promedio cuanto suele gastar?

4%
26% 36% 20.000 - 40.000

34% 40.000 - 60.000
, 60.000 - 80.000
80.000 - 100.000

Figura 26. ;Cuando usted hace uso de su tiempo libre y recorre espacios distintos de lo habitual
en promedio cuanto suele gastar? Elaboracion propia.

La mayoria de poblacién encuestada gasta entre 20.000 y 40.000 pesos lo cual representa el
36% de la poblacion encuestada, seguido por el 34% que gasta entre 40.000 y 60.000 pesos en su
tiempo libre, esto nos da una clara vision del enfoque econdmico al que tenemos que ir dirigido,
ya que son personas que no usan muchos recursos cuando sales a otros espacios diferentes a los

habituales.

7.1.10 ;Cual de los siguientes tipos de atractivos le llama mas la atencion?

. Cual de los siguientes tipos de atractivos le
llama mas la atencion?

13%

249% 37% Naturales

26% Culturales
0
’ Historicos

d Arquitecténicos

Figura 27. ;Cudl de los siguientes tipos de atractivos le llama mas la atencion? Elaboracion
propia.
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Encontramos que los atractivos naturales son los mas llamativos para la poblacion encuestada
ya que el 37% de los encuestados estan mas interesados en estos atractivos que en los demas, esto
se debe a la importancia que la poblacién le esta dando a la naturaleza, seguido de este la poblacion
con un 26% escogio6 los culturales, ya que a raiz de la pandemia las personas estan muy interesadas
en eventos culturales, como shows, conciertos, entre otros.

7.2 Consideraciones finales

Segun lo anterior, se evidencia que las personas interesadas en el desarrollo turistico de la
localidad de Bosa, en su mayoria es el género femenino con un 57%, los hombre con un 34%
seguido de un 9% de las personas que prefirieron no decir su género, con una edad promedio entre
los 18 a 35 afios, la gran mayoria son habitantes de Bogotd, el 66% vive en la localidad de Bosa
sin embargo se puede evidenciar que se tiene interés de un municipio vecino como Soacha con el
8 % y el municipio de Chia con el 3%, pertenecientes a los estratos 2 y 3, esto indica que algunos
habitantes cuentan con recursos economicos limitados y que el 47,1% de la poblacion tomada
como muestra han finalizado la educacién secundaria, seguido con el mismo porcentaje del 47,1%
en educacion superior, ademas de esto el 43% de las personas encuestadas son empleados y
seguido de estudiantes los cuales representan el 31% de la muestra, debido a diversas razones
sociales y por la pandemia del Covid-19 que viene afrontando el mundo entero el 14% de las
personas encuestadas se encuentran desempleadas. Generalmente si hay interés por parte de la
comunidad, si se consideran atractivos los sitios que se piensan llevar a la categoria turistica, el de
maximo interés es el natural, pero no se encuentra en las mejores condiciones de tal manera que el
gran fuerte a desarrollarse es el cultural, la capacidad de gasto es restringida, lo cual no obsta
porque los ingresos y la apreciacion de todo es exenta de costos. De tal manera que se debe buscar
un esquema de promocion para que las personas se interesen mas y se pueda elevar el sentido de

pertenencia, para que los propios habitantes de la localidad difundan sus valores.
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8. Capitulo III Propuesta que contribuya el desarrollo turistico de la localidad de Bosa a

partir de su patrimonio natural, cultural, historico y arquitectonico

Para el desarrollo de este capitulo se analizaran los datos arrojados en el capitulo Il y se realizara

un analisis para determinar las estrategias para afrontar las amenazas y debilidades que pueden

llegar a entorpecer el desarrollo turistico en la localidad de Bosa, ademas de esto se planteara un

plan de accion con recomendaciones para el correcto desarrollo de la actividad en esta localidad,

teniendo en cuenta el perfil de los visitantes de la localidad.

8.1 Analisis FODA

Segun Ponce (2006) el analisis FODA:

“consiste en realizar una evaluacion de los factores fuertes y débiles que en su conjunto diagnostican la

situacion interna de una organizacion, asi como su evaluacion externa; es decir, las oportunidades y

amenazas. También es una herramienta que puede considerarse sencilla y permite obtener una

perspectiva general de la situacion estratégica de una organizacidén determinada.” (pag. 2.)

8.1.1 Matriz FODA.

Tabla 16.
Matriz FODA.
Fortalezas Debilidades
F1. Variedad de atractivos de | D1. Falta de informacién en cada
diversa indole (natural, cultural, | uno de los lugares.
histérico, arquitectonico). D2. Inseguridad en las areas
F2. Atractivos con potencial para | cercanas de los atractivos.
FODA realizacion de eventos. D3. Falta de aprovechamiento de
F3. Accesibilidad gratuita a los | espacios ecoldgicos como el
recursos. sendero que se encuentra sobre la
F4. Infraestructura de los | ronda del rio Bogota.
atractivos en buen estado de | D4. Ausencia de representacion
conservacion. de la comunidad en las decisiones
e iniciativas turisticas.
Oportunidades Estrategias (FO) Estrategias (DO)
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Ol. Interés por parte de

los visitantes y la
comunidad  de la
localidad de Bosa.

02. Disposicion  de
participacion
institucional.

03. Importancia que

han tomado las TIC y el

uso masivo de estas.

O4. Nuevas vias de
accesibilidad en la
localidad.

F2.01. Realizar eventos de
difusion cultural, en cada uno de
los atractivos.

F1.02. Alinear las politicas e
intereses institucionales con la
puesta en valor de recursos que
resulten afines, materializados en
productos turisticos.

F3.03. Promocion de los
atractivos por medios digitales
como redes  sociales y
aplicaciones moviles.

F4.04. Aprovechamiento de la
vias de

estructura y las

comunicacién, en Iniciativas

como sefalizacion y difusion.

DI1.01. Establecer canales de
promocion donde las entidades
encargadas de los temas de
(alcaldia

secretaria de turismo), deberian

sefializacion local,
consensuar aspectos como la

creacion de  puntos de

informacion y las entidades
culturales pueden asumir que
algunos de sus miembros sean
informadores turisticos.

D4.02. Crear un grupo de

representantes de  diferentes
sectores con presencia en la
localidad, que se empoderen del
tema turistico, y acudan a la
administracion local para que
planteen y promuevan
alternativas para el desarrollo
turistico de la localidad de Bosa.
D2. O3. Creacion de grupos de
seguridad comunitaria quienes,
junto a la policia y con ayuda de
las TIC, velen y garanticen la
seguridad, bienestar y
preservacion de los visitantes, la
comunidad y de los atractivos
turisticos.

D3. O4. Aprovechamiento de las

nuevas vias de comunicacion,
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implementando vallas

publicitarias donde se de a
conocer estos espacios naturales,
para atraer el interés de la

poblacion visitante y local.

Amenazas

Al. La falta de
educacién y conciencia
hacia la preservacion.
A2. Pandemia  del
Covid-19 no permite las
reuniones de muchas
personas en los eventos
culturales.

A3. Contaminacion
ambiental.

A4. Desempleo del 14%

0 mas.

Estrategias (FA)

F2.A2. Implementacion de

procesos de bioseguridad
obligatorios, durante los eventos
culturales y deportivos de
caracter presencial.

F1.Al. Concertar espacios de
capacitacion para crear
conciencia a la comunidad por la
preservacion y sensibilizacion
turistica, asi mismo se encarguen
del cuidado y seguridad de estos
sitios.

F3.A4. Disenar eventos en los
espacios  gratuitos, para la
recreacion y diversion, de la
poblacion desempleada y otros
grupos interesados, de manera
que se contribuya en la
generacion de cultura turistica y
ciudadana.
F4.A3. Implementacion de

puntos  ecoldgicos en los

atractivos turisticos, ademas de

Estrategias (DA)

DI1.Al. Mas inversion publica
para el cuidado, mantenimiento,
y preservacion de los atractivos,
ademas de inversion privada por
medio de sponsoreo.

D4. A2. Formacion de grupos
entre las instituciones interesadas
y la comunidad para la creacion y
desarrollo de iniciativas como

actividades y eventos al aire

libre.

D3. A4. Implementacion de
informadores turisticos y
creacion de paraderos

gastronomicos, en los espacios
ecologicos para el
aprovechamiento de estos y para
la generacion de empleo que
beneficie a la comunidad local.

A3. D2. Presencia de entes que
controlen tanto el buen manejo de

basuras de la comunidad, como la

seguridad en las zonas de la
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campafias de informacion sobre
el cuidado de los atractivos y del
medio ambiente por medio de
campafas, vallas informativas y

posters.

localidad que cuentan

atractivos turisticos.

con

Nota. Fuente propia.
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Conclusiones

La localidad de Bosa cuenta con potencial para desarrollar actividades turisticas, sin embargo,
hay poco interés por parte de la comunidad y la administracién local, ya que no existen
lineamientos para promover el turismo en la localidad. Cabe resaltar que gran parte de la poblacion
no conoce lo importante que es cada uno de estos lugares, por falta de promocion y difusion de
cada atractivo turistico. La localidad de Bosa actualmente cuenta con nuevas vias que son muy
importantes y favorecen a la comunidad y a la ciudad de Bogota, actualmente una de las principales
estaciones del Metro de la ciudad, se encontrara ubicada en predios de la localidad.

Se determind que los atractivos que obtuvieron menor puntaje de potencialidad fueron los
naturales, los cuales obtuvieron un 67%, seguido de los histéricos con 72,67%, y los
arquitectonicos con un 73,33%, siendo los culturales los mas potenciales para el desarrollo turistico
de la localidad, ya que contaron con un porcentaje de potencialidad del 74,71%, esto nos da una
clara vision sobre cual tipo de atractivos turisticos, la localidad debera enfocarse para el optimo
desarrollo turistico de esta.

Se determina que el desarrollo turistico de esta localidad va enfocado hacia la cultura indigena
de los muiscas, ya que esta cultura es la mas representativa de la localidad, otro aspecto a tener en
cuesta es que los atractivos se encuentran en un sector estrato medio bajo, por lo que los productos
turisticos seran mas enfocados a las experiencias y no tendran un alto costo econdmico, pues estas
experiencias en su mayoria se pueden apreciar gratuitamente, asi se generara la concientizacion de

la poblacidon local para la preservacion y apropiacion del patrimonio que posee.
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Recomendaciones

Es importante la intervencion por parte de la alcaldia local de Bosa, la alcaldia mayor de Bogota,
la secretaria de cultura recreacion y deporte, para que incluyan a la localidad en un plan de
desarrollo turistico, donde se realice la viabilidad turistica de los atractivos, con inversion y
patrocinios para la sefializacion y el mantenimiento de cada lugar.

Por otro lado, hay que buscar mayor concientizacidon por parte de la comunidad, promoviendo
acciones de sensibilizacion, como seminarios gratuitos, cursos gratuitos, capacitaciones y
actividades ludicas donde la comunidad se concientice.

Es necesario realizar promocion de los atractivos encontrados en la localidad, estas
promociones pueden ser realizadas tanto por los entes administrativos como por los prestadores de
servicios y habitantes, con ayuda de las TIC se puede llegar a realizar eventos promocionales por
medio de redes sociales y plataformas digitales, ademas deberan centrarse mas en la promocion
turistica de la localidad de Bosa, que en la creacion de paquetes, tours o diferentes productos
turisticos, ya que la mayoria de atractivos son gratuitos.

Se puede aprovechar la construccion y apertura de nuevas vias de comunicacion que conectan
diferentes municipios y otras localidades de Bogota, para la creacidon de servicios complementarios
donde vuelvan mas atractiva a la localidad como aprovechamiento de tiempo libre y destino
turistico.

En compensacion a la colaboracién recibida de entidades como la fundacién Chiminigagua, la
alcaldia local de Bosa y el consejo de planeacién local, se les enviara copia de estas
recomendaciones, conclusiones y del diagndstico del trabajo para que a partir de ellas se trate de

dar curso a las iniciativas planteadas.
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Anexos

Anexo 1

Inventario turistico

Formato para registrar e integrar caracteristicas que permitan definir los sitios naturales,

culturales, histéricos y arquitectonicos, de esta manera determinar las evaluaciones necesarias al

momento de realizar la propuesta.

FORMATO PARA LA ELABORACION DE INVENTARIO TURISTICO

1. GENERALIDADES

1.1. Nombre

1.2. Departamento

[1.3 Municipio |

1.4. Corregimiento, Vereda o
Localidad

1.5. Administrador o

1.6. Direccidn/Ubicacion

1.7. Teléfono/Fax

cercano)

1.8. Distancia (desde el municipio més

1.9. Tipo de Acceso

[Terrestre | [Acustico | [Férreo [Aéreo

1.10. Indicaciones para el
acceso:

2. CARACTERISTICAS

2.1. Codigo Asignado

2.2. Descripcion:

3. PUNTAJES DE VALORACION
CALIDAD PUNTAJE
Estado de Conservacion (21)
Constitucion del Bien (21)
Representatividad General (28)
FOTOGRAFIA
Subtotal
SIGNIFICADO
Local (6) Regional (12) Nacional (18) Internacional (30)
TOTAL
Fuente:
Diligenciado por: | | Fecha: |
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Anexo 2
Formato de encuesta

Los invitamos a participar de la investigacion con fines académicos para la Universitaria
Agustiniana en donde se quiere resaltar como destino turistico la localidad de Bosa. Es muy
importante aclarar que la informacion recopilada es confidencial y solo tendra acceso a esta
encuesta la persona encargada del mismo. Este cuestionario tendra una duracion de 5 minutos.
Género

Femenino

Masculino

Prefiero no decirlo
Edad

18 a 24 afios

25 a 34 afios

35 a 44 afios

45 a 54 afios

Mas de 55
(Es habitante de la localidad de Bosa? De no ser asi en qué lugar vive.

Si

Otra:

(Que estrato pertenece?
1
2
3
4
Nivel de estudios
Bésico
Secundario
Superior

Posgrado



Profesion u Ocupacion
Empleado
Desempleado
Independiente

Estudiante

(Cual es su principal motivo para visitar la localidad de Bosa?

Trabajo
Estudio
Vive en la localidad

Otra:

(Cual de los siguientes sitios de Bosa conoce y que tan atractivos turisticamente le parecen?

Muy

atractivo

Atractivo

Poco

atractivo

Nada

atractivo

No lo

conozco

Humedal Tibanica

Parque de las artes de

Chiminigagua

Biblioteca Publica de

Bosa

Centro comercial

Gran Plaza Bosa

Centro comercial

Micentro el Porvenir

Centro comercial

Trebolis el Porvenir

Parque el Recreo

Parque Clarelandia

Monumento Cruz de

Piedra
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Iglesia San

Bernardino de Bosa

Plaza Fundacional

Estacion Ferrocarril

de Bosa

Cabildo indigena de

los Muiscas

Monasterio de la
visitacion de Santa

Marta

Cementerio de Bosa

Escultura la Alameda

Alcaldia Local de

Bosa
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(Cuando usted hace uso de su tiempo libre y recorre espacios distintos de lo habitual en promedio

cuanto suele gastar?
20.000 —40.000
40.000 — 60.000
60.000 — 80.000
80.000 — 100.000

(Cual de los siguientes tipos de atractivos le llama mas la atencién?

Naturales
Culturales
Historicos

Arquitectonicos
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Anexo 3
Entrevista

La siguiente investigacion es dirigida por los estudiantes de la Universitaria Agustiniana —
UNIAGUSTINIANA en Bogota. El propodsito del proyecto tiene como fin crear una propuesta
para el desarrollo turistico en la localidad de Bosa a partir de su patrimonio natural, cultural,
histérico y arquitectonico.

Se les solicitara responder algunas preguntas por medio de una entrevista, que serd grabada y
posteriormente transcrito, los datos suministrados seran utilizados para el trabajo de investigacion
y la informacion recolectada sera de caracter confidencial.

Gracias por su colaboracion.

Acepto participar voluntariamente en este proyecto de investigacion. He sido informado(a) que
el proposito de este proyecto es generar una propuesta para el desarrollo turistico de la localidad
de Bosa a partir de su patrimonio natural, cultural, histérico y arquitectonico.

Me han informado también que tendré que responder una serie de preguntas en una entrevista,
lo cual tomara aproximadamente diez minutos.

Reconozco que la informacién que yo provea en el curso de esta investigacion es confidencial
y sera utilizado otro propdsito fuera de los de este estudio sin mi consentimiento. He sido
informado(a) de que puedo hacer preguntas sobre el proyecto en cualquier momento y que me
puedo retirar del mismo si asi lo decido, sin que esto cause perjuicio alguno para mi. De tener
preguntas sobre mi participacion en esta investigacion, puedo solicitar su aclaracion. También,
entiendo que una copia de esta ficha de mi consentimiento serd entregada, y que puedo pedir
informacion sobre los resultados de este proyecto cuando esté concluido. Por esto, puedo dirigirme
a la persona que me ha contactado para realizar la entrevista quien me entregara sus datos de

contacto.

Nombre del participante Firma del participante Fecha de entrevista
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Anexo 4
Formato de entrevista

Los invitamos a participar de este proyecto de investigacion con el propdsito de generar una
propuesta para desarrollar el turismo en la localidad de Bosa a partir del patrimonio natural,
cultural, historico y arquitectonico. Es importante resaltar que los datos suministrados seran
utilizados para el trabajo de investigacion y seran de caracter confidencial. Esta entrevista tendra
una duracion de diez minutos.

1. (Qué aspectos cree usted que se pueden implementar o potencializar en la localidad de
Bosa para desarrollarla turisticamente?

2. (Considera que la localidad de Bosa tiene potencial turistico? ;Por qué?
(Estaria de acuerdo en hacer parte del desarrollo turistico de la localidad?

4. (Qué factores cree que son los responsables que la localidad no de vista como un destino
turistico y que estrategia propondria?

5. (Actualmente hacen algun tipo de promocidn para atraer nuevos visitantes a la localidad

de Bosa?
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Anexo 5
Entrevista N° 1

Fecha: 19/10/2020

Nombre del entrevistado: Cesar Grande

Ocupacion: Director artistico fundaciéon Chiminigagua

Preguntas a realizar.

1. (Qué aspectos cree usted que se pueden implementar o potencializar en la localidad de
Bosa para desarrollarla turisticamente?

Crear un corredor cultural donde se identifiquen y se generen tejidos de diferentes espacios que
tengan una diversidad, ya que Bosa tiene un potencial diverso que puede generar este corredor
turistico, puede visibilizar no solo a la localidad sino también a diferentes organizaciones que
vienen desarrollando actividades en la localidad, es importante aun cuando ya se han hecho
algunos ejercicios de crear corredores, donde se anuncian escenarios como la iglesia de San
Bernardino, parque Fundacional, fundacion Chiminigagua, casa cultural estacion del tren, Cabildo
indigena Muisca, entre otros que pueden hacer parte de este corredor turistico.

2. (Considera que la localidad de Bosa tiene potencial turistico? ;Por qué?

Si lo considero, porque somos una de las localidades que contamos con una gran diversidad
desde lo cultural, historico, arquitectonico, educativo y social que pueden ser herramientas incluso
desde el ambiente que pueden generar esos circuitos turisticos que podran ayudar a potenciar mas
la localidad.

3. (Estaria de acuerdo en hacer parte del desarrollo turistico de la localidad?

Si, la fundacion Chiminigagua es una de las organizaciones que estaria muy interesada en poder
participar de este desarrollo turistico, porque si bien es cierto en la fundacion el desarrollo de sus
actividades como el FAICP que es el festival mas importante de cultura popular que no solo se
hace en la localidad de Bosa sino también a nivel distrital y nacional, cuenta con una cobertura de
artistas internacionales y seria también perentorio que dentro de este potencial turistico muchos de
ellos puedan conocer nuestra localidad, no solamente desde nuestra vision sino también desde el

dialogo y el tejido de otras organizaciones que se pueden sumar a este espacio que es fundamental.
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4. (Qué factores cree que son los responsables que la localidad no de vista como un destino
turistico y que estrategia propondria?

Factores responsables:

Creo que definitivamente es la alcaldia que deberia potencializar estos espacios, también la
oficina de la secretaria de cultura recreacion y deporte y el consejo local de cultura que deberian
seguir apostando por estos espacios turisticos que seria una bandera del consejo local de cultura
ajusticiado también por el instituto distrital de turismo, no solamente desde la posibilidad de
gestionar recursos sino de la gestion para construir ese circuito que podria fortalecer
definitivamente la localidad.

Estrategia:

En la localidad existen proyectos, propuestas, becas que pueden visibilizarse y que por medio
de este proyecto pues de otra manera se dejara sentado como esa apuesta, que pueda tener una
continuidad como proyecto en la localidad y que logre estar financiado y ser un proyecto donde
haga parte del resorte de los proyectos que se desarrollan en la localidad.

5. (Actualmente hacen algun tipo de promocidn para atraer nuevos visitantes a la localidad
de Bosa?

Debo senalar que el festival que desarrollamos es un festival que invita a muchos artistas
internacionales a que nos acompafien, también el grueso de la programacion de nuestro festival se
desarrolla en la localidad de Bosa y se desarrollan en muchos de los lugares que habia mencionado
en la primer propuesta del corredor turistico, sefialando espacios como la casa cultural estacion del
tren, la plaza Fundacional o el parque de las artes, son espacios que definitivamente para muchos
artistas son muy significativos y que obviamente de nuestra parte esta no solamente en que ellos
vengan y se presenten frente a un publico, sino que también conozcan de primera mano la localidad
no solo como referente cultural, también evitar esa estigmatizacion precisamente de nuestro

escenario y de nuestra comunidad, sino también de dignificar a la gente que hace parte de nuestra

localidad.
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Anexo 6
Entrevista N° 2

Fecha: 20/10/2020
Nombre del entrevistado: Jaime Salas Moreno
Ocupacion: Ex Edil de la localidad de Bosa — 16 afios en la administracion local
Preguntas a realizar.
1. ;/Qué aspectos cree usted que se pueden implementar o potencializar en la localidad de
Bosa para desarrollarla turisticamente?

Primero que sea una voluntad politica por parte del alcalde de turno que lleve a su localidad y
lo incluya en un plan de desarrollo para poder potencializar a Bosa en temas turisticos, si hay
recursos obviamente se pueden mejorar por ejemplo todo lo que es el parque Fundacional donde
es la parte historica de la localidad de Bosa y donde estan todas las casas que son hoy en dia del
patrimonio cultural de la localidad. Implementar recursos para mejorar los humedales para
desarrollar actividades turisticas, la comunidad indigena Muisca que también se puede dar a
conocer a nivel internacional pero se tiene que trabajar con ellos para que se pueda mostrar las
tradiciones de estas culturas que aun se preservan en la localidad, también hay un sendero
ecoldgico que se hiso por parte de la administracion pasada sobre la ronda del rio Bogota, se puede
crear un sendero turistico por toda la ronda del rio Tunjuelito y conectarla con el rio Bogota hoy
en dia se sembraron 2000 arboles para crear un sendero para la poblacion.

2. (Considera que la localidad de Bosa tiene potencial turistico? ;Por qué?

Si, porque Bosa es una localidad con gran diversidad donde se pueden desarrollar diferentes
actividades turisticas.

3. (Estaria de acuerdo en hacer parte del desarrollo turistico de la localidad?

Claro que si, se puede implementar un consejo local turistico que no existe, para que pueda
promover y empoderarse de los temas turisticos de la localidad, para sacar adelante el turismo en
Bosa.

4. (;Qué factores cree que son los responsables que la localidad no de vista como un destino

turistico y que estrategia propondria?
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Primero porque no habido voluntad politica por algun alcalde o alcaldesa que hemos tenido,
que quiera y desee promover el tema turistico, si no hay voluntad politica no se puede hacer nada.
Lo primero es crear el consejo local para que se empoderen del tema turistico y se acuda a la
alcaldia para que junto con los ediles se haga un acuerdo local que le permita dinamizar politicas
publicas en la localidad para promover el turismo.

5. ¢(Actualmente hacen alglin tipo de promocion para atraer nuevos visitantes a la localidad

de Bosa?

Realmente no existen en la localidad lineamientos o politicas publicas dirigidas al tema de
promover el turismo en la localidad, hace mucha falta un grupo de personas que se empoderen
para que sean escuchadas y de esa misma manera se les asigne recursos y se definan politicas

locales en tema de la promocion del turismo.
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Anexo 7
Entrevista N° 3

Fecha: 24/10/2020
Nombre del entrevistado: Luz Montafia Gonzélez
Ocupacion: Representante de CPL — Consejo de Planeacion Local
Preguntas a realizar.
1. ;/Qué aspectos cree usted que se pueden implementar o potencializar en la localidad de
Bosa para desarrollarla turisticamente?
Promoviendo el conocimiento de la historia teniendo en cuenta que la localidad de Bosa fue
poblado Muisca, promoviendo los conocimiento del cabildo indigena y la medicina ancestral.
2. (Considera que la localidad de Bosa tiene potencial turistico? ;Por qué?
Si, porque es una localidad pluricultural y multiétnica.
3. (Estaria de acuerdo en hacer parte del desarrollo turistico de la localidad?
Si.
4. ;Qué factores cree que son los responsables que la localidad no de vista como un destino
turistico y que estrategia propondria?
La falta de una politica que permita explorar y dar a conocer la localidad, la falta de compromiso
de la administracion frente a este tema, el desconocimiento de la administracion de turno del
potencial turistico que tiene la localidad.
5. ¢Actualmente hacen algun tipo de promocion para atraer nuevos visitantes a la localidad
de Bosa?
La promocion turistica de la localidad es poca y casi nula, ya que por parte de la administracion

no hay inversion con el fin de promover y mantener el turismo en Bosa.



