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Resumen

A nivel mundial las industrias culturales y creativas juegan un papel cada vez mas importante
para la economia de los paises, por lo que se hace necesario identificar el rol que ha tenido el
gobierno en la promocion y ayuda de dicha industria, esto con el fin de identificar si estan
tomandolo en cuenta y en el caso de ser asi, analizar si las ayudas o proyectos que proponen son
los mas adecuados o se estdn direccionando de la mejor manera, con el fin de lograr una
internacionalizacién efectiva de todos los sectores que la componen.

Por lo que lo primero que se analizé en el capitulo uno fue, cual es la importancia de las
industrias culturales y creativas a nivel internacional, cual es su division nacional y que aporte tiene
a la economia global; para el capitulo dos se focalizé la informacion en Colombia, para observar
si presenta la misma division que se tiene a nivel internacional, cuales sectores la conforman en el
pais, cudles son los apoyos que brind6 en su momento el presidente Juan Manuel Santos y cual fue
la propuesta del Presidente Ivan Duque para impulsar estos sectores; para esto se analizd los
programas y la presencia que se ha tenido a nivel internacional en ambos periodos presidenciales.

Ambos capitulos buscaron responder si los apoyos que se dieron en ambos periodos
gubernamentales son los adecuados; dando como resultado el efecto positivo de las propuestas del
sefor presidente Ivan Duque en materia de apoyos a las industrias culturales y creativas, por medio
de la generacién de nuevos programas e incentivos que apoyen la internacionalizacion de dicha

industria.



Abstract

At a global level, the cultural and creative industries play an increasingly important role for the
countries' economies, so it is necessary to identify the role that the government has had in
promoting and helping this industry, this in order to Identify if they are taking it into account and
if so, analyze whether the aid or projects they propose are the most appropriate or are being directed
in the best way, in order to achieve an effective internationalization of all the sectors that comprise
it. .

So the first thing that was analyzed in chapter one was, what is the importance of the cultural
and creative industries at the international level, what is their national division and what
contribution does it have to the global economy; for chapter two, the information was focused on
Colombia, to observe if it presents the same division that it has at the international level, which
sectors make it up in the country, which are the supports that President Juan Manuel Santos
provided at the time and which was President Ivan Duque's proposal to promote these sectors; For
this, the programs and the presence that has been had at the international level in both presidential
periods were analyzed.

Both chapters sought to answer whether the support given in both government periods is
adequate; giving as a result the positive effect of the proposals of the President Ivan Duque
regarding support for the cultural and creative industries, through the generation of new programs

and incentives that support the internationalization of said industry.



Tabla de contenidos

INEEOAUCCION. ...ttt ettt e e eab e et e e eebeeenteeennee 9
Planteamiento del problema.............oooiuiiiiiiiiiiie e 10
Pregunta del probIema...........ccuuiiiiiiiiiiiciiiie e et 10
ODBJELIVOS eiieeeeeiiiiiiieee e e e e ettt e e e e e e ettt e e e e e e e s aaabeeeeeeeseeasnntsbaeeaaeeeeeasnnsssaneaaeeeeaannnnnes 11
ODJEHIVO ZENETAL......ciiiiiiieiiiiiii ettt e ettt e e e et e e e et eeeeeatbeeeeesnsseeeeesnsseaeeannes 11
ODJEtIVOS ESPECTIICOS ... vviieiiiiiiieeiiiiie e ettt e e ettt e e ettt e e e etreeeeesatbeeeeesasseeesesnsseeeeensssaaeeannes 11
JUSHITICACION ...ttt e et e e e eaiaeeeeas 12
A (0T (0] (070 b H TSP PPPUTT 13
MaArCO de TEIETEINCIAS .....eeeiuiiiiieiiiiit ettt e ettt e e et e e e e e e e ebbeeee s 16
Marco de antECEAENLES. .....cceiiiiiiiiiiiiiiie ettt e st e et e e 16
IMIATCO TEOTICO ..ttt ettt ettt e e ettt e e e ettt e e e ettt e e e enabb e e e e enbbeeeeannnbeeeean 17

1. Capitulo 1. sectores de las industrias culturales y creativas mas representativos en Colombia,

a partir de su presencia en el mercado INternacional............cccvvvviiieeereiiiiiiiiiiiee e 18
1.1 DEEINICIONES ...eeeeiniiiiieeiiitiee ettt ettt e e ettt e e ettt e e e e abbeeeeeeabaeeeeanes 18

1.2 Clasificacion mundial ............oocoiiiiiiiiiii e 18

1.2.1 Aportes a nivel mundial. ...........coooiiiiiiiiiieiiiieee e 19

1.3 Las industrias culturales y creativas en Colombia: ...........ccccevveeeeeiiciiiiiiiieee e, 20

1.3.1 Aporte de las industrias culturales y creativas a la economia colombiana, por medio

de PIB, valor agregado, generacion de empleo. ...........cceevveeiiiiiiiieieeeiiiiiieee e, 22

1.4 Participacion de las industrias culturales y creativas colombianas a nivel internacional 24

1.4.1 ATtES Y PAIIMOMNIO ....uueviiiiieeeeeeeeeiiiiiiteeeeeeeeeeeietraeeeaeeesessanessraeeeeeeessasssnsssaaaaeeeanns 26
1.4.2 Industrias Culturals ............oooiiiiiiiiiiiiiii et 27
1.4.3 Creaciones funcionales, nuevos medios y software de contenidos......................... 30

2. Capitulo 2. analizar el tipo de apoyo estatal para la internacionalizacion de las ICC .......... 33
2.1 Programas y ayudas de instituciones publicas .............cooouiiieiriiiiieinniiiiie e 33
2.2 Industria cultural y creativa en el gobierno de Juan Manuel Santos (2014-2018).......... 35
2.3 Industria cultural y creativa en el gobierno de Ivan Duque (2018-2022)...........cccueeee.. 36

2.4 Comparacién gobierno Juan Manuel Santos (2014-2018) e Ivan Duque (2018-2022)...45

CONCIUSIONIES ... ettt et e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e 48



Referencias



Lista de tablas

1.1 ) - T TSP PPP TP 14
1.1 o) - TSP 19
1.1 0] - T PSPPI 21
1.1 o) T S UPPPTRP 28
1.1 o) TP PPPTRP 28
1.1 o) T TSP PP 29
TADIA 7. e et e et e e et e e e 29
TADIA 8. e e et e et e e e 30
TADIA 9. e e e et e et e e e 30
TADIA 10 et e ettt e e et e e e 33
1) U T I O RO PSPPI 38
TADIA 12 et e e et e e et e e et 39
1) U T U PP PP RPPPRRPP 41
TADIA 14 ettt e e et e e et e e e et 43

AL LS. oo e e 45



Lista de figuras

Figura 1. Aportes de las ICC en Colombia del PIB en los periodos (2014-2018).............ccc........ 20
Figura 2. Aportes de las ICC en Colombia del PIB en los periodos (2014-2018).............ccc........ 23
Figura 3. Valor agregado por sector de la industria cultural y creativa en Colombia.................. 24
Figura 4. Exportaciones de las ICC en los afios 2018 ¥ 2019......ccceeeviiiiiiiiiniiieiieeeieeeieeene 25

Figura 5 . Pacto por Colombia, pacto por unidad............cccceeeriiiiiiiiiiiiieeiie e 37



Introduccion

La cultura es parte fundamental de los comportamientos de las personas en todo el mundo, cada
sociedad o regidn presenta unas caracteristicas especificas que los identifican y hacen sentir parte
de una comunidad; pero a medida que la globalizaciéon avanza, ciertas caracteristicas de otras
culturas llegan a ser acogidas de manera total o parcial lo que ha permitido a las personas conocer,
identificarse o hasta adoptar las costumbres y/o caracteristicas culturales con las que se sienten mas
cémodos y mas se identifican.

El término de industria cultural por otra parte presenta una definicién que:

“no solo hace alusion al tipo de cultura que se transmite en los medios masivos de comunicacion

como pueden ser la television, el radio, el cine, los periddicos y revistas; en los cuales los bienes

culturales se disefian y producen conforme a los objetivos de la acumulacion capitalista y de la
ganancia de utilidades. La industria cultural modela los comportamientos, configura los

sentidos, la percepcion y reproduccion de valores” (Max Horkheimer, 2002).

Entendiendo la importancia que presenta la industria cultural y creativa a nivel mundial y donde
Latinoamérica hasta estd concentrandose en el potencial que esta representa en materia econdémica,
es de gran importancia contar con el apoyo del Estado; de forma que motive y facilite la explotacion
de este sector.

Por lo anterior en el presente trabajo se realizo un analisis y comparacion de los apoyos estatales
que se presentan para dicho sector, considerando si son los adecuados o en que gobierno se ha
prestado mayor atencion al mismo, para lo cual se desarrollaron dos capitulos; en el primer capitulo
se brindo6 una vision mas amplia e internacional de lo que son las industrias culturales y creativas,
como se componen y su importancia en la economia mundial, para luego aterrizar esta industria en
la realidad colombiana, por lo que se observé la estructura y composicion de sus sectores en el pais,
las actividades que se desarrollan dentro de esta, adicionalmente se exponen las diferentes ferias y
actividades internacionales en las que ha estado presente Colombia en los tltimos afios.

Al haber analizado ya la importancia economica e internacional que puede tener esta industria,
en el capitulo dos se observo las propuestas que planteo cada uno de los gobiernos, y las entidades
que hicieron que esas propuestas fueran posibles de desarrollar, analizando si dichas ayudas

efectivamente permitieron que la industria logre su proceso de internacionalizacion o no.
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Planteamiento del problema

A medida que los afios han pasado y los procesos de internalizacion se hacen mas frecuentes es
necesario que los paises desarrollen e inviertan en estrategias para ingresar de manera efectiva en
nuevos mercados; una de las estrategias que se ha venido fomentando en Colombia para lograr lo
anterior, es el apoyo al sector de la industria cultural y creativa; pero qué tan efectivos o adecuados
son estos apoyos en realidad en el segundo gobierno de Juan Manuel Santos (2014 — 2018) y de
Ivan Duque (2018-2022).

El sector de la industria cultural y creativa (ICC) es tal vez uno de los menos reconocidos, sin
contemplar la riqueza cultural que el pais posee y que puede llegar a ser un potencial econdémico,
es por esto que se evidencian grandes niveles de informalidad en este sector y que no le permiten
crecer de la manera que deberia; por lo que se requiere identificar los verdaderos apoyos que brida
el Estado para potencializar el sector, verificando que la distribucion de los mismos sea la
adecuada.

No se puede decir que se apoya a la internacionalizacion cultural si solo se apoya uno de sus
sectores; para lograr ser reconocidos se debe generar un apoyo equitativo impulsando a todos los
sectores y subsectores; contemplando la importancia que la industria representa para el pais, en la
generacion de empleos, reduccion de pobreza, crecimiento econdmico entre otros.

Otro de los inconvenientes que se presenta a nivel de las ayudas estatales es que no todas estan
dirigidas al proceso de internacionalizacion de la cultura, por lo que se hace necesario identificar
qué tipos de ayudas se dan y que enfoques tienen; ademas que dichas ayudas no son necesariamente
inversion econdmica directa si no que se puede dar por medio de programas, ferias y eventos que
les permitan dar un reconocimiento y asi atraer la atencién de inversionistas o de otros paises
interesados.

Pregunta del problema
(De qué manera el apoyo estatal colombiano ha permitido la internacionalizacion de las ICC en

Colombia en los ultimos 6 afios?
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Objetivos
Objetivo general
Comparar las ayudas estatales para procesos de internacionalizacion de ICC Colombianas, en
los periodos de gobierno Juan Manuel Santos (2014 — 2018) y de Ivan Duque (2018-2022).
Objetivos especificos
1. Identificar los sectores de las industrias culturales y creativas mas representativos en
Colombia, a partir de su presencia en el mercado internacional.

2. Analizar el tipo de apoyo estatal para la internacionalizacion de las ICC durante los periodos
(2014-2018) y (2018-2022).
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Justificacion

En un mundo que avanza de forma tan apresurada y donde la globalizacién es una realidad, la
competitividad resulta imprescindible en el bienestar de una economia, la manufactura pasa a un
segundo lugar y la innovacion impone el estandarte en el nuevo modelo productivo. En este
contexto las industrias culturales y creativas en adelante (ICC) empiezan a jugar un papel
importante y casi desapercibido en la economia global al ser un factor importante en el desarrollo
economico de un pais, por medio de su internacionalizacion, generaciéon de empleo directo e
indirecto y sus aportes a la riqueza de cada nacion.

Teniendo claridad en la importancia que tienen las industrias culturales y creativas en un pais,
es necesario identificar qué procesos se hacen necesarios para que la industria salga de la frontera
nacional de la forma maés efectiva posible, para ello se requiere primero el reconocimiento del
sector como algo mds que un parte secundaria de la economia, contando con apoyos
gubernamentales que incluyan procesos de financiacién y apoyo por medio de estrategias para
llegar a nuevas regiones y alianzas que permitan dar a conocer las ICC a nivel mundial, estas puedes
ser ferias o proyectos que les faciliten llegar a todos.

Y como se menciond anteriormente parte de lo que se requiere para lograr de forma eficaz la
internacionalizacion de las industrias culturales y creativas es el apoyo estatal; estos apoyos pueden
ser financieros de forma que brinde las herramientas que los sectores requieren para impulsar su
participacion en eventos internacionales; ademas al Estado generar programas, concursos, eventos
que atraigan la mirada de otros paises lo que facilita su proceso de internacionalizacion, esto hace
necesario comparar las herramientas que brindo el gobierno de Juan Manuel Santos (2014-2018) e

Ivan Duque (2018-2022)
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Metodologia

En este proyecto de investigacion se aplica el enfoque cualitativo el cual implica un estilo de
investigacion social en el que se da una insistencia especial en la recogida esperada de datos y
observaciones prolongadas y sistémicas, donde los fenomenos sociales que persiguen determinados
objetivos dan alguna respuesta adecuada a unos problemas concretos a los que se enfrenta la misma
investigacion.

Con este enfoque no solo se observan los datos si no que se entabla un dialogo entre induccion
de datos y deduccidn de hipotesis, al que acompaiia una reflexion analitica permanente entre lo que
se capta en el exterior y lo que se busca cuando se vuelve después de cierta reflexion de nuevo al
campo de trabajo. En todo momento este intercambio de fuera a dentro y del observador al campo
de observacion adquiere una estructura en la que se impone una flexibilidad completa del proyecto.

Con lo anterior, se buscé enfocar este trabajo en la ayuda que se ha brindado en los gobiernos
de Juan Manuel Santos (2014 — 2018) y de Ivan Duque (2018-2022) para la internacionalizacion
del sector cultural ya que este sector ha sido uno de los menos conocidos, pero en los ultimos afios
ha abierto grandes brechas al comercio por medio de leyes y alianzas internacionales, por lo tanto
se observa, analiza y se compara los apoyos estatales que ha obtenido este sector para identificar
cual ha sido el gobierno que mas aportes ha brindado o si por el contrario los dos han obtenido
buenos resultados en cuanto al sector cultural.

Por lo tanto, se debe realizar una investigacion para saber si este sector ha tenido un gran apoyo
de diferentes instituciones que ofrecen incentivos para el desarrollo o el crecimiento del mismo, e
identificar si en estos dos gobiernos se han generado estrategias que ayuden a incentivar a los
emprendedores del pais para generar un gran desarrollo, por medio de sus ayudas ya sean de
infraestructura, o de nuevas alianzas para el fomento de las industrias culturales y creativas
encaminadas en el pro del desarrollo de este sector. (Ruiz Olabuénaga, 2012)

Entre las variables o sectores que se analizaron estan las artes y patrimonio donde se encuentran
algunos subsectores como lo son: Las artes visuales, artes escénicas, turismo y patrimonio cultural
y educacion, también se encuentra el sector de las industrias culturales el cual se conforma por los
subsectores como lo son el de editorial, la fonografia y el audiovisual

Y por ultimo se encuentra el sector de Creaciones Funcionales, Nuevos Medios y Software de
Contenidos, el cual estd conformado por subsectores como medios digitales, publicidad y disefio,

los cuales ayudan al crecimiento cultural y econdmico del pais y han ayudado por medio de estos
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al reconocimiento internacional por medio de las ayudas que brinda el ministerio de cultura en pro
del desarrollo y fortalecimiento cultural de Colombia con el Programa Nacional de Estimulos el
cual busca fortalecer e impulsar las iniciativas de gestores, artistas y proyectos culturales
apostandole a la proteccion y promocion de este sector en Colombia.

Finalmente, este estudio presenta un andlisis de los programas estatales del gobierno de Juan
Manuel Santos (2014-2018) e Ivan Duque (2018-2022) dirigidos a la industria cultural y creativa
y que estan enfocados al proceso de internacionalizaciéon de esta, describiendo el enfoque y el
alcance de cada uno de los gobiernos analizados, demostrando cual de los dos le dio mayor
relevancia a la internacionalizacion de la cultura.

En la siguiente tabla se reflejan las variables que se tuvieron en cuenta para el analisis de cada
gobierno

Tabla 1

Variables de analisis que se tuvieron en cuenta para cada gobierno

Variables de analisis

Aspectos de fuentes de

Gobierno Programas Instituciones . N
Internacionalizacién

informacion

Colombia 4.0, impulso
la politica
cinematografica del
pais, la implementacion
de los planes nacionales ~ Ministerio de

Politica para la
Proteccion del
Patrimonio Cultural

Mueble, Apps.co Minister.io' de _ para las artes y la danza cultura, Ministerio
promueve ideas TIC cultura, Ministerio  fyrtalecidos gracias a dfe 1.as TIC,
Juan Manuel que facilitan la vida de l\jlli(en}:‘ferTi{)C(ie las ayudas del Mé?riiilc(i)ode
miles de personas en el ) : Ministerio de Cultura .
Santos (2014- ais. proerama Aldea Comercio Industria dio de 1 Industria y
2018) pC l,tp lg Creati y Turismo, por me 19 ¢ las Turismo,
l;pl(l)r;() Zl Af‘?li: t1;/a, Coldeportes., Qrupo convocatorias ‘de l?s Coldeportes,
Excelencia de emprendimiento ~ Programas nacionaies Grupo de
Coldeportes, becas de cultural de estimulos que realiza emprendimiento
’ para garantizar el cultural

circulacion nacional e

: : fortalecimiento y la
internacional.

articulacion de las
capacidades de gestion
cultural.




Politica de economia
naranja, genero e
impulso la campana
compra lo nuestro,
impulso el deporte
comunitario, para
detectar y desarrollar
talento tempranamente,
ademas de extender
practicas de la
actividad fisica 'y
luchar asi contra el
sedentarismo, Cred el

Ministerio de
cultura, Ministerio
de las TIC,
Ministerio de
Comercio Industria
y Turismo,
Coldeportes,
Consejo Nacional

de Economia

Ivan Duque
(2018-2022)

CNEN por medio del Naracr}lja (CI;EN) ’
decreto 1935 del 18 de rupo e
octubre del 2018, becas emprendimiento
de circulacion nacional cultural

e internacional para
emprendedores
culturales

Nota: Autoria propia tomando datos del estudio realizado

15

Por medio de la ley
1955 del 2019 el
presidente buscéd

implementar

Ministerio de
mecanismos que

cultura, Ministerio

permitan desarrollar el de las TIC,
potencial econémico de MlnlSteHQ de
las industrias culturales ICgmerleo
y creativas, Alianzas ndustria y
internacionales para Turismo,
. . Coldeportes,
proteger el patrimonio,

Consejo Nacional

creacion del plan de Economia

(MICOS), y la

Naranja (CNEN),
divulgacion nacional e Grupo de
internacional del sello  emprendimiento
“Colombia Crea” que cultural

tendra como fin

posicionar la calidad del

talento creativo
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Marco de referencias
Marco de antecedentes

El término de industria cultural y creativa ha sido utilizado desde hace algunas décadas por
diferentes autores acoplandolo dependiendo de la finalidad, pero todos con el mismo principio,
potenciar dicha industria; uno de sus primeros exponentes fue dado por autores Alemanes “para
describir a este sistema de la cultura, que funciona de la misma manera que cualquier empresa
capitalista”. (Szpilbarg & Saferstein, 2014, pag. 103) siendo una definicién que permite ser
utilizada o contemplada aun en la actualidad para buscar en esta industria una fuente de crecimiento
econdmico.

La Organizacion de las naciones unidas para la educacion, la ciencia y la cultura (UNESCO) ha
sido una de las organizaciones que ha querido fomentar el crecimiento de la industria cultural y
creativa en los paises por medio del apoyo estatal; para ello en el afio 2010 desarroll6 una guia
practica, de forma que sea mas facil para los paises identificar la forma mas eficaz de brindar apoyo
al sector. Esta guia se divide en 3 partes: 1. Planificar, 2. Implementar y 3. Referencias. (UNESCO,
2010, pag. 13)

En Latinoamérica se pueden observar casos de apoyo de diferentes formas para la
internacionalizacion de las ICC, pero a diferencia de otras partes del mundo, en Latinoamérica se
encuentran ejemplos donde las politicas del estado en las que se empieza a contemplar no solo un
sector econdmico si no que estan introduciendo en sus prioridades el sector cultural; algunos de los
paises donde se ha contemplado las ICC como un factor importante de la economia son: Venezuela,
Argentina, Brasil, Chile, Colombia, etc.. (Bojan, pag. 13)

Las ICC han tenido varios nombres, pero para el presente trabajo se tomara el principal: industria
cultural y creativa que para el caso puntual de Colombia en el afio 2016 fue analizado por medio
de un ejercicio en el que con el apoyo de la alcaldia de Bogota buscada determinar la importancia
del sector cultural y creativo no solo a nivel local si no como impulsor de la economia por medio
de la exportacion del mismo. (Direccion de estudios desarrollo economico; Secretaria distrital de
desarrollo economico; Alcaldia mayor de Bogota D.C, 2018, pag. 28)

En el caso colombiano se ha observado la importancia que tiene las ICC y el potencial que estan
presentan en la economia del pais por lo que varias universidades se han adentrado a investigar el
tema, desarrollando analisis, comparaciones, y de la industria en total o de algunos de sus sectores,

como por ejemplo en el afio 2018 se realizan investigaciones de las posibles estrategias que se
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pueden utilizar para impulsar la internacionalizacidon del sector de la industria cultural y creativa
de Colombia, puntualmente el caso de las artesanias; en el que se realiza primero un analisis del
sector y posteriormente se procede con un analisis para identificar los apoyos que otros paises han
brindado y que han sido efectivos, para culminar con una sugerencia de los posibles apoyos que se
pueden dar para el caso de Colombia. (Mateus Florez, 2018, pag. 3)

Marco teorico

Para el presente trabajo se tomaron en cuenta varias teorias de internacionalizacién que permiten
apoyar la importancia del apoyo del Estado para impulsar los procesos de internacionalizacion y la
importancia de la industria cultural y creativa. Entre las teorias que se soporto la investigacion son:
las Born Global que habla acerca de los procesos de internacionalizacion de las empresas desde su
nacimiento a diferencia del modelo tradicional o Uppsala; la teoria de las Born Global se enfoca
en un proceso de internacionalizacion acelerado, brincandose algunas de las fases reduciendo o
eliminando tiempos y mirando un nicho a nivel global en lugar de uno localizado. Esta teoria es
considerada ya que esta enfocada a las pequefias y medianas empresas ademas de estar dirigido a
aquellas empresas que cuentan con recursos limitados. (Brenes Leiva & Ledn Darder, 2008, pag.
13)

Las born global estan enfocadas en pequefias y medianas empresas cuyos recursos ya sean:
financieros, de propiedad, planta, humanos entre otros son limitados, (Brenes Leiva & Ledn
Darder, 2008). Por lo tanto, esta teoria puede ser considerada como un desafio a comparaciéon de
las teorias tradicionales de la internacionalizacion, ya que demuestra como las empresas pequeiias
que estén afines a sectores de alta tecnologia, logren entrar en nuevos mercados, como lo son las
empresas productoras de audiovisuales donde en Bogotad se concentran el 90%, empresas de
contenido digitales el 73% y con un 92% los servicios creativos del pais, estos indicadores
demuestran la importancia del sector cultural en el PIB del pais por ende la Camara de Comercio
apoya a los grandes emprendedores y empresarios del sector como los ya mencionados que ayudan
a la innovacidn y fortalecimiento de las Industrias Culturales y Creativas a nivel nacional por medio
de clusteres, un portafolio especializado y la creacion de plataformas de negocios como la Feria
Internacional de Arte de Bogota (ARTBO), el Bogota Audiovisual Market (BAM), el Bogota
Music Market (BOmm) y el Bogota Fashion Week (BFW). (Camara de Comercio de Bogota, 2017)
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1. Capitulo 1. sectores de las industrias culturales y creativas mas representativos en
Colombia, a partir de su presencia en el mercado internacional
1.1 Definiciones

Como primera instancia para hablar de los diferentes sectores de las ICC, se debe tener claro lo
que se considera como industria cultural y creativa, para ello se hace necesario contemplar varias
definiciones que han surgido a lo largo de los afios. Las industrias culturales y sus diferentes
sectores no son algo nuevo, aunque tal vez no son muy mencionadas, pero teniendo en cuenta la
realidad en que se vive con un mundo cada vez estd mas conectado debido a la globalizacion y
donde los paises explotan aquellos sectores en los que son mejores, se ha hecho necesario prestar
mas atencion a las ICC encontrando formas de aprovechar su potencial para la economia de los
paises.

Una de las primeras definiciones que se dieron de las ICC fue expuesta por T. Adorno para el
afno de 1948 “refiriéndose a las técnicas de reproduccion industrial en la creacion y difusion masiva
de obras culturales” (citado en UNESCO, s.f). tiempo después para los 90 se empezd a hablar de
que eran “el motor de la innovacidn, el cambio tecnoldgico y como ventaja comparativa para el
desarrollo de los negocios” (citado en UNESCO, s.f); esta ultima mencionando la verdadera
importancia que tiene esta industria, como un motor o impulsor en la economia que no estaba
siendo contemplado como tal.

Las definiciones son muy amplias y se dan teniendo en cuenta el punto al que se quiere llegar,
por lo que el significado que mas integra los diferentes campos considera a la industria como:
“Aquellos sectores de actividad organizada que tienen como objeto principal la produccion o la
reproduccion, la promocion, la difusion y/o la comercializacion de bienes, servicios y actividades
de contenido cultural, artistico o patrimonial”. (UNESCO, s.f)

Aunque existen multiples explicaciones, todas comparten un mismo punto en generar una
relacion entre lo que es la creatividad, la cultura y la economia, dando a conocer un nicho en el que
paises que son tan competitivos en produccion de bienes o que son mejor conocidos como el tercer
mundo, tengan la posibilidad de darse a conocer con una nueva oferta al mundo.

1.2 Clasificacion mundial

En el mundo cada vez se analiza mas la industria cultural y creativa y de sus diferentes sectores,

determinando su importancia por lo que para el afio 2015 la Organizacion de las Naciones Unidas

para la Educacién, la Ciencia y la Cultura (UNESCO) en compafiia con la Confederacion
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Internacional de Sociedades de Autores y Compositores (CISAC) realizaron un estudio que por
primera vez queria realmente medir el aporte que hace la industria a la economia mundial, a partir
de la division de 5 regiones; lo primero para poder entender los resultados arrojados en el estudio
es saber como se compone la industria cultural y creativa segun la clasificacion de la UNESCO.
(ver tabla 1)

Tabla 2.

Clasificacion de los sectores que componen la industria cultural de acuerdo a la UNESCO

Industrias culturales y creativas (ICC), clasificacion por sectores

Publicidad

Agencias de publicidad

2 Arquitectura Empresas de arquitectura

3 Libros Ventas de libros impresos y digitales (incluyendo los libros
cientificos, técnicos y médicos)

4 Juego Editores de videojuegos, desarrolladores y detallistas; venta de
equipos

5  Musica Industria discografica, musica en directo

6  Cine Produccidn cinematografica, post-produccion y distribucion

7  Prensa escrita Industria de publicacion de periddicos y revistas (B2C y B2B,
agencias de noticias)

8 Artes escénicas  Actividades de las artes escénicas: danza, teatro, musica en directo,
opera, ballet, etc.

9 Radio Actividades de difusion radiofonica

10 Television Programacion, produccion y difusion de TV, incluyendo el cable y el
satélite

11 Artes visuales Actividades relacionadas con la creacion de artes visuales, museos,

fotografia y disefio

Nota: Autoria propia tomando datos del estudio realizado en conjunto por la UNESCO y el CISAC.

1.2.1 Aportes a nivel mundial.

En el ‘Primer Reporte de Economia Naranja (2014-2018)’ el DANE delimita 32 actividades
econdmicas referentes a este concepto, y 69 adicionales que tienen una inclusion total en estas
industrias, que segun el DANE se definen como aquellas actividades “que de manera encadenada
permiten que las ideas se transformen en bienes y servicios culturales, cuyo valor esta determinado

por su contenido de propiedad intelectual”.
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En comparacidn con otros paises, Colombia la industria cultural y creativa genera un aporte del
1,8% en valor agregado (VAB) nacional, lo que ubica al pais por debajo de Argentina, que
reportaba una participacion de 2,56% en 2017.

Por otro lado, en paises como Brasil las industrias creativas tienen un peso de 2,61% del
Producto Interno Bruto (PIB), en México las actividades de cultura representaron 3,20% del PIB
en 2017 y en EE.UU. alcanzaron 4,3% en 2016, en Reino Unido se ve un valor agregado bruto en
las Industrias creativas del 5,5% y para la cultura 1.6% para el 2017, para Canada el PIB para el
2017 en cuanto a la cultura fue de 2.7%, para Espana 2,5%, en EE.UU. alcanzaron 4,3%, y en
Finlandia 3% del PIB en 2016 como se refleja en la ilustracion 2. (Citado en el DANE, 2019)

Valor agregado internacional de la economia de las Industrias
Culturales y Creativas en valor agregado bruto (VAB) o Producto
Interno Bruto (PIB)

VAB - COLOMBIA

PIB - FINLANDIA (CULTURA) 2016

PIB - EE. UU(CULTURA) 2016

PIB - ESPANA (CULTURA) 2016

PIB - MEXICO (CULTURA) 2017

PIB - BRASIL (INDUSTRIAS CULTURALES) 2017

VAB - ARGENTINA(CULTURA) 2017

PIB - CANADA(CULTURA) 2017

VAB - REINO UNIDO (CULTURA) 2017

VAB - REINO UNIDO (INDUSTRIAS CREATIVAS) 2017

Pais

0,0% 1,0% 20% 30% 40% 50% 6,0%
Porcentaje

Figura 1. Aportes de las ICC en Colombia del PIB en los periodos (2014-2018). Valor agregado a
nivel internacional de las ICC del PIB datos del DANE (Citado en el DANE, 2019)

1.3 Las industrias culturales y creativas en Colombia

A medida que pasan los afos, los paises de Iberoamérica han buscado formas mas efectivas de
cuantificar los verdaderos aportes que tienen las ICC a su economia, para ello se han probado e
implementado diversas metodologias que permitan contar con una informacioén cada vez mas
cercana a la realidad; contemplando la dificultad que tiene al medir la creatividad; una de las
metodologias implementadas por varios paises son las cuentas satélite cuya ejecucion en el caso

latinoamericano conto con el apoyo financiero del Banco Interamericano de Desarrollo la Agencia
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Espaiola para la Cooperacion Internacional al Desarrollo (AECID) y la Organizacion del Convenio
Andrés Bello junto a la coordinaciéon Marién Libreros. (Convenio Andres Bello, s.f)

Estas cuentas “son una extension del sistema de Cuentas Nacionales, comparten sus conceptos,
definiciones, clasificaciones y amplian la capacidad analitica de un area de interés especifico”
(DANE, 2019, pag. 2). Colombia por medio de la Ley 1834 del 2017 o Ley naranja dio pie a la
implementacion de la cuenta satélite de la industria cultural y creativa que a su vez permitio la
conformacion del “Consejo Nacional de la Economia Naranja - CNEN. A su vez, este Consejo
constituy6 la mesa de informacion coordinada por el DANE (DANE, 2019, pag. 2)”

Cabe aclarar que la cuenta satélite de cultura que se define como: “un sistema de informacion
econdmica sobre actividades culturales, basado en el Sistema de Cuentas Nacionales de Naciones
Unidas de 1993 (SCN 93)” (SINIC, s.f). La cuenta satélite de cultura tiene como objetivo: “obtener
informacion continua, confiable y comparable, que permita el analisis y evaluacion economica de
las actividades culturales del pais y la toma de decisiones publicas y privadas” (SINIC, s.f).para el
afno 2017 por medio de la Ley 1834 o Ley Naranja se establecio que:

la Cuenta Satélite de Cultura debe ampliar, adecuar y actualizar su alcance, incorporando todos los

sectores asociados a las industrias culturales y creativas, que conjugan la creacion, la produccion y la

comercializacion de bienes y servicios basados en contenidos digitales de caracter cultural, y/o aquellas
que generen proteccion en el marco de los derechos de autor. Por lo cual en adelante se denominara

Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja. (DANE, s.f)

En el caso colombiano el ministerio de cultura realizé una cartilla que permite identificar la
clasificacion de las actividades que hacen parte o componen la industria cultural y creativa en el

pais; como se observa en la tabla 2.

Tabla 3.

Clasificacion de los sectores que componen la industria cultural en Colombia.

Industrias culturales y creativas (ICC), clasificacion por sectores

N° Sector Subsector Actividad

) Pintura, escultura, fotografia, video arte y
Artes Visuales

performance.

1. Artes y patrimonio - - -
Artes Conciertos, dpera, circo, orquestas, danza y

Escénicas teatro.
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Turismo y Museos, cocinas tradicionales, artesanias,
Patrimonio parques naturales, bibliotecas, archivos,
Cultural festivales y carnavales.
Educacion Relacionada con areas culturales y creativas.
Editorial Librerias, libros, periodicos, revistas y literatura.
) Fonografica Musica grabada.
2. Industrias Culturales
Audiovisual Cine, television, video y radio.
Videojuegos, contenidos interactivos
) audiovisuales, plataformas digitales, creacion de
Medios
. software, creacion de apps (codigo
Digitales ’ pps (codig
programacion) y animacion. Agencias de
. noticias y otros servicios de informacion.
Creaciones . - : — -
' Interiores, artes graficas e ilustracion, joyeria,
Funcionales, Nuevos Disefi ) ) ] )
' 15€no juguetes, industrial (productos), arquitectura,
Medios y Software o
‘ moda y mobiliario.
de Contenidos Servicios de asesoria; servicios creativos;
produccion de material publicitario; utilizacion
Publicidad de medios de difusion, creacidn y realizacion de

campafias de publicidad; campaiias de mercadeo

y otros servicios publicitarios.

Nota: Autoria propia, tomando datos de la cartilla elaboraba por el ministerio de cultura.

1.3.1 Aporte de las industrias culturales y creativas a la economia colombiana, por medio
de PIB, valor agregado, generacion de empleo.

Luego de ver como las ICC son un motor de la economia mundial, se pasa a analizar el caso
puntual de las industrias culturales y creativas en Colombia, para lo que por medio de andlisis de
codigos CIIU, delimitando los sectores que componen la industria cultural y creativa por medio de
la cuenta satélite en Colombia; Para el afio 2019 el DANE emiti6 dos reportes; en el primero se
generd un panorama de lo que son las industrias culturales y creativas, quienes las componen y

como se integran, asi como se observé en la Tabla N° 2.
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En el segundo reporte generado por la DIAN se incluyé la cantidad de personas que se
desempefian u ocupan alguna labor en la cadena de produccion de esta industria, de forma directa
o indirecta, como se identifica a continuacion:

En el ano 2018 las actividades que comprenden las industrias culturales y creativas en Colombia
generaron “para el pais una riqueza de $28,4 billones” (DANE, Ministerio de Cultura, 2019),
adicionalmente para este mismo afo la secretaria de Bogota D.C, en sus cuadernillos de Desarrollo
econdémico evidencia las cifras del DANE que reflejan que 6,23 billones de pesos en el afio 2017
(periodo correspondiente al presidente Juan Manuel Santos) del PIB del pais corresponde al sector
de cultura que abarca libros y publicaciones, juegos y juguetes, audiovisuales, disefio, artes
visuales, entre otras, lo que significa una contribucién del 0,7% del PIB de Colombia; (Direccion
de estudios desarrollo economico; Secretaria distrital de desarrollo economico; Alcaldia mayor de

Bogota D.C, 2018, pag. 26) .

Aportes de las ICC en Colombia del PIB en los
periodos (2014-2018)

2018
2017
e
= 2016
2015

2014

| |
1,7% 1,8% 1,8% 1,9% 1,9% 2,0% 2,0% 2,1%
Porcentaje

Figura 2. Aportes de las ICC en Colombia del PIB en los periodos (2014-2018). Valor agregado
de Colombia de las ICC del PIB datos del DANE (Citado en el DANE, 2019)



24

Valor agregado por sector de la industria cultural y
creativa en Colombia

ARTES Y PATRIMONIO INDUSTRIAS CREACIONES
CULTURALES FUNCIONALES,
CONVENCIONALES NUEVOS MEDIOS Y
SOFTWARE DE
CONTENIDOS

Sector de la industria cultural y creativa

Valor agregado en billones de pesos

2018

Figura 3. Valor agregado por sector de la industria cultural y creativa en Colombia. Autoria propia
tomando datos del segundo reporte de economia naranja de la DIAN.

Cabe mencionar que:

Dentro de las industrias creativas el subsector mas dinamico es el de los medios digitales y software, que

generaron un valor agregado de $6,05 billones el afio pasado y que va en consonancia con el cambio

tecnoldgico que experimenta el pais. Esto implica 7,8% mas del valor agregado registrado por esta

actividad en 2017 (DANE, Ministerio de Cultura, 2019).
1.4 Participacion de las industrias culturales y creativas colombianas a nivel internacional

Gracias a los apoyos y programas que se han implementado en el pais se ha facilitado o no su
incursiéon a nivel internacional, por lo que el este analisis permitid identificar qué tanta
participacion han tenido los sectores de la industria cultural y creativa a nivel internacional; ya que
lo ideal es que los programas y apoyos que brindan los gobiernos permitan que las pymes
incursionen desde su nacimiento a nivel internacional como lo son las born global.

Un ejemplo de la presencia a nivel internacional, es el hecho de que cada vez la industria cultural
y creativa colombiana tenga y una mayor presencia y reconocimiento en todo el mundo, “al cubrir
58 paises a los cuales estan llegando los bienes y servicios de las industrias creativas y culturales
del pais” (PROCOLOMBIA, 2019). Esto no solo permite generar conciencia de la importancia de
esta industria para el pais al identificar el por qué es necesario fortalecerla, el qué tan efectivos son

los apoyos, qué tanto beneficio trae al pais la internacionalizacion de esta industria; si no que
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adicional permite analizar cudles pueden ser los apoyos para seguir impulsandola; ademas dando a
conocer o promoviendo también las ayudas impartidas por el gobierno para que aquellas pymes
que no las conozcan, encuentren en ellas el motor para llegar a otros paises, de acuerdo con las
cifras ofrecidas por ProColombia :

Mas del 60% de los destinos hacia los cuales llegaron estas exportaciones naranjas tienen algin acuerdo

comercial vigente con Colombia, por lo que invitamos a los empresarios a que sigan aprovechando estas

ventajas. El pais tiene el potencial empresarial para posicionarse como exportador de industrias creativas

y cultural, y un gran proveedor mundial con talento y creatividad. (Santoro, 2019).

En el caso colombiano los principales mercados para la exportacion de las ICC entre los afios
2018 y 2019 fueron: “Estados Unidos con US$85,6 millones, Argentina con US$58,7 millones,
Ecuador con US$16,6 millones y Pert con US$11,7 millones, ya que estos paises tienen acuerdos
comerciales con Colombia lo que facilitd la exportacion de las industrias creativas y culturales,
promocionando se con el talento de los colombianos ante el mundo, como se observa en la grafica
4. Es interesante ver también el interés de paises de otros continentes como Francia, Australia,
Tailandia, China, Japon, India, Tanzania, Senegal y Emiratos Arabes Unidos” (PROCOLOMBIA,
2019). Lo que da una vision de lo amplio que es el mercado para exportar y la buena acogida que

presenta en tantos paises.

EXPORTACION DE LAS ICC EN LOS afios
2018 y 2019

EE.UU ARGENTINA ECUADOR PERU

® Millones de USD

Figura 4. Exportaciones de las ICC en los afios 2018 y 2019. Autoria propia tomando cifras
reportadas por ProColombia.

También con la ayuda de los informes presentados por ProColombia, se logra observar cuales
regiones de Colombia son las que han logrado un mayor nivel de exportacion de las ICC, como por
ejemplo: “Bogota lidera el escalaféon con US$154,3 millones con 97 empresas exportadoras,

seguido por Valle del Cauca con US$39,5 millones (30 compaiiias), Antioquia con US$26,7
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millones (50 firmas), Atlantico con US$9,8 millones (22 empresas), Risaralda con US$4,6 millones
(12 compaiiias), Bolivar con US$4,2 millones (4 firmas), Caldas con US$3,3 millones (6
empresas), Santander con US$2,1 millones (9 companias) y Norte de Santander con US$725.000
(3 firmas)” (PROCOLOMBIA, 2019).

A continuacidn, se identificaron los sectores que hacen parte de la industria cultural y creativa
y como ha sido su incursidn a nivel mundial.

1.4.1 Artes y patrimonio.

Como se observo en la tabla 2, en este sector se hallan las artes visuales, artes escénicas, Turismo
y Patrimonio Cultural y por ultimo la educacion. Durante los ultimos afios el Ministerio de Cultura
ha ayudado a ampliar la circulacion internacional de la cultura y las artes nacionales, donde las
participaciones han hecho que el foco del mundo este puesto en los artistas, gestores, y en las
producciones colombianas lo que ha generado un cambio significativo en la percepcion del pais a
nivel internacional.

La organizacidn de las naciones unidas para la educacion , la ciencia y la cultura o mas conocida
como UNESCO es la organizacion cuya meta es la paz y para ello busca generar una cooperacion
entre sus paises miembros para garantizar un apoyo constante y duradero en materia de educacion,
cienciay cultura, por lo que para Colombia ser parte de esto es dar un paso adelante en los procesos
de internacionalizacién de la industria cultural y creativa al ser una de las bases de la organizacion,;
esto con el fin de contar con apoyo aun mas grande para impulsar esta industria (UNESCO, s.f).

Para el afo 2013 Colombia se adhirid a la convencion de sobre la proteccion y la promocion de
la diversidad de las expresiones culturales de la UNESCO (UNESCO, s.f), esta convencion hace
parte de una de las actividades que realiza esta organizacion ya que como ellos lo definieron “La
creatividad es un recurso valioso capaz de generar beneficios econdmicos y, al mismo tiempo,
aumentar nuestro bienestar” (UNESCO , 2019).

En el afio 2014 la feria internacional de arte de Bogota (ARTBO) cumpliendo su primera década
desde su creacidon contd con la participacion de “66 galerias en su seccion principal, 14 Proyectos
de artistas, mas de 50 jovenes talentos en Artecdmara y novedades como la seccion “Referentes””
(ARTBO, 2014, pag. 1). Adicionalmente conto con una “excelente oferta de galerias de 30 ciudades
del mundo” (ARTBO, 2014). Para el 2015 la feria presento cambios dirigiéndose mas hacia lo
digital y holografico y un crecimiento al contar con “84 galerias procedentes de 33 ciudades del

mundo” (ARTBO, 2015). Continuando en el afio 2016 la feria conto con la “presencia de 70
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galerias de 20 paises” (ARTBO, 2016). En el afio2017 “La Feria comenzd con 29 galerias
participantes provenientes de siete paises y 93 artistas, pero al finalizar se detallé que participaron
75 galerias de 18 paises (ARTBO, 2017, pag. 3). Para el ano 2018 la feria tan solo cont6 con la
presencia de “70 galerias de 20 paises del mundo” (ARTBO, 2018); finalizando asi el gobierno del
(2014-2018) correspondiente al presidente Juan Manuel Santos.

En el gobierno del (2018-2022) correspondiente al presidente Ivan Duque; en el primer afio de
gobierno, para el 2019 se presentaron en ARTBO “67 galerias provenientes de 17 paises como
Alemania, Argentina, Brasil, Cuba, Espafia, Ecuador, Estados Unidos, Francia, México, Peru,
Turquia, Venezuela y Colombia” (Camara de Comercio de Bogota, 2019) adicionalmente en la
seccion Artecamara “Por primera vez en la historia de este reconocimiento, se otorgaron cuatro
premios” (ARTBO, 2019). cabe recordar que ARTBO es un programa que, desarrollado por la
camara de comercio de Bogota, que se ha convertido en uno de los escenarios claves para el
intercambio cultural y la investigacion para la promocion de la escena artistica del pais (ARTBO,
s.f).

1.4.2 Industrias culturales.

El segundo sector de las industrias culturales y creativas que como se menciono anteriormente
se encuentra compuesto por editorial, fonografia y audiovisual se reduce a aquellos sectores de
actividad organizada que tienen como objeto principal la produccion o la reproduccion, la
promocion, la difusion y/o la comercializacién de bienes, servicios y actividades de contenido
cultural, artistico o patrimonial. (UNESCO, s.f.) A medida que han pasado los afios, los paises han
identificado la importancia que representa la industria para la economia y por ello se han realizado
una seri de eventos, ferias, programas etc... internacionales, que han permito a los sectores
participar y darse a conocer de manera internacional con el fin de expandirse. A continuacion, en
las siguientes tablas, se observan algunos eventos internacionales en los que ha participado

Colombia en cuanto a las Industrias Culturales y Creativas,
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Tabla 4.

Eventos internacionales en los que ha participado Colombia en el sector de Industrias Culturales

v Creativas, Arco Madrid.

Arco Madrid 2015

. _ Reunié a una delegacion de 250 artistas, galeristas, comisarios, editores,
N° de artistas

expertos y representantes de instituciones artisticas colombianas.

Brindar una gran oportunidad para derribar estereotipos mostrando la riqueza y
Objetivo diversidad artistica colombiana, que refleja una capacidad ilimitada de

reformarse e innovar.

Nota: Autoria propia tomando datos de la Cancilleria de Colombia.

Tabla 5.

Eventos internacionales en los que ha participado Colombia en el sector de Industrias Culturales

y Creativas, Expo Milan.

Expo Milan 2015

Se encontraron 3 agrupaciones presentes que fueron: las presentaciones del
N° de artistas  grupo Herencia de Timbiqui el 26 de junio, la orquesta La 33 el 20 de julio, y
el Cholo Valderrama el 25 se septiembre del 2015

Esta experiencia permitid que los asistentes a la feria percibieran el pais como
Objetivo una gran oportunidad de inversion, destino turistico, comercial y aliado

estratégico en América Latina.

Nota: Autoria propia tomando datos del Ministerio de Cultura.
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Tabla 6.

Eventos internacionales en los que ha participado Colombia en el sector de Industrias Culturales

v Creativas, La Bienal Internacional de Danza de Cali.

La Bienal Internacional de Danza de Cali 2015

Donde 27 Compaiiias nacionales, 12 companias internacionales procedentes de
Alemania, Canada Costa de Marfil, Dinamarca, Espana, Francia, Inglaterra,

N° de artistas Israel y Peru estuvieron presentes en Cali y12 jévenes bailarines colombianos
de danzas urbanas dirigidos por el reconocido coredgrafo francés, Mourad

Merzouk.

Este evento demostr6 que la danza nacional esta en un momento importante y
o que es necesario apoyar a los artistas, como también lo es propender por
Objetivo ] ' ]
confirmar la presencia de compafiias internacionales que generen puentes de

creacion con otros mundos y otras danzas.

Nota: Autoria propia tomando datos del Ministerio de Cultura.

Tabla 7.

Eventos internacionales en los que ha participado Colombia en el sector de Industrias Culturales
vy Creativas, Anio Colombia-Francia.

Afio Colombia-Francia 2017

2000 colombianos y franceses participaron en la programacion que reuni6é 1000
' eventos y cerca de 4 millones de personas disfrutaron y se beneficiaron de sus
N° de artistas o ' ‘ o
actividades y proyectos realizados en mas de 70 ciudades y municipios de los

dos paises

En la temporada colombiana en Francia se logré proyectar a una Colombia en

paz y prospera, asi como posicionar al pais como un destino de oportunidades,
Objetivo con grandes potencialidades en investigacion, inversion y comercio, rico en

biodiversidad, comprometido con los objetivos de desarrollo sostenible, con la

proteccion de su patrimonio y la promocion de su potencial artistico y cultural

Nota: Autoria propia tomando datos del Ministerio de Cultura.
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Tabla 8.

Eventos internacionales en los que ha participado Colombia en el sector de Industrias Culturales

vy Creativas, Festival Internacional de las Artes de Costa Rica.

Festival Internacional de las Artes de Costa Rica 2018

se presentaron mas de 150 artistas colombianos que representaron la
_ biodiversidad a nivel musical, donde se presentan géneros musicales como el
N° de artistas . _ S _
rock, el rap y la salsa, todos combinados con ritmos originarios de Colombia

como el porro, la cumbia y la champeta.

- Este festival represento un avance mas, en el desarrollo de la estrategia de
Objetivo

internacionalizacion de las artes y la cultura liderada por el Gobierno Nacional.

Nota: Autoria propia tomando datos del Ministerio de Cultura.

Tabla 9.

Eventos internacionales en los que ha participado Colombia en el sector de Industrias Culturales

vy Creativas, Foco Cultura Espana-Colombia.

Foco Cultura Espafia-Colombia 2018

' Participaron 10 colombianos, ya que Colombia es el primer pais que acoge un
N° de artistas
Foco Cultura de Espana.

Su realizacion coincidié con la apuesta del Gobierno Nacional por consolidar
Objetivo las industrias creativas y culturales como factor de desarrollo social y

economico del pais.

Nota: Autoria propia tomando datos del Ministerio de Cultura.

En 2016 durante el gobierno del presidente Juan Manuel Santos, Colombia fue sede del Mercado
de Industrias Culturales mas grande de Suramérica MicSur, alcanzando resultados muy favorables
para el desarrollo y la integracion regional. Con més de 3.800 citas y 200 compradores de EE.UU.,
Asia, Europa y la region. Asi mismo, delegaciones de emprendedores colombianos han estado
presentes en mercados internacionales como MicSur en Hispanoamérica, Womex en Europa,
MAma en Francia, Mapas en Espaia, ‘Perfoming arts market’ en Corea. (Mincultura, 2018)

1.4.3 Creaciones funcionales, nuevos medios y software de contenidos.

En este sector como se observo en la tabla 2, se identifica en el subsector del disefio la actividad

de la joyeria el cual ha tenido relevancia ya que un grupo de 15 joyeros expuso su trabajo en Paris
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en el Festival de joyeria artistica 'Parcours Bijoux 2017', certamen que estd dedicado a hacer
recorrido por la joyeria contemporanea y es realizado con el fin de promover y dar a conocer la
joyeria artistica en Francia, en representacion de Colombia estan dos importantes exposiciones una
a cargo de la joyeria virginia Escobar y la segunda con el proyecto Xocolatlummm. (Mincultura,
2017)

Por otra parte, en los medios digitales esta la actividad de creacion de plataformas, como la
plataforma PALCO (plataforma de circulacion internacional de las artes escénic.as de Colombia)
que fue creada por el Ministerio de Cultura para promover a nivel mundial el potencial que tiene
el pais artisticamente y para aumentar el movimiento de los espacios internacionales de los
festivales, bienales y teatros. (Mincultura, 2018).

Adicionalmente para el afio 2019 la feria internacional de la semana de disefo para las artesanias
(ARDIS) cont6 con tres eventos que fueron: primero la “Feria de comercio, un concurso entre
artesanos y conferencias y charlas magistrales que se dictaran a lo largo de la ARDIS” (CIDAP,
2019). El segundo evento que tuvo lugar consistia en que los ganadores “del concurso de joyeria
participarian directamente en el Festival de Artesanias de América, en el mes de noviembre de
2019. Ademas, se les entregaria un trofeo que fue disefiado por los estudiantes de la carrera de
Disefio de la Universidad de Cuenca” (CIDAP, 2019). Tercero y ultimo “las charlas seran dirigidas
por expertos a nivel nacional e internacional en temas de innovacidn y artesania, se desarrollaran
a lo largo de todo el evento” (CIDAP, 2019).

Por otro lado, esta el proyecto ‘Alcantara Vida y Obra’ es el reflejo de la dedicacion e impacto
de la labor cultural del maestro calefio de 77 afos, Pedro Alcantara Herran Martinez, quien a través
de dibujos y pinturas innovadoras ha contribuido en la transformacién de la escena plastica
colombiana. Uno de sus aportes mas importantes fue el desarrollo de la grafica a nivel nacional,
acto que se consolido desde la creacion de la Corporacion Progréfica en los afios 70, momento en
que el arte y la cultura se expresaban como un campo intelectual autdbnomo. El maestro ha dedicado
su vida al arte, la pintura, el grabado, la fotografia y demds expresiones relacionadas. Un hombre
de la y para la cultura, pues en los afios 80 promovié un movimiento cultural que lo represent6 en
su gestion como Senador de la Republica y con el cual lider6 la iniciativa de crear el Ministerio de
Cultura, la construccion de las casas de la Cultura en el Valle del Cauca y obtuvo un apoyo estatal
para el movimiento de las artes escénicas a nivel nacional. El artista ha desarrollado proyectos

murales y escultoricos que integran un espacio urbano; sus obras se encuentran en museos y
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colecciones publicas y privadas tanto en el exterior como en Colombia, desde la Biblioteca del
Congreso de los Estados Unidos en Washington, hasta la Biblioteca Luis Angel Arango del Banco

de la Republica en Bogota. (Mincultura, 2019)
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2. Capitulo 2. analizar el tipo de apoyo estatal para la internacionalizacion de las ICC

A continuacion, se detallan las instituciones que aportan o regulan la industria cultural y creativa

en Colombia y cuales han sido sus aportes en cada uno de los periodos presidenciales de Juan

Manuel Santos (2014-2018) E Ivan Duque (2018-2022)

2.1 Programas y ayudas de instituciones publicas

Entre las ayudas o programas que genera el gobierno para ayudar al crecimiento del sector

cultural y creativo se encuentran entidades que aportan para que este sector sea mas reconocido y

obtengan mayor crecimiento econdmico en el pais como lo son:

Tabla 10

Instituciones con programas de apoyo a las industrias culturales y creativas

Institucién Objetivo Ao de  Gobierno Santos (2014- Gobierno Duque (2018-
creacion 2018) 2022)
Desarroll6 una politica
para la Proteccion del
Formular, coordinar, Patrimonio Cultural Desarroll6 la politica de
ejecutar y vigilar la Mueblse, al gonsiderar qu€  economia naranja que
Ministerio de politiga del Estado en el Patrimonio Cultural dpsde su inicio ﬁ%e. '
cultura materlg cultural, . 1997  Muebley 10? blePeS liderada por el ministerio
deportiva, recreativa y muebles de interés cultural = de cultura, buscando
de aprovechamiento del son fundamentales en la modelos de gestion
tiempo libre. construccion de ciudadania gggtenibles.
y el fortalecimiento del
sentido de pertenencia de
los colombianos
Impulsar el desarrollo y Apps.co promueve ideas
fortalecimiento del TIC ciue facilitan la vida Creacidn del evento de
Sector de Tecnologias de miles de personas en tecnologias e industrias
de la Informacion y las nuestro pafs, y contribuyen creativas Colombia 4.0 en
Comunicaciones, .. ’ el Malecon Puerta de Oro,
a posicionar el .
Ministerio de ~ Promover 1 a emprendimiento digital de promoviendo y generando
investigacion e 2009 nuevas profesiones y

las TIC

innovacion, buscando
su competitividad y
avance tecnologico
conforme al entorno
nacional e
internacional.

los talentos TIC en las
regiones: actualmente, esta
iniciativa del MinTIC
cuenta con una red de mas
65 mil emprendedores
digitales alrededor del pais

abriendo nuevos campos
en el desarrollo de
software impulsando la
industria cultural y
creativa.




Ministerio de

formular, adoptar,
dirigir y coordinar las
politicas generales en
materia de desarrollo
econdmico y social del
pais, relacionadas con
la competitividad,
integracion y desarrollo
de los sectores
productivos de la
industria, la micro,

Programa Aldea Cultural y
Creativa, que

34

Gener?6 e impulso la
campafia compra lo
nuestro, cuyo fin es
motivar a la poblacion a

Comercio, ~ . financia a los sentirse orgulloso de lo
. pequefia y mediana 2002
Industria y . emprendedores que se produce en el
. empresa, el comercio . -
Turismo ) . innovadores territorio e impulsando de
exterior de bienes, .
- , del sector cultural igual forma el desarrollo
servicios y tecnologia,
. de software para aumentar
la promocion de la . .
: - . el comercio electronico.
inversion extranjera, el
comercio interno y el
turismo; y ejecutar las
politicas, planes
generales, programas y
proyectos de comercio
exterior
impulso el deporte
comunitario con oferta de
espacios dignos para la
Coordinar y promover recreacion, con parques
la participacion de iluminados, zonas verdes
pariicipacion ¢ Apoyo al Atleta N 27 N
organismos publicos y . en nuevos desarrollos
: Excelencia Coldeportes, . o
privados, para el ) urbanos y articulacion con
Coldeportes 1968 Programa Incentivo a . .
desarrollo de . . ligas deportivas locales,
Medallistas, y Glorias
programas y proyectos para detectar y desarrollar
; del Deporte
del sector a través de la talento tempranamente,
cofinanciacion. ademas de extender
practicas de la actividad
fisica y luchar asi contra
el sedentarismo
Coordinar las acciones Cre6 el CNEN por medio
requeridas para el del decreto 1935 del 18 de
disefio, implementacion octubre del 2018
y evaluacion de encargado de “formular
Consejo la Politica Integral de la lineamientos generales de
Nacional de  Economia Creativa y politica y de coordinar las
Economia Liderar la formulaciéon 2018 acciones
Naranja de acciones e interinstitucionales
(CNEN) incentivos para el necesarias para la

desarrollo y
crecimiento de

las industrias creativas
y culturales

promocion, defensa,
divulgacion y desarrollo
de la economia creativa”.
(Ivan Duque, 2018)
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Fomentar y fortalecer
los emprendimientos e
industrias culturales en
Colombia, a través de
la formacion para el
emprendimiento, la
generacion y gestion de
fuentes de
financiamiento, la
promocion a la

Gruno de circulacién v acceso a Becas de circulacion Becas de circulacion
po ¢ . y nacional e internacional nacional e internacional
emprendimiento servicios y productos 2008
para emprendedores para emprendedores
cultural culturales, el fomento a
culturales. culturales.

la articulacion
institucional y la
generacion de
investigacion y
conocimiento en un
marco de
competitividad e
innovacién para la
generacion de empleo y
desarrollo

Nota: Autoria propia
2.2 Industria cultural y creativa en el gobierno de Juan Manuel Santos (2014-2018)

En el periodo del presidente Juan Manuel santos (2014-2018) se realizaron aportes, como la
creacion de nuevos y mejores espacios culturales donde se invirtio en la construccion y
rehabilitacion de espacios especializados para el arte como lo son teatros, casas de cultura,
bibliotecas, museos, escuelas de musica y danza y espacios publicos emblematicos, esto refleja que
Santos aunque ayudoé al sector a ser conocido, esto no fue suficiente ya que este sector no se
reconocia como prioritario, y las ayudas que brindo no estaban encaminadas a internacionalizar el
sector si no simplemente a darlo a conocer o impulsarlo por esto en esta investigacion se demuestra
que el gobierno que impulso el sector fue el presidente Ivan Duque ya que para €l ha sido de gran
importancia esta industria en su gobierno. (Mincultura, 2018)

A lo largo del gobierno del presidente Juan Manuel Santos se hicieron aportes tecnoldgicos con
estrategias puestas en marcha como el internet el cual ayudo6 a que los colombianos se apropiaran
de las tecnologias de la informacion y las comunicaciones con iniciativas de inclusion internacional
como lo es el evento Colombia 4.0 que se realizd como un espacio propicio para conocer los
avances globales en esta industria y, por supuesto, mostrarle al mundo el gran potencial creativo y

de emprendimiento digital de los colombianos, a partir de las infinitas posibilidades que ofrece la
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plataforma digital, el evento fue creado MinTIC, como un espacio favorable para conocer los
avances globales en esta industria y, por supuesto, mostrarle al mundo el gran potencial creativo y
de emprendimiento digital de los colombianos, a partir de las infinitas posibilidades que ofrece esta
plataforma. (Mintic, 2018)

Incentivé las Industrias Culturales y Creativas por medio de los procesos y actividades culturales
las cuales ayudaron al impulso de la politica cinematografica del pais, la implementaciéon de los
planes nacionales para las artes y la danza fortalecidos gracias a las ayudas del Ministerio de
Cultura por medio de las convocatorias de los programas nacionales de estimulos que realiza para
garantizar el fortalecimiento y la articulacion de las capacidades de gestion cultural. En el sector
de la cinematografia que cuenta con empresas cinematograficas nacionales que estan involucradas
en la produccion de obras, para que rueden en el pais y asi mismo Colombia se internacionalice y
sea mas conocido en diferentes paises ya que esta politica genera beneficios a los productores
nacionales e internacionales. (Mintic, 2018, pag. 158)

Con lo anterior se demuestra que en los afios 2014 al 2018 que fue el periodo de mandato del
presidente Juan Manuel Santos realizd programas que ayudaron para impulsar las industrias
culturales y creativas en el pais por medio de la ayuda estatal que brindé pero no estaban destinados
como tal a la internacionalizacidn si no para brindar un apoyo para el desarrollo de este sector en
el pais y para que fuera mas conocido pero encaminado a nivel nacional.

2.3 Industria cultural y creativa en el gobierno de Ivan Duque (2018-2022)

Por medio de la ley 1955 del 2019 se sanciono del plan de desarrollo del presidente electo Ivan
Duque denominado “Pacto por Colombia, pacto por unidad”, esté tiene como proyeccion ser
desarrollado en los cuatro afios de gobierno correspondientes a Duque. (Zamudio, 2019). El plan
comprende dos lineas y cada una de ellas se desprenden unos objetivos como se observa en la

Figura 5:
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Pacto

Linea A: Todos
somos cultura: la
escencia de un pais
que se transforma
desde los territorios.

Linea B: Colombia
naranja: desarrollo del
emprendimiento de base
artistica, creativa y
tecnoloicapara la creacion
de nuevas industrias

*Pacto por la
proteccion y
promocion de nuestra
cultura y desarrollo de
la industria cultural y
creativa

*Generar condiciones para la
creacion, circulacion y
acceso a la cultura de
territorios.

*Proteger y salvaguardar la
memoria y el patrimonio
cultural de la nacion

*Informacion efectiva

*Fortalecer entorno
institucional

*Potencializar oferta pblica.

*Impulsar agendas creativas y
ADN.

*Integracion con mercados
internacionales y otros
sectores productivos.

*Condiciones habitantes para
capital humano.

*Promocion de la propiedad
intelectual

Figura S . Pacto por Colombia, pacto por unidad. Autoria propia tomando datos del volumen 2 del

ABC de la economia naranja de ministerio de cultura.

Por medio de esta ley el Presidente Ivan Duque busc6 implementar mecanismos que permitan

desarrollar el potencial econémico de las industrias culturales y creativas, propiciando las

“condiciones para generar empleo digno en el sector cultural, apoyar la materializacion de nuevas

ideas creativas y productos innovadores, fortalecer los saberes ancestrales, las practicas del

patrimonio cultural y la transmision de conocimientos tradicionales (Ministerio de Cultura, s.f, pag.

6).

La oferta de programas e instrumentos que plante6 en su plan de gobierno el Sefior Ivan Duque

se dividid en cuatro ejes:

a) Recursos para la operacion: son “Instrumentos y mecanismos enfocados a facilitar el acceso

a los activos que permiten a los emprendedores entregar sus propuestas de valor” (Ministerio

de Cultura, s.f). a su vez este eje comprende 3 sub-ejes de intervencién que son:

financiamiento, tecnologia e infraestructura y talento.
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Tabla 11

Recursos para la operacion

PROGRAMA/INSTRUMENTO/ACCION ENTIDAD
Financiamiento =~ Programa Nacional de Estimulos Mincultura
Mi Negocio e IRAKA DPS
Talento SENA Emprende Rural SENA
Escuelas taller Mincultura

Talleres Escuela

Programa Nacional de Estimulos

Caja de Herramientas

Recursos para la operacion

Tecnologia e Cursos Virtuales en Derecho de Autor y DNDA
infraestructura Derechos Conexos
Centros Sacudete Presidencia
Laboratorios de innovacion y disefio Artesanias de
Colombia
Tecnoparques SENA
Programa Nacional de Estimulos Mincultura
Programas Mujeres Tejedoras de Vida Mincultura
S descubrimiento SENA Emprende Rural SENA
§" emprendedor Emprendeton 4.0 MINTIC
T; INNpulsa
Pt
S Escala Futuro INNPulsa
'§ Comercializaciéon Programa Nacional de Estimulos Mincultura
.‘% Red Naranja DNDA
< Asesorias para el disefio de la estrategia de ProColombia

internacionalizacion y actividades de

formacién exportadora

Regulacion y Descuento del 25% por donaciones a ESAL de  DIAN

Regu
lacid

competencia régimen tributario especial
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Ciencia, Tecnologia e Innovacion: Descuento DIAN
25% por inversion
Cine —Leyes 814 de 2003 y 1556 de 2012 Mincultura
Espectaculos publicos de las artes escénicas —  Mincultura
Ley 1493 de 2011
. Motivacion Crea Digital MinTIC
§ g Centros Sacudete Presidencia
*g % Escuela Taller Programa Nacional de Mincultura
=

Estimulos

Nota: Autoria propia

b) Asistencia para el negocio: son “Instrumentos y mecanismos desarrollados con el fin de

fortalecer los modelos de negocio de los emprendedores culturales y creativos.” (Ministerio

de Cultura, s.f). a su vez este eje comprende 3 subejes de intervencion que son: Programas

de descubrimiento emprendedor, Comercializacion y Servicios para plan de negocios.

Tabla 12

Asistencia para el negocio

PROGRAMA/INSTRUMENTO/ACCION ENTIDAD
Financiamiento =~ Programa Nacional de Concertacion Mincultura
Programa Nacional de Estimulos
Lineas: Programas Especiales, Competitividad y FONTUR
Promocién y Mercadeo
Aldea Naranja INNpulsa
Linea "Exprimiendo la Naranja" Bancoldex
:S Fondo de fondos naranja
§ Otras lineas del portafolio
§ FONTUR Programas especiales, competitividad, MinCIT -
§ promocion y mercadeo Viceministerio
o de Turismo
g Talento SENA Emprende Rural SENA
K

Centros de Formacion SENA
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Escuelas taller Mincultura
Programa Nacional de Estimulos

Programa Nacional de Concertacion

Centros Sacudete Presidencia
Cursos virtuales en Derecho de Autor y Derechos DNDA

Conexos

Tecnologia e

Laboratorios de innovacion y disefio

Artesanias de

infraestructura ~ Tecnoparques Colombia
Programa Nacional de Concertacion SENA
Mincultura
Programas Descubrimiento de negocios TIC — App.co MINTIC
S descubrimiento  Mujeres tejedoras de vida Mincultura
gﬁ emprendedor ~ SENA Emprende Rural SENA
Tc; Servicios a plan  Crea Digital MINTIC
§ de negocios Cursos virtuales en Derecho de Autor y Derechos DNDA
'g Conexos
fé Comercializacion Red Naranja DNDA
< Asesorias para el disefio de la estrategia de Procolombia
internacionalizacion
y actividades de formacion Exportadora
Regulacion y Descuento del 25% por donaciones a ESAL de DIAN
competencia régimen tributario especial
Ciencia, Tecnologia e Innovaciéon: Descuento 25% DIAN
por inversion
Cine —Leyes 814 de 2003 y 1556 de 2012 Mincultura
= Espectaculos publicos de las artes escénicas —Ley 1493 Mincultura
g de 2011
;2' Ciencia, Tecnologia e Innovacion: Descuento 25% por DIAN
i inversion
:5 Cine —Leyes 814 de 2003 y 1556 de 2012 Mincultura
%;1 Espectaculos publicos de las artes escénicas —Ley 1493 Mincultura
3)
(a4

de 2011
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Motivacion Crea Digital MinTIC
Bootcamps - Apps.co

Escuela Taller Mincultura

Programa Nacional de Estimulos

Mentalidad y cultura

Nota: Autoria propia

¢) Regulacion y competencia: son “Lineamientos enfocados a promover las condiciones
propicias y un entorno favorable para que surjan, se consoliden y prosperen
emprendimientos culturales y creativos”. (Ministerio de Cultura, s.f). a su vez este eje
comprende 3 subejes de intervencidn que son: Legislacion e incentivos fiscales y tributarios,
Competencia.

Tabla 13

Regulacion y competencia

PROGRAMA/INSTRUMENTO/ACCION ENTIDAD

Financiamiento Linea "Exprimiendo la Naranja" Bancoldex
Fondo de fondos naranja

Otras lineas del portafolio

Fondo emprender SENA
Voucher Naranja de Contenidos Digitales MinTIC

iNNpulsa
Aldea Naranja INNPulsa
FONTUR Programas especiales, competitividad, MinCIT
promocion y mercadeo Viceministerio

de Turismo

Talento Oferta para formacion técnica en Industrias Creativas y SENA

Culturales

Fondo Emprender

Escuelas taller Mincultura

Recursos para la operacion

Programa Nacional de Estimulos

Centros Sacudete Presidencia
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Tecnologia e

Laboratorios de innovacion y disefio

Artesanias de

infraestructura Colombia
Tecnoparques SENA
Lineas de crédito especificas para tecnologia e Bancoldex
infraestructura
Programas Fondo emprender SENA
descubrimiento Descubrimiento de negocios TIC — Apps.co MinTIC
emprendedor
Servicios a plande  Fondo Emprender SENA
negocios Aldea Naranja iNNpulsa
Colombia
Fabricas de Productividad Naranja Colombia
Productiva
Bancoldex -
CCB
Crecimiento y consolidacion de negocios, Apps.co MinTIC
Crea Digital MinTIC
Curso virtual Estructuracion de modelos de negocios Bancoldex
para
empresas de la Economia Naranja
Cursos virtuales en Derecho de Autor y Derechos DNDA
Conexos
°§ Comercializacion Red Naranja DNDA
én Encadenamientos Productivos Colombia
T; Productiva
§_ Exportaciones: Apoyo en el disefio de la estrategia de ProColombia
'§ internacionalizacion,  actividades de  formacion
fq"é Exportadora, adecuacion de la oferta, participacion en
< actividades de promocion.
Inversion: Banco de Proyectos
§ Regulacion Ciencia, Tecnologia e Innovacion: Descuento 25% DIAN
?5,” competencia por inversion
. Cine —Leyes 814 de 2003 y 1556 de 2012 DIAN
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Espectaculos publicos de las artes escénicas — Ley 1493 Mincultura

de 2011
Ley 1943 de 2018 DIAN
> Motivacion Crea Digital MinTIC
g g Bootcamps - Apps.co
*g % Programa Nacional de Estimulos Mincultura
=
Programa de Tutores y Mentores iNNpulsa

Nota: Autoria propia

d) Mentalidad y cultura: son “Programas formulados con el objeto de promover una mentalidad

y cultura de emprendimiento entre los sectores culturales y creativos”. (Ministerio de

Cultura, s.f). a su vez este eje comprende 3 subejes de intervencién que son: Motivacion,

Sostenibilidad.
Tabla 14
Mentalidad y cultura
PROGRAMA/INSTRUMENTO/ACCION ENTIDAD
Financiamiento Linea "Exprimiendo la Naranja" Bancoldex
Fondo de fondos naranja
Otras lineas del portafolio
Capital Naranja iNNpulsa Colombia
FONTUR Programas especiales, competitividad, MinCIT -
:§ promocion y mercadeo Viceministerio  de
g Turismo
&
o] Garantias mobiliarias FNG
g Talento Oferta para formacion técnica en Industrias Creativasy ~SENA
% culturales
§ Tecnologia e Lineas de crédito especificas para tecnologia e Bancoldex
= infraestructura infraestructura
Tecnoparques SENA
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Asistencia para el negocio

Programas Piloto  Descubrimiento = de  Negocios para MinTIC
descubrimiento Industrias Creativas Digitales - Apps.co
emprendedor
Servicios a plan de  Aldea Naranja iNNpulsa
negocios Fabricas de Productividad Naranja Colombia Productiva
- Bancoldex
Crecimiento y consolidacion de negocios — Apps.co MinTIC
Crea Digital
New Media
Mega Up Contenidos Digitales MinTIC - iNNpulsa
Piloto Fortalecimiento Clusters Industria Creativa
Digital
Curso virtual Estructuracion de modelos de negocios Bancoldex
para empresas de la Economia Naranja
Cursos virtuales en Derecho de Autor y Derechos MinTIC
Conexos
Curso virtual Estructuracion de modelos de negocios Bancoldex
para
empresas de la Economia Naranja
Cursos virtuales en Derecho de Autor y Derechos DNDA
Conexos
Comercializaciéon ~ Red Naranja DNDA
Mega i iNNpulsa
Encadenamientos Productivos Colombia Productiva
Exportaciones: Apoyo en el disefio de la estrategia de ProColombia
internacionalizacion, actividades de  formacion
Exportadora,

adecuacion de la oferta, participacion en actividades de

promocion, agendas comerciales.
Inversion: Banco de Proyectos y atraccion a inversion

extranjera directa
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Regulacion y Rentas exentas para empresas de la economia naranja DIAN

competencia —E.T., art. 235-2
-§ Impuesto  Unificado bajo Régimen Simple de DIAN
< Tributacién (SIMPLE) - E.T., art. 903 y ss
g Ciencia, Tecnologia e Innovacion: Descuento 25% por DIAN
3
> inversion
:g Cine —Leyes 814 de 2003 y 1556 de 2012 Mincultura
?)0 Espectaculos publicos de las artes escénicas —Ley
~ 1493 de 2011
Libro —Ley 98 de 1993

_:* Motivacion Crea Digital MinTIC
§ New Media
= £
g) % Programa de tutores y mentores iNNpulsa

S

Nota: Autoria propia
2.4 Comparacion gobierno Juan Manuel Santos (2014-2018) e Ivan Duque (2018-2022)
A continuacion, se evidencia una comparacion entre las propuestas presentadas por cada uno de
los gobiernos tanto de Juan Manuel Santos como de Ivan Duque, en donde se analiza que el plan
de gobierno de Duque presento un mayor enfoque para la industria cultural y creativa.

Tabla 15.
Comparacion gobierno Juan Manuel Santos (2014-2018) e Ivan Duque (2018-2022)

Propuestas Juan Manuel Santos Ivan Duque

A nivel nacional 1. Implementacion de Ila 1. Ley 104 de 2015
jornada tunica con el fin de denominada “Ley Naranja”
fortalecer las actividades de que pretende potenciar las
tipo deportivo, artistico y economias creativas y
cultural que potencian el culturales del pais.
desarrollo integral de los 2. Potencializar el desarrollo
escolares  como  sujetos de industrias creativas y
sociales. culturales con el proposito de

2. Para fomentar la industria
cultural, generar ingresos por
medio de esta y fortalecer la
creacion y recuperacion del
patrimonio  cultural, se
adelantaran inversiones en
infraestructura.

brindar acompafiamiento a los
emprendimientos, fortalecer
los proyectos de la economia
cultural y creativa existentes y
articularlos con los demads
sectores de la industria
nacional, el Gobierno nacional
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3. Durante el foro 'La
Economia Naranja:
desarrollando las Industrias de
la Creatividad', organizado
por la Universidad Sergio
Arboleda 'y el Banco
Interamericano de Desarrollo,
el presidente Juan Manuel
Santos expres6 que dicha
industria ~ “es la  mas
importante en un pais que
busca la paz”.

potencializara el
aprovechamiento de la oferta
institucional existentes.
3. Aumenta las capacitaciones
y dotaciones en las escuelas
dedicadas a la musica y
expande el programa Batuta

A nivel internacional

1. El pais contara con
empresas y regiones que
compiten en un mercado
globalizado, siendo el
conocimiento, el talento
humano, las tecnologias y la
innovacion la base
fundamental para el aumento
de la productividad.

2. Inglés como segunda lengua
de forma ya que es la lengua
mas utilizada actualmente en
el mundo para la educacion,
los negocios y la difusion de la
cultura.

1. Creacién y consolidacion
de Mercados Integrados de
Contenidos Originales
(MICOS), y la divulgacion
nacional e internacional del
sello “Colombia Crea” que
tendrd como fin posicionar la
calidad del talento creativo, al
igual que la produccion y la
distribucion de bienes 'y
servicios creativos a escala
nacional e internacional.

2. Alianzas internacionales
para proteger el patrimonio,
medidas eficientes que daran
como consecuencia el
respaldo a los festivales y
manifestaciones culturales de
cada region y la construccion
de museos de clase mundial.
3. Integracion de la economia
cultural y creativa, por un
lado, esta la integracion en los
mercados internacionales y
por otro, la integracion de las
actividades de la economia
naranja con otros sectores
productivos, impulsandose el
consumo nacional y regional,
y las exportaciones de bienes y
servicios

4. fomentar el acceso a la
cultura dentro y fuera del
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territorio nacional, potenciar
los talentos juveniles y
prepararlos para los desafios
de la era del conocimiento,
asegurar los entornos de
desarrollo cultural que
protejan la calidad de vida de
los artistas y gestores, y
duplicar para 2025 el aporte al
PIB internacionalizando las
economias culturales y
modernizandolas.

Nota: Autoria propia

Al haber analizado el tipo de ayudas de cada uno de los gobiernos en mencion y las entidades
que participan, se evidencia que los mejores apoyos son aquellos como ferias internacionales y/o
programas que permiten a todo tipo de empresas a incursionar a nivel mundial desde una edad
temprana; en esto consisten las Born global y es el tipo de apoyos que llegan a ser mas efectivos,
lo que sucede con este tipo de internacionalizacion es que permite a un cierto grupo, en este caso a
las ICC “desarrollar sus capacidades para competir con grandes empresas, minimizando sus
limitaciones en términos de experiencia y recursos disponibles” (Barbosa, 2009)esto se da debido
a que se busca que por medio de unos recursos que generalmente son bajos las compaiiias, empresas
o demas puedan enfocarlos de manera Optima para crear valor y “asegurar su sostenibilidad dentro

del mercado” (Barbosa, 2009).
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Conclusiones

Las Industrias Culturales y Creativas estdn encaminadas a generar bienes y servicios de
contenido intangible cultural lo que permite que estas industrias ayuden a la economia del pais, ya
que por medio de su produccion genera mayores ingresos no solo a nivel nacional sino también a
nivel internacional, y esto se ve reflejado por medio de las ayudas y de los estimulos que han
brindado en los ultimos seis afnos el gobierno de Juan Manuel Santos (2014-2018) e Ivan Duque
(2018-2022).

En la metodologia se hace referencia a las variables que se tuvieron en cuenta para realizar la
comparacion y el analisis del gobierno de Juan Manuel Santos (2014-2018) e Ivan Duque (2018-
2022), donde se evidencia las instituciones que han ayudado al fomento de las industrias culturales
y creativas en los diferentes gobiernos, con diferentes programas los cuales han ayudado a su
internacionalizacion vale destacar que el presidente Ivan Duque aunque lleva poco tiempo de
mandato ha incentivado mucho mas este sector ayudandolo a ser un poco mas reconocido a nivel
internacional.

Teniendo en cuenta que esta industria anteriormente no contaba con mucho reconocimiento, y
que hoy en dia es una de las que mas ha ayudado a la internacionalizacién del pais por medio de
diferentes eventos en el exterior, donde se demuestra la diversidad cultural que tiene Colombia,
donde se ve la ayuda estatal que se ha brindado a los emprendedores los cuales se han conocido
por sus diferentes talentos artisticos, considerando que el proceso de internacionalizacion de este
sector es diferente al de los sectores tradicionales.

Por lo tanto, la intervencion estatal en las ICC es un factor fundamental para que sigan creciendo
a nivel nacional e internacional, ya que la economia creativa representa un factor importante para
el pais, por lo tanto, el gobierno ha implementado politicas, programas y estrategias para ayudar a
su internacionalizacion y para incentivar la generacion de valor econémico a los agentes de esta
industria adoptando estrategias para el aumento de la productividad, el empleo y un mejor bienestar
social.

Con un enfoque cualitativo se orientd esta investigacion a los apoyos de los gobiernos
anteriormente mencionados para el desarrollo de la internacionalizacidn, ya que con estas ayudas
el pais logrd ver como un atractivo a este sector cultural y se llegd a la conclusion de que la ayuda
estatal ha sido fundamental para el desarrollo de esta industria; cabe mencionar que el gobierno

que ha ayudado brindado las ayudas enfocadas precisamente a la internacionalizacion de las ICC
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ha sido el periodo presidencial del sefior Ivan Duque, con diferentes estrategias y metodologias las
cuales estan encaminadas en pro del sector, debido a que este, realizé un plan y una estructura que
ayudo a que las ICC fueran tuvieran un mayor reconocimiento.

En cuanto a la internacionalizacion de las industrias culturales y creativas, gracias al apoyo que
brinda el estado se ha facilitado el incursionar a los pequefios empresarios culturales en el exterior,
ayudando asi a este sector a tener un reconocimiento por medio de los acuerdos comerciales que
tiene el pais ayudando a impulsar las ICC; ya que el pais tiene las ventajas y el potencial para
exportar bienes y servicios culturales y asi lograr el posicionamiento como un pais exportador y
proveedor mundial de talento y creatividad.

En comparacion de los dos gobiernos se concluye que el presidente Santos apoy6 al sector
cultural con la creacién de leyes para el fortalecimiento de este sector en el pais, las cuales ayudaron
significativamente a esta industria atrayendo inversion y oportunidades de crecimiento al sector;
pero estas, estaban mds encaminadas al reconocimiento de esta industria a nivel nacional a
diferencia del presidente Ivan, pero a pesar de que Duque lleva poco tiempo de mandato, se enfoco
desde el inicio en mejorar las estrategias para incrementar las industrias culturales y creativas en el
pais y a nivel internacional; por eso se ha demostrado que ha impulsado de manera mas anticipada
esta industria, debido a que fue uno de los promotores de la ley naranja la cual busca desarrollar,
fomentar, incentivar y proteger las industrias creativas, por medio de la cual se identifica al sector
como generador de empleo de calidad y motor de desarrollo, estableciendo modelos para el
fortalecimiento de las estrategias para la gestion publica, la formulacion de politicas que ayuden al
crecimiento del sector, la propuesta de una articulacion de las entidades publicas para la promocion
y fomento del sector y mecanismos de financiacion, ya que este sector gira entorno a la produccion
de novedosos e innovadores contenidos que generan un valor agregado cultural diferente
alineandose con la demanda del mercado.

Para finalizar, este sector es fundamental para el crecimiento econémico del pais; esto debido a
que existe un alto nivel de produccién cultural nacional, lo que indica que ayuda a generar ingresos
y mantiene el nivel de vida de la sociedad, y para su internacionalizacion ya que se han creado
alianzas internacionales que ayudan a proteger el patrimonio cultural; esta industria es importante
para el Estado colombiano porque existe una demanda importante para el consumo de bienes y

servicios de las actividades culturales, nacionales y extranjeras generando ingresos y empleo, que
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también contribuyen a expandir las oportunidades de las personas que participan en la vida cultural
y en la promocion de la diversidad cultural.

Teniendo en cuenta la importancia que representa el sector actualmente y a futuro se concluye
que los apoyos que dan los gobiernos, contribuyen en gran manera al desarrollo de esta industria,
ya que lo apoyos pueden ir enfocados al crecimiento dentro del pais o con ser apoyos con un
enfoque internacional; debido a que lo que se busca es que el sector genere un aporte cada vez
mayor a la economia y que tenga un reconocimiento internacional, se aconseja que el apoyo basado
en la teoria Born global, de forma que los sectores puedan incursionar a nivel internacional desde
el inicio y no tengan que esperar un tiempo tan prolongado como lo proponen otras teorias de
internacionalizacion cuya incursion mundial es mas paulatina lo que hace que se prolongue
demasiado la internacionalizacién; adicionalmente las ICC presentan formas diferentes de
medicion a otras industrias, por lo que requiere métodos de internacionalizacion diferentes a los

comunes.
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Recomendaciones

Se necesita que haya estudios mas especificos y actualizados ya que la investigacion se dificulta
bastante al no encontrar datos ni tablas del sector, también se recomienda para las futuras
investigaciones de esta industria buscar datos de fuentes primarias para obtener datos mas factibles
para la internacionalizacion de las industrias culturales y creativas.

Los programas que estén por implementar reflejen la importancia de los oficios técnicos en el
sector cultural, no sélo en este sector sino en la economia en general. Que las instituciones que
ayudan a esta industria generen una informacion mas veridica y facil de conseguir en sus paginas
para que al momento de realizar la investigacion no tome mucho tiempo en plasmar la informacién
y que los investigadores no tengan la necesidad de hacer grandes correcciones.

Mejorar los conocimientos y el intercambio de mejores practicas, especialmente en campos
tecnoldgicos dinamicos, los cuales ain no han establecido parametros unicos de formacion y
desempefio. El sector cultural esta atravesando un proceso de innovacion acelerado a causa de las
tecnologias digitales y tales dindmicas son aplicables a la creacion, produccion y circulacion de
contenido.

Incentivar el sector de las industrias culturales y creativas ya que es un factor importante en la
economia del pais, potenciando los talentos jévenes preparandolos para las oportunidades que se
presenten tanto a nivel nacional como internacional, asegurandose que se proteja la calidad de vida
de estos artistas asegurando los entornos de desarrollo cultural para que esto ayude a incrementar

la economia colombiana.
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