Cuadro resumen Festividades y eventos
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Calificacion calidad Calificacion Significado
Nombre Codigo |A B C |D |E F G |[Cali |L |R N. | L Cal
Total
Festival musica andina 1632 |27 | 15| 16 58 12 70
Festilana 16.32 |25 | 15| 10 50 12 62
Semana santa viacrusis 1615 |18 | 16 | 14 48 12 60
QOlimpiadas Mineras 164 |16 | 16 | 15 47 12 59
Festival de villancicos 1.6.36 |20 |17 | 5 42 12 54

Sitios naturales

a. Laguna de Suesca

DILIGENCIC POR: ENTAMAGUE TOUR  FECHA:

TZ Deparamenmo Cundwamares l U‘ﬂ:—qn | Cucunuba
1a Cmnq, Vereda Lomidd Colnd con b veredas: [abruna Carresl
13 A& o Lorp A reasonal oe Lund CAR res jole del maneso el ]
[ 1E Daeccon Ubicaca N=05"11.6]13" W=073"26,712" Altitud 1.365 MSNM.
T TeSlono Fax
T2 cesoe &l | 5= 15 Twpo de accesa | |
Terremre A Anuzco J Trrreo I
111 Infemannses para elacceta Talends desds Cucunsbi por vz que condues 3 busses hasma B vesads [3 [aguns se transss por v

Prownaneads duesnce £ ldenazros, donds e desde hvma Sussea vy Chooonsa de ol 1 sramuen T kem por vi2 deszapads hases ol puses sae cereans.

L Geuns de Sueica o3ta uheada on 3 o o5 de Suesca ¥ L s, hace parte el
sstema kidrco de hrepdn unade iuimim‘ &3 % micro cuenca de Sancs Helees, s CAR defieid
como drea ploeo de mméadahrqul;duwée me;pe:odaagzdewbahs acesadades

eneeSpeeas que 3o desarolin en su perdera 5o ¥ v buchos sawe otras.
Sin contamunacion del aire (10)
Sin contaminacién del agua (10) 2
Sin contaminacion visual (10) B
Lstado de Conservacon (10) k]
Sin contarninacion sonora (10) E]
Diversidad (10) 3
Sangularidad (10) 4
Subtotal 30
SICRTFICADD
Local (6) Regional (12} N 1 (18} Inter i (30) 6
TOTAL 30
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b. Cerro del Quisique

j FORMULARIO 1. SITIOS TURALES DILIGENCIO POR: ENTAMAGUE TOUR FECHA: 04/18/2010

1. Nombre CERRO DEL QUISIQUE

1.2 Depamamento Cundinzmasca | 1.3 Musicipio Curunubd
[ 1.4 Corregimienm, Vereda, Localdad Aposentoy Camizal
[ L3 Administrader o propetaro Eirine lo: propicario: exdn Telecom, Lomer. 140 [Ea Sin ,

1.6, Direccutn Thicacion. N=05712. 8097 W=073"46320" . Altirud 3159 M. NM

7. Teléfono Fax
m T4Km 1% acceio
[ Temeae p S v ;
111 Indi parzel acceso Viza Chocontd, pazando por el costado norte de lalaguna de Suesc e desvizalaalturade la escush

El Carrizl, v3¢inica un ascemo de 2,600 g hasta el cerro.

Tbicado ca el e de [ veredas  Caseialy A7 el TErs Fii e
antznazde permite : waaunaalturad 3139}!5\3{.::&\15:1\'2]1:11:
Ubate, lagunas de Cucunubd, Fig Suesca, 3 iva como: Amarg >3
Encenillo, Sxmlqﬂﬁ, Arrayan mvﬂ:ﬂquc 1z yia de 2cceso e destapada

Sine 1n del are (10) 8
Sin conaminacion del agua (10) 10
Sin¢ snacidn visual (10} 2
Estado de Conservacidn (10) 4
Sin¢ inacidn sonora (10) 10
Diversidad (10} 5
Singularidad (10) 5
Subwoml 42

SIGNIFICADO 6

ocal {6) Regional (12) Nacional (18) Internacional (30)

TOTAL 45

c. Piedra Gorda

j' FR|01. Slio .ﬂTLIRALES DILIGENCIO POR: ENTAMAGUE TOUR FECHA: 04/18/2010

1.2 Departamento Cundinamarca | 13 Musmicipio Cucunubi
1.4 Corrcgimicon, Vereda, Localdad Taterseccion veredas Bl rhur, Hatofiero, Farada panmnitos, Hato Grande.
1.5 Adminintrador 0 propictario Arnullo Gonzle, Pibk Gomes,, CUPEHos Sepss, ) sime Ramirez.
[ 1.6 Direcclon Ubzacibn N=05"13 760" W=073"41.108" Alteud3 160 M 8NN
| 17 Teldfono Fax
1% Diztancia de=fe &l munEiomas cerand E5km T8 Tipo deacceso |
[ Temestie X “Actuitico | Féarco
[ T11 Indicacions: parac] acecsc. [ Deade o] municipiode Cucunbd por [ viaque conduce 2 agus o2k indocala ael

) cmmhmmdcommmqmcm 215 escuslz del Hhur, z¢ lega 2 una tendzde donde 3¢ camins 650 mt; hasea laroa.

Tiedra ubicada en [ai wnadelon "]' de Ck O bi Sueica y Leaguazique, con una
altura de 16 metros permite visualizar territoriode los icipios que rgen all, aligual que aprediar
cultivo: predominantes de la regidn, en cste 3itio lacorriens de aire o3 muyfocrie dificubando la ciabilidad de
1z persona; que logran subira clla

Sin cont 160 del aire (10)
Sin conta 160 del agua (10}
Sin contammacidn visual (10}
Estado de Conservacién (10)
Sin contammacidn sonora (10)
Diversidad (1005

Singularadad (10)

Subtoml

SICNTICAD0
Tocal (6) Regional (19) Nacional (18) Internacional (30)
TOTAL

Blo| (8] o|w|0|unl~15 el 5




76

d. Reserva Natural de Juaitoque

+| FORMULARIO 1, SITIOS NATURALES DILIGENCIO POR: ENTAMAGUE TOUR FECHA: 04/18/2010

3y RESERVA NATURAL DE JUATTOQUE

T4 Corrcgimicom, Vercda, Localdad Juzitoque

1.5. Administrador ¢ propictanio Municipio de Cucunubi
[ 1.5 Direccidn Cbracion N=05"12. 230° W=073"44,637" Alntud2860M 5 NAL
[ L7 Teldfono Fax E550016

1.2, Distanciz desde el municipiomas cescano 35km 19 Tipode acceso
| Termestre X Acuitico Ferrco
1.11. Indicaciones paracl acoeso | For lavia que conduce ala veredaJusiiogue por via destzpada hasta ef sitio conocido como el angue,

| De alli 3¢ camina 250 mis hasia €] viverw At Cipracsnatas.

Resena dr coracer musmseqol como Zosz protectars productors. fades que dbastece 3 mmunepeo de Cocuesba, e= el
encontramos expacs sTegmales conms delhime mawste e anena! ach 4o por b UMATA de copoblomonesy

vegenal con e1peces como: Eusena, Unpan, slosparro, panacie. Hﬂypﬁ oprés, acaca, murcho, jaos, aspno, mormio,
o B resers iobrenlen hpare s come pena grands, i cuevs el mokdn v s cascada s chorrera, vaads pov B comnadad,

CALIDAD NTAJE
Sin contaminacidn del aire (10) 8
Sin contaminacdn del agua (10) 7
Sin contarmmacdn vsual (10) B
Estado de Conservacién (10) 5
Sin contarumaaén sonora (10) 7
Diversidad (100 8
Singularsdad (10) 4
Subiotal 45

EICRISICADO

Local (6) Regional (12) Nacional (18) Internacional (30) 6
TOTAL 51

e. El Cerro de la Cruz

FDMIi. SPIDTUES DILIGENCIO POR: ENTAMAGUE TOUR FECHA: 04/1872010

CERRO D

1% Depamamenio Cundinamarca 13 Municipi Cucusubd
[ 1.£ Comcgimucnn, Vereda, Locahdan Toaiioane-

T35 Adminiztrador o propmetano Tarlo: foms, Georzina Castib

18 Direccidn Ubzacsn N=05" 14 68 W=07345,857 Almud2 08 M5 N
[ 1.7 Totlono Fax
[ L& Dizancia desfe el munchioma: cercano TEm 10 Tipodeacceio

Terrestre 5 Acudtico Feérreo

| T-11- Indicacionc: parad atecso Tor lavia que conduce 2 la veredaJussiogee, ol ingreso :c

23
£l cerro de la cruzes un sitio donde csta ubicada una cne de apromimad 2midealw cnlznodc
¢ {luming ¢ desde donde & pusde oherarip ieadel banode C b lacaplls de Lourds
;-1o1quummmnmmm:mmmmm:.

Sin contaminacién del aire (10)
Sin contaminacién del agua (10)
Sin contaminacién visual (10)
Estado de Conservacidn (10)
Sin contaminacidn sonora (10}
Dwversidad (10)

Singularidad (10)

Subtotal

SICRIFICADO
Local (6) Regional (12) Nacional (18) Internacional {30)
TOTAL

ms-l-mm-l-mmb:
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f. Laguna de Cucunuba

FORMULARIO 1. SITIOS NATURALES DILIGENCIOPOR. ENTAMAGUETOUR FECHA; 04118/2010

1T Nombre ' “TAGUNA DE CUCUNUBA
L2 Departamerso Cundinamarca I 13 Municipmo Cocunubd
G , vereda, Tocalidad MediaLuna
1.5, Administrador o propietano Cofporacion Aufmomaregicoa] de Cundieamares CAR respon:able del mansyo delrecuso aameal
1.6, Direceitn Ubicarion N=05"16 930" W=073"46 785" Altima 2 554N 5 N.M
1.7, Teléfono Fax

18 Di iz desde el 3 cercano 6Ekm 10 Tipodcacceso

I Terreiwe X Acudtico Férreo
1.11. Indicaciones parac] acocso | 5¢ toma 1a via que conduce desde Ubat 2 Cucumubd v ¢ deslaala sl de mpuna delapenahaza

Laescuelade medialunia 4 2k

TT. Codlgo azlgmio 7 7438
1.7, Deicripeion
Lalzzuna dc Cocunibd ez rodezda por predics prvados v 2 cirrunds un 2nillo quor abascee de agua a los pastos
¥ ganado cercanos 2 ella, una de las expecies vegenles predominantes e el junco

5. FUNTAJLS DEVALO! oN

Sm contarminacidn del asre (10)
Sin contarinacidn del agua (10)
Sin contaminacién visual (10)
Estado de Conservacidn (10)
Sin contaminacién sonora (10)
Diversudad (10)

Singulandad (10)

Subtotal

EICNIFICADO
Local (6) Regronal (12) Nacional (18) Internacional (30)

TOTAL Fuente: ENTAMAGLE TOUR

Cuadro de resumen Sitios Naturales

Calificacion calidad Calificacion Significado
Nombre Codigo |A |B |[C |D [E |[F |G |Cali |L |R N [ | cal
Total

Laguna de Cucunuba 243 |8 |7 |10|5 |9 |8 |8 |55 12 67
Piedra Gorda 21238 |10|7 |5 |9 |5 |9 |53 B 59
Reserva Juaitoque 2108 |8 |7 |8 |5 |7 |6 [4 |45 6 i
Cerro de la Cruz 2178 |5 |5 |4 |8 |6 |4 |40 6 46
Cerro del Quisique 21138 |10|2 |4 |10]5 |3 |42 B 48
Laguna de Suesca 243 |7 |2 |8 |3 |3 |3 |4 |30 B 36

El municipio de Cucunuba cuenta con una gran riqueza natural, la cual no ha sido
explotada adecuadamente debido a la falta de infraestructura turistica para el acceso a estos.
El transporte hacia las veredas es una de las principales razones que dificulta la llegada a
estos atractivos, debido a las amplias distancias entre el casco urbano y la ubicacion de cada
uno de ellos. Ademas, la sefializacion turistica para el desplazamiento auténomo de los
turistas constituye una de las mayores debilidades. Asimismo, factores incontrolables como el

cambio climatico, han perjudicado el estado de los recursos hidrograficos del municipio,
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amenazando significativamente la potencialidad turistica de este destino. Pese a estas
problematicas, una adecuada planificacion gubernamental y propuesta comercial puede

generar una oportunidad de crecimiento turistico para el municipio en base a estos atractivos.

Posteriormente el casco urbano representa uno de los principales atractivos turisticos
por su belleza paisajistica que incluye construcciones de un estilo colonial que componen una

oferta cultural e histérica del municipio.

Cucunubd cuenta con un pasado ancestral para la elaboracion de elementos de lana, y
gracias a esto actualmente cuenta con un reconocimiento de sus productos textiles a nivel
nacional e internacional. Estructurar una propuesta basada en la actividad textil de la lana,
incluyendo a los diferentes actores del proceso, se convertiria en una propuesta innovadora en

la region y fortaleceria la cultura del municipio.



Inventario turistico de Sutatausa

Patrimonio material inmueble

a. Parque principal

1. SR

L1 Sentes M

1.2 Departamees [Comanamarca 13 Municipin: |

1.4 Corvmgemients Vereds o localidad _[Coscs wrbano, conirn

1.5, Aderinistrader o by fin At fu 40 i O Pt pad

16 Shreccidn Abicaciin [Casco wrbano, centro. e of centro del Corjunto Doctrinere San Juan Bautista
L7, Teliora/Fax

18 Dnincia pende s mynecipn mas cevane)

110 indcaciones

[LCARMCTRRIENCA]

2.1 Codhge signado j [

23 becripeion |

[ Pargur Principsl del muniCipio bt saouent s ubicado o o Cco urban, &
el - o Conjumto San buan Bautista. B

B0 Gane ey S verdes, pocos Bfboles y unon senderDy en (smenio

(N etetcy ded Parque se encumnirs 1o vede de Ly Alcaldia, 1 Conjunte Doctinere.
10 mminora masicipal, y o Devpacho Parrogui sl Demde o wito e puste
crsorwar un Betlo paisa e natural S iecrmaends darle wna Fa e eD 8 las
(poman veredat y bernbrar Ml veRRlaCion. vi Gue e GPOCE e Ver SN0 18 ven

it o i e it

3 PUNTAJES I VALORACION
CAUDAD FUNTAIL
33500 84 Comarvasin (11 %)
|umuu:hu Bhan (31) [T]
Ry et st e al (20 ar
Joutstotat 61
Local onal [13) Nacionsl (18] internacional (30} [3
foTa &7
[ e Nevars 8 - Comul ot s Fechs Febwers 7% de 2010

b. Conjunto doctrinero San Juan Bautista

FORMULARIO 1. PATRIMONIO CULTURAL - PATRIMONIO MATERIAL INMUEBLE

1. GENERALIDADES
L.1. Nombre Doctrinero San Juan Bautista
1.2. Departaments Cundinamarce |13 MumuElo Imnm
1.4, Cor Vereda o localidad Caso urbano centro
LS. Administrador o Propietario Didcesis de Zpaguird
1.6 Jbicacids |Cas 0 urbana, centro, marco del Pargue Principal, frente s la Casa
1.7. Telélono fFax (1) 8582191 - 582004
LB Distancis idesoe ol municipo mas cercans) 0]L9. Tipo de aceeso

]T‘Fﬂl’r L] Ihmllk.n I ]ﬁnm I lunn
1.10. indicaclones pars o seceso [se encuentra ublcads en 1s carrers 6, frente al Pargue Principal
|2. CARACTERISTICAS
2.1. Codigo asignado [RETY
22 Descripeién [

El Conjunto Doctrinero San Juan Bautista se encuentra ubicado en e casco
urbana, marco del Parque Principal, frente a la Casa Municipal. Esta
lconformado por & Templs Doctrinero y cuatro "Capillas Posas”, ublcadas en
|cada esquina del cusdrante del Parque. B Terrplo es & dos aguas, estilo
|colonial, posee una nave con acceso enmarcado en arco de medio punto, su
[torre & |ateral de plants rectangular. Al interior dél Templo sé pusden observer
antiguas pinturas murales, Las Capillas Potas son iglesias miniatura decoradas
a semejania ded Templo, las cuales son empleadas para las procesiones del
[Corpus Christi. B Conjunto fue declarado Monumento Histdrico Necionsl
mediante Decreto 192 del 13 de enero de 1980,

3. PUNTAJES DE VALORACION

CAUDAD PUNTAJE
Estado de Conservacién (21) 20
|Constitucion del Bien (21) 21
General 28) 7
Subtotal 68
SIGNIFICADO

Local {6] onal {12) Nacional

E]
H
|

Diligencisdo poe: TRvaro Mojics - ¢ Fecha: Febrero 25 de 2010
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c. cementerio municipal

FORMULARND 1. 7 TURAL - PATRINONIO MATERIAL INMUEBLE
1. GEMERALIDADES
1.1 Nombre Cementerio My
1.2. Departaments Cisnfina mares |1.3. Municipio [sutatausa
1.4, Corregimieno, Vereds o Localidad Casco urbang, centro, Sector San Francisco
1.5, Administrador o Propletario [ Aedmini saracidn mumnicl pal v parrogulal
1.6. Direceidn/Ublcacidn Casco wrhano, centro, 150 mis del Parguee Princ pal
L7, Telélano/Fax
1.B. Distancia jdesce ol muriipic mas carcanal 019, Tips de seeesn

|Tsraue |! |J\.cuaum I Férreo Adres

LA0, Indicaciones para ¢ scceso |E.as co urbano, centro, 150 mts del Pargue Princ pal, sector San Franciseo
2. cARACTERISTICAS

2.0, Cédigo asignade [114.7.
2.2, Deseripeitn |

El Cementerio de Sutatawsa se encuentra a 150 mLs aprox, del Parque Principal.
Es un lugar especial ehistorico, ya que es parte de una regidn donde habitaron
comunidades indigenas y dejaron rasiros en sus rocas, Su principel atractivo es
la Pledra del Cementerio donde se pueden oheervar unos bellos dibujos de arte
rupesire. Existen algunas jurmbas en pledra que se pueden admirar, Los
visitantes pueden realizar un recorrido sollcitando previa autorlzac &nen
(Mlcaldia y en e Despachs Parroquial. Serecomienda mejorar ronas verdes y la
plerts deaccess.

3. PUNTAJES DE VALORACION

CALIDAD PUNTAIE
Estado dé Conservacion (21) 15
Constitucion del Bien (21) iB
Representatividad General (28] 27

|Subtatal B0

SEGNIFICADD
Local (5] Regional (12) Nacional (18} Internscienal {30) | (3
[roTaL | &6
Diligenci sdo por: |Nwro Msjica - Consultoria Fecha: Febrero 25 de 2000

d. Plaza de Toros El Desafio

FORMULARID 1. PATRIMONIO CULTURAL - PATREVIONID MATERIAL INMUEBLE

1. GENERALIDADES
1.1, Nombie Pl de Taros
1.2 Departa mentn Cundinamarca [1.3. Municipin [sutatausa
14.€ §entn, Vereda ca: , ernire
1.5, Administrador o Propictario a)dn'nislucién rmunicipal
1.6, DireccidnfUbicacidn Casco urbano, comtra, 50 mks. dola Casa Municipal
Tipade acoesa

terrestre |4 |acusticn | [reérreo Inéreo
1.1 Indicaciones para of aoresn %e encuentra en o casco urbang, 50 mits, dela Casa Municipal
2. CARACTERISTICAS
2.1, Codigo asi [1145.
2.2, Descripién

La Plaza de Toros El Desaffio se encuentra ubicada en el casco urbano del

municipio, 4 S0 mes., apro. de La Casa Municipal, Bs una constraceion de
comentn, bloque, madera y hierra, Bt recinta taurino posee un ciroulo
canctirics en su | nerior gue forma & reedo y 1as graderias estdn construldas

= do. El ruede a probegido con |a barrers de maders quelo
separs de s 5 dode orvacian, o prneral, o5 buenn, so
r ET ¥ M OFAF £US POnAS verdes Lambiin e

sede de oventos, ficstas y presentaciones cubturales.

PUNTAIE
17
B
Fi
[Subtotal 6t
SGNIFICADO
Local 12} Macianal [18) Intemect onal &
m )

Dl ado Munro Mojica - Consultaria Fecha: Febrero 25 de 2010
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e. Arte Rupestre

FORMULARID 1. PATRIMONIO CULTURAL - PATRIMOMNIO MATERIAL INMUTBLE

1. GENERALIDADES

1.1, Mombire Arte Rupestre - Valle de los Pictogramas
1.2 Departamenio Cundma marea |l_3. Municipla Sulstausa
1.4 Corregimiento, Vereda o Localidad Casco whane, Veredas Ssnita Bdrbars. Nouoa, Palacio, El Pedregal
1.5. Administrador o Propietario Fincas y dreas privadas
L6, Direccida/Ublcacidn Casco urbano, Veredas Santa Birbars. Mowoa, Palacio, Bl Pedregal entre Ly 9 kms.
L7, Telélono/Fax
1.E, Distancia jdesce ol municiplo mas corcana ) 1-8 kmsll.g. Tipo de sceeso
[rerreswre [x [ncusttics [Férren héren
1.10. Indicaciones pars e scceso |Caacn urbang, Veredas Santa Bdrbars. Novoa, Palacio, Bl Pedregal entre 1y 8 ki,
2. CARACTERISTICAS
2.1, Ciclign asignade [Laa.
2.2, Desicripelén [arne Rupestre

El municiplo poses gran riguess en are rupesire, sdste un gran nimers de
rocas con dibujos reali zados por los antiguos habitantes dela region. Lz
primera referencia conocide, & comienzos del siglo X es de Migeel Triana,
yisi n resefia o existencia de s “Pledrn del diable® muy cerca ol casco urbana
el municipio, y alrededor dela cual consigne una leyenda. Tambidn estas la
“Piedra del cementerio”, |a cual se encuentra en medio del cementerio del
pueblo, se destacan una serie de rectingules con disefios lineales y figuras
aptroparmorfas, "La Piedra de los Telidos” se encuentra o 150 mis, al occidente
del cementenio, sus dibujos crean semejanis a tejidos, &1 & muy atractiva por
su eslor y dabaracidn. 5e recomienda elaborar un plan de manejo o declarar
parque arqueoldgicn, con o fin de preservar 1as rocas y darles las condiciones
adecuadas para frener actos vandalicos.

3. PUNTAJES DE VALORACIGN

CAUDAD PUNTAIE
Estada de Conservacion (21) 1B
[Constitucian del Bien (21) 21
Representatividad General (28) 28
[subtotal &7
SIGNIFICADD

Leseal (6] Regionsl (12) Macional (18] Intermacional (30) | B
[roTa [ 73

Dfligenciado por: |ﬁih.'a|<> Majica - Cons ullorka Fecha: Febrero 25 de 2010

FOAMULARD GENERAL 1. PATRIMONIO CULTURAL - PATRIMONID MATERIAL INMUEBLE

Biie nes Culturales inmuebles y Muebles

Departamentaf Munidpio Cundinamarca | Sutatsiss

N Nembre Cidiga Calificadion Ubircion Co acterstics
E Cemanterio de Satataisa se enouentrs & 150 mit 5 3 prow, die! Parque Principal. B3 un fugar especial &
histarico, ya goe &3 pante o una regidn donde haditarmn comunidades indigenas y dejamn mstros ensus

Cementerio Casco urbano, centra, 150 |rocas. Suprincipal atractive es la Fiedra de! Cementeriodonde ¢ pueden observar uncs bellos dibujos

7 Municipal 1A, b mis del Pargue Princlpal dearte nupesire. Existenalguras tumbas en piedra guo se paeden admirar. Los visltantes pueden
roalizar un recorrida soff dtando presia autorizaclén an Alcaldia yen el Despacho Parrnguial. S
rRCOMIENGa Mo |orar Inas viendies y L3 puerta de accese.

Diligenciado par: | Alwvara Mojies - Consulloria | Fecha: Felsrero 25 de 2010
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Patrimonio inmaterial

Sutatausa cuenta con una gran profusion de rocas con arte rupestre, en la modalidad de

pintura, convirtiéndose en uno de sus atractivos culturales principales.

f. tejyidos en lana de oveja

FORMULARIO 3. PATRIMONID CULTURAL - PATRIMONID INMATERIAL

1. GENERALIDADES

1.1. Mombre Tejidos en Lona de Ovejo
1.7, Departamenio: Cunlinamarca |J..1. Municiplo Sutstausa
1.4. Corregimiento, Vereda o Localidad (Casco urbanao, ceniro
L5, Administrador o Propietario [(Aresanos ol a regidn
1.6, Direccida fUblcacida Caico urbana, centro
1.7. Teléfona/Fax
LE. Distancia [desde ol municipio mas cercana) D|1.9. Tipo de actss s
[rerrestre  [x [Acubtico Férren Aéreo

LID. Indicaciones para e greesa

[casco urbane, centro

2. CARACTERISTICAS

1.1, Cheigo nsignade

J1610.

2.7, Descripelén

Los Tejidas en Lana de Oweja son el principal preducto artesanal del mosnicipis;
alli trabsjan muchas hilanderas |a materia prima y otras slaboran los
producted. Bl process es importants ya que para obtensr & tefids, se debe
primearo esquilar & animal, lavar 8 materisl, secar los vellones delana,
enifardarta, hilarla, y organizarlz en |os wares. En las viviendas donde se
produce la lana se di Spone un eSpacio de lavado y secado dela lana. Para
adguirir esios productos se debe solicitar infarmacin en la Mcaldia, ya guenga
exisle una ofganiracion farmal de aresanos adn,

3. PUNTAJES DE VALORACIGN

CALI DWDx PUNTAIE
[Colectiva {14} 12
Tradicional [14) 14
Andinima (14) 14
Espontanea [14) 14
Popilar (14} 14
[subtotal BE
SIGNFICADD
Local (6] Regiomal (12) Mecional (18] Internacional [30) | B
JroTaL [ 74

Diligenciedo por:

Jitvaro Mojica - Consultoria

Fecha: Febrero 25 de 2010




g. pan de maiz

FORMULARIO 3. PATRIMONIO CULTURAL - PATRIMONID INMATERIAL

1. GENERALDADES

1.1 Mombre Pan de Maiz
1.2, Departaments. Cundinamarca |13, Municipia SuTataus S
1A, Corregimients, Vereds o Localidad Casco urbano, ceniro
L5 Administradar o Propietario Panaderias del casco urbano
L1.6. Direceidn/Ublcacidn Casen wbano, ceniro, panaderias
L.7. Teldfono,/Fax
1.E. Distancia [desde el municipio mas cencanal D|1.9. Tipo die aCCeso
Terresire |:¢ |Ar.nal.|r.c\ Férren Adres

LI0. Indicaciones pars el accesa

||:as,|.n wibanao, centro, panaderisd

2. CARACTERISTICAS

2.1, Céidigo asignads

[1.62.

2.2. Descripelén

El plato tipica en & municlpio de Sutstausa es & delictoso pan de melz, guese
elabora @ base de guimsa, un cereal prehispdnico con grandes cualidades
nutriclonales, Este amasijo sehace con guinua, sal, anicar, cusjada y
mantequill 2. Se elabora amosando todos |os ingredientes y formando los panes
redondos para despuds hornear|os, Generalmente se scompafian con caféo
chocokate.
3. PUNTAIES DE VALORACKIN
cauDan PUNTAIE
Colectiva {14] 12
Tradicional [14) 14
Andmitna (14) 12
Espantanea [14) 14
Popular (14} 12
[subtotal 6
SIGNIFICADOD
Local (6) Reglonal [12) Nacional (18] Internacional {30) | B
[roTaL 70
Diligensl ado par: |.|i.|v.l ro Majica - Consultoria

Fetha: Febrero 25 de 2000

FORMULARIO GENERAL 3. PATRIMONIO CULTURAL - PATRIMONIO INMATERIAL

Departamento Munidpio

Cundinamrca / Subat suss

N MNoimbre

Codige

Calificadon

Ubicacion

Cor sctdrelicas

Tejidos en Lana de
Ovejo

1610

74

Casco urbano, centro

Las Tejldas onLana da Ovefa san el principal producto artesanal det municipls, ail frasajan muchas
hilangeras la materia prima yotraselaboran kas productas. Bl procesa s impartants ya que para ootaner
ol tajiga, sedebe primere esquilar el animal, lvare! material, secar ios vellones de ana, enfardaria,
hilaria, yorganizara enfos telares Enlas viviendas donds se produce (a lana se dispone unospacio o
lavada y secada do ks lana. Farm adguirir estos productos se debe solictar infarmachkinan la Alealdla, ya

Que ro existe una oganiacidn formal de artesanos U

2 Pan de Malz

152

70

Cascn urbams, centro,

pannderias

H piato tiolon en ¢l municialo de Sutatausa es e delicioss pan de malz, ue se-elabora a base de quinua,
uncereal prahisad néco congandes aalidades nutricionsles. Este amasijose hace conquinisa, sal
anscar, ooajada y manteguilia. Se elabora amasa noo todos los ingredientes v ormando (os panes
redondos par despubs hornaarios. Genemimente se acompalian con caté o chocoiate.

Diligencis do por: I Alvaro Majica - Consultoria |F‘:1.'n.‘.|.'

[Febrera 25 de 2010
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Festividades y eventos

h. Fiestas Sam Juan Bautista- Aniversario de Sutatausa

FORMULARIO 4. FESTIVIDADES Y EVENTOS

1. GENERALIDADES
1.1, Nombre Fiestas San Juan Bautists - Aniversario de Sutatauss
1.2. Departaments C 213 s
1.4, Cor i Vereds o localidad Casco urbana, centro
L5, Administradar o Propietarlo [Administracién municipal
LE. Direccidn/Ublcacidn Casco urbano, centra, Pargue Principal, calles princips Plaza de Toros
L.7. Teléfono Fax
LE. Distanels [desce ol municipia mas cereanal 0[1.5. Tipe deactee

[rerreswre  |x [Acustico [ [rétren Adreo
1.10. Indicaciones para ol accasa [caseo urbane, centro, Parque Principal, calles prinipales, Plaza deToros
2. CARACTERISTICAS
2.1 cadigo asignads 1715

2.2, Descripeidn
te gran evento se organiza en el mes de junio, es | Flests Patronal, gue
ademds coincide con el Anlversario del Municipio. Dentro de estas cel sbracién
actos aciones y grandes desfiles de
identidad cultural. B visitante y residente también puede dislrutar de
concienos, presentaciones culturales, danzas tadicionales, verbenas, feria
artesanal, feria gastrondmics, cabalgatas, bandas marclales, sntre otros, B
acto principal es e Drama de San Juan Bautists que se realiza come obra teatral
Infantil en e Parque Principal

3. PUNTAJES DE VALORACKIN

CAuDAD PUNTAIE

Organizacion del svento [30) 30
|Beneficios socisculturaies para 1a (20 20
Benedicios econdmices locales (20} 17

[subtotal &7

SIGNIFICADO

Local {6} Regional (12} Macional (18] Internacional (3 &

[TOTAL 73
Diligenciadn par: JAivars Mojica - i Fecha: Febrero 25 de 2010

1. Festival de Musica Campesina, Andina, Colombiana y Obra Inédita

FORMULARIO 4. FESTIVIDADES ¥ EVENTOS

L. GENERALIDADES
11 Nombies Festival de Misiea Campesing, Andina, Colombiana y Obra Inédits
L2, Departaments c 2 [L3. Municipia s
L4. Corregimiento, Vereda o Localidad | Casca urban, centro
1.5 Administrador o Fpo'lE‘a[iﬂ ini it pal
L. Direccidn/Ubicacian Casco urbana, centro, Parque Principal, calles principales, Plazs deToros
1.7, Teldlono/Fax
1.B. Distancia desde e muniipio mas cercana) 0[1.9. Tipo de acceso
[recresre [x [ncustico Férieo héreo
1.10. Indicaciones para o acceso [casco urbano, centro, Parque Principal, cailes principales, Plaza deToros
2. CARACTERISTICAS
2.1, Cidigo asignado [[REE]
2.3, Desicripeibn |
O Festival de Misica Campesina, Anding, Colombiana y Obra Inédits se celebra

en el mes de jullo. Setrata de un concurso cultural que congrega 3 varios

los dela regidn y alguncs del departamento, Se puede apreciar misica
de carra bings, bambuc .Seorganiza en las cat de
Intér prete Experto, Intérprete Aficionado, Obra Inédits Expertos, Obra Inédit
Adici onades, Premio especial al mejar instrumentista en el requints, y las
moda|Idades son en Grupo, tiosTrios, dios, v solistas.

3. PUNTAJES DE VALORACION

CALIDAD PUNTAE
|Organizacbn del events (30} 28
Benefici lturales para la (20 20
Beneficios econdmicos locales (20) i

Subtotal 65

SIGNIFICADO
Local |6} Regional (12) Macional (18} Internacional (30) ]
ToTaL 7

Diligenciado por: | lvare Mojics - Consult Fecha: Febrern 25 de 2010
5] i




j. Fiesta del Campesino y Trabajador Minero

FORMULARIO 4. FESTIVIDADES ¥ EVENTOS

1. GENERALIDADES

L.1. Nombire

Fiestas del Campesing y Trabajador Minero

1.2, Departaments

cundir\an;arg.l|1.1. BAunicipio SuLE UL 8

1A, Corregimi enld, Vereda o Localidad

[Cas oo urbana, centro

1.5, Administrador o Propistario

Ak ml s traci On i Cigal

85

L&, Direceidn/Ubicacidn [Casco wrbana, centro, Pargue Principal, calles principales, Plaa de Toros

1.7, Tel#lono/Fax

1.E. Distancia jdesde of munecipen mas cencanal IJll.B. Tipo de scceso

[rerresire  [x [acuatica Férren dren

LID. Indicacianes para ol areesn |Ciu|.u urbano, centro, Parque Principal, calles principales, Piazs deToros

2. CARACTERISTICAS
2.1. Codigo asignada [L7a7.
2.2, Descripeidn [Homenae

Eute ayento s celebrs en @ mes de oclubire La admindstrachdn municlpal o

of ganita para rendirle hormenaje a los campesings v o los trabajedores
mineros. 5e organizan varias actividades de disfrute v esparcimi enlo popular.
Dentro de las principales actividades programadas se encuentran desfifes,
retretas musicales, olimpiadas minefas, concurso juegos radicionales,
presentaciones culturales, feria ganadera, caminatas deportvas, feria
artesanal, verbenas, y jusgos pirotécnioos.

3. PUNTAJES DE VALORACKIN

CALIDAD PUNTAIE
Drganizacidn del events (30) 0
Beneficlos socioculturales para |o comunidad (30] 19
Benedicios econdmicos locales | 20) 1w
[subtatal 68
SIGNIFICADO
Local |6 Reglonal (12) Macional (18] Interfnacional (30§ | B
[roTa [ 71
Diligenci ado por: |.J.I varo Mojica - Consulloris Fecha: Febrero 25 de 2010
FORMULARIO GENERAL 4. FESTIVIDADES ¥ EVENTOS
Depart. { i Cundi ca
N HNombre Codige Calificaddn Ubicacion Caracterstics
EStR gran ewento si DTRanas en ol mes oa junic, £33 Festa Patronal, que sdemas coincdde con e
Fiestas San juan Cascn urbann, centro, Pargue Andversario oel Municipio. Dantro de estas celehracidn so programan actns protocolan os,
Bautista - i LA conmemoraciones ¥ gandes desfiles de identidad ostura . Evisitante y residente mmbién puede
1.7.15. 75 Principal, calles principales, g -
Bnlversario de ks, disfrutar de canciertos, presentaciones culturales, danzas tradicionales, verbenas, feria artesanat, feria
Syrtataisa L S gsirondmica, cabalgatas, bandas marcales, entre-otros. B acio princ pal s of Drama da San luan
Bautista gue sa realiss comoabra teatral infantd an el Pargue Princisal
" = E Festival de Misics Camaesina, Andina, Colombiana y Obra Inddita se cefebra en el mes de jullo. Se
Fastival de Misica C ey i L |
: trata de un concurso cultwral gue congrega a varios munédolcs de &2 regicn y aiguncs del departamendo.
Campesinag, Casco wibana, centro, Parque (s pusde apreclar misica de carmangs, guabinas, bambucas, entre ofras S organiza an las categarzs de
2 Hernefina, 17332, 71 Principal, calles principales, |intérarete Expenio, Intérorete Afcianade, Obra inddita Sxpertos, Dbra Inedita Adiclonados, Fremio
Calambiana y Plaza daToros exzpecial al mejorinstrumentista en ¢ requints, yias modafidades sonen Grupa, trias Trios, dios, y
Obra Inédita solistas
Fisstas dal Este evenioce celebra en o mes de cciubre. L3 sdministracidn munlcpal lo eganiza para rencire
Campesing Casco wbana, centro, Pargue | homenaje 2 os campesings v 2 las trabajadores minenes. S¢ erganizan varias actividades de disfrute y
3 = : R ¥ 1.7.1.7. 74 Primcipal, calles principales, |esparimientn pooular. Dentro da fas principales actvidaces programadss sa encuentran desfiles,
2 _"J" el Plaza deTores retrotas musicales, ollmpiadas minesas, concurso juegos tradicionales, presentaciones culfurales, ferla
el ganadera, caminatas deparihas, feria amesanal, verbenas, vjuegos plrotéoicos
Dl bgeenicia do por: |NM’JIUMU”L.I-{:&IUU|!DIB Fecha: Febrera 25 de 2010




Sitios Naturales

k. Farallones de Palacio

FORMULARIO 5. STI0S NATURALES

1. GENERALIDADES
1.1. Nombre Farallones de Palado
1.2. Dapartamento Cundinamarca |1.3. Municipio Sutatausa
1.4. Corregimients, Viereds o Localidad Vereda Novoa y Palacia
15, Administrador o Propietario Privado desconocido
1.6 Direccidn/Ublcaclén Wia vereds Novoa y Palacio km.10
1.7. Tel &ono/Fax
18 Distancia gesdo & maniciplo mas cercana) 10 km.li_g.'l'lpu de access

|Ter|=.1.le |I |A|:uz!|.il.u Fisrea Adien

L10. Indicaciones para & acceo

|Sel.un|.1 Iz via hacia Novoa por el barrio Tofima y aprox. & 2 km. se toma un camino de herradura gue conduce a la cima

de los fatallones

2. CARACTERISTICAS

2.1 Ciigo asignada Jeis.

2.2 Descripcidn [Faralién

Las Farallones de Paladio se encuantran apras. & 10 km_de casea urbans, y 48
pueden observar desde o Pargue Principal. Este stractivo natural &5 un 4
promanborio recodo gue se ali sobre &l valle de Ubaté, originado por la accién
erosiva. Tienen una altitud de 3000 m.snm aprox Bl lugar tene un gran
potencial para la préctica dersps y escalada departive, clisica v el boulder.
También se pueden realizar otro dpo de actividades al airelibre senderismo y
ciclomontafiisme. Este sitio Hene una historia tragica para la regidn pues en el
afia 1541 se prisencid un eplsodia muy trigico dela conguista el suicidio de
s de cinco mil indigenas de os grupos Tausa, Sutas y Cocunubaes gue
perseguidas por los espafoles, prefifieron lanarse al vaclo para no caer en |3
eschavitud,
3. PUNTAJES DE VALORACION
CALDAD PUNTAIE
Sin contaminacidn del ire {10} i0
Sin contaminacion del agisa [10] El
5in contaminacldn wisual {10) in
Estads de caonservacidn [10)
Sin contaiminacidn sonofa (10} i
Diversidad [10) o
Simgulari dad (10} g
[subtotal [
SIGNIFICADD
Locat (6) Regional (12) Nacional {18} Internacional {30] | 6
[roTaL | 72
Diligenciada por: |H\-:|n:| Maojica - Consul torlx Fecha; Febiero 25 de 2010
FORMULARD GENERAL 5. SITICS NATURALES
Departamentay My Cundi ca | Sutiatauss
N Momlbre Codigo Calificaddn Ubicadion Caracteristics
Los Farallones de Palacho 58 encuentran spro, 3 10 im de cases wrhang, yse posdon casenar fesoe &
Parque Principal. Este stractive natural 85 un promontorio rocoss que se alm sobfe ofvalle de Ubats,
ariginads por 3 3ecidn erosha. Tienan una aititid de 3000m £.nm, aproc. B fugartiens engran
¥ Farallones de 215 72 Via vereda Nowvoa y Palacia  |potencial para fa prictica de rapel yescalada deportiva, cldsica y el boutder. Tambédin se pueden realizar
Palacia km.10 otrotipode actividaces alaire liore senderisma y cicomantafilsmo. Este sitio tene una fistona ixigca
para la regidn pues o0 ed afio 1541 so presencic u eplsodio muytrigico de (@ conguista: el suiddio de
mds de cinca mil indigenas de los gnapes Tausa, Sutas y Ducunubaes que perseguidos por losespafioles,
prefrigron lanzarse al vacio para no caes en la esdaviud.

Mvare Majica - Contultoria |Fechas: Fisbiresr o 25 de 2010

Dill gencia da por:

86
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CUADRO RESUMEN - Sutatausa
FORMULARID 1. PATRIMONIO CULTURAL - PATRIMON IO MATERIAL INMUTELE

N Nombie Codigo L B C o E F G | Cald. Pardal | Loc Reg. Mal_ Int. Calif. Total
1 |Pargue Principal L22 17 | 17 | 27 Bl ] &7
2 |Conjunto Doctriner o San Juan Baulists 1134 0 21 7 &8 18 8@
3 |Caza Municlpal 1141 18 17 i Bl 3] &7
4 |Plaza de Tores Bl Desafio 1145 17 | 1B [ 26 Bl & 57
5 |Colegio Publico de Sutatausa 11432 19 1B 25 [ 3 B (]
6 |Arie Rupesire - Valle delos Pictogramas Lad 1B 21 2B &7 [ 73
7 |Cementerio Municipal 1147 15 1B 7 &0 6 117
FORMULARKD 3. PATRIMIOMNIO CLATURAL - PATRIMONID INMATERIAL
8 |Tejides en Lana de Quejo 1.6.10. 12 4 14 14 14 (] 6 74
9 |Pande Malz 162 12 14 12 14 12 [ [ 70
FORMULARIO 4. FESTWIDADES ¥ EVENTOS
10 ;Li[::as:n]ucuiabusu - Aniversario de 1715 1 20 17 &7 & 73
i . ica Campesin ina
12 |Fiestas del Campesing y Traba jador Minero 1717 30 19 19 68 B 74
FORMULARID 5. SITIOS NATURALES

13[Farallones de Patacio [ 2as. Jwlo[w[sJw[a][s] & [ & | [ [ E:
Diligenciado por: [Blvate Majica - Consultaria _ [Fecha: [Febrero 25 de 2010

El encuentro de dos mundos constituye uno de los principales atractivos actuales del
municipio, por lo que representa una de las potencialidades culturales de Sutatausa y es una

de las actividades a al cual la alcaldia le ha generado una inversion durante los ultimos afios.

De los atractivos naturales a destacar se encuentran los Farallones y los mitos que
recorren sus caminos, los cuales conforman un atractivo caracteristico de Sutatausa
indispensable en la creacion de un producto turistico. Los Farallones no cuentan con una
incorporacion de actividades que se puedan desarrollar en este espacio y que generaria un

interés mayor por parte de la demanda.

Dentro del patrimonio cultural inmaterial, al igual que en Cucunub4, se encuentran las
actividades textiles con lana y teniendo en cuenta el interés en aliar estos dos municipios la
incorporacion de este patrimonio al producto facilitaria una tematica que rescate la tradicion

y cultura de los municipios.
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Resultados del analisis del inventario turistico

El trabajo a nivel publico para mejorar las condiciones de la actividad turistica en una region
es fundamental y las alcaldias de Cucunubéd y Sutatausa, han incorporado encargados para el
turismo dentro de sus dependencias, lo que es una fortaleza para el crecimiento de este sector
en los municipios. Esto ha permitido que, durante los nuevos mandatos, se fortalezcan los
procesos de formalidad de los prestadores de servicios para el desarrollo de la actividad
turistica. Sin embargo, las personas que se encargan de estas funciones, desarrollan otros
objetivos de la alcaldia. A pesar de esto, el interés por mejorar la oferta del municipio si
existe, facilitando la puesta en marcha de un proyecto que trabaje las potencialidades

turisticas de los municipios en alianza.

Los recursos naturales y culturales componen la potencialidad turistica de los dos
municipios. Los productos en lana y la obtencion de esta materia prima, hacen parte de las
tradiciones ancestrales de sus habitantes, por lo que la integracion de estos procesos en un
producto turistico, simboliza la cultura de los habitantes ligada a las actividades turisticas, de
las cuales, serd la poblacion quien obtenga beneficio directo. En segundo lugar, los atractivos
naturales hacen parte de un tipo de turismo que prevalece en el departamento (Ecoturismo) y
que, por tanto, puede contar con una demanda ya interesada y establecida para el desarrollo
de un producto turistico de este tipo. Los Farallones de Sutatausa son el principal atractivo de

tipo natural de interés para el desarrollo del presente trabajo.

De acuerdo con lo anterior, el trabajo paralelo con la actividad textil (productos en lana) y
el ecoturismo, seran los mas adecuados para la planeacion de un producto turistico
combinado y en alianza, porque existe un interés, a nivel gubernamental, de impulsarlos y
porque la comunidad reconoce que hace parte del potencial de su municipio. Los recursos
hidrograficos no seran incluidos para la planeacion del producto, debido a las continuas
sequias que se han presentado, principalmente en Cucunubd, las cuales deterioran estos
recursos y crean un panorama incierto de las temporadas en las que se podrian visitar, todo
esto, como consecuencia del cambio climatico global. También es importante tener en cuenta
que algunos de los puntos que componen la ruta del Encuentro de dos Mundos en Sutatausa,
se encuentran dentro de predios privados, imposibilitando el acceso al publico y un recorrido

completo.
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Pese a esto, la explotacion actual de los atractivos, comercializada, tanto en Cucunubé
como en Sutatausa, por unos pocos que han acaparado e impulsado el sector, necesita de
adecuaciones en la infraestructura. Un punto bésico es la dificultad que existe para
movilizarse en el transporte publico de una vereda a otra, debido a los largos tiempos de
espera y a que en ellas estan ubicados, gran parte de los atractivos potenciales para el
desarrollo de la actividad turistica. Ademas, las vias no estdn pavimentadas en su totalidad y
tienen una deficiencia en la sefalizacion turistica, dificultando tanto el acceso del transporte
publico, como del particular. No obstante, los turistas, actualmente, llegan a los diferentes
atractivos, por lo que es un proceso, que, si bien representa una debilidad y un atraso, no es
una situacion que imposibilite la puesta en marcha de un proyecto, pero que tampoco puede
postergarse permanentemente o de lo contrario, puede convertirse en un aspecto que

disminuya la calidad del producto turistico.

Para la presente propuesta, se seleccionaron los atractivos y actividades turisticas, en
los dos municipios, respondiendo a una congruencia en la potencialidad turistica de estos.
Para el caso de Cucunubad, se seleccionaron algunos de los bienes culturales del casco
urbanos, que conformen un recorrido en el mismo; también se considera fundamental incluir
el recorrido a la Capilla de Lourdes, gracias a la panoramica que esta ofrece del area rural y
urbana del municipio y por ultimo, incluir la visita a al nuevo museo, ubicado en el caso

urbano, el cual expone la tradicion de este pueblo con respecto a la textileria en lana.

Por otro lado, para el municipio de Sutatausa, se seleccion¢ el atractivo natural de los
Farallones, el imperdible recorrido del “Encuentro de Dos Mundos” por el caso urbano y la
actividad vivencial con la lana, con una de los habitantes, quien desarrolla recorridos y

ensefa a los turistas a tejer en este textil.

Otra situacion importante es la falta de oferta gastrondmica en las veredas de Sutatausa,
ya que un gran porcentaje de turistas se concentran en estos lugares, especialmente en la
vereda Novoa, donde se encuentran los Farallones. De acuerdo con la comunidad, si existen
servicios de alimentos y bebidas, pero deben ser programados con anterioridad por lo que, en
caso de incluir estos servicios en la vereda, se deben establecer los contactos para incluirlos
dentro de la planeacion. Aparte de esto la oferta gastronomica dentro del casco urbano, para
el caso de los dos municipios, es variada y solo en Cucunubad, presenta una falencia en los

horarios de atencion.
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Por otro lado, la planta hotelera, en su gran mayoria, cuenta con el Registro Nacional de
Turismo, lo que da una base para realizar recorridos que se ajusten a la legislacion
colombiana y a los procesos de calidad del sector. Dentro de este aspecto seria importante
crear una rotacion de los hoteles para el hospedaje de los grupos, permitiendo un beneficio de

un gran porcentaje del gremio.

Para finalizar, el concepto de la actividad turistica como generadora de empleos y
crecimiento econdmico, tanto del sector privado como publico de los municipios, es aceptado
y existe interés en mejorar las condiciones de la oferta, para que la llegada de turistas
aumente, de forma controlada y planeada, para que la comunidad pueda beneficiarse de este
proceso. Es por esto y los demas resultados presentados anteriormente, que de acuerdo a los
cuatro aspectos planteados por Goeldner y Ritchie (Recursos naturales y ambiente, ambiente
construido, sectores operativos y espiritu de hospitalidad y recursos culturales) y usados
como base en este proyecto para el analisis de la oferta turistica de Sutatausa y Cucunuba,

esta puede ser incluida dentro del desarrollo de un producto turistico combinado y en alianza.

Capitulo II: Analisis de la demanda turistica de los municipios de Cucunuba y

Sutatausa

Demanda turistica

La planificacion y gestion adecuada de la actividad turistica requiere del estudio de la
cantidad de personas que viajan a un destino y sus caracteristicas principales, este estudio
conocido como anélisis de la demanda, es precisamente, uno de los componentes basicos del
turismo y, por ende, un punto importante para el diseno del producto turistico que comprende

el presente trabajo.

La demanda turistica es "el conjunto de turistas que, de forma individual o colectiva,
estan motivados por una serie de productos y servicios turisticos con el objeto de cubrir sus
necesidades de descanso, recreo, esparcimiento y cultura.” (Montaner, 2001), y su andlisis en
el municipio de Cucunubd y Sutatausa resulta clave para que, por un lado, se tengan en
cuenta los requerimientos del consumidor en el en el disefio del producto turistico y, por el
otro para determinar su viabilidad en ambos destinos a partir del nimero de personas que

estan dispuestos a adquirirlo.
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Cucunubd y Sutatausa no cuentan con informacion estadistica que permita conocer el
flujo de turistas que poseen actualmente ni con estudios de mercado que determinen su perfil
y comportamiento, es por ello, que para iniciar el analisis se partira de los datos generales del
departamento expuestos en el Plan de Desarrollo Turistico de Cundinamarca, los cuales han
sido obtenidos a través de la aplicacion de una encuesta a los prestadores de servicios
turisticos y de la informacion dada por los Puntos de Informacion Turistica (PIT) del

territorio.

Iniciando con la procedencia de los turistas, se concluyd que el 80% de los visitantes
del departamento residen en la ciudad de Bogota, el 15% en otras regiones del pais y el 5%

restante pertenecen a los turistas extranjeros.

Grdfica 2. Procedencia del turista
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En cuanto a la pernoctacion, se encontré que el mayor porcentaje de los turistas se
queda en el destino entre 2 y 3 dias, seguido por un solo dia, lo que indica que los municipios
no ofrecen suficientes actividades, atractivos por conocer, ni infraestructura adecuada que

promueva una mayor estadia de los turistas.



Grdfica 3. Cantidad de dias de pernoctacion

Fuente: PDT, IDECUT
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Siguiendo con el estudio del perfil del turista del departamento de Cundinamarca, se

encontrd que los turistas llegan en primer lugar con motivo de descanso y relajacion (50%),

luego por actividades de aventura y naturaleza (20%) y finalmente por actividades

relacionadas con gastronomia y cultura (5%).

Grdfica 4. Motivo de viaje

Fuente: PDT, IDECUT

Respecto al nivel socioecondmico de los visitantes, se obtuvo que la mayoria
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pertenece a los estratos 3 y 4 (70%), viajan principalmente en familia (60%) y son de edades

entre los 27 y 40 afios.
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Finalmente, para el afio 2016 llegaron a Cundinamarca 14.726 extranjeros, cifra que
representa solo el 1% del turismo internacional de Colombia. Los meses de mayor afluencia
son enero, junio, julio, agosto y diciembre; y los de menos llegadas de turistas extranjeros son

febrero, abril y mayo.

Con base en la informacion obtenida del PDT propuesto por el IDECUT, con cifras
del afio 2016, se podra realizar una comparacion y actualizacion de los datos para el
municipio de Cucunubd y Sutatausa a través de la aplicacion del instrumento seleccionado
para la recoleccion de datos de estos municipios, para asi establecer el perfil del turista que

los visita.

Por otro lado, para el establecimiento del perfil del turista de Cucunubd y Sutatausa,
es necesario identificar qué factores inciden en ellos a la hora de tomar la decision de viajar a
estos municipios. Los factores que determinan la demanda turistica pueden ser internos o

externos.

"Los factores internos o indirectos de la demanda turistica son aquellos propios o
inherentes a cada persona y determinan la posibilidad o no de realizar un viaje" (Pulido &

Saez), entre estos se destacan:

e La predisposicion, entendida como la necesidad de viajar que desarrolla una persona
una vez ha cubierto sus necesidades primarias, dicha predisposicion esta condicionada
por los factores econdmicos, sociales y culturales de cada individuo.

e FElnivel de renta turistica, es decir, la capacidad econdomica de una persona para
adquirir productos y servicios turisticos, es importante aclarar que no siempre una
capacidad de gasto alta garantiza mayor demanda del producto turistico, ya que como
se menciono en el punto anterior existen otros aspectos que influyen en la decision de
compra.

e Eltiempo, ya que el turismo exige un consumo de tiempo especifico en cuanto al
desplazamiento al destino, la estancia en el mismo y el regreso a la residencia. "E/
tiempo de uso turistico esta condicionado por tres tiempos diferentes: el laboral, el
libre y el de ocio" (Pulido & Séez)

e Los gustos o preferencias del individuo, los cuales van variando con el transcurrir del

tiempo y la llegada de nuevas tendencias.
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e FElciclo de vida, ya que el hecho de ser soltero, jubilado, tener una familia
conformada o una pareja, determina la propension de viajar de los individuos.
Normalmente, las personas jovenes solteras, las parejas sin hijos y los jubilados

tienden a viajar por placer y a dedicar mayor tiempo a realizar actividades turisticas.

Estos factores internos, aunque no son controlables se deben tener en cuenta a la hora de
disefiar el producto turistico, y para identificarlos se formulardn algunas preguntas en la

encuesta que se aplicara a la demanda turistica de los municipios en estudio.

En cuanto a los factores externos, que son aquellos pertenecientes a los destinos, se

destacan:

e [Los factores economicos:

- Ladistancia economica: "Es el incremento economico que experimenta el viaje en
funcion del precio del transporte” (Pulido & Séez), este factor depende de la distancia
entre el punto de origen y el destino. Respecto a Cucunubd y Sutatausa, el precio del
transporte utilizado para acceder a estos municipios es bajo, debido a su cercania a
Bogota, capital del pais y punto receptor principal de turismo del mismo, lo cual
representa una ventaja para el desarrollo de productos turisticos en los municipios.

- El coste del precio del viaje: "Es el precio que paga el turista en funcion de su lugar
de residencia y del destino turistico elegido" (Pulido & Séez), influyen elementos
como el cambio de la moneda, el nivel de vida del destino y la cantidad de productos
y servicios adquiridos por el turista en el mismo. Teniendo en cuenta que la mayoria
de visitantes que reciben Cucunubd y Sutatausa provienen del interior del pais, el
coste de viaje es bajo pues no requieren del cambio de divisas y los precios que
manejan los prestadores de servicios turisticos son asequibles, debido a la baja
competitividad de los destinos.

- Latemporada turistica: Se refiere a la disponibilidad de los servicios turisticos de un
destino concreto, en un periodo de tiempo determinado y precio especifico. En el
turismo existen tres temporadas definidas: alta, media y baja, cada una de estas
condiciona la cantidad de turistas que llegan al lugar y el establecimiento de precios,
bien sean bajos o altos de acuerdo al periodo. Sin embargo, dado que Cucunuba y

Sutatausa son destinos poco desarrollados en temas turisticos, no se ven muy



95

afectados por las tres temporadas mencionadas, ofrecen sus servicios turisticos

durante todo el afo sin variaciones notables en los precios.

e Factores politicos: La estabilidad sociopolitica afecta el desarrollo turistico de un
destino. Colombia, al ser un pais democratico y con apertura turistica a todos los
paises facilita el aumento de la demanda en todo el territorio nacional.

e Factores culturales: Se refiere a la distancia cultural que existe entre el pais de origen
del turista y el pais de destino. Todos los paises poseen caracteristicas culturales
unicas, no obstante, algunos se asemejan a otros debido a su cercania geografica o sus
antecedentes historicos. Hoy en dia la interaccion con diferentes culturas es una
tendencia en el turismo, lo que abre la posibilidad a que mads turistas extranjeros

integren dentro de sus itinerarios destinos interesantes y poco explotados.

Cucunubd y Sutatusa, son lugares con bajo desarrollo turistico, sin embargo, no existen
factores externos que imposibiliten su crecimiento, por el contrario, surge la oportunidad de
establecer productos turisticos en estas regiones que satisfagan las necesidades y expectativas
de los turistas tanto nacionales como extranjeros, que llegan a la ciudad de Bogota y desean

conocer lugares cercanos y atractivos.
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Diseiio del instrumento de recopilacion de informacion

Teniendo en cuenta que el estudio de la demanda de los municipios de Cucunubd y
Sutatausa dificilmente puede sustentarse con el analisis estadistico debido a su
desactualizacion, se utilizara la encuesta como método de recopilacion de la informacion.
Esta herramienta fue seleccionada debido a que la muestra varia dependiendo de la cantidad

de turistas que llegan a los municipios y permite un alcance mas real y exacto.

El formato de encuesta fue disefiado de acuerdo a 3 objetivos especificos que

responden al andlisis de la demanda de los municipios.

1. Identificar el tipo de turismo favorito y las actividades que prefieren los
turistas: Este objetivo se enfoca netamente en los motivos por el cual los visitantes
realizan sus traslados a los municipios y las actividades que realizan que realizan en los
mismos.

2. Definir los servicios que usan los visitantes: los servicios son un aspecto
fundamental para la creacion de un producto turistico y por ello, a través de este
objetivo, se establecerdn los servicios que utilizan actualmente los turistas

3. Identificar los medios de comercializacion mas efectivos: la venta del producto
turistico es el paso final y para lograrlo es necesario saber cudnto estan dispuestos a
pagar los turistas por los servicios y de qué manera se informan durante la organizacioén

de sus viajes.

OBJETIVO GENERAL Analizar la demanda de los municipios

OBIJETIVO 1 OBIJETIVO 2 OBJETIVO 3

Identificar el tipo de turismo
favorito y las actividades que Definir los serviciosque usan los visitantes
prefieren los turistas

Identificar los medios y precio de
comercializacién

¢ Qué actividades ha i . ¢ Por qué medio se entero del
; . ¢De qué manera programo su viaje? L
realizado o planea realizar municipio?
en su viaje? ;Dénde pernoctard? JEn qué medio le gustaria encontrar

L , | ¢Cudl de los siguientes servicios le gustaria | informacion de los servicios, eventos
En su opinion, ;Qué puntaje

= incluir en un producto turistico? y promociones?
merecen los siguientes . — > . . ; ;
y tos de infraestruct ¢ Cudntas personas viajan con usted. ¢ Cuanto estaria dispuesto a invertir
elementos de infraestructura - — o
fur t.' 9 ¢ Qué transporte utilizo para llegar al en un producto turistico en el
uristica: L L
municipio? municipio?
¢ Cuadl de las siguientes artesanias le
Cudl es su motivo de vigje? gustaria adquirir en el municipio? ¢ Qué aplicaciones moviles utliza
¢ Qué tipo de actividades naturales le antes y durante sus viajes?

gustaria realizar en este municipio?
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La definicion de estos aspectos permitira tener una idea clara de qué se debe incluir en
un producto turistico. Las preguntas seran de opcion multiple, de valoracion y abiertas. El

modelo final de la encuesta se encuentra en los anexos. (Anexo F.)
Analisis de los resultados
La encuesta realizada arroj6 los siguientes resultados para cada municipio:
e Cucunuba:

Los turistas que llegan a Cucunuba provienen en su mayoria del interior del pais,
principalmente de la ciudad de Bogota y municipios aledafos. En cuanto a las edades que
poseen dichos turistas, no existe un rango bien marcado, éstas oscilan entre los 18 afios hasta
los 45 afios casi de manera proporcionada, lo que indica que la oferta turistica del municipio

es variada y de facil acceso a todas las personas, independientemente de la edad que posean.

Por otro lado, referente a la ocupacion de los turistas encuestados, se evidencia que la
mayoria son empleados, de lo cual se puede deducir que, en primer lugar, las personas tienen
cierta capacidad de gasto y, en segundo lugar, que el tiempo que disponen para realizar
actividades turisticas se limita a los fines de semana, festivos, y vacaciones, teniendo en

cuenta las condiciones laborales presentadas en Colombia.

Grdfica 5. Ocupacion
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En cuanto a las motivaciones que originan el viaje de las personas a Cucunuba
predominan las actividades culturales (37%) y de naturaleza y aventura (31%) sobre las
religiosas y de bienestar, es decir, que las personas que visitan el municipio disfrutan de su
oferta de atractivos historico-culturales, de las festividades que acontecen a lo largo del afio
(Festilana y el Festival Internacional de Musica Andina) y de la belleza paisajistica de los
espacios naturales. Adicionalmente, este resultado permite identificar la potencialidad del

municipio y un lineamiento para el producto turistico a disefar.

Grdfica 6. Motivo de viaje
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Paralelamente, se obtuvo que las familias (60%) son los principales grupos de turistas
que el municipio recibe, esto quiere decir que Cucunuba propicia espacios para el disfrute del
tiempo libre en grupo y para todas las edades, ademas, gracias al elevado porcentaje

obtenido, se puede definir un publico potencial para el producto turistico a disefiar.
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Grdfica 7. Grupo de viaje
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El turista actual busca facilidades en el momento de planear los viajes y una de estas
el uso de las nuevas tecnologias y plataformas como internet, donde no solo se encuentra
informacion sobre un destino, sino de las opiniones de quienes lo visitan. Esta nueva
tendencia de los turistas, se vio reflejada en los resultados de Cucunubd, donde més de la
mitad de los turistas, manifestaron su interés por encontrar informacion de las actividades y

atractivos del municipio en redes sociales y que por tanto son el medio mas eficiente de

Promocion del producto.

Grdfica 8. Medios de busqueda de informacion
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De la misma manera, se identificé la forma de programacion del viaje de los turistas
que visitan Cucunubd. El uso del internet o de las agencias de viaje no representan relevancia,
ya que la fuente principal para armar su itinerario de viaje son las referencias personales
(conocidos 41%), esto quiere decir que acuden a personas locales para conocer los lugares
mas representativos del municipio o para asistir a las festividades del mismo. Debido a ello,
se hace importante la integracion de la comunidad local en la construccion del producto
turistico, pues seria un canal de promocion bastante 1til. No obstante, este hecho también
representa una amenaza para el sector hotelero de Cucunuba, pues el hecho de que los turistas
conozcan o tengan una relacion parental con los residentes del municipio, también genera una
menor ocupacion hotelera, ya que el alojamiento utilizado es, en la mayoria de los casos, sus

propias residencias.

Grdfica 9. Medio de programacion de viaje
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e Sutatausa:

Como producto del estudio de campo realizado en el municipio de Sutatausa, en
similitud con los analizados anteriormente de Cucunuba, la edad no funciona como un
factor determinante del perfil del turista, ya que estas son proporcionales en todos los

rangos dados en la encuesta (desde los 18 hasta los 45 afios en adelante).
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En cuanto a la ocupacion, se obtuvieron los dos mayores porcentajes en empleados
(46%) e independientes (31%), lo que indicaria que los turistas poseen capacidad de gasto
y que el tiempo disponible para desarrollar actividades turisticas es limitado dadas las

condiciones laborales normales en el pais.

Grdfica 10. Ocupacion
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Asimismo, las motivaciones del turista de Sutatausa no varian mucho respecto a
Cucunubad, pues continuan prevaleciendo las actividades culturales (56%) y las de
aventura y naturales (24%) por encima de las religiosas y de bienestar. Sin embargo, en
este caso, el atractivo cultural resulta ser el mas fuerte de todos, lo que permite inferir que
Sutatausa posee un potencial turistico cultural indispensable para la planificacion y

desarrollo de su oferta turistica.
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Grdfica 11. Motivo de viaje
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Referente a los grupos de viaje, la encuesta mostré que a este municipio llegan las
personas acompafiadas de su grupo de amigos principalmente, punto que estaria en
contraposicion con Cucunuba en donde sobresalen las familias. Sin embargo, contintian
siendo éstos, los publicos objetivo de ambos municipios. De la flexibilidad de las actividades
propuestas en el producto turistico, es decir, que sean de interés y facil realizacion para los
grupos y familias, teniendo en cuenta que las motivaciones, edades y preferencias son

diferentes de uno a otro, dependera el éxito del producto y su comercializacion.

Grdfica 12. Grupo de viaje
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El medio de busqueda de informacién mas frecuentado por los turistas de Sutatausa
continda siendo las redes sociales, medio contemporaneo por el cual las personas se informan
facilmente de las festividades y demads atractivos turisticos del municipio, ya sea a través de

la publicidad difundida en éstas o por la interaccion que permiten entre las personas.
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Grdfica 13. Medios de busqueda de informacion
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Finalmente, se encontr6 que los turistas que llegan a Sutatausa lo hacen sin una

planificacion previa, caracteristica que representa al 41% de las respuestas. En este caso, la

visita al municipio estd determinada por causas diferentes como: paradas para consumir

alimentos o bebidas, desvio para conocer el municipio sin ser éste su destino final, visita a

pueblos cercanos, entre otras. El porcentaje restante lo abarca el internet y las referencias

personales (conocidos), es decir, que el internet contintia siendo un medio importante de

informacion y construccion de itinerario para el viajero, y que las personas acuden a los

residentes del territorio para conseguir informacion confiable o para ser dirigidos por ellos a

los diferentes puntos de atraccion turistica.

Grdfica 14. Medio de programacion de viaje
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Conclusiones del analisis de los resultados obtenidos en la encuesta

Los municipios de Cucunubd y Sutatausa poseen similitud en el perfil de los turistas que
los visitan, éstos generalmente son grupos de personas de variadas edades que provienen en
su mayoria del interior del pais, primordialmente de la capital y sus municipios aledafios. Las
principales motivaciones que los mueve a realizar el viaje a estos dos destinos son, por un
lado, el realizar actividades de tipo cultural como lo es, la visita a los sitios de interés
histérico, el conocimiento de la tradicion ancestral de las regiones, el disfrute de las
festividades tipicas, entre otras. Por el otro lado, existe la motivacion de realizar turismo de
naturaleza y aventura, ya que, los municipios poseen espacios que permiten realizar

senderismo, excursiones, camping, deportes, etc.

Si bien, el internet se ha convertido en una herramienta fundamental para la reserva y
organizacion de viajes a través de las OTA's o sitios web de prestadores de servicios
turisticos, los visitantes de estos dos municipios prefieren organizar su viaje en compafia de
las personas conocidas que residan en ellos, debido a que en la red es dificil encontrar
informacion actualizada de los atractivos turisticos que poseen, sus vias de acceso ¢
indicaciones para llegar, asi como paginas web oficiales que otorguen credibilidad y
seguridad a la hora de reservar un itinerario de viaje. No obstante, esta herramienta junto con
sus redes sociales, es bastante util para la difusion de informacion general y proyeccion de

imagen de los municipios.



105

Definicion del perfil del turista que visita Cucunuba y Sutatausa.

En el capitulo anterior se realizo la caracterizacion de los municipios de Cucunubd y
Sutatausa, con el fin de identificar su estado actual en materia turistica y su potencial para la
construccion de productos turisticos. Sin embargo, para determinar la viabilidad de un
proyecto como estos, se requiere ademas de un estudio que permita establecer quiénes visitan
los municipios y qué caracteristicas comparten entre si, con el objetivo de definir un perfil de
turista que facilite el disefio del producto turistico y su entrada al mercado, dicho estudio,
desarrollado a lo largo del presente capitulo, ha arrojado datos con los cuales se realizara la
definicion del mismo. A continuacion, se presentan las variables de segmentacion relevantes

del estudio y sus respectivos datos:

Factores/ Municipio Cucunuba Sutatausa
Adultos 18- 35 afios Adultos 26-35 afios
Factores demograficos Familias Grupos de amigos
Empleados Empleados e independientes
Factores geograficos Bogota, mcipios de Bogota, rpunicipios de
Cundinamarca Cundinamarca
Compra directa de productos | Compra directa de productos
turisticos turisticos
Factores de consumo . - o :
Programacion independiente del | Programacion independiente del
viaje viaje

Turismo cultural
Turismo de aventura

Turismo cultural

Gustos y preferencias Turismo de naturaleza )
yP Uso de las redes sociales como

Uso de las redes sociales como medio de mformacion
medio de informacion

Teniendo en cuenta las caracteristicas mencionadas en la tabla, es posible decir que los
turistas que visitan los municipios de Cucunubd y Sutatausa provienen de la ciudad de Bogota
D.C y de los municipios pertenecientes al departamento de Cundinamarca; viajan en grupo ya
sea, acompafado por su familia o su grupo de amigos. En cuanto a su condicion econdmica,
al ser empleados poseen cierta capacidad de gasto y dedican los fines de semana con festivo,
las vacaciones del mes diciembre o fechas especiales para realizar el desplazamiento y
disfrute de la actividad turistica en estos municipios. Son personas con gusto por los espacios

naturales y tranquilos, que buscan en primera instancia el descanso, la visita a sitios y
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atractivos turisticos que expongan la cultura del territorio y, el desarrollo de actividades que
les permita tener contacto con las zonas naturales como el senderismo, las excursiones, el
camping, o, deportes de aventura que integren la adrenalina con el ambiente biodiverso de los

municipios.

Capitulo III: Propuesta de paquete turistico para los municipios de Cucunuba y

Sutatausa

La elaboracion de un producto turistico requiere, como se ha ido mencionando en el
transcurso del trabajo, de la combinacion de una serie de elementos como lo son el destino
elegido para el desarrollo del mismo, su infraestructura bésica y turistica, necesaria para el
disfrute del viaje, y los prestadores de servicio turistico que garantizaran una experiencia
memorable al turista. Por otra parte, no es posible disefiar un producto sin antes determinar el
publico al cual se dirigird, sus caracteristicas principales y sus preferencias, con el fin de
realizar un disefio acertado, acorde a los requerimientos y expectativas de los visitantes, y

como resultado, asegurar un posicionamiento en el mercado.

Como se analiz6 en los capitulos anteriores, Cucunubd y Sutatausa tienen una
potencialidad turistica que estd bajo la misma tipologia de turismo. En primer lugar, tienen
una belleza paisajistica a lo largo de sus veredas, rasgo potencial de los municipios de
Cundinamarca con un desarrollo turistico de envergadura. Sin embargo, para los municipios
del proyecto, la explotacion de sus recursos naturales no ha sido la mas 6ptima, primero, por
la falta de sefializacion para llegar a estos, sumado a una red vial que no estd pavimentada en
su totalidad; segundo, por los pocos prestadores de servicios turisticos en las veredas donde
se encuentran los atractivos y finalmente por no tener una planificacion y promocion que
atraiga la cantidad de turistas apropiada para crear espacios sostenibles. Por otro lado, existe
una riqueza ancestral que se ha convertido en ingreso para algunos de sus pobladores y es la
produccion de textiles en lana. En estos municipios se han desarrollado propuestas para la
estructuracion de recorridos turisticos que permitan al turista conectarse con la cultura de
estos pueblos a través de un viaje por los diferentes puntos que integran el proceso de las
artesanias de esta region y en donde, son los mismos pobladores, quienes se convierten en los

maestros protagonistas de estas anécdotas para los visitantes.
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A pesar de la demora que existe en los municipios en el desarrollo de la actividad turistica,
los actuales alcaldes han creado espacios dentro de sus planes de gobierno para el
mejoramiento de esta actividad, a través de la apertura de oficinas de turismo, que, si bien no
tienen Unicamente funciones para la planeacion y fomento del turismo, han tenido avances y

un buen recibimiento a los proyectos que impulsen el sector.

Al mismo tiempo se encontrd que los actuales demandantes de los municipios, estan entre
las edades a partir de 18 en adelante, lo que demuestra que las actividades son de interés para
un gran segmento de mercado que es, principalmente, de la zona Andina del pais. Ademas,
son personas que utilizan sus redes sociales para informase sobre los sitios turisticos y para la

planeacion de sus viajes.

Luego de realizar el diagnostico de la situacion turistica de los municipios de Cucunubd y
Sutatausa, se definieron las condiciones de la oferta turistica y del perfil del turista que los
visita. Para finalizar se determino6 que es posible disefar un paquete turistico dadas las
favorables condiciones del territorio, que combine las dos potencialidades mas marcadas de
los municipios y que integre, ademas, el producto de la lana de oveja, como factor

prometedor en el desarrollo econdmico y turistico de la region.

El paquete turistico

Un paquete turistico se define como la combinacion de dos o més elementos (alojamiento,
transporte u otros servicios turisticos) vendido a un determinado precio y su prestacion sobre
pasa las veinticuatro horas o incluye minimo una noche de estancia. En el caso del producto
en disefio, se incluiran en el paquete el alojamiento, la restauracion, la entrada y recorrido por
los diferentes atractivos turisticos elegidos para conformarlo, la participacion en los talleres y
ruta de la lana, producto sobresaliente de la region, transporte dentro del destino y guia
turistico especializado para todo el itinerario. Adicional a esto, se requiere de la realizacion
de otros procesos para la asignacion de precios, la eleccion de los prestadores de servicios,

etc.

Con el transcurso del tiempo, el paquete turistico ha perdido su popularidad, debido a la
existencia de una demanda cada vez més exigente y al surgimiento de nuevas tendencias

turisticas en las que el individuo busca por si solo programar sus viajes e itinerario, evitando
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la limitacion del tiempo que el paquete turistico otorga. Es por ello, que las compaiiias o
agentes de turismo dedicados a la construccion de paquetes han incluido la innovacion y la
diversificacion a €stos para no perder su competitividad en el mercado. Por consiguiente, el
disefio que se pretende realizar en los municipios de Cucunubd y Sutatausa incluira
actividades que permitan al turista vivir una experiencia mas cercana a la cultura de estos
sitios, gracias a la participacion de la comunidad local en la prestacion de servicios de

restauracion, alojamiento y artesanias, con sus famosos productos en lana.

La estructuracion y lanzamiento de un producto turistico requiere de la realizacion de
nueve etapas, segun Gonzales (2002), estas etapas son: la creacion o disefio del producto, la
planificacion del itinerario, la eleccion de los proveedores, el calculo del presupuesto del
viaje, el calculo del indice de ocupacion o punto muerto, la elaboracion o disefo del folleto
y/o proyecto de viaje, la presentacion del producto, la formalizacion y realizacion y por
ultimo el control de calidad y seguimiento de la venta del paquete. Sin embargo, en el
desarrollo del presente trabajo se llegara hasta la etapa nlimero seis (elaboracion o disefio del
folleto y/o proyecto de viaje), ya que solo se pretende proponer un producto turistico para
Cucunubad y Sutatausa en conjunto. El sexto punto (la elaboracion o disefio del folleto y/o
proyecto de viaje) se analizard, junto a otros factores de la linea de disefio, en el subtema 2 de

este capitulo.

El punto de partida para la consolidacion de un paquete turistico es el disefio del producto
turistico como tal, es decir aquello qué se les ofrecera a los turistas en el sitio elegido. Este
procedimiento consta de un estudio de mercado, en donde se evalte la oferta de los
municipios en cuanto a infraestructura y planta turistica, y la demanda del mismo, para asi
determinar la viabilidad del proyecto. Una vez se ha realizado el diagnostico y la evaluacion
de los territorios, y cumplan con las adecuaciones minimas para la puesta en marcha de un
producto turistico, se procederd a realizar el disefio del mismo, partiendo de las
potencialidades encontradas en los municipios y las necesidades y expectativas de la
demanda que recibe. Este analisis se realiz6 en los capitulos I y Il y se concluy6 que la linea
de trabajo sera el turismo de naturaleza y la ruta de la lana, enfocado a un segmento familiar

y grupos de amigos.
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Aspectos graficos del paquete turistico

LANATURALEZA, es el nombre que recibira el paquete turistico disefiado. El fin de su
denominacién es comunicar dos de las potencialidades halladas a lo largo del estudio
realizado en Cucunubd y Sutatausa. La naturaleza es sin duda un atractivo que poseen ambos
municipios, la cual permite el desarrollo de caminatas y disfrute de la riqueza paisajistica de
los lugares. La lana, por otra parte, se ha convertido en un factor comun cultural, ya que los
dos municipios son fuertes en su produccion, y han hecho de ésta el producto que da origen a

las bellas artesanias elaboradas por las manos de sus pobladores.

El logo resalta el componente natural del paquete con el color verde y hace énfasis en la
palabra “LANA”, ya que ésta funciona como el valor agregado en el itinerario, los colores de

sus letras aluden a la variedad de artesanias elaboradas con este producto.
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Mapa de ubicacion de las actividades del itinerario
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Planificacion del itinerario

Posterior al disefo del producto se debe "establecer su distribucion en el tiempo...
estableciendo dia a dia los servicios que se van a prestar." (Gonzalez Cobreros, 2002). El
itinerario sera la herramienta que al turista le mostrara de forma detallada y precisa cada una
de las actividades que se desarrollaran en el transcurso del viaje, los tiempos en los que se
incurrira, y los requerimientos importantes para los diferentes trayectos; para el agente servira
como guia para la prestacion del servicio, es decir que, funcionard como su agenda de viaje,
pues es su responsabilidad cefiirse a éste y tener rigurosidad con los horarios, para asi cumplir
a cabalidad lo prometido al turista sin percance alguno. Para el disefio del itinerario es
necesario tener en cuenta las distancias que se van a recorrer y los medios de transporte que
se utilizardn, para establecer una relacion ldgica entre la distancia recorrida y el tiempo
invertido en ello. Para la presente propuesta se busca incluir a los diferentes prestadores de

servicios de los dos municipios y es por ello que se crearon dos propuestas plasmadas a

continuacion:
HORA ACTIVIDAD
DIA 1
09:30 Llegada a Cucunubd
09:30- 10:20| Recorrido por el casco urbano del municipio
10:30- 13:00 Visita a la Capilla Lourdes
13:00- 15:00 Almuerzo
15:00- 17:00 Museo de la lana
17:00- 18:30 Tiempo libre
19:00- 21:00 Integracion en el hotel
DIA 2
7:00- 8:00 Desayuno
8:00- 840 Llegada a Sutatausa
8:40- 920 Movilidad a la Vereda Novoa
9:20- 13:00 Recorrido por los Farallones
13:00- 15:30 Almuerzo
15:30- 15:50 Movilidad a Sutatausa
16:00- 17:30| Recorrido del encuentro de dos mundos
17:30- 19:00 Taller de la lana
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HORA ACTIVIDAD
DIA 1
08:30 Llegada a Sutatausa
8:30- 10:00 | Recorrido del encuentro de dos mundos
10:00- 11:30 Taller de la lana
11:30- 11:50 Movilidad a la Vereda Novoa
12:00- 13:30 Almuerzo
14:00- 17:30 Recorrido por los Farallones
19:00-21:00 Integracion en el hotel
DIA 2
7:50-8:50 Desayuno
8:50-9:30 Movilidad a Cucunuba
09:30- 10:20| Recorrido por el casco urbano del municipio
10:30- 13:00 Visita a la Capilla Lourdes
13:00- 15:00 Almuerzo
15:00- 17:00 Museo de la lana

Se plantearon dos itinerarios para el paquete turistico, compuestos por las mismas

Actividades, pero diferente punto de inicio; esto se hizo debido al interés que existe por

integrar la mayor cantidad de prestadores de servicios turisticos, de los dos municipios.

El itinerario incluye la noche de alojamiento en el destino donde comienza el paquete

turistico, por ello es fundamental crear dos opciones, beneficiando asi a los establecimientos

de alojamiento de los dos municipios en proporciones iguales.

Grdfica 15. Servicio del producto turistico en Cucunuba
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Grdfica 16. Servicio del producto turistico de Sutatausa
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Las graficas muestran los servicios que los turistas indicaron que les interesaria que se
incluyera un paquete turistico y por ello, dentro del itinerario, la realizacion de las actividades
integra todos los prestadores. Si bien los turistas de Cucunubd no sefalaron interés por incluir
restaurantes, en el andlisis de las opiniones, se encontrd que un gran numero de ellos
pensaban que el municipio no tenia restaurantes, debido a que los horarios laborales en estos,
no tienen en cuenta los dias y horas donde hay mayor afluencia de turistas (problematica
planteada Capitulo I). Por esto se considera indispensable asegurar el servicio de almuerzo en
el paquete, dando la opcidn de que los turistas seleccionen el establecimiento de su
preferencia. Con este proceso de pre- seleccion se asegura que la gastronomia consumida por
los visitantes, cumpla con las normas de Buenas Practicas de Manufactura y que los
restaurantes que han adelantado procesos de calidad, perciban un beneficio por haber

realizado estos procesos

El guia de turismo es un actor clave para la experiencia de cualquier turista, ya que no solo
es quien esta en la obligacion de dar una buena imagen de los destinos, sino que ademas debe
velar por la seguridad de los turistas y su satisfaccion a lo largo de los recorridos. Los guias
de turismo fueron incluidos debido al interés manifestado en Sutatausa, correspondiente a
mas del 50% de los encuestados y en Cucunubd, debido al gran desconocimiento, por parte

de la demanda, de las actividades turisticas que se pueden realizar. Adicionalmente, la
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integracion de estos prestadores busca asegurar los estandares de calidad en el desarrollo del

producto turistico.

El punto de partida de los itinerarios es en los municipios. Dentro del paquete no se
incluye el traslado de Bogota a Cucunuba o Sutatausa, debido a que los resultados arrojados
en las encuestas, mostraron que mas de la mitad de visitantes se movilizaron en transporte
particular y buses intermunicipales (Anexo H). Sin embargo, la necesidad de incluir
transporte turistico se hace indispensable para la realizacion de las actividades, debido a que
existe un gran nimero de traslados para cumplir con el itinerario y no incluir este servicio,
equivale a una dispersion de los turistas, que podria perjudicar los tiempos establecidos y

esto, a su vez, impediria tener un control total sobre los grupos.

El servicio de alojamiento se hace indispensable poder integrar a los dos municipios en un
solo itinerario, ademas porque es un factor clave para que la actividad turistica genere

ingresos en un destino.

A continuacion, se desglosan cada una de las actividades que componen el paquete

turistico:
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Llegada a los municipios

De acuerdo con las estadisticas explicadas anteriormente, la
movilidad realizada por las personas es independiente, por lo que
el itinerario comienza en el punto de encuentro de los municipios.
Para el caso de Cucunubé seré en el parque principal y en
Sutatausa en el conjunto doctrinero, debido a la facilidad para
estacionar automoviles.

Recorrido por el casco urbano
del municipio

Este recorrido incluye la visita a la Iglesia principal "Templo
Divino Salvador", "Casa Familia Pérez", "Casa de Luis Castillo" y
la "Casa Cural", para permitir al turista conocer el patriminio
cultural mueble del municipio.

Visita a la Capilla Lourdes

Esta caminata comienza en el Parque Lineal y Ecologico Cerro
de Lourdes, quedando a una altura final de 2.700 m.s.n.m. para
disfrutar de una vista panoramica del caso urbano y algunas
veredas del municipio.

Almuerzos Cucunuba

La eleccion del restaurante sera por cuenta de los turistas. Se
daran tres opciones de restaurante y a la hora del almuerzo cada
persona elige el de su preferencia. Durante el recorrido por el
casco urbano el guia ird indicandoles la ubicacion de cada uno de
los restaurantes, debido a que estos se encuentran cerca de
algunos puntos del recorrido y se les entregara una ficha que
contiene la ubicacion de los establecimientos

Museo de la lana

Este taller integra todos los procesos, desde la obtencion de la
lana hasta la elaboracion de tejidos. El primer proceso
(esquilada) solo se realiza si hay un numero minumo de 20
personas.

Tiempo libre

Es un espacio donde se permitira que los turistas visiten los
lugares de mayor interés, compren artesanias y entren a los
establecimientos de preferencia

Integracion en el hotel

Se hara un encuentro para el grupo, donde disfruten de una
bebida calientey un pasabocas, en un espacio exclusivo dentro
del hotel, aprovechando el estrellado cielo de la region.

Desayuno

El servicio se prestara dentro del hotel. Es desayuno tipo
Americano.

Llegada a Sutatausa

El trasnlado se realizara de acuerdo a las condiciones de
movilidad de los turistas; es decir las personas que hayan llevado
su automovil llegaran a Sutatausa en ély los que no.

Movilidad a la Vereda Novoa

Esta se realizara en un bus para la totalidad del grupo.

Recorrido por los Farallones

Inicia en la vereda Novoa, es una caminata de aproximadamente
tres horas, que su punto maximo se encuentra a 3000 m.s.n.m y
desde donde se puede disfrutar de una panoramica imperdible
para cualquier amante de la naturaeza.

Almuerzo

El servicio sera brindado por habitantes de la vereda Novoa el
cual sera un almuerzo ejecutivo.

Movilidad a Sutatausa

Esta se realizara en un bus para la totalidad del grupo.

Recorrido del encuentro de dos
mundos

Caminata que incluye los 10 puntos de la Ruta de Interpretacion
Integral de los Bienes de Interés Cultural

y Lugares Significativos del Casco Urbano de Sutatausa
"Memoria del encuentro de dos mundos'.

Taller de la lana

Este taller integra todos los procesos, desde la obtencion de la
lana hasta la elaboracion de tejidos.
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Eleccion de los proveedores

Con esta definicion del itinerario y los servicios, se procedera a realizar la eleccion de los
proveedores que hardn posible la realizacion del paquete turistico. Para ello, se realizo un
desplazamiento a los dos municipios, con el objeto de conocer la calidad de la oferta de estos,
asi como sus servicios, caracteristicas, precios, etc., estableciendo una buena relacion entre la

calidad y el precio, que cubra las aspiraciones del cliente.

ALOJAMIENTO

e Cucunuba:

Prestador de servicios Hotel
Cabana Rayuela y Babel
Direccion |Vereda Ramada baja| Telefono | 3123481765
servicios Precio
Alojamiento con desayuno incluido $  60.000
Alojamiento con desayuno y almuerzo incluido $ 74.000

Observaciones

Niilos menores de 10 afios no paga.

Prestador de servicios Hotel
La Casona de Aquilino
Direccion | Vereda Aposentos| Telefono | 310 243 09 42
servicios Precio
Alojamiento con desayuno ncluido $ 80.000
Observaciones
No hay observaciones




e Sutatausa

Prestador de servicios

Hotel

Mina de alojamiento rural

Direccion | Vereda Novoa| Teléfono | 3115014507
servicios Precio
Zona de camping $ 15.000
Alojamiento $  40.000
Desayuno $ 7.000
almuerzo $ 8.000
Parrillada $ 12.000
Observaciones
No hay observaciones
Prestador de servicios Hotel
Kamp Nattivo
Direccion | Vereda Novoa| Telefono
servicios Precio
Cabafia $ 80.000
camping en plataforma $ 16.000
camping en garvilla $ 13.000
Alquiler de equipo personal $ 20.000
Alquiler de equipo pareja $ 30.000

Observaciones

Combo personal: una carpa, una bolsa de dormir y un
aislante
Combo pareja: una carpa, dos bolsas de dormir y dos
aislantes
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Prestador de servicios Hotel

Alojamiento Rural Campo Hermoso

Direccion | Vereda Novoa| Telefono | 3125327198
servicios Precio

Alojamiento $ 25.000

Zona de camping $ 8.000

Observaciones

No hay observaciones
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Para la seleccion de los establecimientos de alojamiento se busco beneficiar a los hoteles

con servicios enfocados a los turistas, teniendo en cuenta que en Sutatausa, los

establecimientos que se ubican sobre la via principal, buscan atraer un segmento de mercado

diferente. Ademas, estos establecimientos aseguran servicios de calidad que no degraden la

experiencia de viaje de los visitantes. La seleccion del itinerario también se hara teniendo en

cuenta los requerimientos y deseos de los turistas, en otras palabras, si un cliente prefiere un

espacio para acampar, con el fin de disfrutar de un ambiente mas natural y al aire libre, su

itinerario comenzara en el municipio de Sutatausa para que su pernoctacion sea en el mismo;

pero si prefieren de la tranquilidad en un ambiente hogarefio, con otras comodidades en el

servicio y en el hospedaje, su viaje iniciarda en Cucunubd y se hospedara alli. Los encargados

de desarrollar esta propuesta, rotardn a los prestadores de servicios, asegurando un beneficio

econdomico para un mayor grupo de habitantes.
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Restaurantes

e Cucunuba

Prestador de servicios Restaurante
Rincon del Parque
Direccion Calle 3 # 3- 02 Teléfono | 3212167184
Servicios Precio
Almuerzo $ 15.000
Observeciones
No hay observaciones

Prestador de servicios Restaurante

Donde Teresa

Direccion | Calle 4 #1- 12 Teléfono | 3118342528

Servicios Precio
Almuerzo $ 15.000
Observeciones
No hay observaciones
Prestador de servicios Restaurante

El sabor Cucunubense

Direccion | Cale 6 #4- 74 | Teléfono | 3212167184

Servicios Precio

Almuerzo $ 15.000

Observeciones

No hay observaciones




