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Resumen

El presente proyecto de grado estudio de prefactibilidad se realiza con el objetivo y enfoque de
llevar a cabo la creacion de una planta para la cria de caracoles de la especie Hélix Aspersa Maxima
con el fin de comercializar la carne y la baba. En Colombia la crianza de caracoles es una actividad
que se ha venido desarrollando a través del tiempo en los Ultimos 20 afos, debido a la factibilidad
geografica, climatica que presenta el pais. El inicio de este estudio fue entender de una forma
investigativa y practica como se lleva a cabo la construccion y el proceso productivo de la crianza
de caracoles, luego de esto se procedio a identificar y analizar si era posible la creacion de una
planta teniendo en cuenta todos los procesos y etapas que esta requeria, conocer la normatividad
legal y buenas practicas de manipulacion que rige este tipo de produccion, se utiliza el método
investigativo y descriptivo, se explica paso a paso todo el proceso, se realiza recoleccion de
informacion necesaria para luego ser analizada y que nos permitio tomar decisiones y ver el estado
actual del sector, por ultimo en este proyecto se implemento la Ingenieria Industrial en todas sus
facetas y etapas involucrando conocimientos de realizacion de célculos, elaboracion de disefio de
planta, elaboracién de disefio de producto, ejecucion de estudio financiero, estudio de mercados,
estudio organizacional y de procesos, MRP y MPS entre otros que estan consignados en este
proyecto final de prefactibilidad.

Palabras clave: Crianza, Caracoles, prefactibilidad, disefo, Helicicultura, eclosion.



Abstract
This pre-feasibility study degree project is carried out with the objective and focus of carrying

out the creation of a plant for the breeding of snails of the species Hélix Aspersa Méxima in order
to commercialize the meat and slime . In Colombia snail farming is an activity that has been
developed over time in the last 20 years, due to the geographical and climatic feasibility that the
country presents.The beginning of this study was to understand in an investigative and practical
way how the construction and productive process of snail breeding is carried out, after this we
proceeded to identify and analyze if it was possible to create a plant taking into account all the
processes and stages that this required, know the legal regulations and good handling practices that
govern this type of production, the investigative and descriptive method is used, the entire process
is explained step by step, the necessary information is collected and then be analyzed and that
allowed us to make decisions and see the current state of the sector, finally in this project Industrial
Engineering was implemented in all its facets and stages involving knowledge of performing
calculations, elaboration of plant design, elaboration of product design , execution of financial
study, market study, organizational and process study, MRP and MPS among others that are
consigned in this final pre-feasibility project.

Keywords: Breeding, snails, prefeasibility, design, heliciculture, hatching.
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Introduccion
El proposito fundamental de la investigacion en el presente trabajo es desarrollar el estudio de
pre factibilidad que permita obtener la viabilidad para el disefio de una planta sostenible con el
objetivo de la crianza de caracoles Hélix Aspersa, se decide por la ubicacion en el departamento
de Boyaca, municipio de Cerinza ya que se cuenta con la disponibilidad del terreno el cual es
familiar. Esto constituye a una iniciativa la cual tiene como finalidad una gran oportunidad de
negocio hacia la explotacion y el crecimiento de la helicicultura la cual es débil y poco tecnificado

desde la vision de la Ingenieria en nuestro pais Colombia.

Durante el desarrollo del trabajo se ha realizado investigaciones y recoleccion de datos en los
cuales hay un balance muy positivo ya que se identifica una muy buena cantidad de consumidores
de esta especie de caracol Hélix Aspersa, junto con los factores y necesidades que hay en el mundo
con respecto a la falta de caracol y sus diferentes propiedades, especialmente paises como Francia,
Italia, Espana, América del norte, y algunos paises asidticos, entre otros; esta demanda es
insatisfecha ya que no hay los suficientes productores y en los paises donde mas se crian cuentan
con las cuatro estaciones reduciendo en un 50% la productividad al afio. En Colombia la cria de
caracol es muy baja, debido a varios factores como el desconocimiento de la actividad, la
normatividad, los procesos de cria, los cuidados, etc. Por estas y otras razones hay emprendedores
que han incursionado en este campo, pero al poco tiempo declinan y abandonan esta actividad.
Para desarrollar la helicicultura se necesita dedicacion, tiempo, persistencia ya que muchos
empiezan este tipo de proyectos y quieren ver resultados rapidamente o a corto plazo, se requiere

de 7 a 8 meses para obtener caracoles de buen peso y tamafio.

En el proyecto se quiere dar a conocer desde la metodologia de la Ingenieria y desde los
diferentes puntos de un estudio de pre factibilidad el cual da como punto de partida la realizacion
del estudio de mercados, se desarrollard un estudio técnico, operacional, y ambiental, después de
esto un estudio organizacional y legal, y por ultimo pero no menos importante el estudio financiero
del proyecto, todo esto con el fin de determinar la viabilidad del proyecto y el desarrollo de la

crianza del caracol.

Es de vital importancia resaltar la Ingenieria Industrial en este estudio ya que con el amplio
enfoque con el que se cuenta. Puede llegar a ser parte fundamental en los procesos productivos de
este tipo, liderando y llevando procesos a un mejor nivel, proponiendo y ayudando a diferentes

comunidades y al medio ambiente con ingenieria inclusiva y teniendo en cuenta las diferentes
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energias renovables ya que desde este aspecto se quiere aportar un granito de arena reduciendo la

huella de carbono y de esta manera reducir las emisiones que afectan el medio ambiente.
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1. Identificacion del problema

1.1. Antecedentes del problema

En Colombia la cria de caracol, aunque viene creciendo es muy incipiente, ya que se encuentra
en una fase experimental. Los criaderos existentes tanto en el pais como en los paises productores
lo que se ha encontrado son criaderos organicos en los cuales la alimentacion de los caracoles se
basa en hojas y hortalizas que se cultivan en los mismos criaderos o cerca de ellos.

No se encontrd registro de criaderos de caracol que utilicen energia renovable para su
funcionamiento, como lo es la energia solar, eolica, cinética, etc. Es aqui donde se va a centrar el

desarrollo del proyecto.
Como podemos ver en un estudio que se realizé en Espana

El objetivo principal de este estudio, es describir la metodologia para la creaciéon y puesta en
funcionamiento de un sistema de engorde controlado de caracol Hélix Aspersa, de manera que se respecte
entre otros, los ciclos biologicos del caracol, la alimentacion, y la relacion suelo- planta, planta-animal.

(Gracia, 2011)

También se puede ver que en Colombia la mayoria de estudios se centran en la produccion y

tipos de cria como se ve en un estudio de la universidad EAFIT

El problema que se quiere solucionar es el disefio y construccion de una unidad de engorde piloto. Este
proyecto busca disefiar estas unidades productivas de forma econdémica y rentable para que tengan
acogida dentro de la region de influencia de la empresa, el oriente antioquefio, por las caracteristicas de

la zona y limitantes logisticos. (Estrada, 2013).

En las conclusiones de un proyecto a realizar en el municipio de Moniquird Boyaca,
encontramos que tampoco mencionan el uso de energias renovables “La cria de caracoles como
cualquier otra produccion agropecuaria requiere del cumplimiento de ciclos biologicos del animal
en cuestion. Estos ciclos demandaran més o menos tiempo segun las condiciones ambientales,

naturales o artificiales, en las que se crian los caracoles” (Hernandez, Rodriguez, 2010).

1.2. Descripcion del problema
El consumo de carne de caracol ha venido creciendo con el paso del tiempo, aunque a nivel
nacional el consumo de caracoles es muy escaso, los sitios donde se consumen es en hoteles y

restaurantes gourmet, el costo de un plato de 6 caracoles en estos restaurantes esta entre los $20.000
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y $30.000. Lo cual hace que solo las personas de estratos altos tengan acceso al consumo de este
tipo de alimento, por otra parte, la cria del caracol es incipiente debido a varios factores como son
la falta de conocimiento en la cria del caracol, el desconocimiento de la reglamentacion, el bajo
consumo a nivel nacional, entre otros. Teniendo en cuenta los datos obtenidos de UM

COMTRADE Colombia en los tltimos afios no tiene registro de exportaciones de caracol.

Tabla 1.

Exportaciones de carne de caracol

Codigo Descripcion del producto 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018

Caracoles, en vivo, salmuera, frescas,
refrigeradas, congeladas, saladas, secas o en,
incluso ahumado, con o sin cascara (excepto
los caracoles de mar)

030760

Nota. Elaboracion propia, con aportes de (UM COMTRADE, s.f). Teniendo en cuenta los ultimos 5 afios de
exportaciones de carne de caracol por parte de Colombia. (Toneladas)

Teniendo en cuenta los datos anteriores y analizando la ubicacion en la que se encuentra
Colombia, la cual es dptima ya que no se cuenta con la presencia de estaciones extremas como lo
son en Europa que cuentan con una estacion de invierno en la cual se presenta la caida de nieve
por varios meses y la estacion de verano donde las temperaturas son muy altas haciendo que en
estos periodos la produccion del caracol se detenga. En Colombia y mas exactamente en Boyaca
que es donde se ubicara el proyecto las diferencias de temperatura no son muy grandes. Se puede
producir en todo el afio, sin pasar por la etapa de hibernacion que en Europa dura aproximadamente

de 3 a 4 meses, esta es una ventaja la cual se debe aprovechar para llegar al mercado internacional.

Para el afio 2013 Colombia contaba con alrededor de 45 zoocriaderos registrados en las

corporaciones autobnomas regionales, como se puede observar en la siguiente tabla.

Tabla 2.

Criaderos de caracol en Colombia

Departamento Cantidad
Antioquia 9
Boyaca 5
Caldas 1
Cauca 2
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Cundinamarca 15
Risaralda 2
Santander 2

Valle del Cauca 9
Total 45

Nota. Elaboracion propia, con aportes de (ABC del finkero, 2020) . Municipios donde se cria el caracol en Colombia.

De acuerdo a la informacion anterior se observa que la gran mayoria de zoocriaderos se
encuentran ubicados en lugares de clima templado y frio. Estos criaderos se encontraban en una

etapa de experimentacion

A nivel mundial hay paises en los cuales el consumo de caracol es muy alto, como lo son en

Francia, Espafia, Italia, Estados Unidos, China, Rumania, Portugal, entre otros.

Como podemos ver en un estudio realizado por estudiantes de la universidad de la Sabana hace

varios afios el consumo de caracol era muy alto.

En Europa el consumo de caracol terrestre es muy significativo, en todos los paises del viejo continente
a excepcion de Inglaterra se presenta un consumo notable. En solo Francia por ejemplo la demanda anual
supera las 50.000 TN, que se traduce en un consumo de 1 Kg/hab/afio, asi mismo Francia se constituye
a su vez en el principal productor y consumidor al mismo tiempo, Italia produce alrededor de 12.000 TN
anuales, pero debe recurrir a la importacion para abastecer mas del 50% de su demanda nacional, Espafia

importa 4.000 TN anuales de distintos géneros de caracol (Mejia, Garcia, Malagon, Eslava, 2008).

Tabla 3.

Importaciones en dolares por pais

Afo Francia Espaia Italia ESt?dOS China Total / Ano
Unidos

2014 | %S| USS0.497 | USS5.636 | USS828 | USS647 | USS 43.106

2015 23233 US$9.005 | US$3.652 | US$1.325 | US$ 713 | US$ 34.998
USS$ US$

2016 27318 US$9.407 | US$ 5.101 | USS$ 1.153 1113 USS$ 39.092
US$ USS$ US$

2017 21141 10.004 US$ 5.671 | US$1.279 ) 857 USS$ 40.952
US$ USS$ US$

2018 15.299 12.975 US$ 5.096 | US$ 1.718 3026 USS 38.114
Total / US$ US$ US$

Pais 105.559 50,388 US$25.156 | USS 6.303 R 356 US$ 196.262
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Nota. Elaboracion propia, con aportes de (Trade map, 2020). Los valores de las importaciones de cada pais estan en
miles de dolares.

En la tabla anterior podemos ver que paises como Estados Unidos, Espafia y China muestran
que con el paso del tiempo han venido creciendo sus importaciones, sin olvidar la gran cantidad
que importa Francia. Teniendo en cuenta que a nivel mundial hay una demanda insatisfecha es la
oportunidad para entrar en este mercado. Sin dejar a un lado a Francia que, aunque ha disminuido

la importacion de este producto sigue siendo el pais que mas importa.

Evolucion de las importaciones por pais

$30.000
$25.000 ~—
$20.000 S =———
$15.000
$10.000 — T
$5.000 — —
$_ — = ——— E—
1 2 3 4 5
e Francia $26.498 $20.303 $22318 $21.141 $15.299
e Espafia $9.497 $9.005 $9.407 $10.004 $12.975
Ttalia $5.636 $3.652 $5.101 $5.671 $5.096
e Estados Unidos ~ $823 $1.325 $1.153 $2.857 $3.026
e China $828 $713 $1.153 $1.279 $1.718

Figura 1. Evolucion de importaciones. Elaboracion propia con aportes de Trade map(2020).

1.3. Formulacion del problema

Teniendo en cuenta que en Colombia la automatizacion se viene aplicando a ciertos sectores de
la economia como lo son las empresas manufactureras, de alimentos, bebidas, asi como el sector
de petrdleos y minero. El sector agricola estda muy rezagado es por esto que se ve la necesidad de
investigar un poco mas a fondo como lograr avanzar en este tema y en el aprovechamiento de las
energias renovables como lo son la solar, edlica, biomasa, marina, entre otras. De igual manera en
el desarrollo de una actividad poco conocida en el pais como lo es la cria de caracol en recintos

cerrados o controlados.
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Altos costos para adquirir este
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Figura 2. Arbol de problemas. Elaboracion propia.

(Con el desarrollo de un estudio de pre factibilidad es posible identificar si es viable o no la
ejecucion de un proyecto helicicola, teniendo en cuenta los procesos de automatizacion en el

departamento de Boyaca?

1.4. Sistematizacion

(El agro colombiano esta preparado para entrar a la era de la automatizacion?
(Como aprovechar las energias renovables y ponerlas a disposicion del agro?

(La carne de caracol producida en Colombia tiene como llegar a mercados de Europa, Asia,

Estados Unidos entre otros?

(Los colombianos estaran dispuestos a cambiar sus habitos de consumo por uno que es

desconocido y trae consigo muchos beneficios para la salud?

1.5. Definicion de variables

1.5.1. Variables independientes.
Capacidad de produccion.
Analisis financiero.

Disefio técnico.
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1.5.2. Variables dependientes.

Unidades a producir, alimento necesario, pie de cria base,
Costo de montaje, créditos bancarios, capital, Ayudas del gobierno.

Disefio de las instalaciones, Especificaciones en cuanto al tamafio y lugar de construccion,

personal necesario, Automatizar procesos, incluir energias renovables.
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2. Justificacion

De acuerdo a la necesidad planteada en los antecedentes de la investigacion, se justifica desde
el aspecto de oportunidad de negocio para el crecimiento de la helicicultura y el desarrollo
agropecuario del pais, realizando el estudio de pre factibilidad que nos determine los datos de
mercado, técnico, ambientales, financieros, entre otros. Que nos permita sustentar la viabilidad en
la elaboracion del disefio sostenible de la planta para el aprovechamiento de sus productos y
subproductos mas su comercializacion como una alternativa a la demanda que hay con respecto al
consumo de esta especie de caracol Hélix Aspersa.

La divulgacion de la helicicultura en Colombia se presentd como una alternativa de diversificacion

productiva adecuada a las condiciones de unidades productivas de pequefio porte que son predominantes

en el ambito rural colombiano. Ademas, las condiciones de calidad de clima y suelos eran favorables a

la produccion de carne de caracol para exportacion. Ese nuevo producto diferenciado buscaria

posicionarse en nichos de mercado de alimentacion saludable, ofreciendo carne de facil digestién con

menos contenido de grasa, mas proteinas y nutrientes, Delgado ( citado por Lopez, 2017).

Teniendo en cuenta el Plan De Desarrollo Municipal 2020 — 2023 en el municipio de Cerinza —
Boyacé (Unidos lo haremos mejor) dice:

Propone en el item 8. Agropecuario: 1. La garantia en la asistencia técnica para las practicas

agropecuarias, 2. Capacitacion en las nuevas tecnologias para los productores en la produccion, 3.

Motivacion y apoyo a los proyectos de microempresas agroindustriales, 4. Incentivacion de productos

agropecuarios, todo esto con el fin del crecimiento del municipio y mejores rendimientos en las

actividades del campo que involucran a una gran cantidad de personas (Cely Amaya, 2019).

Por otra parte, junto con el Plan Estratégico De Talento Humano Vigencia 2020 (Unidos lo
haremos mejor) “Pretende desarrollar y evaluar la Gestion del Talento Humano en aras de
contribuir al mejoramiento de sus competencias, capacidades, conocimientos, habilidades y calidad
de vida de las personas del municipio llevando todo esto a la mejora continua de su poblacion”
(Cerinza, 2020).

El valor agregado que se desea sustentar es la aplicacion de la Ingenieria Industrial en la
helicicultura y en el agro un beneficio y oportunidad para demostrar el aprendizaje y los
conocimientos adquiridos en la formacion profesional que por cinco afios y en cada semestre se
enfocaron en la mejora continua, trabajo de calidad con proyeccion social, ambiental y productivo
el cual es el enfoque de la Universitaria Agustiniana para formar y pulir a sus estudiantes fututos

profesionales.
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Porque trabajar con el caracol Hélix Aspersa Méaxima.

Heélix Aspersa: Existen dos clases el Hélix Aspersa Miiller y Hélix Aspersa maxima, con este
ultimo es con la especie a trabajar ya que en un experimento se logré comprobar la capacidad de
reproduccion llegando a una postura de entre 120 a 180 huevos, llegan a su madures sexual
rapidamente de 6 a 7 meses dependiendo de las condiciones climaticas en las que se encuentren,
de igual manera en este tiempo la gran mayoria de ellos alcanza un peso aproximado de 35 a 40

gramos, la piel de este caracol es de color gris.

Teniendo en cuenta la facil adaptacion de esta especie, sus bondades alimenticias, la rapida
reproduccion y los multiples beneficios que se pueden obtener del caracol se ha optado por trabajar

con la especie Hélix Aspersa maxima.

Cadena de valor: El caracol se puede comercializar de diferentes maneras:

Caracol vivo refrigerado: Esta forma de exportarlos se hace en mallas plasticas de 5kg, las
cuales irdn en unas cajas plasticas con las cuales se arman los pallets. Este tipo de comercializacion
se realiza principalmente con terceros ya que ellos se encargaran de quitar las conchas y venderlos

a los hoteles y restaurantes, de la misma manera el precio de venta es el mas bajo.

Caracol precocido refrigerado con concha o sin concha: Este tipo de caracol se encuentra ya
precocido, el cual se vende en bolsas plasticas de 1 y Skg. Formando pallets de 700 a 100kg. Por

lo tanto, requiere de un proceso mayor.

Caracol en conserva con concha o sin concha: Son caracoles preparados, algunos pueden traer
la concha, esto depende del gusto del consumidor. Se pueden encontrar como caracoles al ajillo y

en diferentes salsas. En este proceso se requiere de un proceso mas técnico y especializado

Huevos de caracol: Los huevos de caracol comercializado se prepara con huevos de Hélix Aspersa, cada
uno con un peso de 30 a 40 mg y unas medidas de unos 3 a 4 mm de diametro. Cada puesta de caracol
representa un promedio de 4 g de “oro blanco”. Con lupa y pinzas se realizara la seleccion, huevo por
huevo, en el laboratorio, para calibrar y elegir la mejor y mas estética de estas perlas. Seguidamente son

enfriados para que no pierdan ninguna de sus propiedades. El precio de estos huevos de caracol refinados
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es de alrededor de 1500 € a 1600 € por kilo y los pesos mds comunes son 50, 125, 250, 500 y 1000

gramos.

Baba de caracol: La baba de caracol posee numerosas propiedades que benefician el cuidado de la piel
y por lo cual es muy popular en el mundo. El compuesto milagroso de esta sustancia es la Alantoina, que
contiene antioxidantes que ayudan a mantener la piel en buenas condiciones. Estos antioxidantes que
contienen la baba de caracol son ideales para mejorar la apariencia de las arrugas y evita que aparezcan
nuevas lineas de expresion. La baba de caracol contiene colageno y elastina que ayuda a evitar la flacidez

y a tener una piel tersa y sana (Caracolero, 2020).

Concha del caracol: El uso que se les da es de caracter artesanal, decorativo y ademas para
producir suplementos alimenticios para otros animales, esto gracias al alto nivel de calcio que

tienen las conchas de los caracoles.

— Caracol
v v l

[ Caracol vivo ] [ Carne de caracol } [ Concha de caracol ] [ WViseras de caracol J

» - v

-Bicabono

-Baba de -Caracol rcﬁ'igerado_ —Suplemen‘tos
caracol alimenticios.

-Caracol precocido.

-Huevos de -Artesanias.

caracol

-Caracol en conserva

-Pate

Figura 3. Arbol de subproductos. Elaboracién propia.

Propiedades y beneficios alimentarios de la carne de caracol: La carne de caracol cuenta con
muchas propiedades nutritivas poco exploradas en Colombia, en paises como Francia, Espafia e
Italia han sabido aprovechar sus propiedades y beneficios para la salud. Como lo es el alto
contenido en calcio, hierro, potasio, fosforo, proteinas, calorias. A diferencia de otras carnes, la

carne de carne de caracol tiene un escaso o bajo porcentaje de grasa.
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El consumo de la carne de caracol es muy bueno para deportistas ya que gracias al alto nivel
de potasio reduce el cansancio y calambres, ademas de fortalecer los huesos ya que contiene un
alto nivel de calcio. A continuacidn, se muestra la tabla nutricional.

Tabla 4.

Valor nutricional

Valor nutricional (por cada 100gr)
Calorias 78Kcal
Proteinas 16.3gr
Hidratos de carbono Ogr
Grasas 1.4gr
Calcio 140mg
Hierro 10.4mg
Magnesio 250mg
Potasio 382mg
Fosforo 272mg

Nota. Elaboracion propia, con aportes de (La vanguardia, 2019).

Huevos de caracol: los huevos de caracol son complejos para su recoleccion, ya que deben
cumplir con ciertos requerimientos como un color homogéneo blanco, un diametro de 5 milimetros
y totalmente redondos. Es por esto que para conseguir 1kg se requiere de mucho esfuerzo y
demasiados huevos ya que no todos son aptos.

Espana es el pais que més consume los huevos de caracol, es un producto de alto valor
econodmico y nutricional, se usan principalmente como plato de entrada o acompafiante, tienen un

sabor a bosque o en otros casos a tierra.
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3. Objetivos

3.1. Objetivo general
Desarrollar un estudio de pre factibilidad que permita el disefio de una planta sostenible para la

crianza de caracoles de la especie Hélix Aspersa con la finalidad de poder determinar la viabilidad
financiera del proyecto.
3.2. Objetivos especificos

e Desarrollar un estudio de mercados, que permita identificar y determinar la poblacion y la
demanda proyectada del producto.

e Elaborar el estudio técnico con la finalidad de determinar el proceso productivo adecuado
para la crianza del caracol Hélix Aspersa.

e Disenar la estructura organizacional y legal del proyecto.

e Establecer el estudio financiero del proyecto que permita definir los presupuestos de
inversiones, operacion y funcionamiento durante su vida 1til con el fin de determinar la viabilidad

y el control financiero del proyecto.
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4. Marco referencial

4.1. Antecedentes de la investigacion
En la revision bibliografica se han encontrado varios proyectos relacionados con la cria,
comercializacion, el cuidado y condiciones ambientales necesarias para el desarrollo de los

caracoles, a continuacion, se hace mencion de algunos de los proyectos.

(Garcia, Gutiérrez; en el proyecto: Centro de acopio, una estrategia para competir en el mercado
francés con carne de caracol.) Garcia, Gutiérrez (2007) Habla de las zonas y lugares donde se

desarrollan mejor los caracoles.

Los estudios realizados sobre estos moluscos9 indican que obtienen un 6ptimo desarrollo en climas
templados ya que contienen una relativa humedad que es muy favorable para los caracoles. Estos climas
se pueden encontrar con facilidad en las sabanas, como las que se encuentran en Colombia, donde se
lograria una produccion continua durante todo el afio de esta especie. Otras de las ventajas con las que
cuenta Colombia son la gran cantidad de tierras agricolas y microclimas en diferentes partes o regiones.
El tema de la produccion de carne de caracol en Colombia es muy poco conocido ya que los unicos
beneficios que se conocen de la produccion de este animal son los que se obtienen en la elaboracion de
productos cosméticos y farmacéuticos, por otra lado, el consumo de la su carne es casi nulo, por lo que
no existe una competencia en cuanto a su produccién y exportacion para los principales paises
consumidores de las diversas especies y de sus diferentes presentaciones como pueden ser vivos,

congelados o también elaborados (cocidos y condimentados).

(Tuesta, Bilmer; en el proyecto: Plan de negocio para la produccion y explotacion de caracol
comestible Hélix Aspersa en la region amazonas, universidad nacional Toribio Rodriguez de

Mendoza) (Tuesta, 2016) En el habla de la tecnologia que se usa para la produccion de caracol.

La tecnologia que requiere la produccion de caracol es sencilla y facil de obtener La tecnologia a utilizar
consiste en: materiales (mallas rashel, madera, tubos de hierro, palas, barreta, etc.) y materias primas
(hortalizas, caracoles reproductores, etc.) para acondicionar las areas de crecimiento y desarrollo, para
la instalacion del re- criadero (cajones, mallas metalicas, etc.) y la zona de acondicionamiento del
producto final (bolsas, mallas, etc.). Asi mismo todo lo necesario para formar la red de productores. En
general la tecnologia a utilizar es sencilla y se puede conseguir en los mercados de las ciudades de

Chachapoyas, Chiclayo, Trujillo y Lima.

En el trabajo de maestria de (Puente Jos¢ Manuel, con el proyecto: Plan de negocio: CAVEAL,

universidad de Almeria), (Puente, 2016). En este trabajo hace una mencion de la importancia de la
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tecnologia en la cria de caracol, pero la mencion no trata temas en la parte productiva o de procesos

como lo muestra su trabajo.

2.2.3 Factores Tecnologicos: Como en todos los sectores de la economia, la inversion en [+D del pais
favorecera la obtencion de mejoras que hagan generar productividad y que nos hagan ganar en
competitividad. Por consiguiente, no podemos dejar de preocuparnos por los avances tecnologicos que
se producen y de qué manera pueden afectar a nuestro negocio o no. Por ejemplo, es significativa la
incorporacion de drones en muchos sectores agricolas y la “robotizacion” de muchas labores cotidianas
antes realizadas por personas. (Talbot, David 2014) Es 16gico pensar que llegaran también a este sector

y pueden crear una ventaja competitiva a aquellos pioneros que los implanten. [...]

2.2.3.2 Disponibilidad y acceso a nuevas tecnologias Todos los indices del INE avalan que cada vez son
mas las personas con acceso a internet. Cada vez mas empresas operan y comercializan sus productos
por la red, y cada vez son mas los puestos de trabajo que ello origina. En un negocio como el nuestro,
sin internet nuestro mercado se reduciria a las lonjas locales, o conocidos. Sin embargo, con el “simple”
hecho de operar en internet con una pagina web se nos abrira la puerta para hacer llegar nuestros
productos a todo el territorio nacional o incluso a la CE. Por tanto, este factor lo consideramos muy

positivamente para la puesta en marcha de nuestra explotacion.

En el trabajo de grado de (Toro Sebastian, con el proyecto: Plan de negocios para la creacion de
un criadero y proceso de transformacion y proceso de transformacion de caracoles de la especie
Heélix Aspersa, universidad EAFIT) (Toro, 2008) En el cual habla de los aspectos a tener en cuenta

al momento de construir un criadero de caracoles.

Se debe evitar que la luz incida directamente sobre los animales, para lo que se pondra saran a manera

de techo falso, a 2 metros de alto, para proporcionar sombra a los caracoles.

Dependiendo de la cantidad de caracoles que se van a producir y las instalaciones con las que el productor
disponga, se necesitara otras construcciones como son: bodega, oficina, vivienda, galpdn, sala de pos

cosecha y un cuarto frio.

Respecto a las caracteristicas de la infraestructura, la Casa Campesina de Cayambe (1999) anota lo
siguiente: el sistema de riego, en el invernadero y en los parques de cria debe ser por nebulizacion o
micro aspersion, debido a que mantiene estable la temperatura y la humedad durante un mayor periodo

de tiempo.

Ademas, asegura que cada habitaculo tiene una dimension de 1.20 m de largo, 0.80 m de ancho y 0.40

m de alto, con piso y tapa de malla plastica.
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Estas medidas pueden variar por facilidad de manejo. En el interior de los habitaculos se ubican refugios

de madera y plastico en forma paralela.

En el trabajo de investigacion de (Hinojosa Raul, Llulluy David, Disefio automatizado de un
invernadero para la crianza de caracoles usando energia eolica para la localidad de Paijan-Trujillo,
Pert) (Hinojosa, Llulluy, 2018) En este trabajo muestra la importancia del uso de las energias

renovables para una empresa y region.

El presente trabajo de investigacion nos ha hecho comprender que los estudios de post grado, pueden
atender situaciones de mejoras de los pobladores, al aplicar técnicas avanzadas de control automatico
para hacer viable los proyectos en beneficio de la poblacion. El problema de la falta de energia en
poblaciones rurales de nuestra geografia, es superado con el uso de energias no convencionales. (...) Del
mismo modo analizando la particularidad de los sistemas de cria, se llega a la conclusion que el sistema
de crianza CERRADO/CONTROLADO es el mas conveniente teniendo en cuenta la rapidez en el
crecimiento y una inversion minima para ser recuperada dentro en un corto plazo, dado que se reducira

drasticamente el indice de mortalidad de los caracoles al tener un ambiente controlado.

4.2. Marco teodrico

En el desarrollo de este proyecto se podra evidenciar el disefio de una planta para la cria de
caracoles ya que la mayoria de trabajos no detallan esta parte, hacen unos calculos basandose en
sistemas de cria abiertos 0 mixtos, pero si se tiene en cuenta la reglamentacion para Colombia en
esta se autorizan criaderos con un sistema de cria cerrado, donde se garantice el control y manejo

de las fugas de caracoles que se puedan presentar.

Otro aspecto importante a tratar es la aplicacion de la tecnologia en la cria de caracoles, esto se
realiza automatizando procesos que lo permitan como el proceso de control de temperatura,
humedad y nebulizacidon ya que estos procesos en la actualidad se realizan de forma manual, lo
cual requiere de la presencia de una o dos personas a tiempo completo, estas personas deben estar
pendientes de aumentar la temperatura, activar los nebulizadores. Este proceso se puede reemplazar
por un sistema que controle estas variables de manera automatica y sin la presencia del personal

que trabaja en el criadero pudiendo dedicarse a otras labores.

También se va a tocar el tema de la importancia del aprovechamiento de las energias renovables,
en este proyecto se implementara la energia solar, al ver que ninguin proyecto ha tenido en cuenta

el uso o aprovechamiento de las energias renovables.
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Figura 4. Aspectos a tener en cuenta. Elaboracion propia.

Estudio de pre factibilidad: como lo indica Padilla en su libro formulacion y evaluacion de

proyectos:

Conocida como anteproyecto, es un analisis que profundiza la investigacion en las fuentes secundarias
y primarias en el estudio de mercado, detalla la tecnologia que se empleara, determina los costos totales
y la rentabilidad economica del proyecto. Es la base en que se apoyan los inversionistas para tomar una
decision.

En esta etapa se realiza una evaluacion mas profunda de las alternativas encontradas viables y se
determina la bondad de cada una de ellas. Es dinamica, proyecta los costos y beneficios a lo largo del
tiempo y los expresa mediante un flujo de caja (la informacioén es primaria) [...] Los aspectos que se

deben considerar en la pre factibilidad son:
Antecedentes del proyecto.
Aspectos de mercado y comercializacion.

Aspectos técnicos: se estudia la disponibilidad de materias primas, la localizacion del proyecto y los

aspectos de tecnologia.
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Aspectos financieros: se estudian los egresos e ingresos, se realizan los estados financieros proforma,

etc.

Evaluacion del proyecto: es imprescindible ya que, junto al analisis financiero y social del proyecto, se

busca reunir indicadores que midan los beneficios financieros y sociales del proyecto.

Aspectos organizativos: se deberd analizar el tipo de organizacion que tendra la futura empresa, el

numero de socios, entidades, etc. (Padilla, 2011).

Estudio de mercado: En el libro guia para la presentacion de proyectos de ILPES, dice lo siguiente:

Como el tamafio de la poblacion, el area geografica considerada, el sistema de comercializacion
existente, la legislacion en vigor y demas factores institucionales; analizar las tendencias historicas de la
demanda actual y proyectada, teniendo en cuenta las caracteristicas del consumo de productos similares
a los que se pretende producir; analizar la tendencia historica y las caracteristicas de la oferta de los
bienes que se quiere producir y de sus posibles sustitutos y determinar las posibilidades del proyecto en
el mercado, considerando el nivel de los precios prevalecientes y los costos a que se podra producir esos

mismos bienes o servicios.

Producto en el mercado: se examinaran las caracteristicas de los bienes o servicios que componen la
linea de produccion del proyecto, con el proposito de definir el mercado a que corresponden y la

movilidad de sustitucion entre los bienes que compiten en tal mercado.

Area de mercado: el analisis de oferta y demanda se extendera a un 4rea econémica bien definida, que
debe quedar caracterizada en cuanto al nimero probable de consumidores o usuarios del bien o servicio
que el proyecto producira y las caracteristicas que afectan la delimitacion del mercado del proyecto. A)
poblacion. Estimese la extension del universo de probables consumidores o usuarios, para determinar la
parte de la poblacion que podria ser beneficiada por el proyecto. B) ingreso. Caracterice la capacidad
potencial de pago de los consumidores o usuarios. C) Factores limitativos de la comercializacion.
Identificar las condiciones que puedan limitar las facilidades de comercializacion o distribucion de los
productos del proyecto, tales como deficiencias de infraestructura, régimen de mercado, idiosincrasia de
los usuarios. D) Situacion futura. Proyeccion de la demanda futura par todo el periodo de la vida 1til del

proyecto (ILPES, 2006).
Estudio técnico: En el libro guia para la presentacion de proyectos se puede ver lo siguiente.

Lo sustantivo en la formulacion de proyectos es llegar a disefiar la funcién de produccion dptima, que
mejor utilice los recursos disponibles para obtener el producto deseado, sea €ste un bien o un servicio.

El resto de la metodologia corresponde a las técnicas e instrumentos necesarios para ese fin y
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especialmente para poder medir el grado de adecuacion de esa funcion de produccion a un

predeterminado conjunto de criterios.

Comprende dos conjuntos de elementos: A) un grupo basico que reune los resultados relativos al tamafio
del proyecto, su proceso de produccion y su localizacion; B) el otro grupo de elementos
complementarios, que describe las obras fisicas necesarias, la organizacion para la produccion y el
calendario de realizacion del proyecto. Esos dos conjuntos son interdependientes y se relacionan
estrechamente con los estudios financieros y econémicos del proyecto y con los resultados alcanzados
en el estudio de mercado. Se incluye ademaés el analisis de los costos del proyecto que resultan de las

soluciones dadas a los problemas técnicos y econdomicos.

El estudio técnico no solamente ha de demostrar la viabilidad técnica del proyecto, sino que también
debe mostrar y justificar cual es la alternativa técnica que mejor se ajusta a los criterios de optimizacion.
El estudio técnico se divide en: Estudio basico, estudio complementario y distribucion de costos (ILPES,

2006).

Estudio financiero: En el mismo libro guia para la presentacion de proyectos define el estudio

financiero como:

Comprende la inversion, la proyeccion de los ingresos y de los gastos y las formas de financiamiento
que se prevén para todo el periodo de su ejecucion y operacion. El estudio debera demostrar que el
proyecto puede realizarse con los recursos financieros disponibles. Asi mismo se debera evaluar la
decision de comprometer esos recursos financieros en el proyecto en comparacidn con otras
posibilidades conocidas de colocacion. En el estudio financiero se tendra en cuenta informacion del

estudio de mercado y técnico.

Recursos financieros para la inversion: Hay que demostrar que los realizadores del proyecto cuentan con
recursos financieros suficientes para hacer las inversiones y los gastos corrientes que implica la solucion
dada a los problemas de proceso, tamafio, localizacion y las decisiones complementarias sobre obras
fisicas, organizacion y calendario del proyecto. En la presentacién debe indicar las necesidades totales

de capital desglosadas en capital fijo, estudios, patentes, organizacion, terrenos, equipo e instalaciones.

Analisis y proyecciones financieras: es un analisis comparativo, que tome por un lado las necesidades
de recursos financieros de la empresa para el proyecto, estimadas a base de los costos de construccion y
produccion y de los precios previstos de los insumos y por otro lado las proyecciones de ingresos
financieros de operacion, basadas en las estimaciones de uso de la capacidad instalada y precios de venta

estimados.
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Financiamiento: Debe mostrar en un resumen formalmente ordenado en un cuadro, las fuentes de los

recursos financieros que se utilizaran y su distribucion en los diversos usos que comprende el proyecto.

Evaluacion financiera: La demostracion de la viabilidad financiera del proyecto y el examen de su
sensibilidad a las probables variaciones de las magnitudes que conforman su planteamiento basico. Los
datos para calcularlos se obtienen de las previsiones de precios y cantidades demandadas contenidas en
el estudio de mercado; del analisis de costos en cuanto a sus montos y a su caracter fijo o variable
contenido en el estudio técnico; y del cuadro de fuentes y usos de fondos del propio estudio financiero

(ILPES, 2006).

4.3. Marco conceptual

Helicicultura: Es la cria controlada de caracoles para consumo alimenticio humano.

Disefo y distribucion en planta: En un entorno globalizado cada vez mas las compaiias deben
asegurar a través de los detalles sus margenes de beneficio. Por lo tanto, se hace imperativo evaluar
con minuciosidad mediante un adecuado disefio y distribucion de la planta, todos los detalles acerca
del qué, como, con qué y donde producir o prestar un servicio, asi como los pormenores de la

capacidad de tal manera que se consiga el mejor funcionamiento de las instalaciones.

Hélix  Aspersa:  Elcaracol comun de  jardin o burgajo (Hélix  Aspersa)  es
una especie de molusco gasteropodo pulmonado de la familia Helicida, de vida terrestre. Es una de
las varias especies del género Hélix, muy similares. No debe confundirse con Hélix Pomatia, otra

de las especies mas abundantes.

Desove: Puesta de huevos por parte de las hembras de ciertos animales, especialmente peces,

anfibios e insectos.

Eclosion: Accion de nacer o brotar un ser vivo después de romper la envoltura (huevo, capullo,

etc.) que lo contenia.

Sistema cerrado o intensivo: El sistema productivo en recintos cerrados o cria intensiva se
realiza en mesas de cria de planos verticales lo que permite incrementar considerablemente la

superficie de cria y obtener el mayor aprovechamiento de la superficie del local.

Ciclo de vida: Todos los seres vivos cumplen con un ciclo de vida: nacen, crecen, se reproducen
y mueren. Este ciclo se desarrolla en ambientes o ecosistemas especificos, los cuales tienen gran

influencia sobre los organismos que los habitan. Los seres vivos se transforman en cada etapa que


https://es.wikipedia.org/wiki/Especie
https://es.wikipedia.org/wiki/Molusco
https://es.wikipedia.org/wiki/Gaster%C3%B3podo
https://es.wikipedia.org/wiki/Pulmonata
https://es.wikipedia.org/wiki/Familia_(biolog%C3%ADa)
https://es.wikipedia.org/wiki/Helicidae
https://es.wikipedia.org/wiki/Especie
https://es.wikipedia.org/wiki/G%C3%A9nero_(biolog%C3%ADa)
https://es.wikipedia.org/wiki/Helix_(animal)
https://es.wikipedia.org/wiki/Helix_pomatia
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conforma el ciclo vital. La mayoria de los individuos de diferentes especies al nacer poseen
caracteristicas muy diferentes a las que van adquiriendo conforme crecen.

Purga: Restos que se eliminan en determinadas operaciones industriales.

Legislacion: Conjunto o cuerpo de leyes por las cuales se gobierna un estado, o una materia

determinada.
Zoosanitaria: Sanidad de los animales.

4.4. Marco normativo

Ver anexo 1.
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5. Marco metodologico
En el desarrollo de este proyecto se va a tratar una investigacion mixta, donde se tratara la
investigacion cualitativa y la cuantitativa; La investigacion cualitativa muestra como con el
desarrollo de un proyecto de este tipo se puede mejorar la calidad de vida de un grupo familiar o
de una region brindandole la oportunidad de adquirir nuevos conocimientos, ademds poder llegar
a las zonas rurales, ya que en estos lugares el trabajo es escaso, informal, se trabaja por dias sin

contar con el acceso a un sistema de cesantias y pension.

La investigaciéon cuantitativa permite identificar algunas variables que pueden afectar el
correcto funcionamiento del proyecto como la viabilidad financiera, el comportamiento de la

productividad, requerimientos técnicos, la inversion necesaria, tiempos de produccion.

5.1. Tipo de investigacion

La presente investigacion es de tipo proyectiva como definen Coérdoba M. y Monsalve C.

Consiste en la elaboracion de una propuesta o de un modelo, para solucionar problemas o necesidades
de tipo practico, ya sea de un grupo social, institucion, un area en particular del conocimiento, partiendo
de un diagnostico preciso de las necesidades del momento, los procesos explicativos o generadores

involucrados y las tendencias futuras.

Caracteristicas:

Vision holistica: Estudia los elementos en su contexto

Relaciones dinamicas: Se interesa en los procesos evolutivos y las relaciones dinamicas entre los eventos
Creatividad y participacion: Toma todos los actores del proceso

Actitud hacia el futuro y libertad para transformar los sucesos a partir de acciones voluntarias y dirigidas

hacia ciertos fines.
Fases metodologicas:

F. exploratoria: Integra el estadio exploratorio; Chequea la presencia de estudios descriptivos, analiticos,

explicativos, predictivos; Plantea un enunciado proyectivo; Detecta un evento a modificar.

F. descriptiva: Descripcion de la situacion preocupante; Justifica el proyecto; Identifica necesidades de

cambio; Plantea objetivos generales, proyectivo y especificos de niveles anteriores.
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F. comparativa: Investigaciones con el evento a modificar y los posibles procesos causales; Compara

conceptos y teorias.
F. analitica: Analisis sintagmatico de las teorias sobre el evento a cambiar y los procesos causales.

F. proyectiva: Diseflo proyectivo; Operacionaliza los eventos; Selecciona las unidades de estudio;

Elabora instrumentos de diagnostico (Cordoba, 2020).

5.2. Variables de investigacion
5.2.1. Variable independiente.

Estudio de mercado
Estudio técnico
Estudio financiero

5.2.2. Variable dependiente.

V. climaticas: se debe proporcionar al interior de la planta un clima idéneo para evitar el letargo
o hibernacion del caracol, esto se produce cuando la temperatura es demasiado baja. Las
condiciones ideales para el caracol son una temperatura de entre los 18°C y los 22°C. si la
temperatura sube demasiado el caracol puede llegar a morir por deshidratacion y se debe manejar
una humedad relativa de entre el 75% y el 95%. Estos indices deben ser constantes tanto en el dia

como en la noche.

V. de temperatura: el caracol se debe mantener a una temperatura de entre los 18°C y los 22°C.
Dependiendo de la temperatura del exterior del criadero se debe implementar un sistema de
calefaccion en caso de que la temperatura exterior sea muy baja o un sistema de refrigeracion en
caso de que la temperatura del exterior sea muy alta. Esto para mantener al caracol activo y evitar

retrasos en el desarrollo del mismo o en otros casos la muerte por deshidratacion.

V. de humedad: La humedad al interior del criadero debe mantenerse constante entre el 75% y
el 95%. Este factor también afecta el desarrollo del caracol produciendo retrasos en el desarrollo y
crecimiento incluso en la incubacion de los huevos, si la humedad no es la adecuada los caracoles

no van a nacer.

V. entrada de aire: Si la entrada de aire es muy alta esto perjudica a los caracoles produciéndoles

resequedad, pero tampoco puede ser nula ya que en los criaderos se genera una acumulacion de
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gases producidos por los caracoles por tanto se deben hacer pequefias ventanas con mallas anti

sancudos.

V. control automatico: En lo posible se debe implementar un sistema automatico tanto para el
control de la temperatura como para el sistema de riego, esto para evitar la presencia del hombre

en los criaderos.

V. sistema de cria: la eleccion del sistema de cria depende del lugar y temperatura del sitio donde
se va a realizar la construccion del criadero, si el clima el frio lo mas aconsejable es optar por un
sistema de cria cerrado o intensivo el cual se construye en una estructura de concreto donde se
pueden controlar la temperatura y humedad; si el lugar es un sitio donde hay un clima templado se
puede optar por sistema a cielo abierto el cual consta de unas eras o parcelas donde se siembra
pasto para alimentar los caracoles o se puede usar el sistema mixto. Y donde la temperatura del
lugar es muy alta se opta por un sistema cerrado o intensivo en el cual se puede por medio de aires

acondicionados bajar la temperatura del recinto.

V. de produccion: En la construccién del criadero se debe garantizar por lo menos la produccion
de una tonelada de caracoles ya que la gran mayoria de los compradores exige como minimo una

produccion de una tonelada y esta debe ser constante.

V. de productividad: La productividad puede verse afectada al no controlar la temperatura y
humedad, estos factores hacen que la produccion y desarrollo se retrasen afectando el ciclo normal

que se trae y con el que se cuenta.

V. de mercado: Identificar el tipo de clientes al cual se quiere llegar e identificar el nivel de

consumo.
V. presupuestal: Financiamiento, Préstamos.

5.3. Hipotesis de investigacion
Mediante un estudio de pre factibilidad se podra determinar la viabilidad técnica, de mercado,
financiera y organizacional del proyecto para el disefio y produccion de una planta para la cria de

caracoles Hélix Aspersa con una distribucion del producto en la ciudad de Bogota.
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5.4. Tamarno poblacional y muestra
La poblacion a la que se quiere llegar es aquella que se encuentra ubicada en las localidades de

Chapinero, Usaquén y Suba de la ciudad de Bogota D.C.

Esto debido a que son zonas estratégicas, segun datos del instituto distrital de turismo, dice que
buena parte de los viajeros de origen extranjero prefieren hospedarse en hoteles de dichas
localidades y disfrutar de sus diferentes restaurantes gourmet y cultura, de igual manera indica que

estas cuentan con la mayor oferta de habitaciones en hoteles (Instituto distrital de turismo, 2011).

Seglin datos tomados de la camara de comercio del censo empresarial de Chapinero, Usaquén
y Suba indica que existen 997 restaurantes en estas localidades (Camara de comercio de Bogota
D.C., 2008). De los cuales aproximadamente 60 restaurantes ofrecen en la carta de menu caracol o

escargots como mejor se conocen.

Ademas de la carne como producto principal, también se va a explorar el mercado de la baba
de caracol, el cual se encuentra en diferentes productos realizados a base o extracto de baba de
caracol la cual contiene antioxidantes, proteinas y vitaminas esenciales para la piel como colageno
y elastina, que junto a la alantoina y el acido glicolico, generan estos diversos y provechos efectos
ayudando a mejorar la piel del ser humano, por esto y mas se considera un elemento importante en
las empresas y laboratorios que desarrollan productos para el mercado como lo son cosméticos,
cremas, shampoo, jabones, aceites naturales, tintes, etc. En base a esto se realiza la busqueda
investigativa de empresas y laboratorios el cual tienen productos a base de baba de caracol y
empresas que estan interesadas en comprar baba a buen precio y de buena calidad para nuevos
desarrollos e investigaciones para su futuro lanzamiento al mercado, informacién que ha sido
consultada en el DANE geo visor de directorio de empresas, la Camara de comercio de Bogota
registro mercantil, e informes estadisticos empresariales de Bogota emitidos por la alcaldia mayor

de Bogoté (DANE, 2020), (CCB, 2020).

Muestra: En la tabla nimero 6 se evidencia la cantidad de establecimientos que venden a los
consumidores platos gourmet de escargots los cuales se toman para realizar la muestra, en estos se

encuentran hoteles, restaurantes y pescaderias.
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Y para la baba de caracol en la tabla niimero 7 se da a conocer los tipos de sectores econdmicos
que venden y desarrollan productos a base de baba de caracol los cuales se toman para realizar la

muestra y proceder a realizar las encuestas pertinentes para este proyecto de pre factibilidad.

Tabla 5.

Establecimientos que ofrecen platos gourmet de escargots para el consumo humano

Cantidad Establecimientos Sectores Productivos
Localidades Sectores Cantidad Total General
Restaurantes 20
Chapinero | Pescaderias 15 53
Hoteles 18
Restaurantes 16
Usaquén Pescaderias 15 42
Hoteles 11
Restaurantes 14
Suba Pescaderias 12 34
Hoteles 8
Total, General 129

Nota. Elaboracion propia, con aportes de la provence de Andrei, et all (2020)

En la siguiente tabla se muestran las empresas y laboratorios por localidad que se toman para la
muestra acerca de la utilizacién de base o extracto de baba de caracol en productos para fines

comerciales.

Tabla 6.

Empresas y laboratorios que utilizan baba de caracol en sus productos finales.

Cantidad Establecimientos Sectores Productivos
Localidades Sectores Cantidad Total General

Empresa productora de cosméticos 66

Chapinero Laboratorio productos de estética y belleza 36 135
Empresa de productos naturales 33
Empresa productora de cosméticos 58

Usaquén Laboratorio productos de estética y belleza 34 137
Empresa de productos naturales 45
Empresa productora de cosméticos 60

Suba Laboratorio productos de estética y belleza 45 163
Empresa de productos naturales 58
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Total General

435

Nota. Elaboracion propia, con aportes de producciones Rivera — Olarte, et all (2020).

5.5. Proceso metodologico
Este proyecto tiene como objetivo realizar un estudio de pre factibilidad para identificar la

viabilidad de un criadero de caracoles en el municipio de Cerinza Boyacd. Tecnificando una parte

del criadero, realizando un estudio de mercado, técnico, ambiental y financiero.

Tabla 7.

Proceso metodologico

_—y Instrumentos para
Variables | Sistematizacion Oley CFIVOS Técnicas la recoleccion de
especificos
datos
(Como Realizar un estudio | -Investigar sobre la | -Paginas web.
identificar la de mercados para | gastronomia de -Encuestas.
poblacion a la | identificar los paises | cada pais o ciudad. | -Consultas a
Mercados | cual se quiere o ciudades en -Mediante personas con
llegar con el Colombia donde | encuestas a experiencia en
producto? mas se consume el | posibles este campo.
caracol. consumidores
(Cuales son los | Identificar las areas | -Realizar el disefio | -Consulta de
aspectos a tener | y extension de cada | de la construccion | bibliografia.
en cuenta en el una, desde la del criadero. -Consultas a
disefio y reproduccion hasta | -Identificar los personal técnico.
distribucion de | el embalaje, de igual | materiales y mano | -Apoyo en
la planta? manera el area de obra necesaria entidades u
L requerida para los | para la organizaciones
Técnico . .
trabajadores. construccion. expertas en el
-Establecer la tema.
cantidad de
caracoles como pie
de cria.
-Identificar el costo
de funcionamiento.
(Cuales son los Analizar e Buscar e identificar | -Apoyo con
efectos identificar los en base a otros entidades
positivos y efectos que puedan | criaderos de territoriales medio
negativos con el | afectar la salud de | caracol si existe ambientales.
Ambiental | funcionamiento | personas, animalesy | alguna produccion | -Documentos
de la planta de medio ambiente de gases o malos como leyes y
caracoles? cercanos al criadero, | olores en la cria del | decretos para el
de igual manera con | caracol. funcionamiento
los efectos positivos. del criadero.
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Financiero

(Cual serd la
inversion que se
hara en la
construccion y
puesta en
marcha?

Realizar un estudio
en el cual se detalle
la compra de
material para la
construccion,
Insumos, materia
primay
funcionamiento del
criadero.

-Identificar la
inversion inicial.
-Analizar los datos
obtenidos para
identificar la
viabilidad del
proyecto.

-Apoyo de

software en linea.

-Herramientas de
office como
Excel.

Nota. Elaboracion Propia.
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6. Resultados de la investigacion
6.1. Estudio de mercado

6.1.1. Diagnostico sectorial.
6.1.1.1. Codigo CIIU. Al identificar el codigo CIIU se pude apreciar como se encuentra el sector
y cual es su participacion en la economia del pais, el CIIU al que pertenece la cria de caracol

corresponde al sector productivo.

Tabla 8.
Codigo CIIU

CIIU Rev. 4 A.C.

Seccion A: Agricultura, Ganaderia, caza, silvicultura y pesca.

Comprende dos actividades basicas: el
cultivo de productos agricolas y la cria
de animales; abarca también las
modalidades de agricultura organica, el
cultivo de plantas genéticamente
modificadas y la cria de animales
genéticamente modificados.

Agricultura, ganaderia, caza 'y

Division 01 =, .
actividades de servicios conexas.

Comprende la cria y la reproduccion de

Grupo 014 Ganaderia ! . .
animales, excepto animales acuaticos.
La explotacion de criaderos de gusanos,

Clase 0149 Cria de otros animales n.c.p. de moluscos terrestres, de caracoles,

etcétera.

Nota. Elaboracion propia, con aportes de (DANE, 2012). n.c.p No Clasificados en otra Parte.
6.1.1.2. Codigo arancelario. De acuerdo a la pagina de PROCOLOMBIA

la partida arancelaria es un codigo de identificacion que consta de 10 digitos, que se asignan a todas
aquellas mercancias que vayan a pasar por el proceso de importacion o exportacion, caracterizando un
producto en un sistema ordenado de descripcion y codificacion, basado en el Sistema Armonizado (SA),

desarrollado por la Organizacion Mundial de Aduanas (OMA) (Procolombia, 2020).

A continuacion, en la tabla nimero 9 se encuentra toda la informacion relacionada con el

codigo arancelario para el producto que se desea comercializar produccion de caracoles.

Tabla 9.

Codigo arancelario

Seccion I Animales vivos y productos del reino animal
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Capitulo | 03

Pescados y crustaceos, moluscos y demas
invertebrados acuaticos

Peces vivos.

Peces ornamentales: De agua dulce

Rayas de Agua Dulce (Potamotrygon spp)

Moluscos, incluso separados de sus valvas, vivos,
frescos, refrigerados, congelados, secos, salados o en
salmuera; moluscos ahumados, incluso pelados o

0307.60.00.00

Partida 0307 cocidos, antes o durante el ahumado; harina, polvo y
«pellets» de moluscos, aptos para la alimentacion
humana.

Ostras: Vivas, frescas o refrigeradas

Subpartida Codigo de nomenclatura: Caracoles, excepto los de mar

Nota. Elaboracion propia, con aportes de (DIAN, 2007)
6.1.1.3. Clasificacion CPC. Segun informacién del DANE

La Clasificacion Central de Productos (CPC) es una organizacion completa de productos, que abarca los

bienes y los servicios (Bienes transportables [secciones 0 a 4] y Servicios [secciones 5 a 9]. Sus objetivos

principales son ofrecer un marco para la comparacion internacional de estadisticas relativas a los

productos y servir como orientacidon para elaborar o revisar planes de clasificaciéon de productos

existentes y hacerlos compatibles con las normas internacionales (DANE, 2002).

Tabla 10.
Clasificacion CPC

Clasificacion CPC del producto
Seccidn 0. Agricultura, silvicultura y productos de la pesca
Division 02. Animales vivos y productos animales (Excepto la carne)
Grupo 029. Otros productos animales
0292. Caracoles frescos, refrigerados, congelados, secos, salados o
Clase .
en salmuera (Excepto caracoles marinos)
Sub clase 02920
Producto/servicio Caracoles frescos, refrigerados, congelados, secos, salados o en
salmuera (Excepto caracoles marinos)
Homologacion con otras clasificaciones
ClIU 4.0 A.C. 0149
Sistema armonizado 2007 | 0307.60
CPC 1.0 A.C. 02940
Esta subclase incluye: los caracoles, frescos, refrigerados,
Notas explicativas congelados, secos, salados o en salmuera, excepto los caracoles
marinos.

Nota. Elaboracion propia, con aportes de (DANE, 2020). Clasificacion central de productos.
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6.1.2. Estudio Macroeconémico del sector.

El entorno macroecondmico adopta informacién y datos de gran relevancia, por tal motivo es
importante realizar este analisis, ya que nos brinda informacion de como se encuentra el sector
viéndolo de la siguiente manera: Tasa de apertura exportadora, tasa de penetracion de las

importaciones y balanza comercial.

6.1.2.1. Tasa de apertura exportadora 2013- 2018. Segin datos tomados del DNP se puede
observar que en los ultimos 6 afios el porcentaje de exportaciones del sector presenta algunas
variaciones, una muy importante en el afio 2017 con una reduccion al 5.83%, pero para el siguiente
afio se ve una recuperacion en las exportaciones aumentando al 12.28%.

Esto debido a que para el afio 2017 segun datos de la ANDI “a Colombia no le fue como se
esperaba, con un crecimiento del 1.7%, esto contrasta con el bajo crecimiento de las economias

emergentes” (ANDI, 2020). En promedio se obtuvo un resultado de 8.51% para el sector.

Tabla 11.

Coeficiente de apertura exportadora

Coeficiente de apertura exportadora por sector CIIU Rev. 4 2013-2018

oy Descripcion 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | Fromedio
Rev. 4 General

0149 | Cria de otros animales n.c.p. | 11,17 | 7,43 | 7,34 | 6,99 | 5,83 | 12,28 8,51
Nota. Elaboracion propia, con aportes de (DNP, 2020)

En la figura #5 se muestra la curva que realiza la tasa de apertura exportadora CAE desde los

afios comprendidos 2013 hasta el 2018.
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Tasa Apertura Exportadora (CAE)
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Figura S. Tasa apertura exportadora. Elaboracion propia, con aportes de DNP (2020).

6.1.2.2. Tasa de penetracion de las importaciones 2013-2018. El CPI mide la proporcion del
mercado doméstico que se abastece con importaciones. Su aumento muestra que las
importaciones crecen a un ritmo mayor que el consumo aparente, lo que podria significar una
pérdida de participacion en el mercado interno y una menor competitividad de los productores

nacionales frente a los respectivos productos extranjeros.

Se define algebraicamente como:

I mportaci ones
Pl = ——F 1]

Consumo aparente
Doénde: Consumo Aparente = Produccion + Importaciones — Exportaciones (DNP, 2020).

En comparacion con las exportaciones se evidencia que hay un aumento en los ultimos afios, y
en comparacion con los otros sectores son datos relativamente bajos, por lo cual se puede decir que
el consumo aparente de los productos queda satisfecho en su mayoria por las importaciones de
algunos productos. El promedio obtenido fue del 17,32% para la tasa de penetracion de las

importaciones.

Tabla 12.

Coeficiente de penetracion de importaciones

Coeficiente de penetracion de importaciones por sector CIIU Rev. 4 2013-2018

.. Descripcion 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | Promedio
Rev. 4 General

0149 | Cria de otros animales n.c.p. | 15,86 | 14,41 | 19,65 | 17,61 | 17,22 | 19,16 17,32
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Nota. Elaboracion propia, con aportes del DNP (2020)

En la figura #6 se muestra la curva que realiza el coeficiente de penetracion de importaciones

(CPI) desde los afios comprendidos 2013 hasta el 2018.

Coeficiente de penetracion de importaciones (CPI)

25,00%

19,65% 17,22%

20,009
00% 1586% 0 7 TS | opge=oi=

15,00%

17,61%

o,
10,00% 14,41%

5,00%

0,00%
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General

Figura 6. Tasa de penetracion de las importaciones. Elaboracion propia, con aportes del DNP
(2020).

6.1.2.3. Balanza comercial relativa. La balanza comercial relativa es la diferencia que existe
entre el total de las exportaciones e importaciones datos que permiten identificar la posicion

comercial de un pais.

De acuerdo al documento 3332 de (Conpes) Consejo Nacional de Politica Econémica y Social
explica que

La balanza comercial relativa, por su parte, evalia el grado en que los sectores estan expuestos al riesgo

cambiario: si son exportadores netos, la revaluacién impacta de manera plena sobre la reduccion del

ingreso del exportador; si el sector es importador neto, por el contrario, la revaluacion le genera ganancias

por ahorro en costos de importacion asociados a la reduccion del tipo de cambio. (Conpes, 2004)

Definicion algebraica: Se define algebraicamente como:

BCR , =

(X -My;
T (x M) )

BCR;j: Balanza comercial relativa del pais j
X: Exportaciones del sector i al resto del mundo (w)

M: Importaciones del sector i provenientes del resto del mundo (w)
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El rango de la BCR se ubica entre —1 y 1 (los datos estdn en porcentajes), reflejando en un sector una

ventaja competitiva cuando es positivo y una desventaja cuando es negativo. La ventaja en un sector

sera mayor entre mas cercana esté de 1 y la desventaja entre mas se acerque a -1.

Variaciones de la BCR

La BCR es relativa a la estructura arancelaria (y para arancelaria) existente en un momento del tiempo

determinado. La modificacion de esa estructura de proteccion afecta la medicion de las ventajas

competitivas. (DNP, 2020)

Variaciones de la BCR 2010 —-2019

La tabla #13 muestra datos de la balanza comercial relativa por sector econdmico desde el afio

2010 hasta el 2019 de acuerdo al cédigo CIIU, a continuacion, se realiza un grafico donde se

explique mejor los resultados obtenidos por cada afio.

Tabla 13.

Balanza comercial relativa

Balanza Comercial Relativa importaciones por sector CIIU Rev. 4 2010-2019

Ciiu .., .

Rey. | DESCTIPCION |541415011( 2012|2013 | 2014|2015 | 2016|2017 | 2018 | 2019 | Promedio

4 Ciiu Rev. 4 General
Cria de otros

0149 | animales 18,2 | 51,1 | 91,8 | 89,8 | 53,7 | 44,7 | 48,5 | 45,4 | 37,4 [44,1| 52,5
n.c.p.

Nota. Elaboracion propia, con aportes del (DNP, 2020)

En la figura #7 que a continuacidén se muestra nos refleja datos positivos los cuales se ubican en

positivo (1) hacia adelante lo cual quiere decir que el sector presenta una ventaja competitiva,

desde el ano 2010 se ve la tendencia ascendente la cual va creciendo poco a poco hasta el afio 2012

donde presento6 el mejor porcentaje de los afios analizados obteniendo un valor de 91.8%, y desde

el afio 2014 hasta el 2019 la oferta ha tenido unas variaciones en el tiempo, el promedio para el

sector en la balanza comercial relativa fue dé 52.5% .
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Balanza Comercial Relativa
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Figura 7. Balanza comercial. Elaboracion propia, con aportes del DNP (2020).

6.1.2.4. Exportaciones. A continuacion, segun los datos y cifras extraidas de informes de la
pagina del Departamento Nacional de Planeacion (DPN), en la tabla #14 se conoce informacion
para las exportaciones por sector econdmico en los afios desde el 2010 hasta el 2019 lo cual son
datos importantes ya que se tienen un historial de 10 afos atrds donde se puede observar (FOB)
Free on Board — valor de 1a mercancia en USD dolares y COP pesos colombianos junto con el peso
neto en kilos.

Tabla 14.
Exportaciones 2010 - 2019

Exportaciones por sector CIIU Rev. 4 2010 - 2019

Afo lgeIxI/[gl Descripcion Fob dolares| Fob Pesos |Peso Neto Kilos
2010 0149 Cria de otros animales n.c.p. | 1.608.249 |3.083.332.265 16.568
2011 0149 Cria de otros animales n.c.p. | 1.211.436 |2.235.613.488 14.446
2012 0149 Cria de otros animales n.c.p. | 1.226.002 |2.198.144.879 17.579
2013 0149 Cria de otros animales n.c.p. | 1.757.971 |3.281.969.865 27.107
2014 0149 Cria de otros animales n.c.p. | 2.012.745 14.004.059.911 41.453
2015 0149 Cria de otros animales n.c.p. | 1.993.324 |5.562.231.898 51.178
2016 0149 Cria de otros animales n.c.p. | 2.668.546 |8.158.826.178 71.958
2017 0149 Cria de otros animales n.c.p. | 1.824.435 |5.360.825.674 60.467
2018 0149 Cria de otros animales n.c.p. | 1.693.667 |5.002.787.823 64.809
2019 0149 Cria de otros animales n.c.p. | 1.908.420 |6.272.927.033 66.304

Promedio General 1.790.480 [4.516.071.901 43.187
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Nota. Elaboracion propia, con aportes del (DNP, 2020)

Para tener una mayor claridad de la informacion suministrada de los diez afos atras
mencionados en la tabla #14, se toma los datos peso neto en kilogramos para realizar un grafico de
barras en el cual se evidencia que las exportaciones por sector econdomico desde el afio 2010 han
venido en una constante de crecimiento donde su mejor afio fue el 2016 ya que se exportaron 71.958
kg y en los siguientes afios se mantiene en crecimiento para volver a ubicarse en el 2019 como un
excelente ano exportando 66.304 kg, en promedio el sector ha exportado 43.187 kg en los diez afios

analizados.

Exportaciones
90.000

80.000 71.958 64809 7
70.000 ST
£0.000 T 66.304

50.000 51'_128.—"" 60.467
40.000 41453-="

30000 . ggle===TTC .

20000  Jocem—===""7

10.000

0
Afios 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019  Promedio
General

Kilos

43.187

14.446

Peso Neto Kilos === Exponencial (Peso Neto Kilos)

Figura 8. Exportaciones 2010-2019. Elaboracion propia, con aportes del DNP (2020).

6.1.2.5. Importaciones. Los datos reflejados en la tabla #15 refleja la cantidad de importaciones
realizadas por sector econdmico desde los afios 2010 hasta el 2019, donde se muestra el (CIF) Cost Insurance
and Freight el cual traduce a Costo, Seguro y Flete, en monedas USD délares y COP pesos colombianos, el
(FOB) Free on Board, valor de la mercancia en USD dolares y el peso neto en kilogramos, analizando esta
informacion se puede observar que las importaciones son mas altas que las exportaciones en kilogramos.

Tabla 15.
Importaciones 2010 - 2019

Importaciones por sector CIIU Rev. 4 2010 - 2019

CIIU CIF CIF FOB Peso

A Rev.4 e dolares pesos dolares | Neto Kilos

2010| 0149 | Cria de otros animales n.c.p. 746.359 | 1.373.622.127| 568.026 20.912

2011| 0149 | Cria de otros animales n.c.p. 423.844| 789.781.378| 302.005 19.481

2012 | 0149 | Cria de otros animales n.c.p. 727.447 1.306.661.327| 535.345 97.195
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2013 | 0149 | Cria de otros animales n.c.p. 622.571] 1.168.491.502| 477.990 39.755
2014 | 0149 | Cria de otros animales n.c.p. 763.172 | 1.538.463.813| 604.205 64.155
2015| 0149 | Cria de otros animales n.c.p. |1.271.560| 3.425.955.874|1.103.532 187.154
2016 | 0149 | Cria de otros animales n.c.p. 972.163 ] 2.926.211.028| 825.189 167.700
2017| 0149 | Cria de otros animales n.c.p. |1.085.166| 3.190.779.777| 890.804| 173.246
2018 | 0149 | Cria de otros animales n.c.p. |[1.846.532| 5.457.758.720[1.592.270| 435.685
2019] 0149 | Cria de otros animales n.c.p. 969.047 | 3.210.390.689 | 714.023 161.925

Promedio General 942.786| 2.438.811.624| 761.339| 136.721

Nota. Elaboracion propia, con aportes del (DNP, 2020)

A continuacion, en la informacion evidenciada de los diez anos atras mencionados en la tabla

#15, se toma los datos peso neto en kilogramos para realizar un grafico de barras en el cual se

evidencia que las importaciones por sector econdomico desde el afio 2010 han venido en una

constante de crecimiento, donde ha habido afios buenos y otros no tan buenos, claramente se ve

que el 2018 fue un gran afio donde se obtuvieron importaciones de 435.685 Kg esto es un alto

consumo con respecto al afo proximo 2019 donde se ve reflejado 161.925 kg, observandose asi

una gran diferencia de kilogramos, el promedio obtenido en los afios analizados es de 136.721 Kg
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Figura 9. Importaciones 2010-2019. Elaboracién propia, con aportes del DNP (2020).

6.1.2.6. Consumo aparente. “El consumo aparente permite estimar lo consumido por una

poblacién en un tiempo determinado, utilizando para esto los valores de produccion y de comercio

internacional, importaciones y exportaciones” (Francisca, 2015).

Para determinar el consumo aparente, se emplea la formula indicador:

Consumo aparente = Producci on+ I mportaci ones— Exportaci ones

3]
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A continuacion, se relacionan las importaciones de productos cria de otros animales en
kilogramos presentados en los ultimos cinco aios desde el 2015 al 2019.

Tabla 16.

Importaciones 2015 — 2019 de productos cria de otros animales

Importaciones

Afo Peso Neto en Kilos

2015 187.154

2016 167.700

2017 173.246

2018 435.685

2019 161.925
Promedio General 225.142

Nota. Elaboracion propia, con aportes del (DNP, 2020)

A continuacion, se relacionan las exportaciones de productos cria de otros animales en

kilogramos en los ultimos cinco afos desde el 2015 al 2019:

Tabla 17.

presentados

Exportaciones 2015 — 2019 de productos cria de otros animales

Exportaciones

Afio Peso Neto en Kilos

2015 51.178

2016 71.958

2017 60.467

2018 64.809

2019 66.304
Promedio General 62.943

Nota. Elaboracion propia, con aportes del (DNP, 2020)

En la siguiente tabla que a continuacion se muestra, se relacionan todos los datos de los tltimos
cinco afios 2015 al 2019 que se necesitan para el calculo del consumo aparente, esta informacion

esta expresada en kilogramos.

Tabla 18.

Consumo aparente

Anos | Produccion (Kg) | Importacion (Kg) | Exportacion (Kg) | Consumo Aparente (Kg)

2015 223.456 187.154 51.178 359.432
2016 247.620 167.700 71.958 343.362
2017 259.730 173.246 60.467 372.508
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2018 182.450 435.685 64.809 553.326

2019 480.453 161.925 66.304 576.074

Nota. Elaboracion propia, con aportes del (DNP, 2020)

6.1.2.7. Consumo per capita. El consumo per capita o consumo promedio por persona, €s uno
de los indicadores que se utilizan para estimar la cantidad promedio de consumo de cualquier
producto o servicio en la poblacion de un pais o de un segmento de mercado especifico, en un
periodo determinado.

Se realiza para observar y entender las cifras de cuanto es el consumo de productos sobre la cria
de animales de acuerdo a los datos arrojados por el (DPN) Departamento Nacional de Planeacion
en Colombia. Para calcular el consumo per céapita en Colombia, se debe calcular el consumo
aparente en kilogramos y dividirlo por la poblacion.

Tabla 19.

Consumo per cdpita

Anos | Consumo Aparente (Kg) Poblacion colombiana Consumo Per Capita (Kg)
2015 359.432 47°520.000 0.003938 kg
2016 343.362 48170.000 0.003481 kg
2017 372.508 48'900.000 0.003543 kg
2018 553.326 49’650.000 0.008775 kg
2019 576.074 50°339.443 0.003216 kg

Nota. Elaboracion propia, con aportes del (DNP, 2020)

6.1.2.8. PIB del sector. El PIB representa el resultado final de la actividad productiva de las

unidades de produccion residentes. Se mide desde el punto de vista del valor agregado, de la

demanda final o las utilizaciones finales de los bienes y servicios y de los ingresos primarios

distribuidos por las unidades de produccion residentes.

(Como se calcula el PIB?

El PIB se calcula desde 3 puntos de vista:

PIB desde el punto de vista del valor agregado: Es igual a la suma del valor agregado bruto de las

unidades de produccidn residentes, mas los impuestos menos las subvenciones sobre los productos. Es

necesario agregar estos impuestos en razon a que la produccion se valora a precios basicos. PIB = VA

ramas de actividad a precios basicos + derechos e impuestos sobre importaciones + IVA no deducible +

impuestos al producto (excepto impuestos sobre importaciones € IVA no deducible) subvenciones al

producto. El valor agregado es igual a la diferencia entre la produccién y el consumo intermedio VA =

P-CI
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PIB desde el punto de vista de la demanda final o utilizaciones: Es igual a la suma de las utilizaciones
finales de bienes y servicios medidas a precio comprador, menos las importaciones de bienes y servicios.
PIB = Exportaciones + Consumo final + Formacion bruta de capital Importaciones.

PIB desde el punto de vista de los ingresos: El PIB es igual a la suma de los ingresos primarios
distribuidos por las unidades de produccion residentes. PIB = Remuneracion de los asalariados +
impuestos menos subvenciones a la produccion y las importaciones + Excedente bruto de explotacion +

Ingreso mixto (DANE, 2019).

En las tablas nimeros 14, 15 y 16 se dara a conocer datos de los ultimos 4 afos los cuales son
desde 2016, a continuacion, la informacion representada en las tablas (PIB) producto interno bruto,
tasa de crecimiento trimestral, tasa de crecimiento afio corrido, para las cifras de los afios 2018 y

2019 tienen en su exponente la letra p y pr lo cual quiere decir:

P: Cifras provisionales

Pr: Cifras preliminares

En la tabla nimero #21 se puede evidenciar el PIB en miles de millones de pesos desde el afio
2016 hasta 2019 se evidencia que no existe una gran variacion entre los afios representados, pero
desde el afio 2016 ha venido en aumento lo cual quiere decir que las empresas actuales que estan
en el sector estdn haciendo un buen trabajo, aunque hay otros sectores e industrias que estan

haciendo un mejor esfuerzo y tienen datos y cifras aiin mejores en lo corrido de los afios.

Tabla 20.

Producto interno bruto 2016 - 2019

Afo Trimestres Cifras Afio Cifras Valores
I 3.101 I 3.158
11 3.083 1T 3.220
2016 111 3.094 2017 111 3.279
v 3.140 v 3.299

Total 12.418 Total 12.956

Afio Trimestres Cifras Afo Cifras Valores
1 3.319 I 3.334
11 3.351 11 3.378
2018P 111 3.382 2019°P" 111 3.451
v 3.343 v 3.513

Total 13.395 Total 13.676

Nota. Elaboracion propia, con aportes del (DANE, 2020)
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Analizando la tabla nimero #21 tasa de crecimiento trimestral se evidencia que a lo largo de los

4 anos el porcentaje crecid, aunque no fue mucho para el sector solo un 5% del 2016 al 2019, pero

se evidencia que el sector a un paso lento estd avanzando en porcentajes positivos.

Tabla 21.

Tasa de crecimiento trimestral 2016 - 2019

Afo Trimestres Cifras Afio Cifras Valores
I -0,1 I 0,6
11 -0,6 11 1,9
2016 111 0,4 2017 111 1,8
v 1.5 v 0,6
Total -0,3 Total 49

Afio Trimestres Cifras Afo Cifras Valores
I 0,6 I -0,3
II 1,0 IT 1,3
2018°? 111 0,9 2019°r 111 2,2
v -1,1 1\Y% 1,8
Total 1,4 Total 5,0

Nota. Elaboracion propia, con aportes del (DANE, 2020)

Para la tabla #22 podemos observar que los porcentajes vienen afio tras afio en crecimiento, algo

positivo para el sector, aunque el 2019 no fue un afio realmente bueno ya que obtuvo un porcentaje

de 4,3%.

Tabla 22.

Tasa de crecimiento ano corrido 2016 - 2019

Afo Trimestres Cifras Afio Cifras Valores
I 1,8 I 1,8
II 1,6 II 3,1
2016 11 1,3 2017 111 4,1
v 1,2 v 4,3
Total 5,9 Total 13,3

Afo Trimestres Cifras Afio Cifras Valores
I 5,1 I 0,5
I 4,6 II 0,6
2018°? 111 4,1 2019P" 11 1,1
v 3,4 v 2,1
Total 17,2 Total 43

Nota. Elaboracion propia, con aportes del (DANE, 2020)
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6.1.3. Estudio microeconémico.
La microeconomia es una parte integral de lateoria econdmica que estudia las relaciones
economicas entre las personas y determina las leyes generales de su actividad econdmica.

Considera objetos econdmicos especificos también llamados agentes economicos:

Consumidores, productores y su papel en la formacion de diversos procesos econémicos en

todas las etapas de la actividad (produccion, consumo, distribucion e intercambio).

En conclusion “La tarea de la microeconomia es explicar como se toman las decisiones

economicas a nivel de agente y qué afecta la adopcion de estas decisiones en condiciones de

recursos limitados” (CEUPE, 2020)

La finalidad y objetivo para la realizacion del presente proyecto es observar y conocer mas
detenidamente el mercado al cual va dirigido el producto, para esto se trabajo en la realizacion de
una encuesta, asi como andlisis de competidores, proveedores, estrategias de comunicacion entre

otros factores que son claves para determinar la viabilidad del proyecto.

6.1.3.1. Indicadores del comportamiento financiero de solvencia. De acuerdo al DPN -
Departamento Nacional de planeacion, ha reportado informes de estados financieros para los afios
2014 al 2015 por los diferentes codigos de CIIU existentes, los valores de los indicadores estan
expresados en porcentajes y asi poder realizar el andlisis y la interpretacion correspondiente a cada

indicador.

Tabla 23.

Indicadores financieros

Indicador 2012 | 2013 | 2014 | 2015 BTG

General
Razon corriente 1,10 1,20 1,11 1,29 1,18
Prueba acida 0,75 0,81 0,63 0,71 0,72
Nivel de endeudamiento 35,90 35,42| 40,65| 37,76 37,43
Concentracion del Endeudamiento 56,10 53,71 62,82 61,96 58,65
Apalancamiento Total 0,56 0,55 0,68 0,61 0,60
Apalancamiento Corto Plazo 0,31 0,29 0,43 0,38 0,35
Rentabilidad del Activo 0,78 0,56 3,40 1,92 1,66
Rentabilidad del Patrimonio 1,21 0,87 5,73 3,08 2,72
Margen Bruto 19,27 17,74 20,20 17,98 18,80
Margen Operacional 1,40 1,22 5,80 3,61 3,01
Margen Neto 1,56 1,14 3,87 2,26 2,21
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Nota. Elaboracion propia, con aportes del (DNP, 2020)

6.1.3.2. Indicador de liquidez. Este indicador surge de la necesidad de medir la capacidad que
tienen las empresas para cancelar sus obligaciones de corto plazo, también sirve para establecer la
facilidad o dificultad que presenta una compaifiia para pagar sus pasivos corrientes con el producto
de convertir a efectivo sus activos corrientes y tener rentabilidad operacional. De acuerdo al (DPN)
Departamento Nacional de Planeacion en sus informes de estados financieros se dardn a conocer

los indicadores de razdn corriente y prueba acida correspondiente a los afios 2014 y 2015.

Indicador razon corriente: Este indicador funciona de la siguiente manera se denomina también
relacion corriente, y trata de verificar las disponibilidades que tiene la empresa, a corto plazo para
afrontar sus compromisos también a corto plazo. La interpretacion de estos resultados es la
siguiente se tiene una razon corriente de $1,10 para el afio 2012, S1, 20 para el afio 2013, $ 1,11
para el afio 2014, y de $1,29 para el afio 2015, Esto quiere decir, en principio que por cada peso
que la empresa debe en el corto plazo cuenta en promedio con $ 1.18 para respaldar esa obligacion

que tiene.

Razon corriente
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Figura 10. Razon corriente. Elaboracion propia, con aportes del DNP (2020).

Indicador Prueba acida: Este indicador pretende verificar la capacidad de la empresa para
cancelar sus obligaciones corrientes, pero sin depender de la venta de sus existencias, es decir,
basicamente con sus saldos de efectivo, el producido de sus cuentas por cobrar, sus inversiones
temporales y algiin otro activo de fécil liquidacion que pueda haber, diferente a los inventarios
existentes. La interpretacion para este indicador es que se presenta una prueba acida de $ 0,75 para

el afo 2012, $ 0,81 para el afio 2013, $ 0,63 para el afio 2014 y de $ 0,71 para el afio 2015, lo
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anterior quiere decir que por cada peso que se debe a corto plazo se cuenta, para su cancelacion en
promedio $ 0,72 pesos en activos corrientes de facil realizacion, sin tener que recurrir a la venta de

sus inventarios.
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Figura 11. Prueba acida. Elaboracion propia, con aportes del DNP (2020).

6.1.3.3. Indicador de apalancamiento. Este indicador compara el financiamiento originario de
terceros con los recursos de los accionistas, socios o duefios de la empresa, con el fin de establecer

cual de las dos partes esta corriendo el mayor riesgo.

Indicador nivel de endeudamiento: Este indicador establece el porcentaje de participacion de los
acreedores dentro de la empresa. La interpretacion para este caso por cada peso que se tiene
invertido en activos, 35,90 % para el ano 2012, 35,42 % para el afio 2013, 40.65 % para el afio
2014 y 37.76 % para el afio 2015 han sido financiados por los acreedores (bancos, proveedores,
empleados, etc.). En otras palabras, los acreedores son duenos del 59.35 % afio 2014 y 62.24 %

afno 2015 de la compaiiia, en promedio de los 4 afios son dueios de 63,5 7%.
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Nivel de Endeudamiento
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Figura 12. Nivel de endeudamiento. Elaboracién propia, con aportes del DNP (2020).

Indicador concentracion del endeudamiento: Este indicador establece qué porcentaje del total
de pasivos con terceros tiene vencimiento corriente, es decir, a menos de un afio. La interpretacion
sefiala que por cada $1 peso de deuda que se tiene con terceros 56,10 % para el afio 2012, 53,71 %
para el afio 2013, 62.85 % para el afio 2014 y 61.96 % para el aio 2015 de los pasivos con terceros

tienen vencimiento corriente, 0sea vencimiento en menos de un afio.

Concentracion del Endeudamiento
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Figura 13. Concentracion del endeudamiento. Elaboracién propia, con aportes del DNP (2020).

Indicador Apalancamiento total: Este indicador mide el grado de compromiso del patrimonio
de los socios o accionistas para con los acreedores de la empresa, por cada $1 peso de patrimonio

en promedio 0.60 en deudas en el cual para el afio 2015 bajo en un 0,07% con respecto afio 2014.
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Apalancamiento Total
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Figura 14. Apalancamiento total. Elaboracion propia, con aportes del DNP (2020).

Indicador apalancamiento a corto plazo: Este indicador establece que por cada $1 peso de
patrimonio, tienen un promedio de 0,35 de deudas a corto plazo, el apalancamiento a corto plazo

disminuyo para el 2015 en un 0.05 con respecto al afio 2014.

Apalancamiento Corto Plazo

0,50% 0.43%

0,40%

0,30% === -~ 0,38% 0,35%
0.31%

0,20% 0 0,29%

0,10%

0,00%
2012 2013 2014 2015 Promedio

General

Figura 15. Apalancamiento a corto plazo. Elaboracion propia, con aportes del DNP (2020).
6.1.3.4. Indicador de rentabilidad. 1os indicadores de rentabilidad, denominados también de
rendimiento o lucratividad, sirven para medir la efectividad de la administracion de la empresa para

controlar los costos y gastos, y de esta manera convertir las ventas en utilidades.

Indicador rentabilidad del activo: Este indicador refleja que la cria de otros animales tiene en promedio
1.66 % en los activos que generaron rentabilidad, para el afio 2014 el sector presento una rentabilidad del

3.40 % el porcentaje mayor de los afios analizados.
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Rentabilidad del Activo
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Figura 16. Rentabilidad del activo. Elaboracion propia, con aportes del DNP (2020).

Indicador rentabilidad del patrimonio: La rentabilidad para los socios fue mayor en el 2014 con
el 5,73 %, mientras que para el 2015 la cifra descendio a un 3.08 %, por lo tanto, con estos
resultados no se presentd la misma o més rentabilidad obtenida para el afio 2015, el promedio de

los 4 anos fue de 2,72%.
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Figura 17. Rentabilidad del patrimonio. Elaboracion propia, con aportes del DNP (2020).

Indicador margen bruto: Este indicador es el costo de ventas es sencillamente el costo de las
mercancias vendidas, el promedio de la utilidad que se gener6 por las ventas de la cria de otros

animales n.p.c. fue de 10.09 %, teniendo en cuenta que esta disminuyo en el 2015.
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Figura 18. Margen bruto. Elaboracion propia, con aportes del DNP (2020).

Indicador margen operacional: El margen operacional tiene gran importancia dentro del estudio
de la rentabilidad de una empresa puesto que indica si el negocio es lucrativo o no, en si mismo,
con independencia de la forma como ha sido financiado. Los resultados en promedio de los cuatro
afios 2012, 2013, 2014 y 2015 fueron de 3.01 % resaltando que para el 2014 fue mayor la cifra 'y

menor para el afio 2013.

Margen Operacional
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Figura 19. Margen operacional. Elaboracion, propia, con aportes del DNP (2020).

Indicador margen neto: Este indicador refleja las utilidades que se generaron por las ventas de
este sector, con un promedio de 2,21 %, para los periodos analizados 2012, 2013, 2014 y 2015, en
lo cual se evidencia que para el afio 2014 fue un aflo muy positivo, mientras que para el afio 2015

decayo la cifra estadistica en un 1.61 % en utilidades con respecto al afio 2014.
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Figura 20. Margen neto. Elaboracion propia, con aportes del DNP (2020).

6.1.3.5. Produccion bruta industrial del sector. El objetivo general es satisfacer la necesidad de
informacion de los sectores gubernamental y privado, sobre la posicion competitiva del sector productivo
colombiano frente al mundo. Produce periodica y sistematicamente, los indicadores de competitividad,

para evaluar, a nivel global como en sectores especificos y en empresas (DANE, 2020).

A continuacidn, se evidencia en la tabla la produccion bruta industrial, muestra datos en miles

de pesos y la participacion en porcentaje del sector productor industrial.

Tabla 24.

Produccion bruta industrial

Produccién Bruta Industrial
Cllu Descripcion Grupos Produccion Bruta Participacion en %
Ano | Rev. Industriales Industrial en Miles de | Sectorial de la Producciéon
4 (CiiuRev. 4 A.C)) pesos Industrial

2013 | 0149 | Cria de otros animales n.c.p. 7.895.642.487 3,87
2014 | 0149 | Cria de otros animales n.c.p. 8.483.981.597 3,99
2015|0149 | Cria de otros animales n.c.p. 9.280.791.717 4,10
2016 | 0149 | Cria de otros animales n.c.p. 10.586.992.978 4,35
2017 | 0149 | Cria de otros animales n.c.p. 11.084.776.418 4,56
2018 | 0149 | Cria de otros animales n.c.p. 11.776.436.020 4,52

Promedio General 9.851.436.870 4,23

Nota. Elaboracion propia, con aportes del (DPN, 2020)
La actividad econdmica de los sectores colombianos es cada vez mas importante en el pais,
por tal motivo se realiza un grafico de tendencia en donde vemos datos desde el afio 2013 hasta el

2018, evidenciando que el sector desde el afio 2013 hasta el 2018 viene en crecimiento, donde su
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aflo mas productivo fue en el 2017 con un 4,56 %, y obtiene un promedio general de 4,23 % para

el sector en produccion bruta industrial.

Participacion en % Sectorial de la Produccion Industrial
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Figura 21. Participacion sectorial. Elaboracion propia, con aportes del DPN (2020).

6.1.3.6. Empleo total del sector. La generacion de empleo es un tema de gran relevancia en la
agenda de politica econdomica de todos los paises, ya que refleja la fortaleza de su aparato
productivo y la capacidad que tienen para crear puestos de trabajo que permitan superar la pobreza
y elevar la calidad de vida de sus habitantes. (Camacol, 2016) A continuacioén, se evidencia en la
tabla el empleo total, muestra datos en numero de personas y la participacion en porcentaje del

sector.

Tabla 25.

Participacion en el empleo

Empleo Total
CITU Rev Descripciér} Grupos Empleo Total Participgcién %

Ano 4 ' Industriales (Numero de sectorial del

(CiiuRev. 4 A.C.) personas) empleo total
2013 0149 Cria de otros animales n.c.p. 30.555 4,51
2014 0149 Cria de otros animales n.c.p. 31.609 4,61
2015 0149 Cria de otros animales n.c.p. 33.117 4,65
2016 0149 Cria de otros animales n.c.p. 35.062 4,83
2017 0149 Cria de otros animales n.c.p. 36.370 5,07
2018 0149 Cria de otros animales n.c.p. 36.969 5,21
Promedio General 33.947 4,81

Nota. Elaboracion propia, con aportes del (DPN, 2020)

Para contrastar de una manera mas robusta la generacién de empleo del sector en los afios

comprendidos desde el 2013 hasta el 2018, se construye un grafico de tendencia que acumula el
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crecimiento desde el afio 2013 hasta el ano 2018, donde se muestra la cifra mas alta en el 2018 con
un 5,21 % y en promedio general el sector se encuentra 4,81% para la generacion de empleo

colombiano.

Participacion % sectorial del empleo total
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Figura 22. Participacion sectorial del empleo. Elaboracion propia, con aportes del DPN (2020).

6.1.4. Balance tecnologico.

6.1.4.1. Estudio de vigilancia tecnoldgica. El estudio de pre factibilidad para el disefio de una
planta sostenible para la cria de caracoles Hélix Aspersa méxima se va a realizar por dos razones,
la primera para cubrir las necesidades por la falta de este producto ya que la demanda mundial de
hace varios afos es aproximadamente de 50.000 toneladas al afio, las cuales no se alcanzan a
satisfacer por los productores locales, no solo se va vender la carne para su exportacion, sino
también los huevos de caracol o “caviar blanco” y las conchas que se usan para fabricar artesanias.
La segunda razdn es para incentivar el consumo de este producto, subproductos y derivados en
Colombia, ya que en nuestro pais es muy bajo, esto se da principalmente por nuestra cultura, o por
desconocimiento de los aportes y el valor nutritivo que brinda este tipo de producto esto ultimo es

donde se pretende hacer énfasis para aprovechar las bondades del caracol.

6.1.4.2. Avances cientificos. En América latina existen tres paises dedicados al comercio
internacional: Chile, Peri y Argentina. Brasil sélo produce para su mercado doméstico. En
Argentina este particular molusco terrestre fue introducido por los inmigrantes espafioles e
italianos, que hasta hace tres décadas fueron grandes consumidores. Para los afios de 1972 de

acuerdo a:
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Proexport, en alianza con helicicultores franceses independientes, lider6 un estudio de factibilidad para
la exportacion de carne de caracol. Ese estudio realizado para la Sabana de Bogota se ubicd como el
marco gubernamental de promocion a la helicicultura en Colombia. Adicionalmente, la demanda de

carne de caracol en Europa fue difundida como una oportunidad de negocio para los productores

colombianos, principalmente en diferentes espacios promovidos por intermediarios agropecuarios

(Leydy Evonne Lopez Palecho, 2016 ).

Figura 23. Criadero de caracoles. Elaboracion propia con aportes de desarrollo y defensa (2011).

A pesar del caracter informal y timido del incentivo a la produccion helicicola, se crearon varios polos
de difusion e incentivo a la produccion en diferentes regiones del pais. En ese inicio, la produccion
helicicola fue liderada por agricultores que poseian pequefias extensiones de tierra, algunas de ellas en

sistema de policultivos y gestionadas por mano de obra familiar (Rodriguez, Perez Madrigal, 2011).

6.1.4.2. Patentes. A continuacion, se muestran una serie de patentes realizadas a base del caracol

o los sub productos que se obtienen del caracol.

Tabla 26.
# Patentes
Pais Patente solicitada por pais Pais Inventor
Estados Unidos 9 8
Corea del Sur 8 8
China 6 6
Alemania 5 5
Espafia 5 5
Chile 4 4
Noruega 4 4
Dinamarca 3 2
Japon 3 2
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Suiza 2 2
Reino Unido 2 2
Italia 2 2
Singapur 2 0
Australia 1 0
Bélgica 1 0
Francia 0 2
Israel 0 2
Suecia 0 2

Nota. Elaboracion propia, con aportes de (Intelligo, 2020)

En la figura #25 se muestra la cantidad de patentes relacionadas con el caracol o los productos

dervados del mismo solicitadas por pais.
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Figura 24. Patente por pais. Elaboracion propia, con aportes de Intelligo (2020).

Se puede observar que paises como Estados Unidos, Corea del sur, China y Alemania no son
grandes productores, pero cuentan con la mayoria de patentes en el campo de los caracoles y los

subproductos.

En la figura #25 se muestra la cantidad de patentes por pais inventor.
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En la siguiente tabla se muestra las empresas o entidades solicitantes de algunas de las patentes.

Tabla 27.

Entidad solicitante de la patente

Entidad

Cantidad

Concejo superior de investigacion

2

Muciderm S. A

Agency science tech & RES

Bayer cropscience AG

Abdel-aziz mona ragheb

Abel AS

Adam Julio

Adama markhteshim LTD

Biometria holding SPS

Biotelliga holdings LTD

Blick John

Blom Peter

Borghi Michele

|t |t |t |t [t |t [ [ [N [N | DN

Nota. Elaboracion propia, con aportes de (Intelligo, 2020)

En la figura # 27 se muestra la cantidad de patentes solicitas por entidad o empresa.
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Figura 26. Entidad solicitante. Elaboracion propia, con aportes de intelligo (2020).

A continuacidn, se relacionan algunas de las patentes:

Formula para baba de caracol que comprenden 4acidos organofosfonicos, sales metalicas y

metiocarburos.
Descripcion del proceso y aparato para la extraccion de lamas de caracol.

Composicion cosmética que contiene la baba de caracoles alimentados con Ginseng rojo y método de

fabricacion del mismo.
Meétodos que utilizan el represor transcripcional de caracol.

Expresion graduada del caracol como marcador del desarrollo del cancer y enfermedades basadas en el

dafio del ADN.

Composicion farmacéutica para mejorar la terapia de radiacion para el cancer y método de deteccion del

material activo para mejorar la terapia de radiacion para el cancer.

Composicion cosmética comprendida en baba de caracol alimentado con bayas y método de preparacion

del mismo (Intelligo, 2020).

6.1.5. Analisis DOFA.

La matriz DOFA, es una herramienta analitica que permite evaluar la situacion de una empresa,
proyecto o persona. Esta herramienta nos permite analizar caracteristicas internas y externas de
acuerdo a los objetivos planteados. A continuacion, en la siguiente tabla se dard a conocer el

analisis para el estudio de investigacion del proyecto pre factibilidad.
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Tabla 28.
Analisis DOFA

Debilidades

Oportunidades

Tasa de crecimiento afio corrido para el afio
2019 tuvo una caida pasando del 17.2% en
2018 aun 4.3% en 2019

Se evidencia mas importaciones que
exportaciones en el mercado colombiano

El consumo nacional es muy bajo, con un
promedio en los ltimos 5 afos de 0.004590
kg por habitante.

Crecimiento en la generacion de empleo
promedio 4,81%.

Participacion industrial del sector
importante

Pocos competidores en el mercado.
Gran oportunidad para abastecer sectores
industriales hoteleros y restaurantes.
Apetecido en la gastronomia europea de
acuerdo a su consumo per capita.

La oferta en Colombia no esté saturada
debido a que es un producto innovador.

Fortalezas

Amenazas

Balanza comercial relativa se encuentra en
datos positivos hace competitivo el sector.
Conocimiento de buenos proveedores de
MP y materiales.

El pais no cuenta con las estaciones lo que
es muy bueno porque se puede producir
durante todo el afio.

Bajo costo de alimentacion, ya que este tipo
de caracol no requiere de alimentos de alta
calidad ni en grandes cantidades.

El margen neto muestra una tendencia al
alza con un promedio del 2.21%.

Posicionamiento de la competencia de
productos sustitutos.

Competencia extranjera mas consolidada
de Chile, Argentina y Ecuador, que se
encuentran mas organizadas y
exportando.

Nota. Elaboracién propia.

6.1.6. Estudio de 1a demanda.
Se procede a cuantificar la cantidad necesaria para aprovisionar segin las necesidades del
consumo actual y el proyectado, se analizan las encuestas realizadas a los hospitales como

obtencion de datos de fuente primaria.

6.1.6.1. Determinacion del tamaiio de la muestra para realizar la encuesta a los sectores que
venden la carne de caracol. Para la elaboracion de la encuesta se escogio las localidades de
Chapinero Usaquén y Suba de la ciudad de Bogotd, ya que este sector cuenta con una amplia
variedad de restaurantes gourmet, zonas hoteleras, pescaderias y poblacion residente tanto nacional
como internacional de diferentes culturas por lo cual es un sitio adecuado para la realizacion de

este estudio, se realizé la consulta de cuantos restaurantes y hoteles hay actualmente en dichas
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localidades para el afio 2020, y también se consult6 el nimero de poblacion de esta zona, los datos
fueron consultados y obtenidos del informe numero 93 Anélisis demografico y proyecciones
poblaciones de Bogota 2016 - 2020, documento emitido por la Alcaldia Mayor de Bogota D.C.

(Secretaria Distrital de Planeacion de Bogota, 2018)

Se eligi6 el tipo de muestreo aleatorio simple en la tabla #29 se describen cada una de las

variables y sus valores.

Tabla 29.

Variables para muestreo

Variable Descripcion Valor
N Tamatfio de la poblacion 129
Z Nivel de confianza 95 % = Z: 1.96 1.96
Q Porcentaje de rechazo 50%
P Varianza de la proporcion 50%
Q Proporcion estimada, el valor se obtiene despejando q de la ecuacion 50%

ptqg=1, seria igual a 0,5 %

E Error mdximo permitido 10%

Nota. Elaboracion propia.

(4]
N+E2+Z2xp=xq

~ (1.96)2 * (0.5) * (0.5) * 129 [ 5}
™= 125750 * (0.2 + (1.96)2 = (0.5) * (0.5)

n =97

6.1.6.2. Resultados de la investigacion de mercado, encuesta. El andlisis de los resultados con
el tamafio de la muestra de 100 encuestas entre restaurantes, zonas hoteleras y pescaderias de las
localidades de Chapinero, Usaquén y Suba de la ciudad de Bogotd muestra a continuacion la
participacion en porcentaje de cada sector de acuerdo a los datos consultados y tomados de la tabla

6y7.
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Histograma Participacion Sectores
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Figura 27. Participacion de restaurantes, hoteles y pescaderias en las localidades, Elaboracion
propia, con aportes de la cdmara de comercio de Bogota (2020).

Antes de empezar con las encuestas se realiza una pregunta para conocer la ubicacion actual del
sector o negocio encuestado.

Ubicacion actual localidad

Los establecimientos comercializadores de la carne de caracol estan ubicados en las localidades
de la siguiente manera el 37 % en la zona de chapinero, el 27 % en la zona de Usaquén y el 35 %

en la zona de Suba.

Tabla 30.
Ubicacion
Preguntas Repuestas Porcentaje
Chapinero 36 37%
Usaquén 27 28%
Suba 34 35%
Total General 97 100,0%

Nota. Elaboracién propia.
En la siguiente tabla se muestran los resultados de manera descriptiva a la pregunta relacionada

con la ubicacion.

Tabla 31.

Respuesta estadistica descriptiva

Estadistica Descriptiva

Media 32,33333333
Error tipico 2,728450924
Mediana 34
Moda #N/A

Desviacion estandar 4,725815626
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Varianza de la muestra 22,33333333
Curtosis #;DIV/0!

Coeficiente de asimetria -1,389636139
Rango 9
Minimo 27
Maximo 36
Suma 97
Cuenta 3
Mayor (1) 36
Menor (1) 27
Nivel de confianza (95,0%) 11,73957682

Nota. Elaboracion propia.
En la siguiente figura se muestran los resultados en forma de histograma a la pregunta

relacionada con la ubicacion.
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Figura 28. Ubicacion. Elaboracion propia.

A continuacion, en las encuestas realizadas se da a conocer el analisis de los resultados para

entender y conocer las diferentes respuestas interpretadas en las graficas.

1. El mercado estd abastecido de grandes productores a nivel mundial para satisfacer la
demanda que hay dia a dia de este delicioso y nutritivo plato, segun esta expresion: ;Usted
prefiere comprar el producto importado o comprarlo a los a los productores nacionales que
cuenten con toda su documentacion legal, (BPM) buenas practicas de manipulacion, calidad, y

precios competitivos?

En donde los encuestados respondieron de la siguiente manera con €l 80 % si comprarian a
productores nacionales siguiendo unos requerimientos basicos para su compra y consumo, el cual

es muy importante ya que si estan interesados en darle participacion a los productores nacionales
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el 10 % tal vez lo compraria, no compraria a productores nacionales 3 % y seguiria importando el

producto obtuvieron un 6 %.

Tabla 32.
Pregunta 1
Repuestas Porcentaje
Si compraria a productores nacionales 78 80%
No compraria a productores nacionales 3 3%
Tal vez compraria a productores nacionales 10 10%
Seguiria importando el producto 6 6%
Total General 97 100%

Nota. Elaboracion propia.

En la siguiente tabla se muestran los resultados de manera descriptiva a la pregunta de la

encuesta numero 1.

Tabla 33.

Estadistica descriptiva a pregunta 1

Estadistica Descriptiva

Media 24,25
Error tipico 17,97393947
Mediana 8
Moda #N/A

Desviacion estandar 35,94787894
Varianza de la muestra 1292,25
Curtosis 3,871705666
Coeficiente de asimetria 1,962090315
Rango 75
Minimo 3
Maximo 78
Suma 97
Cuenta 4
Mayor (1) 78
Menor (1) 3
Nivel de confianza (95,0%) 57,20109725

Nota. Elaboracion propia.
En la siguiente figura se muestran los resultados en histograma a la pregunta de la encuesta

nuamero 1.
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Figura 29. Pregunta 1. Elaboracion propia.

2. ;Como empresa consolidada en el sector, estaria en condiciones de darle la oportunidad a
productores nacionales de comprarle la produccién de caracoles para la satisfaccion de sus

clientes?

Se evidencia que las empresas encuestadas de la localidad que manejan la venta de escargots
estan interesadas o estan dispuestos en comprarle la produccion a productores nacionales con un
79 %, algunos respondieron que tal vez lo comprarian con un 15 %, y no estaria dispuesto a

comprar obtuvo un 5 %.

Tabla 34.
Pregunta 2
Preguntas Repuestas Porcentaje
Si estaria dispuesto 77 79%
No estaria dispuesto 5 5%
Tal vez, lo estaria 15 15%
Total General 97 100%

Nota. Elaboracion propia.
En la siguiente tabla se muestran los resultados de manera descriptiva a la pregunta de la

encuesta numero 2.

Tabla 35.

Estadistica descriptiva a respuesta 2

Estadistica Descriptiva

Media 32,33333333
Error tipico 22,51912767
Mediana 15
Moda #N/A

Desviacion estandar 39,00427327




Varianza de la muestra

1521,333333

Curtosis

#DIV/0!

Coeficiente de asimetria

1,604848987

Rango 72
Minimo 5
Méximo 77
Suma 97
Cuenta 3
Mayor (1) 77
Menor (1) 5
Nivel de confianza (95,0%) 96,89198615

Nota. Elaboracion propia.
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En la siguiente figura se muestran los resultados en histograma a la pregunta de la encuesta

nuamero 2.
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Figura 30. Pregunta 2. Elaboracion propia.
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3. (De los rangos dados a continuacion, aproximadamente cual ha sido el consumo de sus

clientes en kilogramos durante un afio?

El consumo de las empresas encuestadas estd en un rango de 900 kg a 1200 kg con una

participacion del 76 %, en una segunda instancia se encuentra 600 kg a 900 kg con un porcentaje

de 15 %, con el 5 % de 300 kg a 600 kg y con el 3 % de 100 kg a 300 kg.

Tabla 36.
Pregunta 3
Preguntas Repuestas Porcentaje
Entre 100 kg a 300 kg 3 3%
Entre 300 kg a 600 kg 5 5%
Entre 600 kg a 900 kg 15 15%
Entre 900 kg a 1200 kg 74 76%
Total General 97 100%

Nota: Elaboracion propia.
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En la siguiente tabla se muestran los resultados de manera descriptiva a la pregunta de la

encuesta numero 3.

Tabla 37.

Estadistica descriptiva a pregunta 3

Estadistica Descriptiva

Media 24,25
Error tipico 16,78975382
Mediana 10
Moda #N/A

Desviacion estandar 33,57950764
Varianza de la muestra 1127,583333
Curtosis 3,474085355
Coeficiente de asimetria 1,85954523
Rango 71
Minimo 3
Maximo 74
Suma 97
Cuenta 4
Mayor (1) 74
Menor (1) 3

Nivel de confianza (95,0%) 53,43249001

Nota. Elaboracion propia.

En la siguiente figura se muestran los resultados en histograma a la pregunta de la encuesta

numero 3.
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Figura 31. Respuesta 3. Elaboracion propia.

4. (De acuerdo a sus ventas mensuales dadas en kilogramos, con qué frecuencia compra

produccion de caracoles para el respectivo consumo de sus clientes?

La frecuencia de compra de estos sectores es mensual con un porcentaje del 74 %, quincenal

con una participacion del 14 %, semanal con el 6 % y diario con el 5 %.



Tabla 38.

Respuesta 4

Preguntas Repuestas Porcentaje
Diario 5 5%
Semanal 6 6%
Quincenal 14 14%
Mensual 72 74%

Total General 100%

Nota. Elaboracion propia.

En la siguiente tabla se muestran los resultados de manera descriptiva a la pregunta de la

encuesta numero 4.

Tabla 39.

Respuesta estadistica descriptiva a pregunta 4

Estadistica Descriptiva

Media 24,25
Error tipico 16,04356049
Mediana 10
Moda #N/A

Desviacién estandar 32,08712099
Varianza de la muestra 1029,583333

Curtosis

3,662751257

Coeficiente de asimetria

1,908692135

Rango 67
Minimo 5
Maximo 72
Suma 97
Cuenta 4
Mayor (1) 72
Menor (1) 5

Nivel de confianza (95,0%)

51,05776982

Nota. Elaboracion propia.
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En la siguiente figura se muestran los resultados en histograma a la pregunta de la encuesta

nuamero 4.
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Figura 32. Respuesta 4. Elaboracion propia.
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5. (De la siguiente escala de precios, diga qué valor cree que seria el adecuado a pagar por un

kilogramo de produccion de caracoles?

Se evidencia de la siguiente escala de precios que el 68 % de los sectores estan de acuerdo en

pagar por un kilogramo de carne entre $5.500 a $6.500, para el caso del rango de precio entre

$4.500 a $5.500 estan de acuerdo el 19 %, y ya para el rango de precio mas bajo estan de acuerdo

5 % el cual es de $2.500 a $3.500

Tabla 40.

Respuesta 5

Preguntas Repuestas Porcentaje
De $2.500 a $3.500 5 5%
De $3.500 a $4.500 8 8%
De $4.500 a $5.500 18 19%
De $5.500 a $6.500 66 68%
Total General 97 100%

Nota: Elaboracion propia.

En la siguiente tabla se muestran los resultados de manera descriptiva a la pregunta de la

encuesta numero 5.

Tabla 41.

Respuesta estadistica descriptiva a pregunta 5

Estadistica Descriptiva

Media 2425
Error tipico 14,19139998
Mediana 13
Moda #N/A

Desviacion estandar 28,38279996

805,5833333
3,177020563

Varianza de la muestra
Curtosis
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Coeficiente de asimetria 1,781621063
Rango 61
Minimo 5
Maximo 66
Suma 97
Cuenta 4
Mayor (1) 66
Menor (1) 5

Nivel de confianza (95,0%) 45,16336843

Nota. Elaboracion propia.

En la siguiente figura se muestran los resultados en histograma a la pregunta de la encuesta

namero 5.
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10%
0%

Figura 33. Respuesta 5. Elaboracion propia.

6. Para el sector de la ganaderia y de la helicicultura en la produccién de caracoles, es muy
importante crecer afio a afio en su productividad y en la generacion de empleo ;considera de gran

relevancia estos emprendimientos y oportunidades de negocio para el crecimiento del pais?

La industria estd muy interesada que el sector y el pais Colombia para que crezcan en su
productividad y empleo por tal motivo consideran que, si es importante apoyar a los productores
nacionales con un 91 %, es un poco importante y no es importarte lo consideran 6 % de encuestados

y no es importante obtuvo un 3 %

Tabla 42.

Respuesta 6

Preguntas Repuestas Porcentaje
Si es importante 88 91%
Es un poco importante 6 6%
No es importante 3 3%
Total General 97 100%

Nota. Elaboracion propia.



83

En la siguiente tabla se muestran los resultados de manera descriptiva a la pregunta de la

encuesta numero 6.

Tabla 43.

Respuesta estadistica descriptiva a pregunta 6

Estadistica Descriptiva

Media 32,33333333
Error tipico 27,84680313
Mediana 6
Moda #N/A
Desviacién estandar 48,23207785
Varianza de la muestra 2326,333333
Curtosis #;DIV/0!
Coeficiente de asimetria 1,724515367
Rango 85
Minimo 3
Maximo 88
Suma 97
Cuenta 3
Mayor (1) 88
Menor (1) 3

Nivel de confianza (95,0%) 119,8151235

Nota. Elaboracion propia.

En la siguiente figura se muestran los resultados en histograma a la pregunta de la encuesta

namero 6.
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Figura 34. Respuesta 6. Elaboracion propia.

6.1.6.3. Determinacion del tamario de la muestra para realizar la encuesta a los sectores que
venden productos a base de baba de caracol. Para la elaboracion de la encuesta se escogio las
localidades de Chapinero, Usaquén y Suba de la ciudad de Bogota, ya que este sector cuenta con

una amplia variedad de empresas productoras de cosméticos, empresas de productos naturales, y
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laboratorios de productos estética y belleza que utilizan y fabrican productos a base o extracto de
baba de caracol y poblacion residente tanto nacional como internacional de diferentes culturas por
lo cual es un sitio adecuado para la realizacion de este estudio, se realiz6 la consulta de
establecimientos econdmicos de los nombrados hay actualmente en dichas localidades para el afio
2020, y también se consultd el numero de poblacion de esta zona, los datos fueron consultados y
obtenidos del informe numero 93 Analisis demografico y proyecciones poblaciones de Bogota
2016 - 2020, documento emitido por la Alcaldia Mayor de Bogotd D.C. (Secretaria Distrital de
Planeacion de Bogota, 2018)

Se eligi6 el tipo de muestreo aleatorio simple en la tabla #30 se describen cada una de las

variables y sus valores.

Tabla 44.

Variables para muestreo

Variable Descripcion Valor
N Tamaifio de la poblacion 435
Z Nivel de confianza 95 % = Z: 1.96 1.96
Q Porcentaje de rechazo 50%
P Varianza de la proporcion 50%
Q Proporcidn estimada, el valor se obtiene despejando q de la 50%
ecuacion p+q=1, seria igual a 0,5 %
E Error méximo permitido 10%
Nota. Elaboracion propia.
- 72 x p*q*N [ 6]
N*xE2+7Z2xp=xq
~ (1.96)2 % (0.5) * (0.5) * 435 [ J
"= 125.750 * (0.1)2 + (1.96)2 = (0.5) * (0.5) ¢

n = 204

6.1.6.4. Resultados de la investigacion de mercado para productos a base de baba de caracol,
encuesta. El analisis de los resultados con el tamafio de la muestra de 204 encuestas entre empresas
de cosméticos, empresas naturistas y laboratorios que fabrican o desarrollan productos a base o
extracto de baba de caracol de las localidades de Chapinero, Usaquén y Suba de la ciudad de Bogota
muestra a continuacion la participacion en porcentaje de cada sector de acuerdo a los datos

consultados y tomados de la tabla 6 y 7.
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Histograma Participacion Sectores
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Empresa de productos naturales
Empresa productora de cosmeticos Laboratorio productos de estetica y...

Figura 35. Porcentaje de participacion. Elaboracion propia, con aportes de la cdmara de comercio
de Bogota (2020).

Antes de empezar con las encuestas se realiza una pregunta para conocer la ubicacion actual del

sector encuestado.
Ubicacidn actual localidad

Las empresas y laboratorios comercializadoras y desarrolladoras de produccion a base de baba
de caracol estdn ubicados en las localidades de la siguiente manera el 33,8 % en la zona de

chapinero, el 40.2 % en la zona de Usaquén y el 26, 0 % en la zona de Suba.

Tabla 45.
Ubicacion
Preguntas Repuestas | Porcentaje
Chapinero 69 33,8%
Suba 53 26,0%
Usaquén 82 40,2%
Total General 204 100,0%

Nota. Elaboracion propia

En la siguiente tabla se muestran los resultados de manera descriptiva a la pregunta relacionada

con la localidad.

Tabla 46.

Respuesta estadistica descriptiva

Estadistica Descriptiva

Media 68
Error tipico 8,386497084
Mediana 69
Moda #N/A

Desviacion estandar 14,52583905
Varianza de la muestra 211
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Curtosis #;DIV/0!

Coeficiente de asimetria -0,308324564
Rango 29
Minimo 53
Maximo 82
Suma 204
Cuenta 3
Mayor (1) 82
Menor (1) 53

Nivel de confianza (95,0%) 36,08418457

Nota. Elaboracion propia.

En la siguiente figura se muestran los resultados en histograma a la pregunta relacionada con la
ubicacion.

100%
80%
60%
40%
20%
0%

50,0%
40,0%
30,0%
20,0%
10,0%

0,0%

Usaquen Chapinero Suba

Figura 36. Ubicacion. Elaboracion propia.

A continuacion, en las encuestas realizadas se da a conocer el andlisis de los resultados para
entender y conocer las diferentes respuestas interpretadas en las graficas.

1. El mercado esta abastecido de grandes productores a nivel mundial para satisfacer la demanda
que hay dia a dia de los nutritivos productos como lo son las cremas a base de baba de caracol para
la piel de las personas, segin esta expresion: ;Usted prefiere comprar el producto importado o
comprarlo a los productores nacionales que cuenten con toda su documentacion legal, (BPM)
buenas practicas de manipulacion, calidad, y precios competitivos?

En donde los encuestados respondieron de la siguiente manera con el 73 % si comprarian a
productores nacionales siguiendo unos requerimientos basicos para su compra y consumo, el cual
es muy importante ya que si estdn interesados en darle participacion a los productores nacionales
el 14 % tal vez lo compraria, no compraria a productores nacionales 4 % y seguiria importando el

producto obtuvieron un 8 %.
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Tabla 47.

Respuesta 1

Preguntas Repuestas | Porcentaje
Si compraria a productores nacionales 149 73%
No compraria a productores nacionales 9 4%
Tal vez compraria a productores 29 14%
nacionales
Seguiria importando el producto 17 8%
Total General 204 100%

Nota. Elaboracion propia.

En la siguiente tabla se muestran los resultados de manera descriptiva a la pregunta de la
encuesta nimero 1.

Tabla 48.

Respuesta estadistica descriptiva a pregunta 1

Estadistica Descriptiva

Media 51
Error tipico 32,92415527
Mediana 23
Moda #N/A

Desviacién estandar 65,84831053
Varianza de la muestra 4336
Curtosis 3,683419343
Coeficiente de asimetria 1,907996961
Rango 140
Minimo 9
Maximo 149
Suma 204
Cuenta 4
Mayor (1) 149
Menor (1) 9
Nivel de confianza (95,0%) 104,7793563

Nota. Elaboracion propia.
En la siguiente figura se muestran los resultados en histograma a la pregunta de la encuesta

nuamero 1.
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Figura 37. Respuesta 1. Elaboracion propia.
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2. (Como empresa consolidada en el sector, estaria en condiciones de darle la oportunidad a

productores nacionales de comprarle la produccion de cremas a base de baba de caracol para la

satisfaccion y consumo de sus clientes?

Se evidencia que las empresas y laboratorios encuestados de la localidad que manejan

productos a base de baba de caracol estan interesadas o estan dispuestas en comprar la produccion

de baba de caracol a los productores nacionales con un 81 %, algunos respondieron que tal vez

lo comprarian con un 13 %, y no estaria dispuesto a comprar obtuvo un 6 %.

Tabla 49.

Respuesta 2

Preguntas Repuestas | Porcentaje
Si estaria dispuesto 165 81%
No estaria dispuesto 12 6%
Tal vez, lo estaria 27 13%
Total General 204 100%

Nota. Elaboracion propia.

En la siguiente tabla se muestran los resultados de manera descriptiva a la pregunta de la
encuesta nimero 2.

Tabla 50.

Respuesta estadistica descriptiva pregunta 2

Estadistica Descriptiva

Media 68
Error tipico 48,6929153
Mediana 27
Moda #N/A
Desviacién estandar 84,33860326
Varianza de la muestra 7113
Curtosis #;DIV/0!
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Coeficiente de asimetria 1,670617086

Rango 153
Minimo 12
Maximo 165
Suma 204
Cuenta 3
Mayor (1) 165
Menor (1) 12
Nivel de confianza 209,5087049
(95,0%)

Nota. Elaboracion propia.
En la siguiente figura se muestran los resultados en histograma a la pregunta de la encuesta

numero 2.
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Figura 38. Respuesta 2. Elaboracion propia.

3. (De los rangos dados a continuacion, aproximadamente cual ha sido el volumen de venta y

consumo de cremas a base de baba de caracol de sus clientes en unidades durante un mes?

El consumo de las empresas encuestadas estd en un rango entre 400 litros a 500 litros con una
participacion del 60 %, en una segunda instancia se encuentra el rango entre 300 litros a 400 litros
con un porcentaje de 31 %, con el 5 % entre 200 litros a 300 litros y con el 4 % Entre 100 litros a

200 litros.

Tabla 51.

Respuesta 3

Preguntas Repuestas Porcentaje
Entre 100 litros a 200 litros 8 4%
Entre 200 litros a 300 litros 10 5%
Entre 300 litros a 400 litros 64 31%
Entre 400 litros a 500 litros 122 60%
Total General 204 100%

Nota. Elaboracion propia.
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En la siguiente tabla se muestran los resultados de manera descriptiva a la pregunta de la

encuesta numero 3.

Tabla 52.

Respuesta estadistica descriptiva a pregunta 3

Estadistica Descriptiva

Media 51
Error tipico 26,9876515
Mediana 37
Moda #N/A

Desviacion estandar

53,97530299

Varianza de la muestra

2913,333333

Curtosis

-1,056303379

Coeficiente de asimetria 0,897435616
Rango 114
Minimo 8
Méximo 122
Suma 204
Cuenta 4
Mayor (1) 122
Menor (1) 8
Nivel de confianza (95,0%) 85,8867518

Nota. Elaboracion propia.

En la siguiente figura se muestran los resultados en histograma a la pregunta de la encuesta

numero 3.
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Figura 39. Respuesta 3. Elaboracion propia.
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4. (De acuerdo a sus ventas mensuales dadas en unidades, con qué frecuencia compra baba

de caracol para el respectivo consumo de sus clientes?

La frecuencia de compra de estos sectores es mensual con un porcentaje del 62 %, quincenal

con una participacion del 31 %, semanal con el 4 % y diario con el 3 %.



Tabla 53.

Respuesta 4

Preguntas Repuestas Porcentaje
Diario 6 3%
Semanal 9 4%
Quincenal 63 31%
Mensual 126 62%
Total General 204 100%

Nota. Elaboracion propia.

En la siguiente tabla se muestran los resultados de manera descriptiva a la pregunta de la

encuesta numero 4.

Tabla 54.

Respuesta estadistica descriptiva a pregunta 4

Estadistica Descriptiva

Media 51
Error tipico 28,22233158
Mediana 36
Moda #N/A

Desviacién estandar 56,44466317
Varianza de la muestra 3186
Curtosis -0,734351559
Coeficiente de asimetria 0,957890323
Rango 120
Minimo 6
Maximo 126
Suma 204
Cuenta 4
Mayor (1) 126
Menor (1) 6

Nivel de confianza (95,0%)  89,81605487

Nota. Elaboracion propia.
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En la siguiente figura se muestran los resultados en histograma a la pregunta de la encuesta

numero 4.



92

006 e e e 100%
60% I -

80%
50% >
40% 60%
30% 40%
20%
10% 4% 3% 20%

Mensual Quincenal Semanal Diario

Figura 40. Respuesta 4. Elaboracion propia.

5. (De la siguiente escala de precios, diga qué valor cree que seria el adecuado a pagar por una

unidad de buena calidad en presentacion de un litro de baba de caracol?

Se evidencia de la siguiente escala de precios que el 41 % de los sectores estan de acuerdo en
pagar la baba de caracol entre el rango de precio $100.000 a $120.000 entre $80.000 a $100.000
estan de acuerdo una poblacion del 32 %, para el caso del rango de precio entre $60.000 a $80.000

estan de acuerdo el 21 %, y ya para el rango de precio mas bajo estan de acuerdo 6% el cual es de
$40.000 a $60.000.

Tabla 55.

Respuesta 5

Preguntas Repuestas | Porcentaje
De $80.000 a $100.000 66 32%
De $60.000 a $80.000 42 21%
De $100.000 a $120.000 83 41%
De $40.000 a $60.000 13 6%
Total General 204 100%

Nota. Elaboracion propia.

En la siguiente tabla se muestran los resultados de manera descriptiva a la pregunta de la

encuesta numero 5.

Tabla 56.

Respuesta estadistica descriptiva a pregunta 5

Estadistica Descriptiva

Media 51
Error tipico 15,2041661
Mediana 54
Moda #N/A

Desviacion estandar 30,40833219
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Varianza de la muestra 924,6666667
Curtosis -

1,059974716
Coeficiente de asimetria -

0,461348526
Rango 70
Minimo 13
Maximo 83
Suma 204
Cuenta 4
Mayor (1) 83
Menor (1) 13
Nivel de confianza 48,38644222
(95,0%)

Nota. Elaboracion propia.

En la siguiente figura se muestran los resultados en histograma a la pregunta de la encuesta

namero 5.
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De $30.000 a $35.000 De $15.000 a $20.000 De $35.000 a $40.000

Figura 41. Respuesta 5. Elaboracion propia.

6. Para el sector de la ganaderia y de la helicicultura en la produccion de caracoles, es muy
importante crecer afio a afio en su productividad y en la generacion de empleo ;considera de gran

relevancia estos emprendimientos y oportunidades de negocio para el crecimiento del pais?

La industria estd muy interesada que el sector y el pais Colombia para que crezcan en su
productividad y empleo por tal motivo consideran que, si es importante apoyar a los productores
nacionales con un 93 %, es un poco importante y no es importarte lo consideran 5 % de encuestados

y no es importante obtuvo un 1 %

Tabla 57.

Respuesta 6

Preguntas Repuestas Porcentaje
Si es importante 186 91%
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Es un poco importante 13 6%
No es importante 5 2%
Total General 204 100%

Nota: Elaboracion propia.

En la siguiente tabla se muestran los resultados de manera descriptiva a la pregunta de la
encuesta nimero 6.
Tabla 58.

Respuesta estadistica descriptiva pregunta 6

Estadistica Descriptiva

Media 68
Error tipico 59,04518044
Mediana 13
Moda #N/A
Desviacion estandar 102,2692525
Varianza de la muestra 10459
Curtosis #;DIV/0!
Coeficiente de asimetria 1,720134932
Rango 181
Minimo 5
Maximo 186
Suma 204
Cuenta 3
Mayor (1) 186
Menor (1) 5

Nivel de confianza (95,0%) 254,0509068

Nota. Elaboracion propia.

En la siguiente figura se muestran los resultados en histograma a la pregunta de la encuesta
numero 6.
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Figura 42. Respuesta 6. Elaboracion propia.
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6.1.6.5. Demanda efectiva. Es el producto que en realidad un consumidor llega a comprar en un
periodo determinado y a un precio estipulado. Este dato lo obtenemos de las encuestas realizadas

anteriormente.

Demanda efectiva=Nx Vx Fx P

Donde:

N - Numero de consumidores

V- Volumen de compra promedio mes.

F-> Frecuencia de compra afio.

P> Precio promedio de compra

Calculo de la demanda efectiva para carne de caracol.

Tabla 59.

Demanda efectiva carne de caracol

Demanda efectiva Carne de caracol
N \% F P Valor de la demanda
Restaurantes | 50 17 kg 12 $6.000 $617200.000
Pescaderias | 42 20 kg 12 $6.000 $60°480.000
Hoteles 37 17 kg 12 $6.000 $45288.000
Valor de la demanda = $166°968.000

Nota. Elaboracion propia.

Calculo de la demanda efectiva de la crema a base de baba de caracol.
Tabla 60.

Demanda efectiva de crema a base de baba de caracol

Demanda efectiva de crema a base de baba de caracol
N |V |F P Valor de la demanda
Empresa productora de cosméticos 184 | 184 | 12 | $110.000 $242°880.000
Laboratorios de productos de estética 115 | 115 | 12 | $110.000 $151°800.000
y belleza
Empresa de productos naturales 136 | 136 | 12 | $110.000 $179°520.000
Valor de la demanda = $574°200.000

Nota. Elaboracion propia.
6.1.6.6. Comercializadores del producto. A nivel nacional existen varias empresas dedicadas a
la comercializacion del caracol y sus derivados como la baba de caracol o las conchas. Estas

empresas se encargan de comprar el producto a pequefios productores para luego ellos distribuirlo
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a nivel nacional y vender la baba a los laboratorios encargados de producir las cremas en base de

baba de caracol.

A continuacidn, se relaciona un grupo de comercializadores de caracol.

Tabla 61.

Comercializadoras de caracol

Empresas comercializadoras de caracol
Empresa Ubicacion Empresa Ubicacion
Caracoles Miiller Cundinamarca - Caracoles Hélix de Arauca —
Asoc Colombia Colombia Colombia
Dona concha Cundinamarca - Finca la sagrada familia | Arauca —
Colombia Colombia
Snail products Cundinamarca - CaracolHy M Boyacéa —
Colombia Colombia
Helicicultores de Meéxico - México NITCO Santiago — Chile
México
Grupo Nazar Caba - Argentina La horneria Ciudad de México
- México
Eco granja el caracol | Teoloyucan - México

Nota. Elaboracion propia, con aportes de (SoloStocks, 2020)

6.1.6.7. Agencias de carga internacional. A continuacion, se relacionan algunas de las agencias

de carga internacional que prestan el servicio de transporte de caracol, todas tienen la opcion de

carga completa o parcial.

Tabla 62.

Agencias de carga

Agencia de carga internacional

Transporte refrigerado

Conteiner Si
Cargo logistic system Si
DC Cargo internacional Si
D-Log Dietrich logistics Si
T.M.A. Cargo S.A.S Si
Cargocol S.A.S Si

Nota. Elaboracion propia.

6.1.6.8. Paises con mayor cantidad de importaciones de carne de caracol. Teniendo en cuenta

la base de datos UN comtrade se realiza la consulta por cddigo arancelario para determinar las

cantidades importadas por pais, a continuacion, se relacionan los datos de los paises con mayor
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indice de importaciones, de igual manera es una oportunidad para identificar los paises con una

gran oportunidad para exportar el producto.

Se tomaron los 5 paises con mayor indice de importacion, los datos estdn expresados en

toneladas.

Tabla 63.

Importaciones por codigo arancelario

Importaciones del producto con cddigo arancelario 0307.60.00.00 “Caracoles, excepto los de
mar"
Pais\Afio 2015 2016 2017 2018 2019
Espaia 11.636 10.208 11.065 13.408 11.551
Francia 2.791 3.132 2.669 2.766 1.746
Portugal 2.080 1.643 1.880 2.027 2.321
Bosnia y Herzegovina 1.067 1.635 1.542 1.871 938
Italia 825 1.153 1.175 1.033 932

Nota. Elaboracion propia, con aportes de (UN comtrade, 2020)

A continuacion, se muestra de manera grafica, cuales son los paises con mayor indice de

importaciones.
Principales Paises Importadores
16.000
14.000
12.000 —_— e ——
10.000
8.000
6.000
4.000
2.000
) 2015 2016 2017 2018 2019
e Espaiia 11.636 10.208 11.065 13.408 11.551
Francia 2.791 3.132 2.669 2.766 1.746
Portugal 2.080 1.643 1.880 2.027 2.321
Bosnia y Herzegobina 1.067 1.635 1.542 1.871 938
e talia 825 1.153 1.175 1.033 932

Figura 43.Paises importadores. Elaboracion propia, con aportes de UN comtrade (2020).

6.1.6.9. Google trends. Se analiza con la herramienta de Google, la cual su nombre es Google

Trends los cinco afios comprendidos desde el afio 2015 al ano 2020 para poder ver el
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comportamiento de la demanda de caracoles en nuestro pais Colombia de acuerdo a la tendencia

de busqueda de la misma.

A continuacidn, se muestran los resultados en la figura niimero 37, la cual nos deja ver

resultados buenos resultados en algunos momentos de los afios analizados.

Interés a lo largo del tiempo ¥ O (:

tha

Figura 44. Tendencia de caracoles en Colombia ultimos 5 afios. Con aportes de google trends
(2020).

En la figura a continuacion mostrada, se evidencia las regiones y ciudades de nuestro pais en las
cuales ha sido de gran importancia los caracoles, vemos con gran éxito que la ciudad de Boyaca
estd en el puesto 4 esto quiere decir que en tendencia en los cinco afios evidenciados en una region
que se interesa por el caracol y es un punto muy positivo ya que el objetivo de este estudio de pre-

factibilidad es poder desarrollarlo en esta region del pais.

Interés por subregion Subregion v # <> <
1 Bolivar ]
2 Norte de Santander [ ]
3 Casanare [
4  Boyaca |
5 Huila  —

Mostrando 1-5 de 23 subregiones >

Figura 45. Tendencia de caracoles en Colombia tlltimos 5 afios por ciudades, con aportes de google
trends (2020).
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6.1.6.10. Anadlisis de la localizacion. Para la realizacion de este proyecto de pre factibilidad se
debe contar con alguna localizacion estratégica para establecer la buena crianza de esta especie es
por esto que se ha escogido que sea en el departamento de Boyaca mas exactamente en el municipio
de Cerinza, ya que se cuenta con el terreno el cual es muy fértil y maneja los diferentes rangos
adecuados de temperatura y humedad para la evolucion optima del criadero y que son realmente

importantes y necesarias para el desarrollo de la especie.

En la figura #46 se puede apreciar la ubicacion en el mapa del municipio de Cerinza la zona
donde estéd ubicada la finca y terreno, cabe resaltar que existen varias razones por la cual este sitio
donde se llevara a cabo el proyecto y oportunidad de emprendimiento, una de ellas es que se pueden
conseguir las materias primas no en un solo lugar si no en varios a precios razonables y de buena
calidad. Por otra parte, el transporte de las de las personas, materias primas, y demas cosas que se
requieran es de facil acceso para entradas y salidas en el municipio, es un buen lugar para poder
crear una produccion con mano de obra calificada, calidad del sistema de produccién teniendo en

cuenta los temas relacionados con las buenas practicas de manufactura, protocolos de seguridad y

bioseguridad, etc.

Figura 46. Ubicacion Finca Cerinza, Elaboracion propia con aportes de google maps (2020).
6.1.6.11. Objetivo de la investigacion de mercado. El objetivo de la siguiente investigacion de
mercado es determinar el crecimiento de la demanda, y la oportunidad de mercado que se tiene
debido a la alta demanda mundial que existe en algunos paises del continente europeo, por otra
parte, conocer el enfoque del producto, observar y entender la poblaciéon que estaria dispuesta

aceptar el consumo de caracoles de la especie Hélix Aspersa en el pais.
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6.1.7. Estudio de la oferta.

6.1.7.1. Analisis de la competencia. En Colombia no hay grandes productores de caracol, en lo
evidenciado existen pequenos criaderos que le venden sus productos a empresas mas grandes o a
asociaciones, como ASOCOHELIX, ANHELCO, FEDECOHEL que son las encargadas de
comercializar este tipo de producto. Se tiene conocimiento de la empresa Helix Aspersa de

Colombia la cual se encarga de comprar a pequefios productores.

En Colombia no existe atin una competencia marcada debido a que en el mundo la demanda es
muy grande y no estd satisfecha. En la tabla #64 se muestran algunos de los paises que mas
importan carne de caracol
Tabla 64.

Principales paises importadores

Importaciones de moluscos aptos para el consumo humano (Toneladas)

Afo 2015 2016 2017 2018 2019
Francia 103.3 tn 105.2 tn 109.5 tn 103.3 tn 103.8 tn
Espaiia 373 tn 377.2 tn 406.8 tn 409.4 tn 399.2 tn

Italia 269.8 tn 264.5 tn 263.5 tn 243.8 tn 237.1 tn
EE. UU N/D 150.8 tn 151.4 tn 154.8 tn 141 tn

China 431.7 tn 334.7 tn 332.6 tn 326.2 tn 494.8 tn

Japén 207.7 tn 207.5tn 241.6 tn 198.9 tn 204.9 tn

Nota. Elaboracion propia, con aportes de (Trade map, 2020)

A nivel de Suramérica los principales paises exportadores son Argentina, Ecuador, Pera y

Brasil.

Tabla 65.

Competidores en Suramérica

Exportaciones de moluscos aptos para el consumo humano en Suramérica (Toneladas)
Afo 2015 2016 2017 2018 2019
Argentina 99 tn 50.7 tn 81.3 tn 92.7 tn 84.4 tn
Ecuador 5.5tn 5.6 tn 3.8 tn 7.7 tn 19 tn
Peru 195.4 tn 135.6 tn 136 tn 164.4 tn 297.7 tn
Brasil 9tn 17 tn 0 tn 7 tn 69 tn

Nota. Elaboracion propia, con aportes de (Trade map, 2020)

A nivel nacional en el momento se tiene certeza de la empresa hélix caracoles de Colombia, la

cual esta dispuesta a comprar el total de la produccion que salga mensualmente.
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A nivel mundial los clientes son muchos, en especial paises como Francia, Espafia, Italia,
Estados Unidos, China, Japon. Estos paises tienen una demanda insatisfecha y aunque en algunos
de estos paises tienen una produccion interna alta no es suficiente y se ven obligados a importar

este producto.

6.1.7.2. Clientes potenciales. A nivel nacional los clientes son escasos, debido a que el caracol
que se consume en los principales restaurantes gourmet y hoteles es el caracol de borgofia, es un
caracol con unas caracteristicas diferentes al Hélix Aspersa,

Los clientes potenciales se encuentran en paises como Francia, Espafia, Italia, EE.UU, entre
otros. En estos paises se consume mayoritariamente el caracol Hélix Aspersa y se hace

especialmente en restaurantes, hoteles, casinos, tiendas de grandes superficies y cruceros

6.1.7.3. Linea de productos. La empresa Escargot WJ es una empresa que se dedica a la

produccién de dos productos como:

Carne de caracol

Baba de caracol

6.1.7.4. Marketing del producto.
Tabla 66.

Marketing del producto

Marketing

Producto principal Caracol vivo refrigerado con concha y Baba de caracol.
Los clientes principales se encuentran en las localidades de
Chapinero y Usaquén y Suba en la ciudad de Bogota ya que
son los principales consumidores del caracol Hélix Aspersa
y baba de caracol.
Los clientes secundarios son los habitantes de Colombia ya
Publico objetivo secundario que culturalmente el consumo de carne de caracol es muy
bajo.

e Fortalecer el comercio de este producto.

e Posicionamiento en los primeros lugares en

produccion y venta de los productos

e Generar empleo

e Incentivar la creacion de nuevas empresas para que
Beneficios se dediquen a esta actividad.
e Generar nuevas oportunidades de empleo.

Publico objetivo

Objetivo
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Perfil

Es un producto vivo el cual se encuentra operculado debido
a la temperatura en la que se mantiene, entre los 0° y los —
15° de temperatura, cada caracol tiene un peso igual o
mayor a los 20 gr. Se encuentran listos para prepararlos en
las diferentes recetas o platos que se ofrecen al consumidor
en hoteles, restaurantes gourmet, cruceros.

Por otra parte, la baba se ofrece en varias presentaciones,
100% pura, libre de agregados.

Posicionamiento

Para darle un posicionamiento al producto se enfocara en
cumplir a tiempo con las cantidades de venta pactas,
ofreciendo un producto que cumpla con todas las
cualidades de calidad, higiene y limpieza que se requieren,
ya que los clientes priorizan en el cumplimiento de cantidad
y constancia.

Competencia directa

La competencia es minima o casi nula, debido a que a nivel
mundial la demanda es mayor que la oferta.

Competencia indirecta

No existe

Publicidad

Pautar en los principales motores de busqueda. Ademas de
incursionar en las redes sociales, centros comerciales,
restaurantes y pescaderias.

Nota. Elaboracion propia.

6.1.7.5. Ficha técnica de los productos. A continuacion, se muestra las respectivas fichas

técnicas para la carne de caracol y para la baba.

Tabla 67.

Ficha técnica carne de caracol

Ficha técnica de la carne de caracol

Carne de caracol

Figura 47. Carne de caracol. Elaboracion propia.

Nombre cientifico

Cornu aspersum

Familia

Helicidae

Partida arancelaria

0307600000

Otros nombres

Petit gris, bover

Valor nutricional cada 100g
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Calorias 75 Kcal

Grasa 08¢g

Colesterol 50 mg

Sodio 70 mg

Carbohidratos 2g

Fibra Og

Azucares Og

Proteinas 15¢

Calcio 170 mg

Hierro 35 mg

Magnesio 250 mg

Vitamina A 30 mcg

Vitamina B12 0.5 mcg

Vitamina C 0 mg

Localizacion Colombia / Boyaca / Cerinza

Presentacion Caracol vivo refrigerado
Malla plasticade 1 y 5 kg

Embalaje En canastilla plastica para el adecuado trasporte y
manejo

Nota. Elaboracion propia, con aportes de (Caracoles Marnin, 2020)

A continuacion, se muestra la ficha técnica de la baba de caracol.

Tabla 68.

Ficha técnica baba de caracol

Ficha técnica baba de caracol

Nombre del producto

\ Baba de caracol

i

Figura 48. Baba de caracol. Elaboracion propia.

Nomenclatura internacional ingredientes
cosméticos (INCI)

Filtrado de exudado de caracol

Otros nombres

Limasina

Componentes de la baba de caracol

Alantoina, Colageno, Elastina, Acido
glicdlico, Vitaminas, Antibidticos naturales.

Presentacion

Baba pura 100% natural

Embalaje

Embace plastico de 1 y 5 litros
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En la parte frontal:
Nombre de la empresa
Logo
Nombre del producto
Cantidad del contenido
En la parte posterior:
Informacién detallada de los componentes
Fecha de extraccion y vencimiento
Cdédigo de barras
Datos de contacto

Detalles del embace

Nota. Elaboracion propia. Realizado en AutoCAD

6.1.7.6. Politica de comercializacion y distribucion del producto. Teniendo en cuenta las
capacidades de produccion inicial, se pretende vender el producto directamente a los restaurantes,

pescaderias, hoteles laboratorios, empresas cosmetologas.

Transporte: El producto se entrega directamente a las empresas ya mencionadas, cumpliendo
con el requisito fundamental de no romper la cadena de frio por tal razén el producto debe ser
transportado en vehiculos que cuenten con refrigeracion (termo King). El producto sale del
refrigerador de la empresa y se carga inmediatamente al vehiculo, el cual debe estar acondicionado

con una temperatura de entre los 0° y lo -15° centigrados y despachar en el menor tiempo posible.

6.1.7.7. Estrategias de promocion y comunicacion. Para promocionar el producto y darlo a

conocer se debe acudir a herramientas como:

Péagina web, en la cual se da a conocer el producto, sus caracteristicas, beneficios, contactos,
etc. Esta es una forma muy agil y efectiva para dar a conocer el producto. Debe estar disefiada de

forma que quien la visite se sienta comodo, encuentre toda la informacion que se requiera.
A continuacidn, se relaciona la direccion web de la pagina en internet:

https://xwcepeda987.wixsite.com/caracoleswjcolombia


https://xwcepeda987.wixsite.com/caracoleswjcolombia
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Caracoles WJ de Colombia es una empresa ubicada en el
municipio de Cerinza Boyacd, dedicada a la crfa y venta de
caracoles o escargot como mejor se conocen.

La empresa se dedica a la cria del caracol con fines
gastronémicos como la elaboracién de ticos y deliciosos platos,
entradas o acompafiantes. De igual manera también vendemos
la baba del caracol para la elaboracién de productos que

Figura 49. Pagina en internet. Elaboracion propia.
Asesores comerciales, Son personas con el conocimiento suficiente del producto, estrategias de

venta, conocimiento del mercado a nivel nacional e internacional.

Tarjetas de presentacion, Da a conocer a la empresa, con la informacion precisa como nombre
de la empresa, direccion, nombre del asesor, contacto. Es una informacion que los posibles clientes

pueden tener a la mano sin necesidad de acudir a otro tipo de buscadores.

Pautas publicitarias, Se realizardn pautas en medios de cobertura nacional, tanto en radio como

en television.

Patrocinios, apoyar eventos o grupos en actividades donde se puedan reunir una gran cantidad

de personas con el fin de dar a conocer la empresa.

6.1.7.8. Estrategias de servicio. Se implementaran algunas estrategias con el fin de brindarle al

cliente seguridad y confianza, buscando fidelizarlo para asi mantener una buena relacion comercial.

Tabla 69.

Estrategias de servicio

Estrategia Identificacion de la estrategia
Calidad del Ofrecer un producto que cumpla con todos los estdndares de calidad,
producto entregando con el producto los certificados de sanidad
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producto

Entrega del

La entrega se realiza a domicilio, garantizando la puntualidad y
conservacion del producto.

producto

Garantia del

Ofrecer el servicio de garantia si el producto que se vende no cumple con
los estandares de calidad requeridos.

Nota. Elaboracion propia.

6.1.8. Proyeccion de ventas y precios.

A continuacion, se muestra la proyeccion de ventas para 5 afos teniendo en cuenta la

informacion anterior de la demanda efectiva.

Teniendo en cuenta que para el afio 2020 Fedesarrollo estima un crecimiento econdmico para

Colombia del 2.7%, se toma para el proyecto un crecimiento en las ventas del 2% para los préximos

2 afios, para los afios 3, 4 y 5 el porcentaje de crecimiento se estima sea del 3%. El afio de ventas

que se toma como base es de $204°120.000 como resultado de las encuestas realizadas.

Ventas carne de caracol para los proximos 5 afios.

Tabla 70.

Proyeccion de ventas carne de caracol.

Product Precio Ao 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5
0
Total $204°120.0 | $205°140.6 | $206°166.3 | $207°197.1 | $208'233.1 | $209274.2
carne 00 00 03 35 20 86
Ue‘;‘ﬁzd 34.200 34.371 34.543 34.716 34.889 35.064
Nota. Elaboracion propia.
Venta baba de caracol para los proximos 5 afios.
Tabla 71.
Proyeccion de ventas baba de caracol
Product Precios Afo 1 Afio 2 Afo 3 Afo 4 Afio 5
0s
Total de | $574°200.2 | $577°071.0 | $579°956.3 | $582'856. | $585°770.4 | $588°699.2
baba 00 00 55 37 17 70
Unidade | 435 437 439 442 444 446
S

Nota. Elaboracion propia.
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6.2. Estudio técnico

6.2.1. Sistema de cria.
A continuacidn, se muestra el comparativo entre los sistemas de cria existente y de esta manera

poder escoger el que mejor se adecue al terreno y lugar de produccion.

Teniendo en cuenta que los valores que se aproximen a 1 brindan los mejores resultados para el
helicicultor y los valores que se aproximen a 5 son los de menor competitividad, lo cual representa

una desventaja para el helicicultor.

Tabla 72.

Comparativo de sistemas de cria

Caracteristicas VS sistema de cria Sist. abierto | Sist. cerrado | Sist. mixto
Costo de inversion 1 5 3
Rendimiento por m? 5 1 2
Manejo de condiciones climéticas 4 1 3
Mano de obra 2 5 3
Desarrollo y produccion 5 1 2
Proteccién contra depredadores 4 1 3
Extension de terreno 5 2 4
Total 26 16 20

Nota. Elaboracion propia.

Teniendo en cuenta estos resultados, se puede tomar la decision de optar por un sistema cerrado,

ya que para el sitio donde se va a ubicar brinda los mejores resultados.
6.2.2. Cilculo de maquinaria.

En este proceso la presencia de maquinas es muy poca, ya que no existe ningun tipo de
transformacion. En el area de produccion solo hay la presencia de aspersores, los cuales estan

ubicados en el techo del recinto.

Bascula

Bomba de agua.

Sistema de calefaccion
Sistema de refrigeracion.
Sistema de aspersion.

Termohigrometro
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M- ¥ (Mji * Ti) [8]
M-2Q+D+O0+*D+C+D+U+«D+0O+*D+B*D+A+*D+A*1)+(1x1) [9]
M=Y24+2+4+9+3+1+1+1 [10]

M;=23

Donde:
M;= Cantidad de maquinas
M;i = Seccion y Numero de maquinas requeridas

Ti= Cantidad de turnos

6.2.3.1. Ficha técnica de maquinaria. A continuacion, se relaciona la ficha técnica de las

maquinas y herramientas que se necesitan en la cria y produccion del caracol.

Ficha técnica bascula
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Ficha Tecnica

Codigo: FT-WI1-010

01 W.

LJ | Maquinas v Equipos

Version: 1

Vive Bien, Nutricién y Salud

Escargot W

Fecha Elaboracion o
Actualizacion: 01/01/2021

Datos e Informacion

Nombre de magquina o eguipo

Bascula Digital

Maodelo 1CS426x
Marca Mettler Toledo
Serial N/A

Ubicacion

Despachos v Venta

Uso o funcion

Pesaje de pallet o cajas

Valor comercial

$1.275.000

Caracteristicas

Especificaciones Tecnicas

* Unidades de pesada en kg, t, g, Ib, (kilogramo, tonelada, gramo, libra
(pound)), conmutables en el modo pesada.

* Indicador LCD.

* Aprobado para zonas peligrosas de la Categoria 2 / DIV 1

Unidad de medida: Kilogramos

Tipo: Digital

Rango de Medicion: 0, 02- 60 kg

Division de escala: 0,001

Puntos rangos de calibracion o verificacion: 0, 02- 60 kg
Error maximo permitido: + 0,01

Exdetitud: £ 0.2

Excentricidad: -0.4

Precision: 0.01mm

Dimensiones Bascula: 50 cm x 40 em

Indicaciones de Funcionamiento y Operacion

Condiciones de Seguridad

*Para activar la balanza pulse brevemente en el indicador latecla
<On/Off>. La balanza ejecuta un autotest, Tan pronto aparece la
indicacion del peso, su balanza esta lista para operar,

*Asegurese que el area de pesaje este despejada para proceder a la
operacion,

* No utilizar cubiertas protectoras para los dispositivos,
*Asegurese que el valor de tension marcado en la placa de
indentificacion de la balanza coincide con la tension de red local.
*No exponer a corrientes de aire, ejemplo; ventiladores.

*Ewitar dafiar los componentes del sistema.

Instruccion de Mantenimiento

Instrucciones de Metrologia

*Mnatenimiento preventivo frecuencia bimensual:

-Una limpieza periodica garantiza la higiene y favorece ademas la
conservacion.

-Separe la balanza de la red electrica antes de empezar los trabajos de
limpieza.

-Separe el platillo, limpie el platillo y la base de la plataforma con un
producto adecuado permitido en su sector ¥ con agua caliente hasta 60°C
como maximo. No utilice aparatos de lilmpieza de alta presion.

-Seque la platatorma inmediatamente despues de la limpieza con un pafio
suave ¥ sin hilacha.

* Calibracion Frecuencia Anual:

Calibracion con un laboratorio acreditado ante el ONAC (Organismo
Macional de Acreditacion de Colombia), bajo el marco de la NTC 1SO
IEC 17025, se debe asegurar que dicho laboratorio cuente con el
alcance y método de medicion requerido para la calibracion de este
equipo

* Verificacion Frecuencia Mensual:

Este equipo debe ser verificado con pesas patron para validar su
correcto pesaje en las mediciones

Fotografia

Fuente: https:/fwww. mtcom/int/eshome html

Figura 50. Ficha técnica bascula. Elaboracion propia con aportes de Mettler Toledo (2020).



Ficha técnica bomba presion de agua

Ficha Tecnica

Codigo: FT-WJI-003

Maquinas y Equipos

Versiom: |

Loy 'nT LJ1
to(AKLOT WU
Vive Bien, Nutricion y Salud

Escargot W

Fecha Elaboracion o
Actualizacion: 01,/01,/2021

Datos e Informacion

Nombre de maquina o equipo

Bomba presion aguea

Modelo All red 135

Marca Pedrallo

Serial NiA

U bicacion Cuarto agua potahle

Uso o funcion

Distribucion o presion red de agua

Valor comercial

$ 1.350.200

Caracteristicas

Especificaciones Tecnicas

* Son recomendadas para bombear agua limpia, sin particulas abrasivas v
liquidos quimicamente no agresivos con los materiales que constituyen la
homba,

* Por sus caracteristicas constructivas son aconsejadas para su utilizo en e
sector doméstico, agricola ¢ industial. Todos los componentes en contacto
con el liguido bombeado son en acero inoxidable AIST 304 como garantia

de higiene total ¥ de mixima resistencia a la corrosidn,

* La instalacidn se debe realizar en lugares cermados o protegidos de la
intemperie.

Tipo: Agua Limpia

Aplicaciones: doméstico, industrial, agricultura

Usos: Abastecimiento de agua, sistemas de acondicionamiento, sistemas
de favado, sistemas de enfriamiento, sistemas de trafamiento de agua,
irrigacibn

Tipologia: Suparficie

Familia: Centrifugas

Campo de prestaciones:
Caudal hasta 160 Fmin (9.6 m*/h)
Altura manométrica hasta 23 m

Limites de empleo:

Temperatura del liguido de-10 *C hasta +90 °C
Temperawra ambiente de <10 °C hasta +40 °C
Altura de aspiracion manomérica hasta 7m
Presion max. en el cuerpo de la bomba 4 har
Dimensiones: 29,6 am x 20,6 cm

Indicaciones de Funcionamiento vy Operacion

Condiciones de Seguridad

* En el momento de su instalacion para el funcionamiento asegurar que
hiava fluido de agua, no encender en vacio

® Asegure que el equipo no sea instalado a la interperie
* Si regueire instalar o interperie, colovar protector o techar ¢l equipo
* Conectar a tableros que tengan su repectiva proteccion a tigrra

Insiruccitn de Mantenimiento

Insirucciones de Metrologia

* Mantenimento preventivo frecuencia Trimestral
- Realizar limpieza del equipo en general

= Cambio de sello mecanico

- Cambio de rodamientos

- Mantenimiento a impeler v ¢je

= Limpieza y ajuste de conexiones

Mo se requiere instrucciones o requerimientos metrobogicos para este
equipo

en-acero-nox’ |31

Fuente: hups:www. pedrollocomves /el -red e lectrobombas-ce nin fupas-

Figura 51. Ficha técnica bomba de agua. Elaboracion propia con aportes de Pedrollo (2020).
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Ficha técnica sistema de calefaccion

Ficha Tecnica Codigo: FT-WJ-006
Maguinas ¥ Equipos Version: |
Vive Bien, Nutricién y Salud Escarsot W] Fecha Elaboracion o
AR i Actualizacion: 01/01/2021

Datos e Informacion

Nombre de maquina o equipo Sistema de calefaccion
Muodelo YM092CB
Marca LG
Serial N/A
Ubicacion Planta de Produccion
Uso o funcion Ambientacion planta
Valor comercial 5 1701266
Caracteristicas Especificaciones Tecnicas

* Control de persiana vertical en 6 pasos: Los usuarios pugden
escoger |a direccion de la persiana por medio de 6 posiciones
predeterminadas para encontrar la fluidez de aire exacta que desean.

* Doble filtro de proteccion: Proteccion captura particulas de tamafios
pequefos y bacterias.

* Gold Fin: Asegura que la superficie sea mds resistente a la corrosion y
mejora la durabilidad del intercambiador de calor durante un pericdo
mugcho mds largo.

* Capacidad de enfriamiento: 12.000)

* Compresor: Dual Inverter

* Motor: BLDC

* Dimensiones: Unidad Interior 837 » 302 x 189
* Dimensiones: Unidad Exterior 717 = 483 = 230

Indicaciones de Funcionamiento y Operacion Condiciones de Seguridad

* Colocar el soporte de la unidad interior en la pared.

" Realizar ¢ agujero gue conectard las unidades interior y exierior.
"Pasar los cables y tubos hacia el exlerior.

*Colocar laumdad interior en su soporte.

*Instalar la unidad exterior.

*Werificar funcionamiento con control remoto

* Verificar que la instalacion del equipo sea la adecuada
*En lo posible anclar e equipo
* Demarcar zona del equipo

Instruccion de Mantenimiento Instrucciones de Metrologia

* Mantenimiento preventivo bimensual
- Revision de motor y partes electricas.

iy i * | No se requiere instrucciongs o reguerimientos metrologicos para este
- Limpieza de tapas, rejillas y filtros de aire. “ 4 < p

equipo
- Cambio de filtro R
- Cambio de refrigerante
Fotografia
= 1
Lo
Fuente httpsiiwww.lg.comico : d h

Figura 52. Ficha técnica sistema de calefaccion. Elaboracion propia con aportes de LG (2020).
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Ficha Tecnica

Cadigo: FT-WJ-002

Magquinas y Equipos

Versidn: |

Vive Bien, Nutricion y Salud

Escargot W.

Fecha Elaboracion o
Actualizacion: 01/01,2021

Datos ¢ Informacion

Nombre de maquing o equipo Cuarto Frio
Modelo N/A

Marea Cryo Systems
Serial N/A

Ubicacion

Planta de produccion

Uso o funcion

Refrigeracion de productos

Valor comercial

$ 8.567.700

Caracteristicas

Especificaciones Tecnicas

Leche / Productos de mar, etc.

Aplicacion: Supermercados / Mercades / Restaurantes / Hoteles /
Centros comerciales, / Industrias / Empresas ete,

Temperatura minima: -10°C
Temperatura maxima: 10 °C
Temperatura de alerta: 5°C

Productos de almacenamiento: Frutas / Verduras / Huevos / Mariscos /

* Aluminio.

¥ Acero inoxidable

* Puerta isotérmica forrada en acero inoxidable.

* Control de temperatura, control de humedad relativa.

* Alimentacion eléctrica monofasica y/o trifisica

* Accesorios: cerradura, candado de seguridad, material
lavable, ficil desinfeccion y drenado.

* Capacidad: 3 toneladas

* Rango de temperatura: 5 ~ 10 °C (segin las circunstancias)
* Hoja de sanitizacion

* Dimensiones: 3,50 mis profundidad x 2,50 metros ancho x 2,50 mts
alto

Indicaciones de Funcionamiento y Operacion

Condiciones de Seguridad

* Revisar la temperatura

* Verificar cierre hermético de la puerta.

* Verificar que el equipo no presente ruidos anormales
* Agregar el producto en cajas, botellas, canastas

* Mo dejar innecesariamente abierto

* Verificar temperatura inicial.

* Almacenar productos se envases, canastas, cajas, estibas

* Manejar siempre las BPM en la utilizacion de este equipo.

* Mantener circulacion del aire entre los productos en canastillas.

Instruccion de Mantenimiento

Instrucciones de Metrologia

* Mantenimiento preventivo frecuencia eada 6 meses
- Realizar limpieza del equipo en general

- Ajuste de puerta y cierre

- Limpieza v ajuste de conexiones

= Verificacion Frecuencia Mensual:
Este equipo debe ser verificado con un equipo patron para validar su
correcta medicion de temperatura

Fotografia

Fuente: hitps:/ www. cryo-

Figura 53. Ficha técnica sistema de refrigeracion. Elaboracion propia con aportes de Cryo systems

(2020).
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Ficha Tecnica

Codigo: FT-WJ-001

Muagjuinas y Equipos

Version: 1

EerADi
CoLHRDUI W

Vive Bien, Nutricidn y Salud

Escargot Wi

Fecha Elaboracion o
Actualizacion: 01/01/2021

Datos ¢ Informacion

Nombre de maguing o equipo

Sistema de riego por aspersores

Maodelo Serie 5000

Maren Rain Bird

Serial N/A

Ubicacion Planta de produccion

Uso o funcion

Riego de agua para el suelo y caracoles

Valor comercial

$ 1,670,800

Caracteristicas

Especificaciones Tecnicas

* Gotas de gran tamafio para un mejor rendimiento

* Riego eficaz en las zonas cercanas al aspersor

* Distribucion uniforme a lo largo de todo ¢l alcance

* Alcances desde 7.6a 152 m

* Toberas faciles de instalar sin posibilidad de error al encajar en una
posicion determinada

* Aspersor sectorial (40°360%) y circular con refomo en la misma unidad
* Permiten la mezcla de aspersores de distintos sectores y alcances en el
misma sector de riego con las toberas MPR.

* Alcance: 76 2 15,2 m

* Presion: 1.7 a 5.2 bares

* Caudal: 0,17 01,85 mi/h

* Toma roscada hembra de 3/4" o 172"

* Pluviometria de 5 a 26 mm/h

* Dimensiones: Altura de emergencia (desde la tapade la
carcasa al centro de la tobera): 10 cm

Indicaciones de Funcionamiento y Operacidn

Condiciones de Seguridad

* Asegure que el sistema este conectado a voliaje

* Revise que las bombas del cuarto de agua potable esten encendidas
* Enclenda el tablero de aspersores para su funcionamiento

* Abra la valvula y de paso de agua al sistema de aspersion

* Verifique la posicion de las valvulas de paso del agua para el
sistema de riego

* Valide que los aspersores no esten obstruidos por algun elemento
* Seitalice el area para ver la ubicacion de los aspersores

Instruccion de Mantenimiento

Instrucciones de Metrologia

* Mantenimiento preventivo frecuencia cada 3 meses
- Realizar limpieza de los aspesores

- Ajuste y limpieza de boquillas

- Limpieza y ajuste de conexiones de tuberias PVC

- Graduacion de aspersion o chorro

No se requiere instrucciones o requerimientos metrologicos para
este equipo

Futografia

Fuente:

s A

Figura 54. Ficha técnica sistema se aspersion. Elaboracion propia con aportes de Rain Bird
(2020).



Ficha técnica termo higrometro

Ficha Tecnica

Cddigo: FT-WI-008

n
] Y

AT LI Magquinas y Equipos

Version: |

Vive Bien, Nutricion y Salud

Escargot W.l

Fecha Elaboracion o
Actualizacion: 01/01/2021

Datos ¢ Informacion

Nombre de maguina o equipo Termohigrometro
Modelo MHT-3815D
Marea LUTRON

Serial N/A

Ubicacion

Planta de Produccion

Uso o funcion

Toma de medida de los caracoles

Valor comercial

b 685000

Caracteristicas

Especificaciones Tecnicas

*Circuito LSI personalizado de un chip de microprocesador.
*Tamafio del LCD Dsiplay: 60 mm x 50 mm,

*Medicion de humedad y temperatura,

*Tarjeta de memoria SD, 1 GBa 16 GB,

Tipo: Digital

Unidad de medida: °C /%hr
Rango de medicion: 0-50/ 10-90
Division de eseala: 0,1 /0,1
Proteceion: Caja o estuche
Dimensiones: 132 x 80 x 32 mm
Bateria: Tipo alcalina

Indieaciones de Funcionamiento y Operacion

Condiciones de Seguridad

*Asegurese que el equipo tenga la bateria.

*Mantenga oprimido el boton de encendidio.

*Monitoree con el registrador de datos en tiempo real, guarde los datos
de medicion a lo largo de la informacion de tiempo (afio, mes, fecha,
hora, minuto, segundo) en la tarjeta de memoria SDy puede descargarse
a Excel, no es necesario software adicional.

* Siempre guarde el equipo en su estuche o caja para la proteccion del
mismo contra caida o golpes

* Guarde en un lugar establecido que sea seguro y de lo posible que
tenga candado o chapa

Instruccion de Mantenimiento

Instrucciones de Metrologia

* Realizar limpieza del equipo, caja o estuche, cuando se pretenda
utilizar y luego que se termine de utilizar,

* Cambie la pila del equipo cuande evidencie que las mediciones se ven
borrosas

* Calibracion Frecuencia Anual:

Calibracion con un laboratorio acreditado ante el ONAC (Organismo
Nacional de Acreditacion de Colombia), bajo el marco de la NTC 1SO
IEC 17025, se debe asegurar que dicho laboratorio cuente con el
aleance y método de medicion requerido para la calibracion de este
equipo

* Verificacion Frecuencia Mensual:

Este equipo debe ser verificade con un equipo patron para validar su
correcta medicion

Fotografia

Fuente: https:/Swww. lutron. com/en-U S/ pages'default, as px

Figura 55. Ficha técnica termo higrometro. Elaboracion propia con aportes de Lutron (2020).
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Ficha técnica calibrador

Ficha Teeniva Codigo: FT-WJI-003
TIT | Maquinas y Equipos Versiom: |
CULAN wJ
. » e Fecha Elaboracion o
Vive Bien, Nutricién y Salud Escargot W
¥ e Actualizacion: 01/01/2021
Dutos e Informacion

Nombre de maguing o equipo Calibrador pie de rey digital

Modelo CD-6" CSX-B

Marea MITUTOYO

Serinl N/A

Ubicacion Planta de Produccion

Uso o funcion Toma de medida de los caracoles

Valor comercial § 582.000

Caracteristicas Especificaciones Tecnicas

* Pantalla de lectura LCD grande v Clara. Codigo N: 500-196-308
* Mantiene el punto de origen una vez que se fija Tipo: Digital
* Elboton ZERO/ABS permite poner el cero en la pantalla en cualquier Rango de Medicion: 0 - 150 mm
posicion a lo largo de la escala para mediciones de comparacion Proteccion: Caja o estuche
incremental Exdctitud: £ 0,02 MM
* Tambieén pemmitira regresar a las coordenadas absolutas (ABS) v Precisidn: 0,01mm
mostrar la posicion verdadera desde el punto de origen (usualmente con Dimensiones: 06" [ 0-150 mm
las puntas de medicion cerradas) Unidsides de medida: mm o pulgadas

* Con la teenologia de codificador absolute no se necesita repetir el fijado|  Bateria: SR44
del cero ni tampoco preocuparse por los errores sobre velocidad.

Indicaciones de Funcionamiento v Operacion Condiciones de Seguridad

* Tome el calibrador pie de rey enciendalo oprimiendo el boton on/oft  [* Siempre guarde el equipo en su estuche o caja para Ia proteccion del
* Ajuste si desea tomar ln medida en mm o pulgadas mismo contra caida o golpes

* Tome las medidas que requiera * Guarde en un lugar establecido que sea seguro vy de lo posible que

* Despues de su utilizacion apague el equipo y guardelo en su estuche tenga candado o chapa

Instruceion de Mantenimiento Instrueciones de Metrologia

* Calibracion Frecuencia Anual:

Calibracion con un laboratorio acreditado ante el ONAC (Organismo
Nacional de Acreditacion de Colombia), bajo el marco de la NTC 150
IEC 17025, se debe asegurar que dicho laboratorio cuente con el
alcance y método de medicion requerido para la calibracion de este
equipo

* Verificacion Frecuencia Mensual:

Este equipo debe ser verificado con un equipo patron para validar su
comrecta medicion

* Realizar limpieza del equipo, caja o estuche, cuando sea utilizado vy
luego que se termine de utilizar,

* Cambie la pila del equipo cuando evidencie que las mediciones se ven
borrosas

Fuotografia

Fuente: hps:/'www, industriasasoct adas.com/producto/ cal ibrador -pie-
de-rev-tamuno-6- | 30mm-serie-300-196-30b/

Figura 56. Ficha técnica calibrador. Elaboracion propia con aportes de Mitutoyo (2020).
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6.2.3. Calculo mano de obra.

Teniendo en cuenta el diagrama de andlisis de proceso se obtiene el tiempo promedio para la

produccion de 75 kg de carne y 14 litros de baba.

Tiempo requerido para producir 75 kg de carne y 14 litros de baba . )
= Numero operari os 11

tiempo disponible

1050min_218 [12]
480min

Operarios requeridos = 3
6.2.4. Calculo de areas.

Para realizar el célculo del 4rea necesaria para las maquinas a utilizar se realiza mediante el

método de Guerchet.
Donde:
Se—> Superficie estatica = se mide el area de la maquina
Sg—> Superficie de gravitacion = Se * N
Sv—> Superficie de evolucion 2 (Se + Sg) * K
St-> Superficie total > Se + Sg + Sv
N-> Numero de lados accesibles de la maquina

K-> Coeficiente preestablecido segun el tipo de industria. = 0.05

Tabla 73.
Coeficiente K
Razon de la empresa Coeficiente K

Gran industria alimenticia 0.05-0.15
Trabajo en cadena, transporte mecanico 0.10-0.25
Textil - hilado 0.05-0.25
Textil - tejido 0.05-0.25
Relojeria, joyeria 0.75-1.00
Industria mecéanica pequefia 1.50 —2.00
Industria mecéanica 2.00 —3.00

Nota. Elaboracion propia, con aportes de (Valecncia, 2020)
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Tabla 74.

Calculo area de maquinas

Tipo de maquina | Area magq. NumF:ro Se N Sg Sv St
maquinas

Sistema de 0.1104 m? 8 0.883m> | 1 |0.883 | 0.088 | 1.854m?>
Calefaccion
Bomba de agua 0.0600 m* 1 0.060m*> | 1 | 0.060 0.006 | 0.126m>
Bascula 0.2000 m> 3 0.60 m? 1 | 0.600 0.06 1.26m?
Termohigrometro 0.0104 m? 10 0.104m? | 1 | 0.104 | 0.0104 | 0.218m?
Sistema de 0.0008 m> 60 0.048m? | 4 | 0.192 | 0.012 | 0.252m>
Aspersion
Sistema de 87500 m? I §75m? | 1| 875 | 0875 | 18.37m?
Refrigeracion

Nota. Elaboracion propia

6.2.5. Analisis de capacidad.

6.2.5.1. Capacidad instalada, efectiva y real. Teniendo en cuenta las proyecciones de venta
tanto de carne como de baba. El célculo se realiza para un mes de produccion, donde se trabaja a 1
turno de trabajo, 8 horas diarias con 3 operarios, el calculo que se realiza se basa en una produccion

diaria en promedio de 75 kg de carne y 14 litros de baba, obteniendo los siguientes resultados.

Dias de Tiempo en min. de Tiempo Cantidad de lotes | Produccion en kg
A H: f [s] i Min/h T de trabaj =
Capacidad trabajo s | @t | (e | T e produccién por cada 75 kg|  disponible  |de cada 75 ke. por mes
30 8 3 60 1 1050 43200 41 3.086
Dias d Til in. d Ti d i io
Capacidad 185 _E Horas por turno | Operarios | Minfhora | Turno de trabajo IE"?PD N min. &8¢ CELE0E Tiempo disponible Cantidad de lotes | Produccién en
trabajo produccion por cada 75 kg parada decada 75 ke. kg por mes
efectiva
30 8 3 60 1 1050 180 43020 41 3.073
Dias de ) ) ) Tiempo en min. de Tiempo de osio,) ) ) Cantidad de
Capacidad |4 i Horas por turno | Operarios | Minfhora | Turno de trabajo EeAET T EraTEl e — Tiempo de parada | Tiempo disponible ||otes de cada Fres st
real 75 kg en kg por mes
30 8 3 60 1 1050 10440 180 32580 31 2327

Figura 57. Analisis de capacidad. Elaboracion propia.

6.2.5.2. Tipo de distribucion. Teniendo en cuenta lo dicho por Richard Muther en su libro
distribucion en planta, el tipo de distribucidn para esta planta obedece a un tipo de produccion en
cadena, en linea o por producto.

En esta, un producto o tipo de producto se realiza en un area, pero al contrario de la distribucion fija, el

material estd en movimiento. Esta distribucion dispone cada operacion inmediatamente al lado de la
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siguiente. Es decir, que cualquier equipo (maquinaria) usado para conseguir el producto, sea cual sea el
proceso que lleve a cabo, esta ordenado de acuerdo con la secuencia de las operaciones (Muther, 1970).

6.2.5.3. Descripcion del proceso.
A continuacion, se muestra el flujo del proceso general y detallado de cada una de las areas de
produccion de carne y baba de caracol, cabe resaltar que todas las areas deben contar con una

temperatura constante de entre los 20° a 22° centigrados y una humedad relativa de 95%.
Con la ayuda del cursograma analitico podemos ver todo el proceso.

Cursograma analitico general

Cursograma Analitico

Area: Planta Produccion Tipo de Matesial: { ) Diagrama N°: 0
Proceso: Produccion Caracoles diagrama: Operario: (X ) Elaborado por: Ing. Produccion
Actividad: Produccion general macro Actual: (X)) Aprobado por: Gerencia
Meétodo:
Facha de Elaboracidn: 01/01/2021 Propuesto:{ ) Fecha Publicacion: | 01/01/2021
RESUMEN
Actual Propuesto
Actividad Cantidad Tiempo Cantidad Tiempo
(unidades) (minutos) (unidades) (minutos)
Operacidn: g 017
Transporte: 0 0
Espera: 0 0
Inspeccidn: 1 71
Alma iento: 1 72
Distancia total (metros): 1038
Tiempo total (minutos): 1060
L Operacion| Transporte Espera | Imspeccién | Almacenamiento |pjciancia| T iempo .
Descripeién . Observaciones
. - - - ‘ (metros) |(minutos)
Seleccion de reproductores ? 20 137
Eeproduccion + 20 97
Incubacion * 15 43
Etapa Infantil + 68 72
Etapa Juvenil + 1534 144
Etapa de Engorde L 41 239
Seleccion de Caracoles D 158 7
Extraccion de baba r" 48 139
Purga de Caracoles ‘ 15 46
Refrigerado v ____"_————_—____. 10 .
Almacenamiento -
Total General 8 0 0 1 1 1058 1060

Figura 58. Cursograma analitico general. Elaboracion propia.
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En la siguiente figura se muestra el proceso de seleccion de reproductores, se toman los
caracoles de mayor tamafio y de concha saludable y compacta, estos son llevados a un area aparte

donde se ubican con tarros llenos de tierra.

Cursograma Analitico

Area: Planta Produccién . Material: ( ) Diagrama N°: 1
Tipo de
Proceso: Produccion Caracoles diagrama Operario: (X) | Elaborado por: Ing. Produccion
Actividad: Seleccion de reproductores Actual: (X) Aprobado por: Gerencia
Método:
Fecha de Elaboracion: 01/01/2021 Propuesto: ( ) | Fecha Publicacién: | 01/01/2021
RESUMEN
Actual Propuesto
Actividad Cantidad Tiempo Cantidad Tiempo
(unidades) (minutos) (unidades) (minutos)
Operacién: 2 135
Transporte; 1 2
Espera: 0 0
Inspeccién: 0 0
Almacenamiento: 0 0
Distancia total (metros): 20
Tiempo total (minutos): 137
o Operacién| Transporte Espera Inspeccién |Almacenamiento Distancia | Tiempo )
Descripcion . Observaciones
. - - - A (metros) | (minutos)
Seleccion de los caracoles de 120
mayor tamafio y saludables. \
Llevarlos al area de
i 20 2
reproduccion
Se ubican a lo largo del Is
habitaculo. h
Total General 2 1 0 0 0 20 137

Figura 59. Seleccion de reproductores. Elaboracion propia.

En la siguiente figura se muestra el proceso de reproduccion, empieza con la revision de las
posturas de huevos en los tarros, los tarros que tienen posturas se retiran y en una mesa
cuidadosamente se van sacando las posturas y se pones en otro recipiente mas grande, los tarros se

vuelven a llenar de tierra y se ubican nuevamente en el habitaculo, los recipientes con las posturas

son llevados al area de incubacidn.
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‘Cursograma Analitico

Area: Planta Produccion Tipo de Material: { ) Diagrama N°: 2
Proceso: Produccion Caracoles diagrama: erario: { X Flahorado por: Ing. Produccion
Op (X) P g
Actividad: Reproduccion Actual: (X) Aprobado por: Gerencia
Meétodo:
Fecha de Elaboracidn: 01/01/2021 Propuesto: { ) | FechaPublicacién: | 01/01/2021
RESUMEN
Actual Propuesto
Actividad Cantidad Tiempo Cantidad Tiempo
(unidades) (minutos) (unidades) (minutos)
Operaciin: ] 34
Transporte: 2 8
Espera: 0 0
Inspeccidn: 2 33
Almacenamiento: 0 0
Distancia total (metros): 20
Tiempo total (minutos): 97
L Operaciin| Transporte Espera | Inspeccién |Almacenamiento|piciancia Tiempo .
Descripeion . Observaciones
. ‘ - - ‘ (metros) | (minutos)
Revision de tarmines de -
6 15
postura "'"-.

Llevar los tarrines a lamesa 1 4
de trabajo

Sacar las posturas de huevos
v depositarlas en un
recipiente adecuado

[

Eellenarlos tarrines con
tierra nuevamente

Llevar los tarrines al entable

Ubdcar los tamines en el
entable nuevamente

Revisar el estado delos
caracoles

Retirar los caracoles muertos

ey N AT

o que presenten problemas 10
de salud
Realizar limpieza al habitaculo 6 20
v sala 2
Almentar a los caracoles 6 13
Revisar v ajustar temperatura ] -
: "‘-. b]
v humedad.
Total General 1] 2 0 3 0 20 a7

Figura 60. Reproduccion. Elaboracion propia.

En la siguiente figura se muestra el proceso de incubacion, a esta sala se traen las posturas en
los respectivos recipientes, se ubican en estantes y se revisan constantemente a los recién nacidos,
se dejan por 8 dias en esta sala, se les alimenta en el mismo recipiente mientras estan listos para

llevarlos al area de la etapa infantil.
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Area: Planta Produccion Tipo de Material ( ) Diagrama N°: 3
Proceso: Produccion Caracoles diagrama: Operario: (X} | Elaborado por: Ing. Produccion
Actividad: Incubacién Actual: (X ) Aprobado por: Gerencia
Método:
Fecha de Elaboracién: 01/01/2021 Propuesto: { ) Fecha Publicacién: 01/01/2021
RESUMEN
Actual Propuesto
Actividad Cantidad Tiempo Cantidad Tiempo
(unidades) (minutos) (unidades) (minutos)
Operacion: 3 27
Transporte: 1 1
Espera: 0 0
Inspeccién: 2 15
Al iento: 0 0
Distancia total (metros): 15
Tiempo total (minutos): 43
Operacion | Transporte Espera Inspeccién | Almacenamiento | pyiciancia Tiempo
Descripcién . Observaciones
. - - - A (metros) | (minutos)
Traer los huevos en los
respectivos recipientes a la sala /. 8 1
de incubacién.
Ubicar los Recipientes en los é >
estantes
IIIS]I)BICCIDHE( los demas :__:. 3 10
recipientes.
Cambiar de lugar los recipientes
de los huevos que han Y/’ 2 5
eclosionado.
Alimentar a los caracoles. ‘-———- 2 20
Revisar v ajustar temperatura v I o 5
humedad.
Total General 3 1 0 2 0 15 43

Figura 61. Incubacion. Elaboracion propia.
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En la siguiente figura se muestra el proceso en la etapa infantil, a esta sala se traen los caracoles

de 8 dias de nacidos, se ubican en el respectivo habitaculo, a diario se revisan y retiran a los

caracoles muertos o enfermos para llevarlos al area de incineracion, se realiza una limpieza diaria,

se alimentan en la hora de la tarde noche y se revisa la temperatura y humedad de la sala.
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Area: Planta Produccion Tipo de Material: ( ) Diagrama N°: 4
Proceso: Produccién Caracoles diagrama: Cperario: (X ) | Elaborado por: Ing_ Produccion
Actividad: Etapa Infantil Actual: (X)) Aprobado por: Gerencia
Método:
Fecha de Elaboracion: 01/01/2021 Propuesto: ( ) | Fecha Publicacion: | 01/01/2021
RESUMEN
Actual Propuesto
Actividad Cantidad Tiempo Cantidad Tiempo
(unidades) (minutos) (unidades) (minutos)
Operacion: 3 48
Transporte: 2 4
Espera: 0 0
Inspeccion: 2 20
Almacenamiento: 0 0
Distancia total (metros): 68
Tiempo total (minutos): 72
L .. |Almacenamient
L Operacion| Transporte | Espera | Imspeccion Distancia| Tiempo .
Descripcion {4 . Observaciones
’ - - - ‘ (metros) ((minutos)
Traer de 1a sala de
incubacion los caracoles con / 10 1
8 dias de nacidos A
Ubicar los caracoles en el n

habitaculo de cria.
Realizar una inspeccion del
estado v desarrollo de los
caracoles.

Retirar del habitaculo los

caracoles muertos o que se r

(]
L

(=]
=

encuentren enfermos.
Depositar los caracoles
muertos ef un recipiente 1
adecuado.
Llevar los caracoles muertos
ala zona dispuesta para 40 3
incinerarlos.
Realizar limpieza de la sala v
habitaculo
Alimentar los caracoles.
Revisar v ajustar temperatura ] o
v humedad.

Total General 5 2 0 2 0 68 72

i

Figura 62. Etapa infantil. Elaboracion propia.

En la siguiente figura se muestra el proceso en la etapa juvenil, a esta area se traen los caracoles
que cumplan con 2 meses de edad y tamafio adecuado, se realiza inspeccion a diario para retirar
caracoles muertos o enfermos y llevarlos al area de incineracion, se realiza limpieza de habitaculos

y se alimentan en horas de la tarde noche, se revisa la temperatura y humedad.
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Area: Planta Produccién Tipo de Material: ( ) Diagrama N*: 5
P ] Produccién C les diagrama: 0 (X : " i
Toceso: roduccion Caracoles Operario: (X)) Elaborade por: Ing. Produccion
Actividad: Etapa juvenil Actmal: (X)) Aprobado por: Gerencia
Método:
Fecha de Elaboracion: 01/01/2021 Propuesto: (| ) Fecha Publicacién: 01/01/2021
RESUMEN
Actual Propuesto
Actividad Cantidad Tiempo Cantidad Tiempo
(unidades} (minutos) (unidades) (minuies)
Operacion: 5 105
Tramnsporte: 2 4
Espera: 0 0
Inspeccion: 2 35
Almacenamiento: 0 0
Distancia total (metros): 154
Tiempo total (minutoes): 144
oL Operacion | Transporte Espera Inspecciom | Almacenamiento | Djceancia Tiempo )
Descripcion . Observaciones
- - - - ‘ {metros) | (minutos)

Llevar los caracoles que
cumplen con la edad y tamario a
la zona de levante y
cresimento.

/. 20 1
\ 12 13

ﬁ

Ubicar los caracoles en la zona
desiznada.

Realizar una inspeccion del
estado y desamrollo de los
caracoles.

Retirar del habitaculo los
caracoles muertos o que se
encuentren enfermos.

18 20

Depositar los caracoles muertos
en un recipiente adecuado.

Llevar los caracoles muertos a
la zona dispuesta para
mcinerarlos.

Fealizar limpieza de la salay

habitaculo. 18 40

=

Alimentar los caracoles. \ 36 25
Revisar y ajustar temperatura y e

P 5
humedad.

Total General 5 2 0 2 0 154 144

Figura 63. Etapa juvenil. Elaboracion propia.

En la siguiente figura se muestra el proceso de la etapa de engorde, se traen los caracoles de 4
meses de edad y que cumplan con el desarrollo adecuado, se revisan los habitaculos para retirar los
caracoles muertos o enfermos, se realiza la limpieza y se alimentan en horas de la tarde noche, se

revisa la temperatura y humedad.
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Area: Planta Produccion Tipo de Material: ( ) Diagrama N%: 6
Proceso: Produccion Caracoles diagrama: Operario: (X)) Elaborado por: Ing. Produccion
Actividad: Etapa de engorde Actual: (X) Aprobado por: Gerencia
Método:
Fecha de Elaboracidn: 01/01/2021 Propuesto:( ) Fecha Publicacion: 01/01/2021
RESUMEN
Actual Propuesto
Actividad Cantidad Tiempo Cantidad Tiempo
(unidades) (minutos) (unidades) (minutos)
Operacidn: 3 120
Transporte: 2 4
Espera: ] ]
Inspeccidn: 2 45
Almacenamiento: 0 0
Distancia total (metros): 341
Tiempo total (minutos): 239
L Operacidn | Transporte Espera Inspeccién | Almacenamiento | p;o¢on cio Tiempo .
Descripcidn - Observaciones
. - - - A (metros) | (minutos)
Llevarlos caracoles que
cumplen con la edad v tamafio / 13 1
ala zona de engorde.
- e
Ubl.ca.t los caracoles enla zona ‘\ 100 30
designada.
Bealizar una inspeccion del '-\___‘_‘-
estado v desarrollo de los :. 100 40
caracoles.
Retirar del habitaculo los
caracoles muertos o gue se 100 13
encuentren enfermos.
Depositar los caracoles i
muertos en un recipiente 3
adecuado.
Lievarlos caracoles muertos a
la zona dispuesta para 28 3
inecineratrlos. J
Realizar himpieza de la sala v
habitaculo. 100 0
Alimentar los caracoles. 100 30
Revisar v ajustar temperatura | -
N _——. )
v humedad.
Total General 5 2 0 2 0 541 239

Figura 64. Etapa de engorde. Elaboracion propia.
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En la siguiente figura se muestra el proceso de seleccion de caracoles, se recogen los caracoles

con el desarrollo apropiado y se llevan a la sala de seleccion donde se hace una nueva inspeccion,

se pesan y lavan, los que no cumplen con el peso se devuelven a la sala de engorde
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Area: Planta Produccidn Tipo de Material: ) Diagrama N°: 7
Proceso: Produccion Caracoles diagrama: Operario: (X ) | Elaborado por: Ing. Produccion
Actividad: Seleccidn de caracoles Actual: (X)) Aprobado por: Gerencia
Meétodo:
Fecha de Elaboracion: 01/01/2021 Propuesto: ( ) | Fecha Publicacion: | 01/01/2021
RESUMEN
Actual Propuesto
Actividad Cantidad Tiempo Cantidad Tiempo
{unidades) (minutos) {unidades) (minutos)
Operacion: 4 36
Transporte: 3 3
Espera: 0 ]
Inspeccién: 1 10
Almacenamiento: 0 ]
Distancia total (metros): 158
Tiempo total (minutos): 71
.. .. (Almacenamient
Operacion| Transporte | Espera | Inspeccion Distancia| Tiempo
Descripeion 0 . Observaciones
. - - - ‘ {metros) ((minutos)
Seleccionar los caracoles que 100 30

cumplen con tamafio v peso.
Llevar los caracoles

seleccionados a la sala de .\ 13 1

seleccion
Realizar inspeccion para

descartar caracoles muertos >. 10
o con la concha rota. ..-"“""#-
Depositar los caracoles
Mmuertos en un recipiente
adecuado.

Pesar los caracoles
seleccionados.

Devolver a la sala de engorde
los caracoles que no cumplan
con ¢l peso requerido.

A

Realizar lavado de caracoles.

Llevar los caracoles muertos
ala zona dispuesta para
incinerarlos.

Total General 4 3 0 1 0 158 71

30 3

> 13 1
e

Figura 65. Seleccion de caracoles. Elaboracion propia.

En la siguiente figura se muestra el proceso de purga, se toman los caracoles seleccionados
previamente, se ubican en un habitaculo sin comida, solo se les deja agua, esto para eliminar todo
lo que han comido y de esta manera poderlos llevar a la sala de refrigeracion, se debe realizar una

limpieza e inspeccion diaria.
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AI‘EEI:

Planta Produccién Tipo de Material: () Diagrama N°: 8
Proceso: Produccién Caracoles diagrama: Operario: ( X ) | Elaborado por: Ing. Produccion
Actividad: Purga Actual: (X) Aprobado por: Gerencia
Meétodo:
Fecha de Elaboracion: 01/01/2021 Propuesto: ( ) | Fecha Publicacion: | 01/01/2021
RESUMEN
Actual Propuesto
Actividad Cantidad Tiempo Cantidad Tiempo
(unidades) (minutos) (unidades) (minutos)
Operacion: 2 30
Transporte: 1 1
Espera: 0 0
Inspeccion: 2 15
Almacenamiento: 0 0
Distancia total (metros): 15
Tiempo total (minutos): 46
Operacion| Transporte Espera | Inspeecion Almacenamient : : .
s o Distancia | Tiempo .
Descripcion . Observaciones
. - - - A (metros) |(minutos)
Llevar a la sala de purga los
. 5 1
caracoles selecionados.
U'b1lcar a los caracoles en el ,/ 5 20
habitaculo.
Aprovicionar los habitaculos L 5 10
con agua suficiente.
Inspeccionar el tiempo de — 10
purga de los caracoles. '
Revisar v ajustar temperatura ‘
5
y humedad.
Total General 2 1 0 2 0 15 46

Figura 66. Purga. Elaboracion propia.
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En la siguiente figura se muestra el proceso de refrigeracion y almacenaje, se toman los

caracoles que han pasado por la purga, es decir pasan 5 dias sin alimento, se empacan en mallas

plésticas de 5 kg y se almacenan en un cuarto frio, donde los caracoles entran en hibernacion y

quedan listos para la venta.



Area: Planta Produccién Tipo de Material: ( ) Diagrama N°: 9
Proceso: Produccion Caracoles diagrama: Operario: ( X ) Elaborado por: Ing. Produccion
Actividad: Refrigerado v almacenaje Actual: (X)) Aprobado por: Gerencia
Método:
Fecha de Elaboracién: 01/01/2021 Propuesto: ( ) Fecha Publicacién: 01/01/2021
RESUMEN
Actual Propuesto
Actividad Cantidad Tiempo Cantidad Tiempo
(unidades) (minutos) (unidades) (minutos)
Operacion: 3 50
Transporte: 2 12
Espera: 0 0
Inspeccion: 1 5
Al iento: 1 5
Distancia total (metros): 19
Tiempo total (minutos): 72
L Operacion | Transporte Espera Inspeccio Al t0 | Distancia Tiempo )
Descripcion . Observaciones
. - - - A (metros) | (minutos)
Seleccionar los caracoles que < 15
terminan el tiempo de purga. " "
Lavar los caracoles 10
selecionados.
Empacar en mallas plasticas de
5 kg los caracoles r/ 30
seleccionados.
Pesar las mayas. para garantizar 5
el peso correcto. -
Llevar a refrigeracion los \.\ g 5
caracoles va empacados. -
Inspeccionar y garantizar la .
temperatura adecuada K -
Almacenar 6 5
Total General 3 2 0 1 1 19 72

Figura 67. Refrigerado y almacenaje. Elaboracion propia.
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En la siguiente figura se muestra el proceso de extraccion de baba, los caracoles se toman de un

habitaculo destinado para este proceso, se toman 100 caracoles, se lavan y se depositan en un

recipiente, con la mano y muy cuidadosamente se empiezan a revolver buscando estresarlos para

que empiecen a liberar la baba, este proceso puede tardar unos 30 minutos, luego se pasan a otro

recipiente llamado colador, se dejan por unos minutos mientras se escurre toda la baba extraida.

Luego de esto se llevan lo caracoles al mismo habitaculo, se les da de comer y se les rosea agua

para mantenerlos himedos, se revisan constantemente ya que luego de este proceso los caracoles

quedan muy débiles.
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Area: Planta Produccicn Tipo de Matenial: ( ) Diagrama N°: 10
Proceso: Produccion Caracoles diagrama: Operario: (X ) | Elaborade por: Ing. Produccion
Actividad: Extraccién de baba Actual: (X)) Aprobado por: Gerencia
Mcétodo:
Fecha de Elaboracién: 01/01/2021 Propuesto: ) Fecha Publicacidn: 01/01/2021
RESUMEN
Actual Propuesto
Actividad Cantidad Tiempo Cantidad Tiempo
(unidades) (minutos) (unidades) (minutos)
Operacién: 9 107
Transporte: 2 2
Espera: 1 15
Inspeccidmn: 1 10
Almacenamiento: 1 5
Distancia total (metros): 42
Tiempo total (minutos): 139
Operacién | Transporte Espera Inspeccion | Almacenamiento | pictancia Tiempo
Descripcion o s Observaciones
- ‘ - - ‘ (metros) | (minutos)
Seleccion de caracoles .\_ 5 10

Llevar los caracoles

seleccionados a la sala de \.\ 13 1
seleccion y exfraccion.

Realizar inspeccion de los

caracoles, venificar que no >. 10
presenten conchas rotas, mal ’____,..--"‘

olor en los caracoles.

Lavar los caracoles 5
seleccionados.

Depositar los caracoles en wm
recipiente adecuado para la
extraccion.

Empezar proceso de extracciomn,
consiste en revolver
cudadosamente a los caracoles Q 30
hasta que empiecen a soltar la
(baba.

Depositar a los caraceles con la
baba en un recipiente colader. *—_ i 1

Esperar que escurra toda la -
(baba. >. e

Llevar de vuelta a los caracoles
al habitaculo.

Rociar con bastante agua a los & 10
caracoles.

Alimentar a los caracoles

despues del proceso de 5 15

extraccion

Realizar un nuevo filirado de la -
20

baba.

Embotellar la baba. *— 15

Almacenar —P 6 3

9

Total General

[
=
o
[

45 139

Figura 68. Extraccion de baba. Elaboracion propia.
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A continuacion, se muestra la tabla de relacion de actividades en la cual se establece la cercania

de cada area para optimizar tiempos y desplazamientos.

Sala de postura

Sala incubacion

Etapa infantil

a1

Zona de cafeteria y descanso

Planta de tratamiento de aguas

Zona de incineracion

Figura 69. Tabla relacional de actividades, elaboracion propia.

Tabla 75.
Variables
Valor Categoria N° de clasificacion
A Absolutamente necesario 5
E Especialmente importante 5
I Importante 7
0) Cercania ordinaria 16
U Sin importancia 22
X No deseable 65

Nota. Elaboracion propia

. ) T Ej
Etapa juvenil =)
BN UNG AU
1
oG E] 3
Etapa de engorde
p g AN 3 3 |
- x - 1 E] 3 3
Sala de seleccidn, extraccion baba CON AN 2 A UNG AU,
ENG AUN AONT A3 AN A
1
Sala de purga S 2 O0NG 3 E]
E™3 O3 2 P 2
i 1 z
Cuarto frio >|< : 2 AN D 7
e 2 EN O T 7 T A
o i il
Bafios mujeres/hombres > 2 2 BN T E:
! = 2 2 NG ]
. . . 30 2
Almacen materia prima e insumos 5 ;C ; 2 : 2 o
Z 2 E]
(5]
L 2 NI 3
Almacen de repuestos y servicios = ’: - £ /0N
5]
i ] z 7
Cuarto de maguinas y equipos J; 5 = ;’- :
] EJ
- . 2 2 2
Oficinas y gerencia > ;‘ o

[13]



130

Tabla 76.
Codigo y razon
Cogido Razon
1 Continuidad del proceso
2 Conveniencia
3 Estrategia
4 No hay necesidad de contacto

Nota. Elaboracion propia

A continuacion, se muestra el mapa de procesos y distribucion de areas de produccion.

Ventay

Etapa Infantil -———————————— Etapa Juvenil Despacho

Etapa de

Engorde Refrigeracion

Etapa
Ty Etapa de
Reproducciéon extr:::;::n de Sele':ccién ****** Sala de Purga

Figura 70. Mapa de procesos. Elaboracion propia.

En el siguiente grafico se muestra el diagrama de flujo general.
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Incinerar
N()j N|0
Seleccién de 5 . 5| Posturade 5./ Eclosion del
Reproductores Cupula Fecundacién st Huevos st Huevo
SI
ﬁ NOﬁ 1 NO 1
&A los dos éAlos Es llevado éAlos
Etapa > meses — 5 Es llevado a la cuatro meses 3 3 seis meses
Infantil cumple con el st etapa juvenil cumple con el sI a I:ne;c'a!);ede cumple con el
peso? peso? peso?
s SI
Incinerar
T
Son recojidos y icumple los . Luego de tres dias
> llevados a la sala de———> requisitos de = ST =3 Es ala sellevaalasalade _____ o yo g y despacho

seleccion

Son recojidos y
llevados a entable
para extraccion de

baba

calidad? sala de purga

Figura 71. Diagrama de flujo general. Elaboracion propia.

refigeracion y
almacenamiento

6.2.5.4. MPR y MPS. A continuacion, se muestra el plan maestro de produccion, el cual se
realiza para un afio, de la misma manera se realiza el plan de requerimiento de materiales.

MPS

A continuacidn, se muestra el plan maestro de produccion, donde se ve reflejado la produccion

por semana durante 1 afio, tanto de carne como de baba, los despachos se realizan de acuerdo a los

requerimientos de los clientes.

Tabla 77.

Kg de carne y It de baba a pro

ducir en 1 anio

Familia de producto San (11(; e Baba de caracol It.
Enero 2315 433
Febrero 2309 432
Marzo 2313 434
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Abril 2311 434
Mayo 2316 431
Junio 2315 434
Julio 2306 435
Agosto 2309 434
Septiembre 2319 434
Octubre 2312 434
Noviembre 2313 434
Diciembre 2316 432
Kg vy litros a producir 27.754 5.201

Nota. Elaboracion propia.

Plan maestro de produccion de carne de caracol

Plan maestro de produccion (MPS)

Mes Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Semanas 1 213 4 1 213 4 1 2 (3 4 1 213 4 1 213 4 1 2 (3 4
Inventario inicial 150 | 150 | 154 | 147 | 140 [ 154 | 150 | 150 | 143 | 137 | 137 | 137 | 122 [ 124 | 114 | 92 | 93 [ 80 | 80 | 80 | 80 | 88 | 96 | 104

Carne de caracol | Unidades pronosticadas | 576 | 576 | 576 | 576 | 575 | 575 | 575 [ 575 | 580 | 380 | 580 | 580 | 578 | 578 | 578 | 578 | 580 | 580 | 580 | 580 | 582 | 582 | 582 | 382
Pedidos de clientes 380 | 570 | 387 [ 578 [ 565 | 570 [ 580 | 594 | 588 [ 570 | 560 | 585 | 540 | 590 | 602 | 579 | 593 | 578 | 565 | 380 | 370 | 382 | 575 | 388

Inventario final 150 [ 154 | 147 ) 140 [ 154 | 159 ) 159 | 145 | 137 | 137 [ 157 | 122 | 124 [ 114 | 92 | 93 | B0 | 80 | 80 [ 80 ] 88 | 96 | 104 | 106
MPS 380 | 580 | 580 | 380 | 380 | 580 | 380 [ 580 ] 580 | 380 [ 580 | 580 | 380 | 580 | 380 | 580 | 380 | 380 | 580 | 380 | 390 | 590 | 390 | 390
Mes Julio Agosto Septiembre Octubre noviembre Diciembre

Semanas 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3
Inventario inicial 106 | 130 | 90 | 114 ) 124 [ 134 | 139 | 119 | 125 | 151 | 157 [ 127 | 107 | 89 | ©7 [ 105 ) 90 | 08 | 97 | 82 ] 48 | 46 | 44 | 4

Carne de caracol | Unidades pronosticadas | 576 | 576 | 576 | 576 | 580 | 580 | 580 | 580 | 584 | 584 | 584 | 584 | 582 | 582 | 582 | 582 | 581 | 581 | 581 | 581 | 582 | 582 | 582 | 382
Pedidos de clientes 325 | 640 | 551 [ 390 [ 530 | 583 | 610 | 584 | 530 | 350 | 600 | 610 | 608 | 550 | 558 | 306 | 542 | 562 | 505 | 614 | 330 | 576 | 380 | 600

Inventario final 130 | 90 [ 104 | 124 ) 134 [ 130 | 119 | 125 | 131 | 157 | 127 [ 107 | 89 | 97 | 105 | 99 | 98 | 07 | 82 | 48 | 46 | &4 [ 34 | 4

MPS 600 | 600 | 600 [ 600 [ 590 | 590 [ 390 | 590 | 590 | 390 | 5%0 | 580 | 390 | 590 | 5%0 | 500 | 580 | 580 | 580 | 580 | 580 | 380 | 580 | 380

Figura 72. MPS carne de caracol. Elaboracion propia.

Plan maestro de produccion de baba de caracol.

Plan maestro de produccion (MPS)

Mes Enero Febrero Marzo Abnl Mayo Junio
Semanas 12l Jal o Jalslal o ]alsalola]s]al1]2a]s]
Inventaiodnicial | 40 40 40 40 | 40 30 38 37|36 36 36 36]36 335 3¢ 34|33 3
Baba de caracol | Unidades pronosticadas | 66 66 66 66 | 65 65 65 63|66 66 66 66| 67 & & 67|66 66 66 6
Pedidosdeclientes | 65 65 65 65|66 6 66 66|65 65 6 6|66 66 6 66|65 6
N
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Tnventario final 0 s 0 s0f3 338 37 36|36 3 36 6|3 M o nl[n B 3 nB|[n 1 0 2
MPS 66 66 66 66|65 6 65 65|66 66 66 66| 66 66 66 66| 66 665 66 66|65 65 65 6
Mes Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre
Semanas tJalsJal o lals el oJalsTalo]alslalo]als]al1]a]s]s

3037 38 3 4|4 42 43 M4 4 M4 )4 42 4 4] 38 3T 36
67 67 67 | 66 66 66 66| 66 66 66 66| 67 67 67 67| 66 66 66 66
Pedidos de clientes 63 66 66 66 | 66 66 66 66| 65 65 65 65| 65 65 65 65| 65 65 63 63
Inventario final 31 37138 30 40 4142 43 44 45| M4 M4 43 4342 4 4 39| 38 3T 36 35
MPS 67 67 67 67| 68 68 68 68| 67 67 67 67|67 65 63 63 | 66 66 66 66| 63 67 63 63
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Figura 73. MPS baba de caracol. Elaboracion propia.
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MRP

A continuacion, se muestra el plan de requerimiento de materiales para la produccion de carne

y baba de caracol, el plan se desarrolla para una planeacion de 1 afio.

Nombre del producto  Codigo  Nivel

Carne de caracol kg A 0

Baba de caracol It. B 0

Concentrado C 1

Carbonato de dicalcio D 1

Demanda acumulada

Producto  Inventario Enero  Febrero Marzo Abnl  Mayo  Junio  Julio  Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre
A 50 2315 2309 | 2313 2311 | 2316 | 2315 2306 | 2309 2319 2312 2313 2316
B 50 433 432 434 434 431 434 435 434 434 434 434 432

Figura 74. Demanda acumulada. Elaboracion propia.

Arbol de producto

A continuacidn, se muestra el arbol de producto donde se ve la materia prima para alimento de

los caracoles y posterior obtencion del producto final como carne y baba.

Baba de caracol

Caracol

@ Ca.rl?onat..o de Concentrado Carbonato de
dicalcio

dicalcio

Figura 75. Arbol de producto. Elaboracién propia.

A continuacion, se presenta de manera detallada el plan de consumo de concentrado para 1 afio,

de la misma forma se muestra las cantidades requeridas a comprar, teniendo como base un

inventario de seguridad de 300 kg.



Total kg requeridos por mes

Plan maestro de produccién (semanal)
Semanas
Inventario inicial
Lead time Semanas 1 Requerimiento neto
Inventario Final
Recepcion planeada

Liberacion planeada de la orden

Inventario de seguridad 300

Inventario inicial 50

Junio
1292

Diciembre

Consumo de Concentrado

Febrero
1286

Enero
1292

Marzo
1290
323
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350 | 1327 1004| 681 | 358 | 1336|1014

692

1347

1356

323|323 |323 | 323|322 |32 |32

322

323

3

27 |1004) 681 | 358 | 36 |1014) 692

370

104

1034

1300 1300

1300 1300

1300

Agosto
1286

Septiembre
129

Octubre
1289

Noviembre
1290

Diciembre

398 | 1375 79

406

1385

1400|1078 | 756 | 434 | 1410|1086

762

31 E2E

Ena

£

£

3221322 13221324 | 34 | 34

£

n

n

75 | 1052 406

1064

43

100 | 1078 756 | 434 | 110 | 1086| 762

438

450

1104

1112

1300

1300

1300 1300

1300

1300

1300

1300

1300, 1300,
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Figura 76. MRP para consumo de concentrado. Elaboracién propia.

A continuacién, se muestra de manera detallada el plan de consumo carbonato de dicalcio para

1 afio, de igual manera se muestra las cantidades a comprar cada mes, teniendo en cuenta el

inventario de seguridad de 100 kg.

Total kg requeridos por mes

Plan maestro de produccion (semanal)
Semanas
Inventario inicial
Lead time Semanas 1
Inventario de seguridad 100
50

Requerimiento neto
Inventario Final
Inventario inicial Recepcion planeada

Liberacién planeada de la orden

Diciembre

Consumo carbonato de dicalcio

Febrero
432

Enero

Marzo
34

Abril

4

34

Agosto
34

Septiembre
34

Octubre
34

Noviembre

B

Diciembre
32

236 361

252

376 | 267 392 ) 283 [ 625 | 516

295

641|532

424

315

657

331

673 | 565

457

109 109

109

109 | 109 109 | 109 | 109 | 109

108

109 | 109

108

108

108

108

108 | 108

108

128 252

143

267 159 283 | 175 [ 516

191

332 | 424

315

207

223

365 | 457

343

Figura 77. MRP para consumo de carbonato de dicalcio. Elaboracion propia.

6.2.5.5. Tecnologia y equipos para la planta de produccion. Se realiza una comparacion entre

los diferentes tipos de tecnologias y se busca escoger la que mejores resultados brinde.
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Tabla 78.

Comparativo tecnologia y equipos

Cuadro comparativo Tecnologia Equipos para
Planta de Produccion
Caracteristi
Equipos Item cas Opcion 1 Opcion 2 Opcion 3
Factores
1 | Marca Mitutoyo Tacklife Rolson
2 | Tipo Digital Digital Anélogo
3 | Precision Mas preciso | Menos preciso Menos preciso
4 Respaldo
de la marca Répida Media Baja
5 |[Calidad Alta Media Baja
. 6 | Costo Mas econdémico | Ma4s costoso Econdémico
Calibrador Medi Medi
pie de rey 7 | Tamafio edio 2’ ecio Z Medio y compacto
(Equipo de compacto compacto
dici Repuestos . . .
medicion) Se consiguen Obtencion Se consiguen con
8 |y I . b
. con facilidad compleja facilidad
accesorios
Experienci
9 |aenel Mas de 10 afios 5 afos 8 afos
mercado
Pais de , )
10 . Japon China EEUU
origen
1 |Marca LG Panasonic Kalley
2 | Tipo Digital Digital Analogo
3 | Precision Preciso Preciso Menos preciso
4 Respaldo
de la marca Rapida Rapida Media
5 |[Calidad Alta Alta Baja
Sistema de 6 | Costo Econémico Costoso Econdmico
calefaccion N Medio y Medio y .
(Equipo de 7 | Tamafio compacto compacto Medio y compacto
ambiente
produccién) 2 }I]{epuestos Se cons.iguen Obtencién Se cons'iguen con
. con facilidad compleja facilidad
accesorios
Experienci
9 |aenel Mas de 20 afios | Més de 20 afios | Menos de 15 afios
mercado
Pais de . .
10 . Corea Japon Colombia
origen
1 |Marca Cryo Systems Refriplast Metecno




Refrigeracion

. Refrigeracion Refrigeracion
2 |Tipo . Tablero -
Tablero Digital Andloga Tablero Digital
3 | Precision Preciso Preciso Preciso
4 Respaldo
de la marca Rapida Baja Rapida
5 |Calidad Alta Media Alta
. 6 | Costo Econémico Econdmico Econdmico
Cuarto Frio Medio Robusto
(Sistema de 7 | Tamafio cdio y Y Medio y compacto
. . compacto compacto
refrigeracion)
Repuestos . . .
] Se consiguen | Se consiguen Se consiguen con
Y . con facilidad | con facilidad facilidad
accesorios
Experienci
9 |aenel Mas de 15 afos Men(~)s de8 Mas de 15 afios
afnos
mercado
Pais de . . .
10 . China Colombia Italia
origen
1 | Marca Mettler Toledo Bizerba Ohaus
2 | Tipo Digital Digital Digital
3 | Precision Preciso Preciso Preciso
4 Respaldo
de la marca Répida Baja Rapida
5 |Calidad Alta Alta Medio
6 |Costo Econdmico Costoso Econdémico
Bascula . Medio y Medio y :
(Equipo de 7 | Tamafio compacto compacto Medio y compacto
esaje
pesaje) ] Repuestos Se consiguen Obtencion Se consiguen con
y . con facilidad compleja facilidad
accesorios
Experienci
9 Jaenel Mas de 30 afios | Mas de 30 aflos | Menos de 20 afios
mercado
jo Paisde EEUU Alemania EEUU
origen
1 | Marca Lutron EBCHQ UNI-T
2 | Tipo Digital Digital Digital
Termohigromet | 3 | Precision Preciso Preciso Preciso
10 4 Respaldo
(Control de la marca Rapida Baja Baja
temperatura y 5 |[Calidad Alta Alta Medio
humedad) 6 | Costo Econémico Costoso Econdémico
7 | Tamafio Medio y Medio y Medio y compacto
compacto compacto
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3 Repuestos Se consiguen Obtencion Se consiguen con
Y . con facilidad compleja facilidad
accesorios
Experienci
9 Jaenel Mas de 25 afios | Mas de 25 afios | Menos de 20 afios
mercado
Pais de .
10 ) EEUU China Corea
origen
1 Marca Rain Bird VYR Hunter
2 |Tipo Digital Analogo Digital
3 | Precision Preciso Preciso Preciso
4 Respaldo
de la marca Répida Baja Alta
5 |Calidad Alta Media Alta
6 |Costo Econdémico Econdémico Costoso
Aspersores - Medio y Medio y .
(Sistema de 7 | Tamafo compacto compacio Medio y compacto
riego) Repuestos Se consiguen | Se consiguen
81y | confacilidad | con facilidad | OPtencion compleja
accesorios
Experienci
9 |aenel Mas de 40 anos | Mas de 20 afios Mas de 50 afios
mercado
jo |Paisde EEUU México Escocia
origen
1 |Marca IHM Pedrollo WEG
2 | Tipo Electro;necamc Electrognecamc Electromecanico
3 | Precision Preciso Preciso Preciso
4 Respaldo
de la marca Rapida Baja Alta
5 |Calidad Alta Alta Alta
6 |Costo Economico Costoso Costoso
Bomba Medi Medi
(Presion de 7 | Tamafio edioy edioy Medio y compacto
agua) compacto compacto
Repuestos . .
3 Se consiguen Se consiguen Obtencién combleia
Y . con facilidad | con facilidad P
accesorios
Experienci
9 Jaenel Mas de 50 afios Meno~s de 30 Mas de 20 afios
anos
mercado
Pais de ) ) )
10 ) Colombia Asia Brasil
origen
1 | Marca Rotoplast Colempaques Eternit




Tanque

Tanque
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2 | Tipo Almacenamient | Almacenamient Tanque'
R o Almacenamiento
3 | Precision Preciso Preciso Preciso
4 Respaldo
de la marca Media Répida Rapida
5 [Calidad Alta Alta Alta
Tanque agua 6 | Costo Costoso Econdémico Econémico
potable - Medio y Medio y .
(Recoleccion 7 | Tamato compacto compacto Medio y compacto
de agua
gua) 3 Repuestos Obtencion Se consiguen Se consiguen con
y . compleja con facilidad facilidad
accesorios
Experienci
9 J|aenel Mas de 45 aios | Mas de 55 afos Mas de 77 afios
mercado
10 qus de México Colombia Colombia
origen
1 |Marca Dell Samsung Asus
. Tecnologico Tecnologico . .
2 | Tipo digital digital Tecnologico digital
3 | Precision Preciso y Preciso y .
moderno moderno Preciso y moderno
4 Respaldo
de la marca Répida Répida Medio
5 |[Calidad Alta Alta Alta
Computadores 6 |Costo Econdmico Econdémico Econdémico
(Equipos de N Medio y Medio y .
computo) 7 | Tamafio compacto compacto Medio y compacto
Repuestos Se consiguen Obtencion . )
8 |y L . Obtencion compleja
. con facilidad compleja
accesorios
Experienci
9 |aenel Mas de 40 afios | Més de 40 afios | Menos de 30 afios
mercado
Pais de .
10 . EEUU Corea China
origen

Nota. Elaboracion propia, con aportes dela pagina de cada marca.

A continuacion, para la seleccion de la tecnologia (Equipo) se procede hacer un cuadro de

ponderacion tomando el método booleano de 1 y 0 y la tecnologia que tenga el mayor puntaje es

la que se escoge de acuerdo a las diferentes caracteristicas evaluadas.
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Tabla 79.

Resultados cuadro comparativo

Cuadro Ponderacion de Tecnologias Equipos para
Planta de Produccion
. : i Opcién 1 | Opceidn 2 | Opcion 3
Equipos Item Caracteristicas Puntos Puntos Puntos
1 |Marca 1 1 1
2 |Tipo 1 1 0
3 |Precision 1 1 1
4 | Respaldo de la marca 1 0 0
Calibrador 5 |Calidad 1 0 0
pie de rey 6 |Costo | 0 1
7 | Tamafio 1 1 1
8 | Repuestos y accesorios 1 0 1
9 | Experiencia en el mercado 1 0 1
10 |Pais de origen 1 1 1
Total General 10 5 7
1 |Marca 1 1 0
2 | Tipo 1 1 0
3 | Precision 1 1 0
Sistema de 4 | Respaldo de la marca 1 1 0
calefaccion 5 |Calidad 1 1 0
(Equipo de ambiente | 6 |Costo 1 0 1
produccion) 7 | Tamafio 1 1 1
8 | Repuestos y accesorios 1 0 1
9 |Experiencia en el mercado 1 1 0
10 | Pais de origen 1 | 1
Total General 10 8 4
1 |Marca 1 1 1
2 | Tipo 1 0 1
3 | Precision 1 0 1
. 4 | Respaldo de la marca 1 0 1
Cuarto Frio .
(Sistema de 5 |Calidad 1 0 1
refrigeracion) 6_|Costo I I I
7 | Tamafio 1 0 1
8 | Repuestos y accesorios 1 1 1
9 | Experiencia en el mercado 1 0 1
10 | Pais de origen 0 0 1
Total General 9 3 10
1 |Marca 1 1 1
Bascula 2 | Tipo 1 1 1
(Equipo de pesaje) 3 | Precision 1 1 1
4 | Respaldo de la marca 1 0 1
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5 |Calidad 1 1 0

6 | Costo 1 0 1

7 | Tamano 1 1 1

8 | Repuestos y accesorios 1 0 1

9 |Experiencia en el mercado 1 1 0

10 |Pais de origen 1 0 1

Total General 10 6 8

1 |Marca 1 1 1

2 |Tipo 1 1 1

3 |Precision 1 1 1

. 4 | Respaldo de la marca 1 0 0
Termohigrémetro .

(Control temperatura > _|Calidad ! I 0

y humedad) 6 Costo~ 1 0 1

7 | Tamafio 1 1 1

8 | Repuestos y accesorios 1 0 1

9 | Experiencia en el mercado 1 1 0

10 | Pais de origen 1 0 1

Total General 10 6 7

1 |Marca 1 1 1

2 | Tipo 1 0 1

3 |Precisiéon 1 1 1

4 | Respaldo de la marca 1 0 1

Aspersores 5 |Calidad 1 0 1

(Sistema de riego) 6 |Costo 1 1 0

7 | Tamafio 1 1 1

8 | Repuestos y accesorios 1 1 0

9 | Experiencia en el mercado 1 1 1

10 | Pais de origen 1 0 1

Total General 10 6 8

1 | Marca 1 1 1

2 | Tipo | 1 1

3 |Precision 1 1 1

4 | Respaldo de la marca 1 0 1

Bomba 5 |Calidad 1 1 1

(Presion de agua) 6 |Costo 1 0 1

7 | Tamano 1 1 1

8 | Repuestos y accesorios 1 1 0

9 |Experiencia en el mercado 1 1 1

10 |Pais de origen 1 1 1

Total General 10 8 9

1 |Marca 1 1 1

Tanque agua potable | 2 | Tipo 1 1 1

(Recoleccion de 3 |Precision 0 1 1

agua) 4 | Respaldo de la marca 0 1 1

5 |Calidad 1 1 1
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6 | Costo 0 | 1

7 | Tamafio 1 1 1

8 | Repuestos y accesorios 0 1 1

9 | Experiencia en el mercado 1 0 1

10 |Pais de origen 1 1 1
Total General 6 9 10

1 |Marca 1 1 1

2 |Tipo 1 1 1

3 |Precision 1 1 1

4 | Respaldo de la marca 1 1 0

Computadores n

(Equipos de 5 |Calidad 1 1 1
cémputo) 6 |Costo 1 1 1
7 | Tamafio 1 1 1

8 | Repuestos y accesorios 1 0 0

9 | Experiencia en el mercado 1 1 1

10 | Pais de origen 1 | 0

Total General 10 9 7

Nota. Elaboracion propia.

6.2.5.6. Instalaciones. A continuacidon se muestra plano de las instalaciones y disefio teniendo

en cuenta la distribucién de maquinas y equipos.
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Ing. Johan Cangrejo

| i |
[ U X
||| |
PROYECTO: CONTIENE: DISENO: FECHA: OBSERVACIONES:
ESTUDIO PLANO PLANTA DE PRODUCC'ON Ing Johan Cangrej‘o 01/10/2020 |Cerinza - Boyaca
ViveBien, Nutricany salud | PREFACTIBILIDAD ZHIF e SRS BT SocAi | APROGRDS:
' 14

Figura 78. Plano arquitecténico. Elaboracion propia.
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Tabla 80.
Convenciones
Planta de produccion
ftem Area
1 Sala de postura
2 Sala de incubacion
3 Etapa infantil
4 Etapa juvenil
5 Etapa de engorde
6 Sala de seleccion y extraccion de baba
7 Sala de purga
8 Cuarto Frio
9 Cuarto de maquinas y equipos
10 Almacenes repuestos y servicios generales
11 Almacén materia prima e insumos
12 Bainos Mujeres y Bafios Hombres
13 Zona de cafeteria y descanso
14 Planta de tratamiento de aguas residuales (PTAR)
15 Zona de incineracion
16 Oficinas y gerencia

Nota. Elaboracion propia.

A continuacidn, se muestran las convenciones e imagen contenidas en el plano.
Tabla 81.

Convenciones plano AutoCAD

Convenciones Plano AutoCAD

ftem Descripcion Fotografia
1 Sistema de calefaccion Figura 79. Sist. De calefaccion. Elaboracion propia.

2 Tanque de agua potable -
Figura 80. Tanque de agua potable. Elaboracion propia
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3 Termohigrémetro
Lutron
Figura 81. Termohigrometro. Elaboracién propia.
4 Sistema aspersores B
Figura 82. Sist. De aspersores. Elaboracion propia.
5 Bascula H
Figura 83. Bascula. Elaboracion propia.
Figura 84. Mesas. Elaboracion propia.
7 Cubiculos de cria
Figura 85. Cubiculos de cria. Elaboracién propia.
8 Estibas Cuarto frio
Figura 86. Estibas cuarto frio. Elaboracion propia.
9 Sistema de refrigeracion
10 Comedor
Figura 88. Sala. Elaboracion propia.
12 Cubiculos Oficinas

Figura 89. Cubiculos de oficina. Elaboracion propia.




Figura 90. Gerencia. Elaboracion propia.
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13 Gerencia
14 Banos
15 Cocina

Figura 91. Bafios. Elaboracion propia.

Figura 92. Cocina. Elaboracion propia.

Nota. Elaboracion propia

A continuacidn se muestra la ficha tecnica de la planta para la cria de caracoles.

Tabla 82.

Ficha técnica

Ficha Técnica

Planta de Produccién Cria de Caracoles

Vive Bien, Nutricion y Salud

Figura 93. Fachada del criadero, Elaboracion propia.

Nombre Empresa: Escargot WJ
Slogan: Vive bien, nutricion y salud
Ubicacion:
Pais: Colombia
Departamento: Boyaca
Municipio: Cerinza
Funcion: Cria de caracoles para la venta de carne y baba
Capacidad de produccion: 3 toneladas
Dimensiones:
Ancho: 20 metros
Largo: 25 metros
Area m2: 500 m?
Oficinas 112 m?

Nota. Elaboracion propia.



Materiales necesarios para la construccion

Tabla 83.

Materiales de construccion

Material Costo

Bloque 7°600.000
Cemento 16°500.000
Arena 47100.000
Gravilla 37700.000
Varilla 57800.000
Flejes 1300.000
Malla 47900.000
Teja 47800.000
Amarres 300.000
Perfil 1300.000
Cerchas 37300.000
Columnas y vigas 11°000.000
Panete 3°000.000
Pisos 15°000.000
Pintura 37200.000
Enchape 9°600.000
Sistema eléctrico 4"700.000
Punto de agua 4°000.000
Mano de obra 20°000.000
Total 134°500.000

Nota. Elaboracion propia.
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Se da a conocer la Simulacion de la planta cria de caracoles Escargot W] en el programa FlexSim 2019

#% FlexSim 2019 - Planta Simulacion.fsm
File Edit View Build Execute Statistics Debug Help
AEH I} v Qv H vy 0 ifToos [&encel ToTree B scipt @l Dashboards » 1 Process Fiow 000
[ Reset P Run Stop ] Step RunTime: |0.00 |I:_! Runspesd: [l
Loy x GOV vose
ﬁ: Library Toolbox |
| =] Fixed Resources [ A .
'*Source
:’Queue
o Processor
sk
" Combiner
-‘Separator
@ MultiProcessor
| N BasicFR
| o) Task Executers
[(l+2) Dispatcher
| U TaskExecuter
3 Ot
ﬁg Transporter
m Elevator
,‘4 Robot
| Crane
| Asmsvetice
M BasicTE
| o) Travel Networks |
',1" NetworkNode
:@ TrafficCantrol
|| Conveyors |
= Straight Conveyar

400 [+
]

|5 Curved Conveyor
j‘,&' Join Conveyors v

Mouse Position [-224,04, 22,48, 0.00]

Figura 94. Simulacion en flexSim. Elaboracion propia.
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6.2.5.7. Localizacion.

6.2.5.7.1. Macro localizacion. El proyecto se va a realizar en el departamento de Boyaca, el
cual esta ubicado en el centro oriente del pais, con una superficie de 23.189 km2, una poblacion de
1.278.061 hab. La capital es Tunja con una poblacioén de 123.625 hab. El departamento limita por
el norte con los departamentos de Santander y norte de Santander; al oriente con Arauca, Santander

y Venezuela; por el sur con Cundinamarca y por el occidente con el departamento de Antioquia.

La actividad econdmica se caracteriza por ser agricola, ganadera, artesanias, mineria como la

extraccion de esmeraldas y carbon.

6.2.5.7.2. Micro localizacion. La ubicacion del proyecto se encuentra en la vereda Toba del
municipio de Cerinza. Cuenta con una poblacidon aproximada de 4.200 hab. La principal actividad
economica del municipio es la agricultura y la ganaderia, Se encuentra a una altura de 2.715 metros

sobre el nivel del mar. Una temperatura promedio de 12°C. Y una humedad del 85%.

El proyecto debe estar ubicado en el area rural, a una distancia minima de 30 metros de cualquier

cuerpo de agua, esto por disposicion y normatividad para este tipo de explotaciones.
6.2.6. Peligros y elementos de proteccion personal.

A continuacion, se da a conocer los diferentes requisitos de elementos de proteccion personal y

a los riesgos y peligros a los que se estd expuesto.

6.2.6.1. Matriz de elementos de proteccion. En la siguiente imagen se da a conocer los

elementos de proteccion personal que se requieren para laborar en las instalaciones de la planta.



PELIGRO

EMENTO:

IS DE PROTECCION PERSONAIL

PLANTA DE PRODUCCION

GENERALIDADES DE LOS ELEMENTOS DE PROTECCION PERSONAL EPP

PARTE DEL CUERFO

CRITERIOS DE SELECCION

POSIBLES DANOS DEL EPP Y
L
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Ohbjetas en caida libre

Cabeza
Lesiones en la cabeza
Salpicadura de quimicas
Lesién ocular
Salpicadura de quimicas
Lesién ocular Ojos y cara

Prayeccién de Particulas
Lesién dérmica facial y ocular por
objetos en proyeccién

Casco Clase E tipo T

Material resistente al impacto por objetos en caida
hibre

Diseflo asrodinimico que no permite adherencia
de agua o polvo.

Optimo estado no rayado y fracturado

El tafilete debe ser graduable

Cumple con norma ANSI Z89 1

Presenta impactos o fisuras
Desprendimiento o dafio en el tafilete

5 afios

(S

o en 3 prezas de
Cubrinuento lateral. proteccién frente impacta de
uv.

N Ny

Lente claro,
Resistente al impacto
Cumplen con la norma ANSI Z87 1

Soporte Roto

defectos como

raspadiiras, perforaciones o cualquier
otro daio fisico que pueda reducir
notablemente el

nivel de proteccién a impacto con el
que cuentan las gafas y reducis la
visibilidad

Personal operativo de
planta de produccién: 6
meses o por daiio
(rayaduras o impactos que
imposibiliten un campo
visual éptimo, rupruras en
los soportes)

™~ s

/

Gafas de segundad uso de lente

Para usar sobre lente formulado

Construido en policarbanato para alto impacto
Cubrimiento lateral

[proteccisn frente impacto de particulas
Proteccion radiacion UV

Cumple con los requenmientos fisicos ¥ épticos
de la norma ANSI Z87.1. 2010 y CSA 794 3

Soporte Roto
defectos como

raspaduras, perforaciones o cualquicr
otro dafio fisico que pueda reducir
notablemente el

nivel de proteccién a impacto con el
que cuentan las gafas v reducir la
visibilidad

Personal operativo de
planta de produccién: 6
meses o por daiio
(rayaduras o impactos que
imposibiliten un campo
visual Sptimo, rupturas en
los soportes)

Careta de Proteccion Facial con

porte Aj ble, sor Claro y

Protector de Barbilla

Protector superior en ABS

Debe tener armaduras livianas, indeformables.
cémodas. de diseiio anatémico y comprobada
resistencia v eficacia

Proteccidn completa

Cabezal graduable

Permitir la ventilacién

Protector de barbilla

Carcta manchada y/o con rayones que
impidan Ia visibilidad

Carcta con fisura

Soporte Roto

3 aflos

Figura 95. Elementos de proteccion para la cabeza. Elaboracion propia.

Exposicién a Ruida
Lesién auditiva por exposicién a
Presién sonora superior a 83.2 dB(a)

Exposicion a Ruido
Lesién auditiva por exposicién a
Presién sonora superior a 92,5 dB(a)

Protector de Insercién

Material polimero flexible. resisten aceites,
lhipoalergénicos.
Aprobado bajo ANSI $3.19-1974

Daiios en el cordén
Tapones deformados

2 meses 6 por frecuencia
de uso

Inhalacién de vapores Organicos
/o dcitos generados por sustancias
quimicas liguidas y/o Material
particulado generado por
sustancias quimicas en polva.
Lesién del sistema respiratorio

Con espuma interna de alta densidad

Cojinete para aislamiento y atenuacion de ruido de
27dB

Con cubnmuento total del pabellén auditve

Datios o roturas de copas y diadema_
Deterioro del protector auditivo.
Deformacién del elemento

1 afio 6 por frecuencia de
uso

Ajuste completo a la cara

Forma anatémica que permita el uso de gafas

Con bandas ajustables

Respirador de silicona. para facilitar la respiracién
v amés de uso dual para ser utilizado en Ia forma
tradicional o en modo descendente.

Daiio o deformidad de la mascara o
valvula de exhalacion . dafio en el selle
hermético conira el rostro.

[Personal operative de
planta de produccién: 1
afio

Protege hasta 10 veces l Limite de Exposicién
Permitido (PEL)

5 para vapores v gases
acidos generados por sustancias quimicas
liquidas.

Saturacion del cartucho. Saturacion del
cartucho. Cuando el

Personal de

pueda ser detectado dentro del
respirador
por el sentido del gusto o del olfato.

planta de produccién: 1
mes

Filtro y Retenedor

Prot

jor fespiratorio

Retencién contra polvos y neblinas

Saturacién del filtro. dafios fisicos.
Suciedad.

Personal operativo de
planta de produccién: 1
mes

Figura 96. Elementos de proteccion auditivos y respiratorios. Elaboracion propia.



