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Resumen

El proposito inicial de esta investigacion es analizar la influencia que ha tenido la economia
naranja en la economia nacional y en la generacion de empleo en la ciudad de Bogota, durante los
afios 2015 — 2019, a partir de los conocimientos adquiridos por medio de la investigacioén de dicho
tema. Para el caso especifico del presente documento se realizd una revision de literatura y datos
de las principales fuentes estadisticas nacionales, para conocer cudl ha sido la relevancia de la
economia naranja en los aflos mencionados anteriormente, con el fin de brindar un mejor analisis
de como las industrias que trabajan bajo este concepto econdmico han ayudado y/o pueden ayudar
a la generacion de empleo. Determinando asi que la economia naranja es un sector economico de
bastante relevancia para el desarrollo economico de las ciudades o paises en via de desarrollo como
el caso de Colombia y especificamente de su capital Bogota D.C.

Palabras clave: Economia naranja, Industrias creativas, Cultura, Generacion de empleo,

desarrollo.



Abstract

The initial purpose of this research is to analyze the influence that the Creative economy has had
on the national economy and on the generation of employment in the city of Bogota, during the
years 2015 - 2019, based on the knowledge acquired through the investigation of this topic.
Methodology: For the specific case of this document, a literature review was carried out to find out
what the relevance of the orange economy has been in the years mentioned above, in order to
provide a better analysis of how the industries that work under this economic concept have helped
and / or can help to generate employment. Thus, determining that the orange economy is an
economic sector of considerable relevance for the economic development of cities or developing
countries such as the case of Colombia and specifically of its capital Bogota D.C.

Key words: Orange economy, Creative industries, Culture, Job creation, development
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Glosario
Artes: Aquella actividad realizada por el ser humano, en el cual se llega a expresar una vision tanto
personal, que puede interpretar ya sea lo real o lo imaginario, usando los recursos que se tengan a
disposicion como plastico, lingiiistico o sonoro.
Crecimiento econdmico: Evolucion positiva de los estandares de vida de un territorio,
habitualmente paises. (Sanchez Galan, s.f.)
Cultura: Materiales, espirituales, comportamientos, lengua, modo de vida, practicas, valores,
patrones, conocimientos y costumbres de un determinado grupo social que se ha transmitido de una
generacion a otra
Danza: Baile, denominado arte, en el cual se utiliza movimientos corporales generalmente
acompanado por musica, también busca la forma de expresion corporal y/o interaccidon social.
Economia Naranja: Es el conjunto de actividades que, de manera encadenada, permiten que las
ideas se transformen en bienes y servicios, cuyo valor puede estar basado en la propiedad
intelectual. (IDB - Iter-American Development Bank, s.f.)
Globalizacion: Interaccion de ambitos econdmicos, politicos, tecnoldgicos, sociales y culturales,
en el cual se genera efectos en el mercado y las empresas para que se puedan extender.
Generacion de empleo: Calidad y su importancia para el desarrollo (RIMISP- Centro
Latinoamericano para el desarrollo Rural, 2013)
Industrias culturales: Técnicas de reproduccién industrial en la creacion y difusion masiva de
obras culturales (Organizacién de las naciones unidas para la educacion y la ciencia , s.f.)
Innovacion: Cambio significativo o modificacion a un producto que produce una novedad
Medios visuales: Medios de comunicacion masiva, tales como las plataformas de Facebook o
Instagram, en el cual utilizan imagenes combinadas con sonido
Musica: Es un tipo de arte, el cual consiste en la combinacion determinada de un ritmo, una
melodia y armonia.
Producto Interno Bruto-PIB: Es un indicador econémico que refleja el valor monetario de todos
los bienes y servicios finales producidos por un pais o regiéon en un determinado periodo de tiempo,
normalmente un afio. Se utiliza para medir la riqueza de un pais. (Sevilla, s.f.)
Publicidad: Medio por el cual se muestra un producto o servicio con determinadas caracteristicas
a las personas para que observen dicho producto o servicio y si es de su agrado, utilizando medios

como imagenes, sonidos, canciones etc.



Tecnologia: Se conoce como tecnologia a un producto o solucidén conformado por un conjunto de

instrumentos, métodos y técnicas disenados para resolver un problema. (significados.com, s.f.)
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Introduccion

La economia naranja o economia creativa no son un tema nuevo, pues, involucran todo tipo de
actividades relacionadas con el arte y la recreacion, las cuales llevan milenios formando parte de la
humanidad. Su origen, como se le conoce hoy en dia, fue en la Escuela de Frankfurt por Max
Horkheimer y Theodor Adorno en 1947 para designar el proceso de produccién/consumo masivo
de mercancias en las sociedades capitalistas. El término de industria cultural fue difundido a partir
de la década del 80 por la UNESCO, aquellas formas de produccion y consumo cultural, los cuales
tienen en su centro un elemento simbolico o expresivo. Hacia el 2001, en Reino Unido se publica
el informe ‘Creative Industries Mapping Documents:” un mapeo que incluyod trece actividades
dentro las industrias creativas y de emprendimiento, el cual dio un rango més amplio de industrias
e incluyo las industrias culturales tradicionales como las artesanias, arquitectura, artes escénicas,
antigiiedades, cine, disefo, editorial, moda, musica, publicidad, software, videojuegos, television y
radio (Newbigin, 2010). Con este estudio se determiné la importancia de las industrias culturales y
creativas en la economia britanica al estar creciendo mas rapido y generando el doble de empleo
que los demas sectores de la economia del pais (Aguiar, 2014 & Newbigin, 2010).

Ademas del valor de cambio y funcional, los bienes y servicios culturales y creativos cuentan
con un valor expresivo, un significado cultural, que poco se relaciona con su costo de produccion
y utilidad, pero es aquello que diferencia al sector creativo de los demas sectores de la economia
(Newbigin, 2010).

Durante los ultimos afios, son muchos los cambios que han ocurrido en la economia mundial,
principalmente porque esta se ha vuelto mucho mas dindmica conforme el fenomeno de la
globalizacidn, por esto es natural que los paises busquen nuevas estrategias econdmicas que
trabajen para aumentar su respectivo desarrollo y crecimiento econémico; y como es de esperarse,
han surgido varias opciones que se estdn considerando como potenciales estrategias para lograr
este proposito, entre ellas se encuentra la economia naranja, la cual desde hace un tiempo ha venido
convirtiéndose en un tema de conversacion frecuente entre aquellos quienes buscan alternativas a
las fuentes economicas de los diferentes paises.

Directamente relacionada con las industrias culturales y creativas, la economia naranja es
basicamente el sector de la economia que se dedica a promover la cultura como fuente de ingresos,
lo que a su vez implica el aumento de la innovacion, la creatividad, el marketing y el disefio en
diferentes campos de dichas industrias, por lo que se ha vuelto una opcidn bastante llamativa para

aquellas naciones que desean aumentar su PIB; como es el caso de Colombia, que en los ultimos
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cinco afios ha venido trabajando en un conjunto de politicas y proyectos de ley, que buscan
aumentar el desarrollo de la economia naranja, en especial en la capital del pais, en donde se
pretende que la diversidad cultural y artistica juegue en favor de este nuevo sector econémico en
crecimiento, como lo es la economia cultural.

En el presente documento, se pretende dar a conocer un poco mas sobre que es la economia
naranja, su origen, desarrollo con el paso del tiempo y lo que representa en la actualidad; asimismo
su influencia en la economia mundial y cual ha sido su influencia en la economia de Colombia y
en el crecimiento del PIB nacional. También se pretende revisar el impacto de la economia cultural
en la generacion de empleo en la ciudad de Bogota y los sectores relevantes de esta en la ciudad,
asi como el crecimiento de estos y su potencial de consumo; y por ultimo dar ejemplos de desarrollo

de la economia naranja en otras ciudades de Colombia.
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Planteamiento del problema

Tras la implementacion de la ley 1834 el 23 de mayo de 2017, por medio de la cual se fomenta
la economia naranja y sus industrias relacionadas, son muchas las personas que se preguntan si
realmente la economia naranja puede ayudar al crecimiento econdémico del pais, por lo cual es
importante establecer el crecimiento de los sectores y las industrias relacionadas con esta para
determinar su verdadera influencia en la economia nacional y especificamente en el desarrollo
econdémico y la generacion de empleo en la ciudad de Bogota D.C.

Para el desarrollo del presente documento, se pretende establecer que antecedentes registran
impactos gracias al desarrollo y fomento en la economia naranja en el pais y como influye esta en
la generacion de empleo en la ciudad de Bogoté. Vale la pena respondernos ;Qué influencia ha
tenido la economia naranja en la economia nacional y en la generacion de empleo en la ciudad de

Bogota?
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Objetivos
General
Analizar la influencia que ha tenido la economia naranja en la economia nacional y en la
generacion de empleo en la ciudad de Bogota.
Especificos
1. Distinguir que tanto ha influenciado la economia naranja en la generacion de empleo en la
ciudad de Bogota, desde el afo 2015.
2. Evaluar como la economia naranja ha impactado en el desarrollo econémico de Colombia y la
ciudad de Bogota.
3. Analizar casos de implementacion, desarrollo y fomento de la economia naranja exitosos en
otros paises y en otras ciudades, que puedan llegar a ser aplicables en Colombia y en Bogota.
4. Caracterizar cudles son los sectores de la economia naranja con mayor influencia en el

crecimiento econdmico y generacion de empleo en la ciudad de Bogota.
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Justificacion

Debido a la gran competencia del mercado actual creado por el fenomeno de la globalizacion y
las nuevas tecnologias, principalmente, tanto personas como diversas empresas se han visto en la
necesidad de expandirse a nuevos mercados o industrias, involucrando empresas comerciales que
ofrecen actividades culturales y recreativas y a aquellos artistas y artesanos de las industrias
culturales, que trabajan por gusto o por algiin beneficio economico. A partir de esto, se ha generado
un interés por fomentar la cultura y la creatividad, y cada vez surgen mas industrias y proyectos
que son incluidos en la economia naranja, y con estas mas oportunidades para hacer crecer la
economia tanto directa como indirectamente, generando por medio de estos nuevos empleos para
la poblacion.

A finales del 2015 en el informe “Cultural Times: The first global map of cultural and creative
industries” de la (UNESCO, 2015), estableci6 que la economia naranja habia represento 3% del
PIB mundial y generd 29,5 millones de empleos a nivel mundial; esto sin mencionar que
indirectamente ayudo a incrementar el comercio electronico y a fortalecer la economia digital; por
lo que se puede inferir que dadas las demandas de los mercados actuales, las industrias creativas
pueden llegar a ser parte de las nuevas formas de comercio que incluyen la digitalizacion de los
servicios y la posibilidad de llegar a muchas mas personas, lo que no solamente se refiere a la
posibilidad de generar mas ingresos, sino a que con el tiempo las nuevas generaciones de
profesionales se veran interesadas en este tipo de alternativas.

Adicionalmente un informe presentado por el Banco Interamericano de Desarrollo BID del afio
2016 destaca que en américa latina y el caribe las industrias creativas tienen un impacto econdémico
de aproximadamente 175.000 millones de dolares y que a su vez emplean alrededor de diez
millones de personas y adicionalmente, se registran que cada vez mas son las personas que recurren
a financiacion para impulsar proyectos cuyo eje central son bienes y/o servicios relacionados con
la cultura. Cabe destacar que el BID es uno de los mayores promotores de la economia naranja en
el continente, ya que no solo ha aportado capital a proyectos de corte cultural, sino que
adicionalmente ha creado espacios para emprendedores culturales y personas interesadas en
aprender mas del tema, en los que se pretende generar mas conciencia sobre la importancia de
invertir tiempo y esfuerzos en el fomento y desarrollo de esta; su presidente Luis Alberto Moreno
ha mencionado que cree que la economia creativa puede llegar a ayudar a aumentar el crecimiento

economico de Latinoamérica y del caribe.
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Por lo anterior, este estudio analiza como se ha implementado la economia naranja en Bogota,
como afecta la economia de la ciudad y como ayuda a disminuir el desempleo, para distinguir si
dentro de los sectores pertenecientes a la economia naranja, hay una oportunidad econdémica;
tomando en cuenta que el mismo tiene una amplia variedad de oportunidades en las que se puede
desarrollar, esto teniendo en cuenta de igual manera las falencias que se pueden presentar dentro
del sector y las actividades que lo conforman, asimismo permitird que se rompa el paradigma de
que solo ciertos sectores de la economia pueden aportar al PIB nacional. También se van a analizar

algunos exitosos en el extranjero y de otras ciudades de Colombia.
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Metodologia

Para el desarrollo del presente documento se realizé una revision de literatura por medio de la
cual, se establecieron los temas mas relevantes para la economia naranja, tales como el desarrollo
cultural, la creacion de industrias creativas en la ciudad de Bogotd, los sectores mas productivos de
la economia naranja a nivel nacional y por tltimo la generacién de empleo a través del desarrollo
de la economia naranja en la capital del pais y todos aquellos casos relevantes en el exterior o en
ciudades nacionales distintas a Bogota, que puedan ser aplicados en territorio nacional.
Adicionalmente, se consultaron entidades oficiales tales como el Departamento Administrativo
Nacional de Estadistica DANE y la Camara de Comercio de Bogota con el fin de determinar la
influencia real del sector cultural dentro de la economia nacional y en especial dentro de la capital
colombiana.

Para la seleccion de documentos relevantes fue necesario establecer un criterio de busqueda que
se baso en palabras claves relacionadas con la funcion del proyecto, asi como busquedas exactas
para cada uno de las tematicas relacionadas en cuanto a estudios realizados en la ciudad de Bogota
y en Colombia en general, relacionados con la economia naranja, su desarrollo y fomento en los
ultimos afos y su influencia en la economia y la generacion de empleo. Por lo cual se puede inferir
que la investigacion realizada a continuacion es de caracter cualitativo, debido a que se desarrolld
en base a investigaciones existentes que soportaban la investigacion y asimismo se tomaron
distintos datos estadisticos para describir un fenomeno en concreto.

En este punto es necesario aclarar que el trabajo que se desarrolla a continuacidn es una revision
de literatura que basicamente es “una sinopsis que sumaria diferentes investigaciones y articulos
que da al investigador una idea sobre cudl es el estado actual de la cuestion a investigar. En la
revision se realiza una valoracién critica de otras investigaciones sobre un tema determinado,
proceso que ayuda a poner el tema en su contexto” (Silamani, 2015) por lo que al mismo tiempo se
tuvieron en cuenta todos aquellos documentos que ademas de brindar un contexto mas claro sobre
el tema trabajado, también incluian los sectores econdmicos de mayor relevancia, tales como

musica, arte y danzas; y por ende, el indice de empleabilidad de dichos sectores.
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1. Economia naranja

Para empezar, el desarrollo del presente documento establece con claridad todos aquellos
conceptos que son relevantes para el desarrollo de la investigacion y definiciones desde distintas
perspectivas, con la finalidad de establecer con claridad el enfoque dado a la investigacion y el
desarrollo de la misma tomando como eje referencial, los conceptos desarrollados a continuacion.

En la actualidad el término de economia naranja ha venido siendo un tema de conversacion cada
vez mas frecuente, en especial para las nuevas generaciones de profesionales que se encuentran en
busqueda de alternativas para impulsar sus proyectos de vida; sin embargo, es un concepto
relativamente nuevo por lo que su definicion tiene muchas interpretaciones y asimismo muchas
formas de verse, es por eso que es necesario entender de un modo basico que es la economia naranja
y como funciona.

La economia naranja o también conocida como economia creativa, es un concepto que vio la luz
en 2001 gracias al economista John Howkins, quien la describe como un sector de la economia que
comprende todas aquellas industrias en las que el valor de sus bienes y servicios consta
principalmente de la propiedad intelectual invertida en ellos (Marketing y Finanzas, 2018), en otras
palabras, este tipo de economia se basa principalmente en comercializar bienes y servicios
relacionados directamente con el campo cultural, creativo y artistico, por lo que se puede inferir
que aquellos sectores que pertenecen a esta pueden ser por ejemplo la industria cultural, del
entretenimiento, del ocio, entre otras. Por lo que es facil entender la importancia de dicha clase de
desarrollo econdémico en la economia actual, convirtiéndose en una alternativa provechosa para la
economia mundial y en especial un punto de atencion para invertir, en el caso de las economias en
via de desarrollo.

Adicionalmente, es una industria que permite trabajar con las personas y para las personas, es
decir, es una industria que trabaja con sus talentos, creatividad y pensamientos para dar origenes a
ideas que no solo puedan generar cambios en su entorno, sino que adicionalmente permitan generar
ingresos para todos los involucrados en dicho proceso; esto sin mencionar que no es propio de la
economia creativa trabajar bajo grandes esquemas de produccion como se estd acostumbrado en
los otros sectores econdmicos, lo que permite que todos sus procesos, actividades y sistemas sean
mucho mas orgéanicos y generen ambientes de trabajo mucho mas sanos y productivos.

En ese sentido, deberia tenerse en cuenta para mayor comprension del presente documento
radica en el concepto propuesto por la organizacion de las naciones unidas para la organizacion

UNESCO, que define a la economia naranja como “aquellos sectores de actividad organizada que



21

tienen como objeto principal la produccién o la reproduccién, la promocion, la difusion y/o la
comercializacion de bienes, servicios y actividades de contenido cultural, artistico o patrimonial”
(UNESCO, s.f.). Es decir, que, para generar un concepto mucho mas general, se puede llegar a
estimar que la economia naranja es la comercializacion de bienes y servicios, fruto de actividades
relacionadas con contenido cultural y con un alto nivel de creatividad implicito en cada uno de
ellos, por lo que es necesario también conocer el concepto de creatividad dentro de este campo.

Asimismo, Howkins menciona que la base de la economia naranja es la creatividad y también
hace énfasis en el hecho de que todo ser humano nace con un don para la creatividad innato que
con el tiempo se va desarrollando o apaciguando segun sea el caso; pero para entender con mayor
claridad esto es necesario entender mejor el concepto de creatividad. Para la real academia de la
lengua espaiola, el concepto de creatividad se define como “facultad de crear, capacidad de
creacion”, sin embargo, ha sido un concepto que ha tenido muchas interpretaciones a lo largo de la
historia, tales como la de Mac Kinon quién en 1960 defini6 a la creatividad como “La creatividad
responde a la capacidad de actualizacion de las potencialidades creadoras del individuo a través de
patrones unicos y originales” (Esquivias Serrano, 2004, pag. 4)o la de Tongo quien en 1999
establecio que “La creatividad es la facultad humana de observar y conocer un sinfin de hechos
dispersos y relacionados generalizaindolos por analogia y luego sintetizarlos en una ley, sistema,
modelo o producto; es también hacer lo mismo pero de una mejor forma” (Esquivias Serrano, 2004,
pag. 6).

Para efectos de comprension del presente documento, se tendra en cuenta la creatividad como la
capacidad de actualizacidon de las potencialidades creadoras del individuo, que se enfoca mucho
mas en lo que se enuncia como economia naranja y los componentes bases para su desarrollo; sin
embargo, es necesario tener en cuenta la definicion de cultura, puesto que es el la base y el origen
de todo el movimiento conformado por la economia naranja o creativa. Es en este caso que se define
cultura como el “conjunto de bienes materiales y espirituales de un grupo social transmitido de
generacidn en generacion a fin de orientar las précticas individuales y colectivas. Incluye lengua,
procesos, modos de vida, costumbres, tradiciones, hdbitos, valores, patrones, herramientas y
conocimiento”. (Imaginario, s.f.) lo que quiere decir que se puede interpretar como cultura, todo
aquello que se origina por medio de la tradicion o las costumbres y que estd enfocado a permanecer
en el tiempo por medio de un traspaso de la misma a nivel generacional.

Por otra parte, se tiene la definicion proporcionada por la UNESCO en donde se define a la

cultura como “el conjunto de los rasgos distintivos, espirituales y materiales, intelectuales y
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afectivos que caracterizan a una sociedad o un grupo social. Ella engloba, ademas de las artes y las
letras, los modos de vida, los derechos fundamentales al ser humano, los sistemas de valores, las
tradiciones y las creencias y que la cultura da al hombre la capacidad de reflexionar sobre si mismo”
(Atalaya Gestion Cultural); lo que complementa la definicidn anterior y permite aclarar que el papel
de la cultura en el desarrollo del ser humano es fundamental, esto sin mencionar que la cultura que
le rodea es un conjunto de componentes que se han preservado con el paso del tiempo, por lo que
se puede entender porque independientemente de su desarrollo para promocionar el crecimiento
economico, es necesaria para el desarrollo de cualquier tipo de actividad a realizar por el ser
humano.

Bajo esta misma logica se tiene en cuenta que “La cultura es un motor de desarrollo, liderada
por el crecimiento de la economia creativa en general y de las industrias culturales y creativas en
particular, no solo reconocidas por su valor econdmico, sino también cada vez mas por el papel que
desempefian en la produccidn de nuevas tecnologias o ideas creativas y sus beneficios sociales no
monetizados” (PNUD, 2013); de manera que para aterrizar este concepto a los propdsitos del
presente documento es necesario establecer la relacion existente entre economia naranja y cultura;
la cual estd implicita en los conceptos trabajados con anterioridad.

1.1 Antecedentes recientes

La economia naranja y las industrias creativas, han sido conceptos que han venido tomando
mucha fuerza en el discurso de economistas y demas profesionales relacionados con este campo
durante los ultimos afios; en especial en Colombia, donde han sido tema de debate desde el
posicionamiento del actual presidente de la republica y el desarrollo de distintas leyes que soportan
su fomento y desarrollo dentro del pais. Es por esto que se vuelve necesario, establecer el origen
del término a nivel nacional y cudl ha sido su desarrollo conceptual a lo largo de su desarrollo en
el territorio colombiano.

Si bien el concepto de “economia naranja” se viene desarrollando y trabajando desde 1994, tras
su incorporacion a una serie de leyes establecidas en Australia por medio de las cuales se pretendia
promover la cultura como principal fuente de ingresos y generacion de innovacion, y se popularizo
a nivel mundial en 2001; en Colombia es un tema relativamente nuevo, por lo que uno de los
principales antecedentes del término en el territorio nacional se desarrolla en el libro titulado La
economia naranja: Una oportunidad infinita de 2013, escrito por el actual presidente Ivan Duque y
Felipe Buitrago, en donde se define a la economia naranja como el “conjunto de actividades que

de manera encadenada permite que las ideas se transformen en bienes y servicios creativos, cuyo
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valor esta determinado por su contenido de propiedad intelectual” (Buitrago & Duque, 2013, pags.
33-37), y en el cual de manera simultdnea se toma a la economia naranja y a las industrias creativas
como una fuente que puede aportar al crecimiento del PIB, en caso de llegar a desarrollarse de
manera optima en el pais.

Gracias a esto, muchos expertos en el campo de las ciencias econémicas y la economia cultural
en Colombia, empezaron a interesarse por este campo, su desarrollo y su fomento; sin embargo,
para la época de publicacion del libro de Duque y Buitrago , no habia claridad sobre lo que
implicaba pertenecer a una industria creativa, que diferenciaba a estas de una industria
convencional y cudles eran los elementos basicos para su funcionamiento, por lo que se empezaron
a realizar estudios, caracterizaciones e investigaciones para resolver estas dudas. Entre estos se
puede destacar el documento de caracterizacion de las industrias culturales y creativas, presentado
en 2016 por la camara de comercio de Bogota en el cual se especifican no solamente cuales son los
sectores y subsectores pertenecientes a las industrias creativas, sino que adicionalmente provee
datos reales de su relevancia dentro de la economia en la capital del pais.

Dicho documento, fue de gran ayuda para todos aquellos que tenian dudas sobre las industrias
creativas y los sectores que las conforman, sin embargo, se encontraron vacios, ;por lo que se vio
la necesidad de implementar leyes de apoyo a estas industrias y todos los sectores? involucrados
en ellas. En este sentido, nace la ley 1834 del 23 de mayo de 2017 que busca “desarrollar, fomentar,
incentivar y proteger las industrias creativas. Estas seran entendidas como aquellas industrias que
generan valor en razon de sus bienes y servicios, los cuales se fundamentan en la propiedad
intelectual” (congreso de Colombia, 2017).

Dicha ley fue promovida por el actual presidente de la republica Ivan Duque, cuando era senador
de Colombia y como era de esperarse, la implementacién y fomento de actividades e industrias
relacionadas con la economia naranja, fue una de sus mayores promesas de campaia; por lo que
durante su mandato aprobo la ley de financiamiento 1943 del 28 de Diciembre de 2018, en la cual
entre otras cosas, se establecen normas por medio de las cuales se otorgan incentivos tributarios a
todas aquellas industrias que hacen parte de la economia naranja y los requisitos puntuales para
acceder a estos.

Adicionalmente, es valido tener en cuenta que las dos leyes anteriormente mencionadas trabajan
en conjunto con otras leyes que se encuentran vigentes desde mucho antes, con el fin de lograr que
la economia naranja y sus industrias relacionadas crezcan de la mejor manera. Es por esto que es

necesario mencionar la ley 23 del 28 de enero de 1982 sobre derechos de autor y su modificacion,
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otras disposiciones y derechos conexos especificados en la ley 1915 del 12 de Julio de 2018; en las
cuales se especifica de que forma el estado colombiano protege toda obra, actividad, bien o servicio
respaldado por una inversion de capital intelectual y que por consiguiente esta directamente
relacionado con la economia naranja.

La economia creativa o economia naranja ha sido un punto fuerte para algunas economias en el
extranjero, como lo son Hollywood y Bollywood para Estados Unidos y la India respectivamente,
sin embargo, el fomento de la economia naranja en economias en via de desarrollo, de la mano con
la inseguridad dentro de economias pequefias que dudan en si vale la pena invertir en este sector
de la economia, ignorando que la inversion a este da lugar a una cantidad considerable de empleos
en cualquiera de sus sectores y que a su vez son viables para la comunidad, generando frutos
economicos, y fomentando el desarrollo cultural.

Como se menciona anteriormente, tanto en las economias de los paises, ya sea grandes o
pequefias se genera la duda de si invertir en algo como la economia naranja o crear una empresa o
emprendimiento en alguno de los sectores que la componen, es viable, de esta manera, se han
realizado diversas investigaciones cuyos resultados pueden enfocar todas estas dudas hacia el
camino correcto. Entre estas investigaciones se encuentran aquellas encaminadas hacia la
generacion de empleo y otras hacia la mejora de la economia de un pais o region, es este caso, la
capital de Colombia, Bogota.

1.2 Con que no se debe confundir la economia naranja

Como se ha mencionado anteriormente, la economia naranja esta directamente relacionada con
la creatividad y el desarrollo de la misma para la creacion de diferentes bienes y servicios cuyo
valor esta determinado por la propiedad intelectual; sin embargo, muchos tienden a confundirse al
momento de hablar de ella, pues asumen que esta estd directamente relacionada con el proceso
creativo que se lleva a cabo al momento de producir, comercializar y promocionar un bien en
especifico dentro de una organizaciébn y no necesariamente con las actividades y sectores
pertenecientes a dicho sector economico. Esto se presenta porque por lo general se tiende a asociar
a la creatividad con la estética en cuanto al aspecto de los bienes y servicios, y como son
presentados al publico en general, por ende, se tiende a pensar que esta rama perteneciente al
marketing y publicidad encargada del aspecto fisico de los productos es necesariamente economia
naranja, cuando en realidad no necesariamente se trata de lo mismo. Si bien hay actividades de la
economia naranja que se relacionan directamente con el marketing, el disefio e incluso la

publicidad; son dos campos opuestos.
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Es por esto que es valido aclarar que no necesariamente todas las actividades, acciones o
producciones realizadas bajo ciertos criterios creativos, son necesariamente economia naranja y
esto se aclara principalmente porque la creatividad es un aspecto que hace parte de la personalidad
de todos los seres humanos, sin embargo para llevarla a una escala de consideracion mayor dentro
del fenémeno descrito como “economia cultural”, es necesario que se trabaje bajo ciertos criterios
relacionados con la masificacion de dicha creatividad en pro de aportar al crecimiento de las
industrias creativas. Ahora bien, no hay que olvidar que la creatividad y la innovacion son parte de
las industrias mas exitosas y aunque estén ligadas directamente con el desarrollo de la economia
naranja, no por esto son factores exclusivos de esta, sino que al contrario se pueden desarrollar de

forma independiente dependiendo de las necesidades de cada sector en la que se deseen aplicar.
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2. Impacto de la economia naranja en la economia mundial

El rol de la economia creativa y la cultura han sido reconocidas a lo largo del tiempo por diversas
ciudades alrededor del mundo, entre ellas estan Paris, Seul, Londres, Los Angeles, Bombay, etc.
como fuente importante de generacion de nuevos empleos y crecimiento en las épocas de
dificultades econdmicas, promoviéndola como parte de su poder blando. Esta situacion donde el
conocimiento, la creatividad y la innovacidon se vuelven motor de desarrollo y crecimiento
econdmico se ha intentado explicar, hasta cierto punto, a través de diferentes teorias de crecimiento.
David Throsby, economista australiano especialmente reconocido como un economista cultural,
enfatiza sobre la importancia que tienen la creatividad y la innovacion para el desarrollo econdmico
asegurando que “la creatividad ha entrado en el razonamiento de la economia solamente por su
capacidad de ser generadora de innovacion y, por ende, precursora del cambio tecnologico.”
(Throsby, 2001, pag. 107)

A partir de esto, comienzan a surgir nuevas investigaciones en donde, con aplicaciones
empiricas, se establece la conexion entre capital humano, innovacion y crecimiento regional. En el
2002, Richard Florida, estadounidense experto en geografia y crecimiento econdmico, aporta un
nuevo enfoque donde asegura el papel primordial de los trabajadores del sector creativo como
factor explicativo del crecimiento econdmico y la regeneracion urbana. La clase creativa parte
principalmente de la idea que la creatividad humana, que es el recurso econdmico definitivo, esta
compuesta por arquitectos, disefiadores, escritores, artistas, musicos, profesores de universidad y
cientificos, para quienes la creatividad es fundamental en su trabajo. Segun Florida, las ciudades
capaces de atraer este tipo de trabajadores pueden mejorar considerablemente sus niveles de vida,
pues, la clase creativa se puede catalogar como una nueva clase socioecondmica que se estd
convirtiendo en el motor del crecimiento y cuya funcién econdmica es crear nuevas ideas, nuevas
tecno.

Muchos andlisis demostraron que en algunos paises donde unas regiones tendian a prosperar
mas que otras, esto se debia principalmente a que muchas de las grandes empresas existentes, se
trasladaban a lugares donde la fuerza laboral fuese capaz, interesante y llena de talento. Este
fendmeno tendia a repetirse para los paises miembros de la OCDE donde para 1990, la economia
creativa habia crecido a una tasa anual el doble de grande a aquellas de sectores de servicios y
cuatro veces mas que el sector manufacturero. (PNUD, 2013)

La economia naranja, abre las posibilidades de atraccion de inversionistas a un pais o ciudad en

especifico, ademds de ser una fuente inagotable con oportunidades donde el crecimiento aumenta



27

a través de los afios, lo que genera un desarrollo rapido. E1 DANE en su cuenta satélite de cultura
de los afios 2005 a 2013 muestra que las industrias creativas en Colombia tuvieron una participacion
del 1.7% del PIB nacional.

Desde antes que apareciera el termino de economia creativa, en algunos paises ya se hacia
notoria la importancia que esta podia llegar a tener, desde que se consolido como un sector
importante para la economia, se ha hecho un notorio énfasis a la cantidad de beneficios
significativos que se pueden generar al invertir en esta economia. Por esta razon, tanto Colombia
como muchos otros paises han decidido sacarle ventaja a su cultura heredada, a la innovacion y a
la creatividad innata en cada uno de ellos, aprovechando todas estas oportunidades.

La economia naranja tiene el poder para influir e inspirar presentes y futuras generaciones,
encaminandolas a la creacion de empresas e iniciativas enfocadas en la generacion de valor a partir
de las artes, la tecnologia, la ingenieria, etc. fomentando de igual manera, la sabiduria y
conocimientos ancestrales que representan a algunas regiones y pueden terminar en bienes y
servicios bellos, creativos y con un gran valor historico que representen una poderosa y creciente
fuerza econdmica, ayudando al desarrollo de los paises y contribuyendo con los objetivos de
desarrollo sostenible.

Actualmente, algunos paises son reconocidos dentro de la economia naranja global gracias a sus
sectores creativos, como, Estados Unidos en el sector de la television y las artes escénicas, Canada
en el sector de la musica y los juegos, Francia en el sector de los libros y la publicidad, India en el
sector de peliculas y los periddicos, y china en el sector de las artes escénicas y las peliculas.

La economia naranja puede favorecer el cambio y construir sociedades mas inclusivas,
conectadas y colaborativas, modificando la organizacién de las actividades econdémicas y sociales
de paises desarrollados y paises en via de desarrollo; de igual manera, hay una amplia gama de
actividades dentro de la misma que pueden ser expandidas y desarrolladas, lo cual impulsa a la
creacion de diversas iniciativas que proveen productos culturales a los mercados mundiales, lo que
estimula la inversion extranjera, y fomenta la generacion de empleo.

El comercio de bienes y servicios creativos tiene una influencia muy grande dentro del PIB de
un pais. La economia naranja representa aproximadamente un 3% del PIB mundial, generando 29,5
millones de empleos, que representa el 1% de la poblacidon activa; los principales sectores
generadores de empleo dentro de la economia naranja son las artes visuales con 6.73 millones,
libros o editoriales con 3.67 millones y la musica con 3.98 millones, teniendo un aporte mayor al

sector de telecomunicaciones. De igual manera, los ingresos de las industrias culturales y creativas
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en el mundo representan 2,250 billones de ddlares, superando el sector de telecomunicaciones y a
la industria automovilistica de Europa, Japon y Estados Unidos.

Los principales sectores de innovacion y desarrollo dentro de la economia naranja son el disefio,
la moda y el cine, que representan la mayor parte del comercio mundial de productos creativos.
Los articulos de moda, el disefio de interiores y las joyas, que se encuentran en el disefo, tuvieron
un buen desempeiio en el mercado mundial, representando un notable 54% de las exportaciones de
productos creativos. Igualmente, el mercado asiatico de la moda esta creciendo rapidamente, con
todo, desde articulos de la calle hasta moda de alta gama. América Latina y Africa también son
cada vez mas reconocidas como mercados de moda emergentes, especialmente en Argentina,
Brasil, Chile, Nigeria y Sudafrica.

El disefio fue seguido por artes visuales, que poseen una parte considerable del mercado. Juntos,
estos subsectores representaron el 45% por ciento de las exportaciones totales de bienes creativos.
Para los paises en desarrollo, permanecen entre los sectores de industrias creativas mas importantes
para los ingresos de exportacion e inversion extranjera. El sector de artes visuales estd mejorando
cada vez mas su competitividad tecnoldgica y cabe destacar que, los principales desarrolladores de
juegos y profesionales de la animacion digital estan emergiendo en paises de Europa del Este, como
la Federacion de Rusia, Rumania, Polonia, Serbia y Bulgaria.

2.1 Economia naranja en la actualidad

Como se mencionaba anteriormente, la economia naranja ha sido un sector econdémico que ha
venido adquiriendo mucha fuerza conforme el tiempo, la globalizacion y la tecnologia avanzan,
por lo que es normal que cada vez existan mas estudios sobre su aporte a la economia global y la
importancia de apoyar a las industrias creativas, con el fin de promover la cultura individual de las
naciones. Esto se ve reflejado en un reporte presentado en 2018 por la Conferencia de las Naciones
Unidas sobre Comercio y Desarrollo o UNCTAD por sus siglas en inglés, en donde se establece
que el mercado mundial de bienes creativos ha crecido considerablemente, teniendo en cuenta que
para el afio 2002 este correspondia a un aproximado de 208 billones de dolares y para el afio 2015
practicamente habia logrado duplicar esta cifra llegando a la cantidad de 509 billones de dolares.
Desafortunadamente para el caso especifico de servicios creativos, es mucho mas dificil estimar
cifras exactas, puesto que en la mayoria de los casos los datos relacionados con este tipo de
actividades, no son registradas de forma correcta por las naciones en las que se desarrollan, lo que

impide una medicion exacta de este ambito en especifico.



29

Sin embargo, es valido resaltar que a nivel mundial el fortalecimiento de la economia naranja es
cada vez mayor, no obstante hay paises que invierten mas en ella como es el caso de China, India,
Taiwan, Tailandia, entre otros; lo que sugiere que Asia es el continente que mas fomenta, promueve
y desarrolla la economia naranja ya que sus cifras registradas bajo el concepto de exportacioén de
bienes y servicios creativos en considerablemente mayor al de Europa e incluso Estados Unidos,
alcanzando en 2015 un total de 228 billones de ddlares solamente en 2015, casi duplicando la cifra
alcanzada por la Unioén Europea en el mismo afio correspondiente a 171 billones de ddlares.

Por otra parte, es necesario mencionar que aunque esta claro que la fuerza de la economia naranja
necesariamente se encuentra en Asia, México ha resaltado durante el mismo periodo de tiempo,
siendo el pais latino que no solamente ha invertido mas en industrias creativas, sino que ha logrado
ubicarse entre los diez paises que mas aportan a la economia naranja a nivel mundial, demostrando
asi que las economias en via de desarrollo también pueden aprovechar el desarrollo de esta
economia para fortalecer sus economias nacionales. Sin embargo, se sigue buscando establecer
normas y regulaciones, para que todas las naciones entiendan cuales son las industrias creativas y
como realizar los registros contables, comerciales y econdmicos que estas generen, con la finalidad
de establecer con el paso del tiempo un registro mucho mas exacto de la influencia de la economia
naranja y las industrias creativas en el mundo; adicionalmente esto permitird que en las naciones
se concienticen sobre la importancia de ellas y las tendencias que se mueven en base a estas; que
segin la UNCTAD, para los afios venideros los sectores mas prometedores seran todos aquellos
relacionados con el disefio, la moda y el cine; esto sin dejar de lado los que mas mueven la industria

tales como la musica, las artes escénicas, las artesanias, etc.
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3. Economia naranja en Colombia

Colombia es una cuna para la cultura, el talento y la creatividad, y esto se ha tomado como una
ventaja para avanzar y obtener multiples beneficios econdmicos. De igual manera, adquirir
reconocimiento al mostrar la riqueza y diversidad de la cultura colombiana, buscando un fomento
para el bienestar y las libertades del desarrollo de la comunidad por medio de la literatura, musica,
bellas artes, etc. fomentando apoyo para aquellos emprendedores que quieren llegar al éxito. La
economia naranja como sector en Colombia, ha tenido un crecimiento constante en los ultimos afios
y ha llegado a tener presencia en otros paises del mundo. Asi mismo tanto la creacion de empresas,
la generacion de empleo y la creacion de nuevos emprendimientos relacionados con este sector han
aumentado, ademas, de tener una influencia importante en el PIB del pais.

Al hablar de economia naranja en Colombia, se tienen que analizar muchos factores importantes
para conocer como se ha desarrollado a través de los afios, como fue y ha sido implementada, su
importancia y relevancia, y su crecimiento. En octubre del afio 2018 el DANE en su cuenta satélite
de cultura, defini6 el valor agregado en 6.238.728 millones de pesos colombianos analizando
diferentes sectores entre la musica, artes escénicas, creacion, libros y publicaciones, juegos y
juguetes, etc. en la misma podia observar que el empleo cultural también habia crecido
sorprendentemente, en esta cuenta satélite se hacia énfasis en que los sectores que mas habian
representado ganancias respecto a esto habian sido los de educacion cultural, audiovisual y
artesanias (Rodriguez Olivia, 2018, pag. 11). la cuenta satélite del DANE de igual manera para
septiembre del 2019 especificaba que ya se habian registrado 7.447 empresas con animo de lucro
y organizaciones sin d&nimo de lucro dentro de la economia naranja, y que del total de empresas
registradas en el pais para entonces que era un aproximado de 259.026 empresas, el 3% hacia parte
de la economia naranja.

Sin embargo, hay que tener en cuenta que en este sector se pueden llegar a presentar muchos
retos, el principal de ellos radica en que las empresas puedan llegar a mantenerse vigentes en el
mercado y que no quiebren con el paso del tiempo. Un estudio realizado por Confecdmaras, en el
cual se analizd el comportamiento de 7.431 empresas que nacieron en 2013 y se obtuvo como
resultado que, de cada 100 empresas creadas formalmente, sobreviven 38 al término de cinco afos.
En el estudio se examinaba la evolucion de dichas empresas y se lograba observar que durante los
primeros tres afios la probabilidad de fracaso era mayor, debido a que, cerca del 50% de empresas
dejaban de operar en el mercado en ese periodo, de igual manera, se hacia énfasis en que en algunas

ocasiones cuando esto pasaba, se debia a que el gobierno no daba el apoyo suficiente, no obstante,
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la mayoria demostraba que simplemente estaba involucrado con un mal manejo por parte de los
propietarios.
3.1 Implementacion de la economia Naranja en Colombia

Con la aprobacion del plan nacional de desarrollo “Pacto por Colombia, pacto por la equidad”
se firmo un pacto por la proteccion y promocion de la cultura y el desarrollo de la economia naranja
por primera vez en el pais, la inclusion de este sector hacia representacion a un hito en la historia
de las politicas del estado colombiano en materia cultural. El pacto anteriormente mencionado se
divide en dos lineas, la linea A “todos somos cultura” con el objetivo de promover la cultura y
proteger los patrimonios culturales existentes y la linea B “economia naranja” para el desarrollo de
aquellos emprendimientos basados en el arte, la creatividad y la tecnologia para la creacion de
nuevas industrias y/o empresas.

En este sector se hace énfasis en que aquellas actividades que conforman el sector naranja se
dividian en tres categorias, la primera, arte y patrimonio, conformado por artes visuales y escénicas,
turismo y educacion artistica y culturar; la segunda categoria, las industrias culturales, conformadas
por editoriales, fonografia, servicios de informacion, etc.; la tercer categoria, las creaciones
funcionales, nuevos medios y software, conformada por software de contenidos, disefio y
publicidad, etc.

Al implementar la politica integral de economia naranja su principal objetivo se basd en
fortalecer y crear mecanismos que permitan el desarrollo del potencial econdémico cultural,
generando condiciones para la sostenibilidad de las organizaciones y agentes que la conforman, de
acuerdo a lo que estipulan los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS). De igual manera, se
pretendia favorecer a la generacion de un empleo digno en el sector cultural, dar un apoyo a la
realizacion de nuevas ideas creativas y productos innovadores, fortalecer los saberes ancestrales,
las précticas del patrimonio cultural y la transmisién de conocimientos tradicionales.

De acuerdo con esta politica existe una oferta institucional, cuando aparecen nuevos
emprendimientos o iniciativas o ya existen emprendimientos antiguos relacionados con la
economia naranja pueden recibir apoyo por parte del gobierno. En la politica se establecen cuatro
estrategias para dar beneficios a estas iniciativas, en primer lugar, los recursos para la operacion,
con los que se otorga el financiamiento, la tecnologia y el talento necesario para apoyar las
iniciativas; en segundo lugar, la asistencia para el negocio, estrategia en la cual se brindan ayudas
no econdémicas, como lo es el apoyo a la educacion, servicios de plan de negocio y redes de

comercializacidn; en tercer lugar, la regulacion y competencia, donde se da un enfoque a la
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legislacion vigente y todos los beneficios fiscales a los cuales se pueden acceder; la cuarta y ultima,
es la mentalidad y cultura, con la cual se brinda motivacién y ayuda para mantener en pie estos
proyectos. Esta oferta institucional tiene el apoyo de diferentes entidades que promueven los
emprendimientos de la economia naranja como innpulsa, Procolombia, Bancoldex, etc. (ministerio
de cultura de colombia, 2019).

Para la implementacion, fomento y desarrollo de la economia naranja se integran 21 entidades
del gobierno nacional, estas se enfocan en generar condiciones para que los proyectos creativos de
los colombianos en cualquier territorio sean sostenibles, esto tomando siete lineas estratégicas
relacionadas con las instituciones, la informacion, la inspiracion, la inclusidn, la industria, la
integracion y la infraestructura y para septiembre de 2019 ya estaban en marcha mas de 70 de estos
programas. A través de varios de estos frentes, se ha logrado obtener mas informacion sobre las
actividades relacionadas con la economia naranja, ademads, y en algunos departamentos se le ha
dado un buen fomento a el desarrollo de las capacidades de los jovenes (Galindo Bernal, 2018).
3.2 Crecimiento e influencia en el PIB

El potencial para el crecimiento y consolidacion de servicios creativos en el pais es enorme,
Colombia no ha sido el unico pais que ha visto la economia naranja como una oportunidad para el
crecimiento tanto econémico como cultural, no obstante, Colombia se ha consolidado como uno
de los principales referentes de esta a nivel regional y mundial; el gobierno colombiano ha tenido
por objetivo plasmar dindmica en el crecimiento de sectores que sean atractivos en inversion para
el pais y de esta forma hacer la industria competitiva a nivel global, incluso, algunas firmas como
HBO, Sony Pictures, Telmex, etc. le han apostado a la economia naranja en Colombia.

Actualmente, la economia naranja de Colombia logro una cobertura en 58 paises a los cuales
llegan los bienes y servicios de las industrias creativas y culturales del pais, negocios realizados en
los sectores de audiovisuales y contenidos digitales con 75,2 millones de dolares, software y
servicios IT con 163,4 millones de dolares entre agosto del 2018 y septiembre de 2019.
(ProColombia, 2019).

Lo que habria generado un monto de 246,2 millones de dolares, los principales paises destino a
los que se exportaron estos productos y servicios fueron Estados Unidos, Argentina y Uruguay. De
igual manera, con corte en septiembre de 2019, se habian creado 7447 empresas en el sector de la
economia naranja, con un crecimiento de un 1.,3% respecto al mismo lapso en 2018;

aproximadamente el 59,7% de estas empresas fueron constituidas en las industrias creativas,
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seguido por artes y patrimonio con un 22,1% y las industrias culturales con un 18,2% (Gonzalez
Bell, 2019).

Se debe tener presente que dentro de la economia naranja, el peso relativo de su valor agregado
es muy importante, debido a que, con el conocimiento y analisis de este se pueden visibilizar las
fortalezas y potencialidades de este sector, ademas, genera la posibilidad de optimizacion de
programas interinstitucionales y el disefio de estrategias que puedan dar respuesta a las necesidades;
la participacion del valor agregado de la economia naranja con respecto al valor agregado nacional
en el rango de tiempo de 2014 a 2018 tiene un promedio de 3,3%, como se evidencia en la cuenta

satélite del DANE del 2019 a continuacion:

3,3% 3,4% 3,3% 3,2% 3,2%

0,6% 0.6% 0,5% 0,5% 0,6%

2.7% 2,8% 2,8% 2,7% 2,6%

2014 2015 2016 2017 2018#
@ Owas fuentes Smicas @ Modulo micronegocios — GEIH

Figura 1. Participacion del valor agrado de la Economia Naranja en el total del valor agregado
nacional 2014-2018. DANE, Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja - CSEN. P.21
(2020)

Por otra parte, la composicion del valor agregado de la economia naranja segun sus diferentes
categorias es de 44,4% en creaciones funcionales, 28,3% en artes y patrimonio y, por ultimo, las

industrias culturales con un 27,3%.
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Figura 2. Composicion del valor agregado segin areas en la Economia Naranja - promedio 2014
- 2018. DANE, Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja -CSCEN- P.21 (2020)

Por ultimo, en la cuenta de produccion del DANE el total de la economia naranja, en 2017, como
se muestra en la tabla 1, se evidencia un decrecimiento de 1,2% con respecto a 2016, por otro lado,
en comparacion al afio 2018 el valor agregado presento un crecimiento del 3,3%.

Algunos de sectores que mas han tenido un crecimiento notable con las iniciativas de la
economia naranja son la cultura y entretenimiento, I+D, contenidos y medios, entre otros; para el
afno 2018, el sector de la economia naranja aporto el 3,4% del total del PIB y en este se mostraba
el crecimiento de diferentes sectores como el audiovisual con un 43,2%, libros y publicaciones con
un 21,9%, educacion y cultura con 19,3% y el disefio publicitario con 8,7%; por otra parte, se

lograron desarrollar por lo menos 800.000 empleos tanto indirectos como indirectos.



Tabla 1.

Cuenta de produccion - Total Economia Naranja. DANE
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Variable Total, Economia Naranja (En millones de pesos)
2014 2015 2016 2017 2018
P.1 produccion | 40.988.722 | 42.750.654 | 42.604.878 | 42.263.620 | 43.782.396
P.2  Consumo| 16.862.530 | 18.196.107 | 18.102.149 | 18.053.033 | 18.775.494
intermedio
B.1b Valor| 24.125.929 | 24.554.547 | 24.502.403 | 24.210.340 | 25.005.337
agregado bruto

Nota. ministerio de cultura, Cuenta satélite de Cultura y Economia naranja — CSCEN- P.23 (2020)

En la siguiente tabla se puede observar un notable crecimiento de las personas ocupadas en la

economia naranja del afio 2014 al afio 2018 con un crecimiento de aproximadamente 11,43%. Por

otra parte, para el 2018 las personas ocupadas en inclusion total participan con 68,70% y en

actividades de inclusion parcial con un 31,30%.

Tabla 2.

Personas ocupadas en la Economia Naranja.

Numero de ocupados en actividades de economia naranja

2014 2015 2016 2017 2018
Ocupados en actividades| 331.033 338.295 359.663 352.118 370.959
de inclusion social
Ocupados en actividades| 153.495 148.701 163.486 166.535 168.974
de inclusion parcial
Total, ocupados 484.528 484.996 523.149 518.653 539.933

Nota. DANE, ministerio de cultura, Cuenta satélite de Cultura y Economia naranja — CSCEN- P.23 (2020)

Asi entonces, la economia naranja en Colombia se compone por tres categorias la primera es la

categoria de artes y patrimonio, segun la cuenta de produccion del DANE, la totalidad en los

segmentos de este sector presentaron un crecimiento del valor agregado de 0,4% en el afio 2017

respecto al afio 2016, sin embargo, hubo un decrecimiento del 0,2% en 2018. De igual manera, en
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la composicion del valor agregado segun los sectores de la categoria de artes y patrimonio, se puede
ver que los sectores que mas influencia tuvieron entre el 2014 al 2018 fueron turismo y cultura
representando el 35% y educacion cultural y creativa representando el 34%, mientras que el que

menor influencia ha tenido son las artes visuales representado el 1,4%

Tabla 3.
Cuenta de produccion - Total Artes y patrimonio
Variable Artes y patrimonio (En millones de pesos)
2014 2015 2016 2017 2018

P.1 produccién | 11.337.015 | 12.209.279 | 12.499.889 | 12.404.899 12.561.166
P.2Consumo 4.864.579 5.257.720 5.410.791 5.284.455 5.454.987
intermedio
B.1bValor 6.472.137 6.951.559 7.088.750 7.119.468 7.104.451
agregado bruto

Nota. DANE, Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja -CSCEN- P.25 (2020)

La segunda categoria, las industrias culturales o aquellas que proveen bienes y servicios
basandose en contenidos simbdlicos, artisticos y creativos, presentan un decrecimiento del valor
agregado de 9,2% para 2017 con respecto a 2016, y este mismo presenta un crecimiento para 2018
de 1,8%. los sectores que mas valor agregado generan en esta categoria son los medios
audiovisuales con un 61,5% y las editoriales con el 31,9%, y el que menos influencia genera son

las industrias fonograficas representando el 2,7%.



Tabla 4.

Cuenta de produccion - Total Industrias Culturales
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Variable Industrias culturales (En millones de pesos)
2014 2015 2016 2017 2018
P.1 produccién | 12.110.062 | 12.184.736 | 12.057.828 | 11.262.597 | 11.430.811
P.2 Consumo| 5.206.495 5.329.737 5.202.737 5.039.043 5.095.736
intermedio
B.1b Valor] 6.903.832 6.854.999 6.855.094 6.223.446 6.334.998
agregado bruto

Nota. DANE - Ministerio de Cultura, Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja -CSCEN-. P.43 (2020)

Finalmente, esta la categoria de creaciones funcionales, aquellas actividades que por tradicion

no hacen parte de la cultura, pero definen la relacion con los consumidores a partir del valor

simbdlico, en ligar de su valor de uso; estas, presentaron un crecimiento de su valor agregado para

el afio 2017 con respecto a 2016 de 3,0%, y para el afio 2018 se presentd un crecimiento de 6,4%,

el sector que mas valor agregado género en esta categoria fue el de medios digitales y software, y

el que menos valor agregado significo para esta categoria fue este sector del disefio con 14,3%

Tabla 5.

Cuenta de produccion - Total Creaciones funcionales.

agregado bruto

Variable Creaciones Funcionales (En millones de pesos)
2014 2015 2016 2017 2018
P.1 produccion 17.548.588 | 18.356.639 | 18.034.555 18.597.614 19.770.217
P.2 Consumo| 6.792.624 7.608.651 7.481.631 7.724.934 8.206.569
intermedio
B.1b Valor| 10.755.655 | 10.747.988 10.747.988 10.552.860 11.563.558

Nota. DANE - Ministerio de Cultura, Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja -CSCEN-. P.48 (2020)

3.3 Importancia y relevancia en Colombia

La economia naranja es importante en Colombia, principalmente, porque promueve la

creatividad y las tecnologias digitales, se promueve la conservacion de la cultura, los conocimientos

y los patrimonios ancestrales, lo que incluye festivales, carnavales, gastronomia etc.,

adicionalmente, se ha posicionado como una de las economias que mantienen el pais en
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crecimiento, con el papel fundamental de poder generar méas con menos recursos, Colombia, esta
llena de talento e imaginacion, lo que hace que las competencias de los colombianos sean aun
mayores para resaltar la cultura, las artes y las creaciones funcionales, sumado a esto, junto con la
economia naranja se generan ingresos significativos y a la vez, se atrae a los inversores extranjeros.
Entre todos los sectores que maneja la economia naranja, hay unos que sobresalen mas que otros,
entre los que podemos encontrar el turismo cultural, la educacioén cultural y creativa, el sector
audiovisual, el editorial y los medios digitales y software, que son los que mds inversion extranjera
representan para el pais y de la misma forma, son aquellos que mas se exportan.

Dentro del turismo cultural, uno de los sectores que llaman mas la atencidn, es el sector de las
artesanias colombianas, definidas como piezas de arte que cuentan historias a través de los tejidos
a mano, como lo son el sombrero vueltiao, carrieles antioquefios, mochilas kankuamos, etc. estos
productos que han estado dentro de la cultura colombiana por siglos, permiten un mayor
crecimiento en el exterior, especificamente en Estados Unidos.

La educacion cultural y creativa, en la cual se fomenta el desarrollo artistico y creativo, ademas
de generar un caracter inclusivo donde se abarca la valoracion de las diversas culturas que existen
en el pais. Respecto al sector audiovisual, Colombia es un destino apto para la produccion
cinematografica, ademas de ser uno de los mejores lugares para el desarrollo de proyectos
audiovisuales a nivel latinoamericano, los medios digitales y software, cada vez ganan mas terreno
dentro de las empresas tanto del sector de la economia naranja como empresas pertenecientes a
otros sectores, este sector es uno de los que mas influencia tiene respecto a los avances tecnoldgicos

que se ven hoy en dia en el mundo (Sierra Ruiz).
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4. Economia Naranja y generacion de empleo

Para el afio 2017 la contribucion de la economia naranja al empleo mundial en América era del
23,3 millon de trabajadores equivalente el 16 % de trabajadores del mundo, el cual ascendia a 121,1
millones. “Por otra parte, se puede decir que la economia colombiana es representativa mas por
productos como es el azucar y derivados, sin embrago, la economia naranja esta representado casi
una igualdad de los productos que exporta” (Ramirez Pefialoza & Rodriguez Molina, 2018, pag.
6); no obstante, la contribucion al empleo es de 5,8% es su aporte por pais de Latinoamérica y
Caribe, esto indica que Colombia es uno de los paises con mayor aporte de todos los paises que se
encuentran en este grupo con 1.160 miles de trabajadores en el sector de la economia creativa.
Asimismo, segun (DANE, 2005-2017) se puede evidenciar los niveles de participacion laboral a
los que durante el periodo 2007 a 2016 la economia creativa ha generado participacion incluyente,
contando con una participacion significativa de empleos disponibles, con un total de 181.009, en
los diferentes segmentos que la componen.

Cada sector que compone a la economia naranja, desde las artes hasta aquellos relacionados con
la ingenieria, tienen la capacidad de generar mas y mejores empleos en poco tiempo, siempre que
exista la oportunidad sin importar cual sea, y esta no solo es una ayuda para la generacion de empleo
o la creacion de empresas, también es una forma de educar y ayudar a las comunidades de alguna
forma u otra, pues el Banco Interamericano de Desarrollo — IBD en su informe publicado en julio
de 2017 “El futuro de la economia naranja: Férmulas creativas para mejorar vidas en América
Latina y el Caribe” sostienen que estas industrias no solo contribuyen a la generacién de nuevos
empleos y riqueza sino que, de igual manera, puede ayudar a la comunidad a hacer frente a la
disrupcion tecnologica.

4.1 Economia Naranja y generacion de empleo en Bogota

Al ser la capital de un pais como Colombia, la ciudad de Bogota es uno de los mayores apoyos
econdémicos que tiene el pais; eso se debe principalmente a la gran cantidad de actividades
realizadas en la ciudad a diario, relacionadas con comercio, emprendimiento, desarrollo
economico, etc. Es por esto que resulta interesante analizar su contexto cultural, su realidad con
respecto a las industrias creativas y cudles son los sectores mas importantes para el desarrollo de la
economia cultural dentro de la ciudad, con la finalidad de establecer una relacion real de las
actividades creativas y su impacto en la generacion de empleo y desarrollo econdmico en la ciudad

de Bogota.
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Para esto es necesario establecer cual ha sido el impacto y el crecimiento de la economia naranja
en la ciudad durante los ultimos afios. Un informe presentado por la cdmara de comercio de Bogota
en el afio 2016, en el cual se presenta una caracterizacion de las industrias creativas y culturales,
estim6 que un 66,6% de las empresas dedicadas a actividades creativas dentro de la capital se
fundaron durante la ultima década y de estas el 34,7% llevan hasta cinco afios en funcionamiento,
lo que no solamente denota un incremento considerable en cuanto a iniciativas culturales y demas
actividades asociadas con este ambito en Bogotd, sino que ademas muestra que estas industrias son
rentables y sobreviven al paso del tiempo y al cambio de tendencias en el mercado; no obstante,
cabe mencionar que estas empresas en su mayoria estas empresas estan registradas como
sociedades por acciones simplificadas S.A.S y es por esto que el promedio de sus trabajadores es
de aproximadamente 6 por organizacion, quienes por lo general cuentan con un contrato por
prestacion de servicios o un contrato laboral a término fijo o término indefinido dependiendo del
caso; lo que para el 2017 represent6 100.312 puestos de trabajo a tiempo completo en sector cultural
de acuerdo con lo presentado por el DANE en la cuenta satélite de cultura de Bogota.

En el siguiente grafico se muestran los tipos de contratacion mas frecuente dentro de las
empresas creativas y los porcentajes que representan cada uno dentro de la ciudad de Bogota para

el ano 2018, segun los datos presentados por la alcaldia de Bogota
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Figura 3. Tipos de contratacion. Alcaldia Mayor de Bogotd, citado por camara de comercio de

Bogota, p. 28. (2020)

Sin embargo, es valido mencionar que dentro de las organizaciones e industrias culturales que
operan en Bogotd, se encuentra una cantidad considerable de entidades sin animo de lucro o ESAL
y empresas de musica, que si bien aportan un nivel considerable de ganancias al sector, son las
entidades que menos activos reportan por lo que se puede inferir que independientemente de la
cantidad de capital disponible para el desarrollo de estas actividades, estas pueden llegar a ser
rentables en caso de desempenarse de forma correcta y en la mayoria de los casos, este desempefio
va ligado en la forma en la que se diversifican estas actividades, por ejemplo las ESAL son las
entidades mas diversas en sus cadenas de valor, lo que les permite no solamente sobrevivir en el
mercado sino que ademas promover de distintas maneras sus actividades individuales en pro del
crecimiento de la economia cultural en general.

No obstante, hay un factor en el que todas las organizaciones culturales estan de acuerdo y es
que no hay suficiente apoyo para estas actividades por parte del estado, lo que les impide acceder
a financiamientos o créditos que les podrian ayudar a crecer dentro de la industria y al mismo
tiempo que la industria crezca de forma conjunta (Camara de Comercio de Bogota, 2019). Esto no
solamente implica el estancamiento de todas las actividades, sino que adicionalmente impide que

nuevos proyectos sean realizados y con el tiempo las consecuencias de este fenomeno puede ser un
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cese de los procesos creativos y de produccion (Camara de comercio de Bogota D.C, 2018); es por
esto que la alcaldia y la Camara de comercio de Bogota han unificado esfuerzos para establecer
cuales son las industrias culturales que necesitan mayor ayuda para surgir, cuales son las tendencias
del mercado y al mismo tiempo cudles serian los beneficios a largo plazo de invertir en dichas
industrias.

4.2 Sectores relevantes de le economia naranja en Bogota

Como ya se ha mencionado anteriormente en el presente documento, la economia naranja abarca
muchos sectores productivos, que pueden a su vez ser llamados como industrias creativas, las
cuales se componen principalmente de todos aquellos sectores que producen bienes y ofrecen
servicios dentro del marco de la economia naranja y el desarrollo de la misma, generando asi no
solamente un crecimiento en actividades econdmicas creativas, sino que a su vez generan empleo
y estabilidad econdomica dentro de contexto en el que son llevadas a cabo.

En Bogota, estos sectores fueron caracterizados en 2016 por la cdmara de comercio de Bogota
y se dividen principalmente de artes escénicas y espectaculos artisticos, audiovisual y radio, artes
visuales, musica, libros y publicaciones y entidades sin animo de lucro. Esta caracterizacion
permite establecer con mayor exactitud el impacto de la economia creativa en la capital del pais,
que tanta demanda hay por los productos y servicios producidos bajo el sello naranja y asimismo
su influencia en la generacion de empleo, y al mismo tiempo establece de qué forma se generan
ingresos en cada industria.

Segun este mismo estudio, se establecid que en la mayoria de los casos los ingresos generados
por cada una de las industrias culturales estan divididos en dos, en primer lugar los ingresos
producidos de sus actividades directas y en segundo lugar los ingresos producidos por actividades
relacionadas, que no necesariamente pertenecen a las principales ejercidas en cada una de las
industrias creativas; es decir, actividades de otros sectores que de una u otra forma hacen parte de

las cadenas de valor respectivas de cada sector creativo; como se muestra a continuacion:
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Ingresos por sector

Audiovisual Musica Libros y
y radio publicaciones

71,4% 68,0% 58.2%
Artes escénicas Artes visuales

55,1% 41,1%

Figura 4. Ingresos por sector. Alcaldia Mayor de Bogota, citado por camara de comercio de

Bogota, p. 29. (2020)

Es decir que en el sector audiovisual y radio, y el sector de musica, tienen un porcentaje de
actividades del mismo sector de 71,4% y 68,0% respectivamente; mientras que en el caso del sector
de artes visuales las actividades de otros sectores corresponden a un58,9%; lo que quiere decir que
la mayoria de sectores relacionados con producciones propias tienden a depender menos de
industrias externas para el desarrollo de sus actividades econdmicas, por otra parte sectores que
tienen cadenas de valor que incluyen servicios y productos de otros sectores econdmicos, tienden
a participar menos en el crecimiento directo de sus propias industrias.

Adicionalmente, gracias a la ya mencionada caracterizacion se pudo generar la cuenta satélite
de cultura - Bogota del DANE, por medio de la cual se establecieron los valores agregados de cada
industria en el proceso productivo de las actividades econdmicas pertenecientes a los seis
segmentos culturales abordados. Dicho valor fue calculado como la diferencia entre la produccion
y el consumo intermedio (bienes y servicios consumidos en el proceso productivo).(Camara de

comercio de BOGOTA, 2016, pag. 4).
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4.3 Crecimiento del sector

Para analizar el crecimiento de los sectores pertenecientes a la economia naranja, es necesario
establecer con claridad que la economia naranja estd conformada por tres grandes areas principales;
la primera corresponde al area de artes y patrimonio que a su vez se compone de artes visuales,
artes escénicas, patrimonio, educacion cultural y creativa, actividades manufactureras de la
Economia Naranja y Turismo cultural. La segunda corresponde al area de industrias culturales que
consta de todas aquellas “actividades que proveen bienes y servicios basandose en los contenidos
simbolicos, artisticos y creativos, que pueden ser reproducidos, difundidos masivamente y que son
tradicionalmente reconocidos por tener una estrecha relacion con la cultura” (DANE, 2019, pag.
43). Y por ultimo la tercera que corresponde a creaciones funcionales que son basicamente todas
aquellas creaciones que, aunque no necesariamente pertenecen a la cultura, basan su valor en la
propiedad intelectual, es aqui donde entran los medios digitales, los softwares, el disefio y la
publicidad.

Ahora bien, durante los afios 2014 a 2018, estas areas han venido representando su
correspondiente aporte al desarrollo de la economia cultural en la capital del pais, lo que se puede

evidenciar en la siguiente grafica presentada por el DANE en cuanto al valor agregado de cada una

@ Creaciones Funcionales
@ Industrias Culturales

& Arfes y Patrimonio

Figura 5. Composicion del valor agregado segtn areas de la Economia Naranja - Promedio
2014-2018. DANE-Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja, Bogotd -CSCENB-p.57
(2020)
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En doénde se puede evidenciar que el area que mayor aporta al crecimiento de la economia
naranja es el de creaciones funcionales y el area que menos aporta es el area relacionada con artes
y patrimonio; lo que quiere decir que aunque la economia cultural recibe su nombre de la
explotacion de la cultura en forma de bienes y servicios al consumidor, no es lo que mas prevalece
en su desarrollo en la ciudad de Bogota; por lo que es necesario hacer un desglose de los sectores
mas influyentes dentro de la economia segin el DANE, para establecer con mayor exactitud el
impacto real de cada uno dentro del desarrollo econémico de la ciudad de Bogota.

4.4 Sector de artes escénicas

Este sector consiste principalmente en todas aquellas representaciones artisticas destinadas a ser
representadas en escena, entre las que se pueden encontrar el teatro, la danza o el circo, entre otras.
En Bogota, es un sector que se desarrolla relativamente bien y tiene un crecimiento constante; si
bien no es uno de los mas influyentes dentro de la economia cultural de la ciudad, si es uno de los
que tiene mayor acogida por el publico en general, puesto que es uno de los mas conocidos por su
antigiiedad y trayectoria, por lo que para el afio 2017 su valor agregado total fue de 74.865 millones
de pesos segun el DANE, asimismo la remuneracion de los asalariados de las artes escénicas en el
2017 fue de 36.950 millones de pesos, ambos valores con un incremento promedio de 26,3% con
respecto al afo directamente anterior.

4.5 Audiovisual

Este sector hace referencia a todas aquellas actividades que como su mismo nombre lo dice,
integran aspectos visuales y de sonido para crear una nueva forma de representacion artistica; lo
que suele incluir la produccion cinematografica, la fotografia, la radio, etc. Este es el sector que
mayor aporta al crecimiento economico de la ciudad, siendo que es un sector que puede ser parte
de la cadena productiva de muchos otros como lo puede ser la publicidad y el ocio, esto sin
mencionar que, con la proliferacion de herramientas usadas para su produccion, es uno de los
preferidos dentro de la industria. Por lo que para 2017 tuvo un valor agregado de 1,5 billones de
pesos y una remuneracion 605.677 millones de pesos; sin embargo, su variacion fue de
aproximadamente un 0,87% menos que el afio directamente anterior, lo que quiere decir que,
aunque es una de las industrias mas fuertes dentro del desarrollo de la economia naranja, también
es vulnerable ante los cambios que se presenten en la industria.

4.6 Creacion publicitaria
Este es un sector relacionado directamente con la publicidad y el desarrollo de esta desde un

punto de vista creativo, por lo que es uno de los mas conocidos dentro del campo de las industrias
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creativas y uno de los que mads aporta al desarrollo econémico de la ciudad, lo que se ve registrado
en su valor agregado del afio 2017 que alcanzo los 610.338 millones de pesos y la remuneracion de
los asalariados de este sector fue de 441.185 millones de pesos, lo que generd un crecimiento de
1,4% con respecto al 2016, por lo que se puede inferir que es uno de los sectores culturales mas
estables, lo que puede deberse a que es un sector que ayuda al crecimiento de muchos otros dentro
y fuera de la economia naranja.
4.7 Educacion cultural

Este sector es uno de los mas importantes para el desarrollo y el fomento de la economia naranja,
puesto que se ha establecido que uno de los factores mas importantes para el fomento de la cultura
es la educacion desde temprana edad y el trabajo en conjunto con las instituciones educativas
permite que cada vez sean mas los interesados por los conocimientos relacionados.
Adicionalmente, la educacion cultural es uno de los sectores que mas aportan a la economia naranja,
en especial desde las ESAL por lo que en 2017 su valor agregado fue de 301.580 millones de pesos
y su remuneracion de los asalariados fue de 219.588 millones de pesos, lo que fue un aumento de
1,4% en comparacion al afio directamente anterior.
4.8 Libros y publicaciones

El sector de libros y publicaciones es el encargado de manejar todo lo relacionado con imprenta,
libros, revistas y folletos, asimismo es uno de los sectores mas productivos y estables de la ciudad
de Bogota y en general uno de los mas antiguos dentro de lo que se considera el marco de la
economia cultural, por lo que es normal que sea uno de los que a su vez aporten mas al crecimiento,
desarrollo y fomento de la misma; como ejemplo de esto en 2017 su valor agregado alcanzo
897.798 millones de pesos y la remuneracion a sus asalariados fue de 373.026 millones, siendo uno
de los sectores que mayor crecimiento tuvo desde el 2016 con un crecimiento de 6,3% vy
adicionalmente uno de los crecimientos mas estables dentro de las industrias creativas analizadas
con anterioridad.
4.9 Misica

El sector de musica se divide principalmente en dos subsectores, el primero es la musica grabada
que consiste basicamente en la produccion musical en estudio y el segundo es el de la musica en
vivo es decir conciertos realizados; si bien ambos son diferentes en cuanto a su forma de ser
producidos, ambos pertenecen a uno de los sectores que aportan en menor medida al crecimiento
de la economia naranja en la ciudad, con un total de 261.907 millones correspondientes a valor

agregado y una remuneracion de los asalariados de 34.359 millones para el afio 2017; lo que quiere
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decir que aunque sea uno de los sectores mas reconocidos al momento de hablar de cultura y por
ende de economia naranja, es uno de los mas descuidados en cuanto a apoyo dentro de las industrias
creativas.

4.10 Consumo de la economia naranja en la capital

Segun datos de la alcaldia mayor de Bogotd, la ciudad capitalina es la mas apetecida por todos
aquellos inversores y promotores de la economia naranja, por lo que a nivel nacional es donde se
ubica el mayor mercado de empresas dentro del sector de industrias culturales y creativas, siendo
representado principalmente por todas aquellas empresas dedicadas a la produccion audiovisual y
las pertenecientes al sector de libros y publicaciones, por lo que es de esperarse que son los sectores
con mayor numero de consumidores de sus bienes y servicios; sin embargo, los consumos de cada
uno de los sectores depende netamente de la edad de la poblacién a la que van dirigidos.

Segun datos ofrecidos por la camara de comercio de Bogotd, los menores de edad que se
encuentran en edades entre los 5 a 13 afios tienen preferencias por los bienes y servicios ofrecidos
por las industrias de las artes escénicas y los libros y publicaciones con un consumo promedio de
10,2% vy 11,1% respectivamente; mientras que por otra parte los jovenes entre los 14 a 26 afios
consumen un 35,3% de musica tanto grabada como en vivo y un porcentaje de 28,6% libros y
publicaciones. Por otra parte, se evidencia una baja en el consumo de bienes y servicios culturales
por parte de los adultos que sobrepasan los 60 afios de edad con un consumo maximo del 16,8% de
nuevo, en todo lo relacionado con libros y publicaciones; mientras que los adultos que se
encuentran en edades entre los 27 y 59 afios tienen una preferencia equivalente al 48,4% por el
consumo de bienes musicales y del 43,2% en bienes visuales.

Bajo esta premisa, se pueden concluir dos cosas; la primera es que el consumo de bienes y
servicios culturales se da en mayor medida entre los grupos de personas ubicados entre los 14 y 59
anos de edad, independientemente del sector cultural de preferencia de cada quien, por lo que la
fuerza de comercio de la economia cultural se encuentra enfocada en este segmento de mercado. Y
la segunda, es necesario que las industrias culturales empiecen a centrar esfuerzos enfocados a
atraer el consumo de bienes y servicios culturales por parte de personas de la tercera edad y nifios
menores de 13 afios, puesto que son nichos de mercado un tanto descuidados que pueden llegar a
aumentar los ingresos de las industrias culturales y por ende aumentar el fomento, desarrollo y

crecimiento de la economia creativa en Bogotd y a nivel nacional.
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4.11 Potencial de consumo de la economia Naranja

Como se ha mencionado anteriormente, la economia naranja ofrece una gran alternativa para
aumentar el crecimiento de la economia de un pais o region, esto sin mencionar que en la mayoria
de los casos las industrias creativas son esencialmente dindmicas, lo que les permite adaptarse con
facilidad a las variaciones que puedan surgir en el mercado. Bogota no es la excepcion, al ser la
ciudad con mayor cantidad de comercios, industrias e independientes impulsando la economia
cultural en el pais, su crecimiento economico se ve fortalecido por todas las actividades culturales
realizadas en la ciudad y adicionalmente, Bogota es sede de grandes ferias y eventos anuales de
talla internacional, lo que adicionalmente genera interés en toda clase de inversores nacionales e
internacionales.

Adicionalmente, los bienes y servicios culturales van enfocados a toda clase de publico, por lo
que su comercializacion y venta, son mucho mas libres y faciles, lo que permite que las industrias
culturales lleguen a cada vez mas personas y por ende el interés en estas sea mayor, lo que permitiria
que con el paso del tiempo se genere una generacion que provoque un aumento en el crecimiento
de esta de una forma mucho mas orgénica.

Por otra parte, segun datos de Invest in Bogota, una entidad publico-privada para promover la
inversion en la ciudad durante el 2019 “los segmentos culturales que mas crecieron fueron la musica
(26,7 %) y las artes escénicas (22,6 %), mientras que los que presentaron la mayor caida fueron las
actividades audiovisuales (-7,9 %) y los libros y publicaciones (-2,3 %). Por su parte, el area de la
educacion cultural crecid apenas 0,3 % y el de la creacion publicitaria disminuy6 1,8 %” (Invest in
Bogota, 2020).Lo que quiere decir que es necesario prestar mayor atencion a ciertos sectores que
se estan viendo afectados en gran medida por las fluctuaciones en el mercado y por la falta de
apoyos por parte del gobierno, lo que claramente se convierte en una falencia al momento de

intentar generar un crecimiento en la economia naranja en la ciudad y en el pais.
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5. Ejemplos del desarrollo de la economia Naranja en otras ciudades de Colombia

Bogota al ser la capital del pais y al ser una ciudad con tantas actividades econdmicas,
comerciales y culturales, es la ciudad colombiana con mayor oportunidad de resaltar en el campo
de la economia cultural esto sin mencionar que es la ciudad del pais con mayor registro de industrias
culturales hasta el momento; sin embargo, también existen otras ciudades y regiones en Colombia
cuya actividad cultural y desarrollo de industrias culturales son igualmente productivas y generan
una buena cantidad de ingresos relacionados directamente con la cultura naranja y el desarrollo de
la misma, por lo que a su vez pueden llegar a ser de ejemplo para Bogotd y cuyos modelos de
negocio y casos de éxito pueden servir de referencia para actividades en la capital o llegar ser
aplicados en su totalidad, con el fin de aumentar el desarrollo y fomento de la economia naranja en
la ciudad capital.

5.1 Barranquilla

Eventos como es el caso del carnaval de Barranquilla, que la fiesta mas grande e importante en
toda Colombia y que adicionalmente en cada una de sus versiones ha logrado atraer turistas
nacionales e internacionales, esto sin mencionar que el talento y la creatividad del capital humano
encargado de llevar el carnaval a la vida afio tras afo, lo convierten en una de las principales
industrias culturales del pais que promueven los sectores de la danza, musica, artesanias,
gastronomia, disefio, moda, artes plasticas y visuales, lo que no solamente ayuda al crecimiento de
la economia naranja en la region, sino que ademads genera miles de empleos a lo largo del afio, esto
principalmente porque la produccion de un festival tan grande requiere mucho trabajo y una cadena
de produccion bastante estructurada.

Adicionalmente “Barranquilla es una ciudad creativa; asi, se ha posicionado como un gran
destino nacional e internacional cultural, centro de grandes espectaculos, celebraciones,
emprendimientos y duefio de una agenda 365 dias con diferentes espacios y escenarios para el
disfrute de sus hacedores y manifestaciones culturales que lo hacen tnico” (Celia, 2019), lo que
demuestra que la riqueza cultural en Colombia permite ejercer todos los aspectos de la economia
naranja desde un punto de vista completamente Uinico para la nacion, y el hecho de que una ciudad
como Barranquilla sea uno de los destinos turisticos y culturales del pais, permite reflexionar sobre
qué aspectos puntuales pueden ser rescatados para ser aplicados en Bogota.

En primer lugar, al igual que Barranquilla, Bogota es una ciudad supremamente turistica lo que
da pie a desarrollar nuevas formas de promover la cultura por medio del sector turistico. La capital

es una ciudad con una riqueza cultural impresionante, que muchas veces es dejada de lado por otros
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aspectos mas comerciales y de cardcter no necesariamente creativo, por lo que puede implementar
muestras artisticas que vayan desde festivales hasta presentaciones especificas para turistas locales
e internacionales en las que se promueva la cultura y por medio de las cuales se genere empleo e
incluso interés por parte de inversionistas internacionales.

5.2 Medellin

Segun datos del DANE, Medellin es la segunda ciudad que mas aporta al crecimiento de la
economia naranja en el pais después de Bogota, esto se debe principalmente a la gran cantidad de
innovacion en la que han invertido sus dirigentes con el proposito de mejorar la infraestructura de
la ciudad y ademas fue la sede oficial de la primera cumbre de economia naranja realizada en el
pais el pasado 19 de septiembre de 2019, en donde se expusieron estrategias de economia naranja
realizadas y llevadas a cabo por el gobierno nacional, y ejemplos de como su implementacion ha
funcionado en distintas zonas del pais. Para la realizacion de esta cumbre, fueron seleccionados
alrededor de 300 lideres de todo el pais cuyos proyectos, emprendimientos, organizaciones etc.
fueron de vital ayuda para el crecimiento de la economia naranja desde la implementacién de la ley
naranja en 2017.

Adicionalmente, “Medellin es una ciudad que viene en un proceso muy importante, se ha
reinventado para superar dificultades de su historia y esa transformacion ha sido fuertemente
dirigida por la cultura” (Morales Quiceno, 2019); lo que le ha permitido resaltar a nivel mundial
resaltando varios aspectos de su cultura propia, tanto es asi que en la actualidad es la capital mundial
de la musica urbana, lo que denota un gran progreso por parte del fomento de la cultura de la ciudad
y del pais, y adicionalmente que la economia cultural también ayuda a cambiar el futuro de las

naciones y/o regiones que decidan invertir en ellas.
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6. Potenciales sectores de desarrollo en Colombia
6.1 Artes, artesanias y conocimientos ancestrales

El arte y las artesanias son formas de creatividad humana que expresa sentimientos y emociones,
y pueden realizarse con cualquier material disponible que se tenga a la mano, bajo un buen manejo,
este sector puede crecer en una gran escala. Sin embargo, aunque este sector atraiga inversores
extranjeros, no se le da la importancia que deberia tener, lo que puede convertirse en un problema.
Por ejemplo, en la ciudad de Cebu en Filipinas, en el municipio de Barili, viven los tejedores del
BAKAT, un tipo de canastos que pueden ser tejidos con cualquier tipo de recurso disponible en el
medio ambiente.

Los tejedores del bakat tienen una vida econdmicamente sostenible, no obstante, no reciben
apoyo suficiente del gobierno para dar una correcta promocion a sus artesanias, subsistiendo
generalmente de los habitantes locales o turistas que compran los bakat, igualmente, tampoco existe
una ayuda para el fomento de los conocimientos e historias ancestrales que representa esta artesania
y al generar tan pocos beneficios economicos debido a la falta de promocidn, los jovenes no quieren
seguir esta tradicion lo que puede terminar en una pérdida total de los conocimientos ancestrales.

Otro ejemplo, estd en la ciudad de Barcelos en Portugal, en la cual se hace uso de las artesanias
tradicionales para generar un tipo de turismo creativo, con el fin de fortalecer ambos sectores y
atrayendo mas turistas, mostrando como la alfareria, las artes figurativas, los bordados, trabajos en
madera y herrajes, han sido parte integral de su cultura. De igual forma, como apuesta por el
conocimiento y el aprendizaje, se hizo apertura de escuelas, formaciones, talleres en el area de
artesanias para permitir que los jovenes se unan a estas actividades profesionales y conozcan su

valor histérico y cultural, sin dejar que este arte “muera”.
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Conclusiones y recomendaciones
Conclusiones

La economia naranja ha probado ser el sector de la economia con una de las mayores
oportunidades de crecimiento en la actualidad, en especial debido a que, gracias a los mercados
globalizados, son mas las personas que buscan invertir en sectores de la economia que no
necesariamente se dediquen a la explotacion de los recursos naturales como unica forma de
producir ingresos. Adicionalmente, cabe resaltar que la economia cultural es un movimiento que
busca trabajar con las personas y para las personas desde una forma mucho mas directa y
motivandolas a transformar sus ideas en servicios y/o productos destinados a cambiar el mundo,
ocasionando que quienes se dediquen a actividades relacionadas con este campo, sean mucho mas
creativas, innovadoras y productivas, y logrando que se desarrollen ambientes corporativos mucho
mas sanos para las generaciones venideras.

También es un punto a favor el hecho de que en la actualidad la economia naranja, lejos de ser
simplemente un tema de moda, se ha convertido en la aliada perfecta de muchos paises alrededor
del mundo para desarrollar y fortalecer sus economias internas; en especial para paises en via de
desarrollo como lo es el caso de Colombia, que no solamente tiene una gran oportunidad de
crecimiento econdmico en cuanto a la implementacion de la economia naranja en sus actividades
productivas y de comercializacion; sino que ademas es un pais culturalmente muy diverso, por lo
que puede sacar mucho provecho para implementar cada vez mas actividades con sello naranja y a
su vez dar a conocer sus tradiciones al resto del mundo. Esto sin mencionar que su capital Bogota,
se ha consagrado como la ciudad con mayores emprendimientos, actividades y empresas dedicadas
al desarrollo de las industrias creativas y que Medellin ha sido reconocida a nivel mundial como
una de las ciudades con mayor desarrollo de industrias culturales, desde el sector de musica
producida y musica en vivo.

Sin embargo, en la implementacion y fomento de la economia naranja a nivel nacional se pueden
presentar varios inconvenientes que puedan afectar de manera negativa su proceso de desarrollo.
Por ejemplo, a pesar de que en Colombia de un tiempo para aca se han dado distintas politicas y
leyes en pro de aumentar los emprendimientos y fortalecer actividades relacionadas con las
industrias culturales, la realidad reflejada por los mismos empresarios y personas pertenecientes a
este sector econdmico es que aun faltan mucho apoyo para toda la comunidad de emprendedores
naranja y esto se debe en gran medida a que no hay mucho acogimiento de este tipo de actividades

por parte del publico en general. Ademas, muchos apuntan a que con el paso del tiempo y el afan
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de hacer que la economia naranja crezca, se pierdan parte de las tradiciones culturales que han
venido siendo tradiciones para todos en el pais y que a su vez se descuiden otros sectores de la
economia que también requieren de mucho apoyo por parte del gobierno para sobrevivir.

Ahora bien, en este punto solo queda concluir que la economia naranja o economia creativa,
ofrece muchas oportunidades de crecimiento y desarrollo econdmico para el pais, ciudad o region
que quiera invertir en este campo, asi como para todos aquellos individuos o emprendedores que
quieran mostrar sus ideas al mundo y convertirlas en algo de mayor provecho para todos; no
obstante, es necesario que el apoyo por parte del gobierno y demas entidades gubernamentales y
estatales se vea reflejado en todo momento, puesto que es un sector relativamente nuevo y con no
mucha acogida por parte del publico en general, por lo que es bastante dificil empezar nuevos
proyectos dentro de este sin un apoyo real por parte de ellos.

Recomendaciones

Una vez culminada la investigacion, se recomienda ampliar los estudios relacionados con la
economia naranja en general y especificamente en Colombia, puesto que no hay mucho material
de estudio relacionado mas alla de lo encontrado en paginas oficiales como el DANE y la camara
de comercio de Bogotd. Adicionalmente, es sugerido que se estandaricen ciertos parametros para
establecer con mayor claridad qué tipo de actividades, empresas y comercios, entre otros,
pertenecen a las industrias creativas puesto que en la gran mayoria de ocasiones muchos datos
relacionados con actividades generadas por industrias creativas se pierden o no son registrados por
no estar clasificados como corresponde.

También, seria interesante establecer un estudio que muestre los impactos negativos puntuales
que puede llegar a tener el desarrollo del sector de la economia naranja en Colombia, en los demas
sectores econdmicos del pais, con el fin de establecer una correlacion economica mucho mas real
dentro de la nacién, ya que hay que entender que la economia colombiana es solo una y que se
compone de varios sectores que lejos de ser competencia, son la herramienta que permiten

fortalecerla.
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