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Tabla 26 

Inventario Turístico – Museo de Artes y Tradiciones Patio del Moro. 

 
Nota: Autoría propia. 
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Tabla 27 

Inventario Turístico – Convento de la Soledad 

 
Nota: Autoría propia. 
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Tabla 28 

Inventario Turístico – Camino Real de Guaduas. 

 
Nota: Autoría propia. 
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Tabla 29 

Inventario Turístico – Cabeza José Antonio Galán.  

 
Nota: Autoría propia 
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8.2.9 Inventario turístico del patrimonio material e inmaterial en Bogotá. (Pasos de la Pola). 

Tabla 30 

Inventario turístico – Iglesia de la Veracruz 

 
Nota: Autoría propia. 
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Tabla 31 

Inventario Turístico – Plaza de Bolívar. 

 
Nota: Autoría propia. 
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Tabla 32 

Inventario Turístico -  Colegio Mayor de Nuestra Señora del Rosario 

 
Nota: Autoría propia. 
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Tabla 33 

Inventario Turístico – Monumento a la Pola. 

 
Nota: Autoría propia. 
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Tabla 34 

Inventario Turístico – Colegio San Bartolomé. 

 
Nota: Autoría propia. 
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Tabla 35 

Inventario Turístico – Iglesia de San Agustín. 

  
Nota: Autoría propia. 
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Tabla 36 

Inventario Turístico - Casa de Doña Andrea Ricaurte. 

 
Nota: Autoría propia. 
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Tabla 37 

Inventario Turístico – Casa de la Pola. 

Nota: Autoría propia. 
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9. Capitulo III Formular la ruta que dé a conocer la historia de Policarpa Salabarrieta en 

retrospectiva 

      El presente capitulo  tiene como fin desarrollar  un producto turístico, en este caso la 

estructuración de una ruta turística, que busca,  recorrer y visitar  los sitios más emblemáticos por 

los que Policarpa Salabarrieta paso a lo largo de su vida, sitios ubicados  en Bogotá (Candelaria) y 

en el municipio de Guaduas Cundinamarca, caracterizados por los hechos históricos hispánicos, 

independistas y republicanos que dieron lugar a la evolución histórica de Colombia, hechos que a 

pesar de siglos se guarda en la memoria de mucha de la población, además estos dos lugares 

guardan relación en su cultura, patrimonio y tipo de mercado turístico que se desea aprovechar. 

     Según Morales (2000), el diseño de la ruta, dependerá en parte del inventario de recursos 

naturales y culturales existentes en la zona, además del tema o producto que se integrará en la ruta. 

Debe basarse además en el tipo de público al cual se desea llegar, ya que esta acercará a los 

visitantes a un entorno rural donde serán participes de situaciones curiosas y eventos espectaculares 

ajenos a su cotidianeidad, protegiendo lugares donde el tránsito de los visitantes podría causar 

erosión o dañar especies protegidas en peligro de extinción. 

9.1 Oferta turística  

9.1.1 Atractivos seleccionados. 

     Según FONTUR un atractivo turístico es todo lugar, objeto o acontecimiento capaz de generar 

un desplazamiento turístico. El componente fundamental del producto son los atractivos turísticos, 

que vienen siendo la oferta con la que el municipio cuenta para poder atraer visitantes.  

     Luego del diario de campo y los inventarios turísticos realizados en el capítulo 2. Se han 

seleccionado los atractivos turísticos (ver tabla atractivos seleccionados Bogotá y tabla atractivos 

seleccionados Guaduas) que se considera que hacen parte de la historia de Policarpa Salavarrieta, 

por consiguiente los atractivos que no hicieron parte de la historia de esta heroína colombiana no 

se tomaran como punto de referencia para la formulación de la ruta. Por otra parte, para la selección 

de los de los atractivos en Guaduas, fueron sugeridos por el señor David Rubio representante del 

centro de memoria de Guaduas Cundinamarca quien en una entrevista aporto sus conocimientos  

sobre Policarpa Salavarrieta, esta entrevista fue realizada en el Patronato Colombiano de Artes y 

ciencias ubicado en Bogotá. 
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Figura 26. Investigadores, director de centro de memoria y entrevistador. Autoría propia (2019) 

     Los atractivos y lugares a visitar en el recorrido de la ruta turística en Bogotá se escogieron 

después de una revisión bibliográfica. Los atractivos que no fueron seleccionados son aquellos que 

no cumplieron con los requisitos para ingresar al producto turístico, el requisito que más influyo 

para esa selección es que cada atractivo pudiera contar una breve historia, anécdota o indicio de la 

vida de Policarpa Salavarrieta en ese lugar.   

     Los atractivos que se visitaran en la ruta guiada se convirtieron a lo largo al pasar de los años 

en patrimonio histórico Cultural para Colombia, lo cual hace a Guaduas y Cundinamarca tener una 

mayor competitividad turística frente a otros municipios de Colombia, Fontur define la 

competitividad turística del producto como la capacidad de que un atractivo turístico conjugue a 

su alrededor unas condiciones que lo diferencien y lo hagan ofertable con posibilidades de venta. 

Por consiguiente, la competitividad del producto se refiere no solo a la calidad del recurso turístico 

en sí, sino también a los factores que lo diferencian y que lo hacen deseable para los turistas. Entre 

estos factores se incluye la accesibilidad, la infraestructura, la planta turística, la relación 

calidad/precio, la seguridad, la imagen y la calidad de la superestructura. 
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9.1.1.1 Bogotá. 

Tabla 38 

Atractivos seleccionados Bogotá 

N° Atractivo Ubicación 

1 
Monumento a  Policarpa Salavarrieta Plazuela de las aguas Cra  3 con 18 

2 
Iglesia de la  Veracruz Cl 16 # 7-19 

3 
Iglesia de San Agustín Cra. 7 #6C-25 

4 
Placa de la Plaza de Bolívar Cra. 7 #11-10 

5 
Universidad del Rosario Cl. 12c # 6-25, 

6 
Casa de Doña Andrea Ricaurte Calle 12 # 2- 12 

Nota: Autoría propia. 

9.1.1.2 Guaduas. 

Tabla 39 

Atractivos seleccionados Guaduas 

N° Atractivo Ubicación Historia 

1 
Catedral San Miguel 
de las Guaduas 

Guaduas 
Cundinamarca 

Plaza de la constitución  

2 
Centro Histórico 

Guaduas 
Cundinamarca  Plaza de la constitución  

3 
Convento De La 
Soledad 

 Calle 4 #1-88 

4 
Casa de Policarpa 
Salavarrieta 

 Calle la Pola 

5 Camino Real  Guaduas 
Nota: Autoría propia. 
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9.2 Análisis de la demanda  

     Para el estudio del comportamiento de la demanda turística se analizan variables de edad, 

género, actividad económica e ingresos, porque se considera que éstas inciden en la disponibilidad 

de pago por los tipos y productos turísticos que se ofrecen en el mercado. (Cerda 2005). 

El grupo de investigación, decidió realizar una muestra para identificar las características de la 

población que bajo el muestreo probalístico ya que “las técnicas de muestreo probabilísticas, 

permiten conocer la probabilidad que cada individuo a estudio tiene de ser incluido en la muestra 

a través de una selección al azar”.  (Otzen, T. & Manterola 2017.p.228) El muestreo de tipo 

probalístico va a caracterizarse por ser de tipo aleatorio simple, que determina que todas las 

personas implicadas en el muestreo tengan la misma oportunidad de ser seleccionadas. 

 

Figura 27. Mapa ruta del amasijo. Tomado de: encliclopediaeconomica 

9.2.1 Muestra. 

     La muestra descansa en el principio de que las partes representan el todo y por tanto refleja las 

características que definen la población de la cual fue extraída, lo cual nos indica que es 

representativa. Es decir, que para hacer una generalización exacta de una población es necesaria 

una muestra totalmente representativa y, por lo tanto, la validez de la generalización depende de la 

validez y tamaño de la muestra. Tamayo, (1994). 

     Para determinar la muestra según (Fisher,1994, p. 112) “el tamaño de la muestra debe definirse 

partiendo de dos criterios: 1) De los recursos disponibles y de los requerimientos que tenga el 

análisis de la investigación. Por tanto, una recomendación es tomar la muestra mayor posible, 

mientras más grande y representativa sea la muestra, menor será el error de la muestra.”.  
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     Por tal motivo el grupo de investigación decide ingresar a la página del CITUR (Centro de 

Información Turística de Colombia) para escoger el tamaño de la muestra, se escogió el 

departamento de Bogotá, con la cantidad de pasajeros que salen por vía terrestre desde el terminal.  

 

Figura 28. Comparación pasajeros que salen via terrestre terminal de Bogotá. Autoría propia. 

     Para el presente trabajo de investigación se utilizó la siguiente formula  

 

 

M: tamaño de la muestra 205 

K: Nivel de confianza deseado (85%) 

p: proporción de la población con la característica 

deseada (0,5) = EXITO 

q: Proporción de la población sin la característica deseada (0,5) = FRACASO 

he: Nivel de error dispuesto a cometer (6%) 

N: Tamaño de la población (9.952.612) 
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Figura 29. Tamaño muestra. Autoría propia 

     Segmentación del mercado:  

     Schiffman y Ksnuck (2001) defienden la segmentación de mercados como el procedimiento de 

dividir un mercado en distintos subconjuntos que tienen necesidades o características comunes. 

     En este paso a seguir el grupo de investigación realizo una segmentación basa en la micro 

segmentación “El objetivo de la micro segmentación consiste en analizar la diversidad de las 

necesidades de los clientes en forma más detallada dentro de cada uno de los mercados producto 

(o macro segmentación) identificados en la etapa del análisis de macro segmentación” (Lambin, 

Gallucci, Sicurello. 2007. p.159).  

     Se realizó una encuesta para determinar la micro segmentación, de la cual su principal objetivo 

fue determinar características claves y puntuales como las Demográficas, Geográficas ya que se 

entrevistaron solo a personas de Bogotá y sicográficas, las respuestas y los datos hallados se 

encuentran a continuación:  

     Hallazgos demográficos: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 30. Encuesta tipo de sexo de la población. Autoría propia. 
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Figura 31. Rango de edades. Autoría propia. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 32. Estrato. Autoría propia. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 33. Ruta asociada. Autoría propia. 
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Figura 34. Encuesta viajes. Autoría propia. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 35. Interés sobre el turismo. Autoría propia. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 36. Encuesta pago recorrido turístico. Autoría propia. 
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Figura 37. Encuesta conocimiento turístico. Autoría propia. 

     En base a los hallazgos encontrados se puede  que:  

• Tipo de sexo: Hombres y mujeres (mayor participación)  

• Edad: De 18 a 30 años  

• Tipo de estrato: 2 y 3  

• Conocimiento de rutas similares: No  

• Gustos e intereses a la hora de viajar: Historia y cultura, Presupuesto de $400.000 a $500.000 

• Desconocimiento en el lugar de nacimiento de Policarpa 

     A partir de los resultados mencionados anteriormente se propone la estructuración del producto 

con base a satisfacer las necesidades del perfil del turista, 
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10. Estructuración del producto turístico 

     Para iniciar con esta etapa el grupo de investigación tuvo que documentarse bibliográficamente, 

en sitios web como Fontur, OMT, Leyes, etc. para que en primera instancia se pudiera lograr definir 

que es un producto turístico y que se debe contener, lo cual permitió que se pudieran contemplar 

varios aspectos que son importantes para la ejecución de la presente etapa.  

     La investigación realizada nos llevó a basarnos la ley 300 de 1996 que define el producto 

turístico como la combinación de atractivos y servicios que se ofrecen en el mercado con el fin de 

satisfacer las necesidades, requerimientos o deseos del turista.  

     A continuación, se detalla la ficha técnica de la ruta turística planeada por el grupo de trabajo 

Figura ficha técnica ruta turística: Elaboración Propia 

Tabla 40. 

Ficha técnica ruta turística 

Nota: Autoría propia. 

Nombre de la ruta La vida de Policarpa, un camino por recorrer de 
Bogotá a Guaduas 

Tipología Turismo histórico y cultural.  

Clima  Candelaria Bogotá  
Candelaria está dominada por el clima de estepa 
local. Durante el año hay poca lluvia. La 
clasificación del clima de Köppen-Geiger es BSh. 
La temperatura media anual es 20.9 ° C en 
Candelaria. Precipitaciones aquí promedias 268 
mm. (Climate-data.org).  
 
Guaduas Cundinamarca  
El clima aquí es tropical. En la mayoría de los meses 
del año en Guaduas hay precipitaciones 
importantes. No es sólo una corta estación seca, 
pero no es eficaz. El clima aquí se clasifica como 
Am por el sistema Köppen-Geiger. La temperatura 
promedio en Guaduas es 23.3 ° C. La precipitación 
media aproximada es de 1605 mm. (Climate-
data.org) 
 

Punto de Partida  Candelaria - Bogotá 

Punto de llegada  Guaduas Cundinamarca 

Distancia del recorrido  133 km 

Tiempo estimado de la ruta  

Capacidad instalada 20 pax 
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10.1 Logo de ruta  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 38. Logo de la ruta. Autoría propia 

     En el logo se puede observar una  ruta en retrospectiva desde la muerte de Policarpa Salavarrieta 

conmemorando el monumento a esta heroína fusilada en la Plaza de Bolívar de Bogotá, luego 

aparece el recorrido Bogotá a Guaduas, aparece la iglesia como símbolo de su nacimiento.  

10.2 Beneficios del producto 

     El beneficio de la ruta turística “La vida de Policarpa Salavarrieta” tiene como principal objetivo 

satisfacer las necesidades o los deseos de un turista interesado, enriquecer la memoria, la tradición 

oral y cultivar el sentido de pertenencia por el patrimonio colombiano. Con el recorrido de la ruta 

turística se podrán observar grandes paisajes, que se podrán admirar en toda la guianza, se seguirán 

beneficiando económicamente las personas residentes en Guaduas y comerciantes alrededor de la 

Candelaria. Este proyecto busca incentivar a las personas a enriquecer y cultivar la protección del 

patrimonio histórico y cultural.  
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10.3 Mapa de la ruta 

Figura 39. Mapa de la ruta. Google Maps 

10.4 Itinerario  

Tabla 41 

Recorrido por Bogotá 

HORA DESCRIPCION 

7:30:00 a. m. 7:59 am. 
Encuentro en el restaurante “EL GATO GRIS", (Bienvenida y 
presentación), Acomodación de equipaje en bus particular contratado 

8:15 a.m. a 9:30 a.m. Desayuno 

9:30 am a 10:00 am Descripción, inducción y disposiciones generales para iniciar recorrido 

10:30 am a   10: 45 am Desplazamiento a Monumento de la Pola 

10:45:00 a. m. a 11:20 
am 

Introducción historia y aspectos importantes que se llevaron a la hora de 
realizar el monumento a Policarpa 

11:20 am a  11:30 am Desplazamiento a iglesia de Veracruz 

11:31 am a 11:50 
Introducción historia y aspectos importantes que  llevaron a que las 
cenizas de la Pola se encontraran en este lugar 

11: 50 am a 12:00 Desplazamiento a Templo San Agustín 

12:01 am a 12:30 am 
Introducción historia y aspectos importantes que  llevaron a que las 
cenizas de la Pola se encuentren en la actualidad en este lugar. 

12: 31 Pm a 1:00 Pm Espacio de esparcimiento 

1:01 p. m. Encuentro en el Restaurante Calle Luna 

1:01 pm a 2:15 Almuerzo 
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2:16 pm a 2:30 pm Desplazamiento a Plaza de Bolívar 

2:30 pm a 3:30 pm 
Introducción historia y aspectos importantes que  llevaron a la ejecución 
de Policarpa 

3:31 pm a 3:41 p.m. Desplazamiento a la universidad del rosario 

3:42 p.m. a 4:20 pm 
Introducción historia y aspectos importantes que  llevaron a la Pola 
estuviera presa, y los actos que realizo en Bogotá al emigrar de Guaduas 

4:30 p.m. a 5:00 pm Espacio de esparcimiento 

5:00 p.m. Salida para Guaduas Cundinamarca, el bus particular contratado 

5:01 - 9:00 pm 
Traslado a Guaduas Cundinamarca 
Check In en hotel Casa Blanca 

Nota: Autoría propia 

Tabla 42. 

Día 2 recorrido por Guaduas Cundinamarca 

HORA DESCRIPCION 

6:00am a 10:00 am. Horario de desayuno y alistamiento del turista para iniciar ruta 

10:01 am a 10:20 am Descripción, inducción y disposiciones generales para iniciar recorrido 

10:21 am – 10:25 am  Desplazamiento a Catedral San Miguel Arcángel 

10:26 am a -11:00 am  
Introducción historia y aspectos importantes que se realizaban en la 
juventud de Policarpa 

11:01  Desplazamiento a Monumento de la Pola 

11:01 am a   12:00 m 
Introducción historia y aspectos importantes del centro histórico de 
Guaduas  
Plaza de mercado y fuente  

12:00 m a 1:00 pm Espacio de descanso, fotografías etc.  

1:01 pm 
Encuentro en el restaurante restaurantes guaduas Casa Real (Patio del 
moro) 

1:01 pm a 2:15 Almuerzo 

2:16 pm a 2:20 pm Desplazamiento al convento de soledad 

2:20 pm a 2:40 pm 
Introducción historia y aspectos importantes que llevaron a que policarpa 
realizara actividades en ese lugar 

2:45 pm  
Se dejará libre al turista para que desarrolle actividades de relajación 
dentro o fuera del hotel 

Nota: Autoría propia 
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Tabla 43 

Día 3 Caminata al camino Real 

HORA DESCRIPCION 

6:00am a 10:00 am. Horario de desayuno y alistamiento del turista para iniciar ruta 

10:01 am a 10:20 am Descripción, inducción y disposiciones generales para iniciar recorrido 

10:21 am – 10:25 am  Desplazamiento al Camino Real 

10:26 am a -12:00 am  
Introducción historia y aspectos importantes que dieron Lugar a que este 
pasaje se convirtiera en uno de los mas importantes de la epoca 

12:01-   Llegada al Hotel 

12:00 m a 1:00 pm Almuerzo en el Hotel   

3:40 pm 4:00 pm Rencuentro en el Lobby del Hotel para proceso de Check Out  

4:01-4:30 Proceso de Check Out y acomodación en el bus para retorno a Bogotá 

7:30 pm a 8:30 pm Llegada a Bogotá  

Nota: Autoría propia 
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11. Determinación de costos 

Para la presente etapa el grupo de investigación realizo un presupuesto, con el fin de conocer el 

costo que tendría manejar el presente producto turístico. Según Edward Menesby, “el costo se 

define como la medición en términos monetarios, de la cantidad de recursos usados para algún 

propósito objetivo, tal como un producto comercial ofrecido para la venta general o un proyecto de 

construcción. Los recursos emplean materia prima, materiales de empaque. Horas de mano de obra 

trabajada, prestaciones, personal salariado de apoyo, suministros y servicios comprados y capital 

atado en inventario, terrenos edificios y equipo”. 

El presupuesto para determinar el valor que un turista podría pagar por el recorrido de tres días 

teniendo en cuenta el tipo perfil del cliente que arrojo la encuesta.  

Tabla 44. 

Presupuesta ruta turística 

PRESUPUESTO RUTA TURISTICA 
SEGÚN CAPACIDAD INSTALADA 

20 Personas 
COSTOS FIJOS 

Descripción  Precio por persona valor total 
Transporte (Bogotá- Guaduas, 

Guaduas- Bogotá 
$ 60.000 $ 1.200.000 

Hospedaje 2 noches, 3 días $ 196.000 $ 3.920.000 
Tarjeta de asistencia  $ 20.000 $ 400.000 

Honorarios guía de turismo $ 22.500 $ 450.000 
TOTALES COSTOS FIJOS $ 298.500 $ 5.970.000 

   
COSTOS VARIABLES 

Desayunos (x3) $ 45.000 $ 900.000 
Almuerzos (x2) $ 75.000 $ 1.500.000 

Cena (x1) $ 25.000 $ 500.000 
TOTAL COSTOS VARIABES  $ 2.900.000 

COSTO VARIABLE UNITARIO $ 145.000 
   

RUTAS VENDIDAS PROYECTADAS 2019 X CADA 20 
PERSONAS 30 

COSTOS FIJOS TOTALES   $ 5.970.000 
COSTOS VARIABLES TOTALES   $ 2.900.000 

COSTOS FIJOS UNITARIOS   $ 298.500 
COSTOS VARIABLES  

UNITARIOS 
  

$ 145.000 
COSTOS TOTALES UNITARIOS   $ 296.425 

 20 % UTILIDAD NETA 20% $ 59.285 
PRECIO DE VENTA   $ 355.710 

Nota: Autoría propia 
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     Se planteó inicialmente vender 30 rutas turísticas a lo largo del año electivo, pero el Punto de 

Equilibrio nos arrojó ganancias con más de 25 rutas vendidas.  

Tabla 45 

Punto de equilibrio ruta turística 

PUNTO DE EQUILIBRIO POR 
UNIDADES 

  28 
INGRESOS P.E *PV   $ 10.078.253 

MARGEN DE CONTRIBUCION 
UNITARIA 

  
$ 210.710 

MARGEN DE CONTRIBUCION TOTAL   $ 7.178.253 
COSTO DE VENTA    $ 3.625.000 
VENTAS TOTALES   $ 7.114.200 

UTILIDAS BRUTA EN VENTAS   $ 3.489.200 
Nota: Autoría propia 

 

     Conclusiones 

• El valor que cada turista debería pagar por el recorrido son $356.000 fuera de impuestos. 

• El costo de la inversión no resulto ser tan alto por tal motivo los integrantes de la investigación 

se convertirían en los mismos inversionistas, sin necesidad de acudir a prestamos financieros.  
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12. Estrategia comercial 

     Esta etapa podría decirse que es una de las más importantes, una buena estrategia comercial 

permite que el proyecto pueda tener entradas al mercado del turismo, según (Karölf, s.f.: 19), una 

estrategia se define como un patrón integrado de actos destinados a alcanzar metas previamente 

fijadas mediante la coordinación y encauzamiento de los recursos de la empresa. El propósito de 

la estrategia es el alcanzar una ventaja competitiva duradera que genere buena rentabilidad para la 

empresa, 

12.1 Canales de distribución 

Para. (Escribano, p.160) Es la ruta por la que circulan los productos desde su creación en el 

origen hasta su consumo o uso en el destino final. Está formado por el conjunto de personas u 

organizaciones que facilitan la circulación del producto hasta llegar a manos del consumidor. 

12.1.1 Canal directo.  

     Marketing digital.  

     El marketing digital es el medio publicitario más importante que existe en esta época de 

tecnología, ya que es accesible a gran parte de la población, es de fácil manejo y muchas veces las 

herramientas que permiten que por el Marketing digital se realice una promoción, estas mismas 

herramientas incluso pueden realizan la segmentación del mercado. Con el fin de que el producto 

turístico logre una difusión masiva se hará uso de las siguientes herramientas.  

• Promoción por redes sociales:  

a. Facebook 

b. Instagram  

• Promoción por páginas web 

a. Google Adwords 

 

     Marketing de guerra.  

     Fue creado y popularizado en 1984 por el señor Jay Conrad Levison, es considerado como 

marketing alternativo que le permite ser una herramienta publicitaria poco ortodoxa que siempre 

intenta captar la atención de un público muy grande Sorprendiendo de primer impacto al 

espectador, para que este tipo de marketing logre impacto se realizara la siguiente actividad: 

a. Ambiente Marketing 
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     Se realizará en la plaza de bolívar una dramatización de lo que fue el fusilamiento de Policarpa 

Salavarrieta con sus últimas palabras, no durara más de 10 minutos, pero lograra llamar la atención 

de los espectadores, después de la interpretación les entregaremos folletos publicitarios del 

producto turístico. 

12.1.2 Canal directo corto. 

Relaciones comerciales. 

Las relaciones comerciales son el conjunto de esfuerzos que se realizan para crear relaciones 

mutuamente satisfactorias, por ende, se pretende vender el paquete a las agencias de viajes, guías 

de turismo incluso hoteles.  

• Alianzas con prestadores de servicios Turísticos como agencias de viajes.  

12.1.2.1 Brochure.  

 

Figura 40. Brochure 1. Autoría propia.  
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Figura 41. Brochure 2. Autoría propia. 
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Conclusiones 

     Este trabajo de investigación que tuvo como objeto la pregunta: ¿Cómo elaborar un producto 

turístico que fomente la recuperación de la memoria histórica de Policarpa Salavarrieta? 

Concluimos que para la recuperación y mantenimiento de la memoria histórica de la ella es 

necesario la elaboración de una ruta turística por los lugares que ella frecuentaba en dos puntos 

importantes para su historia; Bogotá y Guaduas Cundinamarca, y esto constituye un elemento 

potencial para la promoción y desarrollo turístico de Colombia. En donde, los objetivos propuestos 

nos permitieron enfocarnos en un hecho histórico, el cual nos llevó a la construcción de un producto 

turístico, satisfaciendo las necesidades del mercado y de los destinos, ya que actualmente no existe 

un producto que se enfoque en la vida de este prócer de la patria de Colombia. 
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Recomendaciones 

• Las autoridades locales, dentro de su plan de gobierno tomen acciones encaminadas a la 

restauración de los atractivos y recursos turísticos de Guaduas y Bogotá. 

• Que Guaduas continúe trabajando en el sentido de pertenecía. 

• Que se siga recuperando las historias olvidadas por los nosotros los colombianos, esto con el 

fin de fomentar el turismo cultural en la Nación  
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